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Pigkno polega na pewnym blasku i proporcji.

(Sw. Tomasz z Akwinu)

...a czysto$é i oczyszczenie urzekajq, bardzo urzekajq.
Blask jest z pewnoSciq pigkny i przekonujacy.

(Gertrude Stein)

Komunikacja spoleczna jako wieloaspektowy fenomen stanowi ,,transak-
cyjny proces kreowania znaczen” (Sobkowiak 1998: 10), w ktoérym reklama
— uznawana za jeden z najbardziej spektakularnych przejawéw dominujacej
we wspolczesnej przestrzeni publicznej ,.ekstazy komunikacji” (Baudrillard
1992) — odgrywa coraz wigksza role.

Reklama reprezentuje szczegélna strategic komunikacyjna, ktéra zyskala
miano ,,idealnej formy agresji psychicznej” (I'pumax 2001: 727). Jest typem
dyskursu ,,generujacym niewyczerpana mnogo$¢ wypowiedzi” (Szczesna
2001: 8) w oparciu o staly (ideologiczno-retoryczny) schemat. Przekazy
reklamowe tworza i przekazuja w procesie komunikacji artystycznej kulturowy
wzorzec $wiatoobrazowania odznaczajacy si¢ swoicie uksztalttowanym paradyg-
matem i filtrem aksjologicznym, za pomoca ktérych odbywa sie do$wiadczanie
i interpretacja $wiata (por. np. Lewinski 2000; Szczesna 2001; ITouenmos
2001: 66-73).

Jak wiadomo, otaczajacy czlowieka §wiat empiryczny jest tym, co
w pierwszym rzgdzie podlega wartosciowaniu. Wokoél podstawowych elemen-
tow rzeczywistosci (i nazywajacych je stéw), takich jak np. woda i ogien,
niebo i ziemia, powietrze, §wiatlo, liczby itd., pod wplywem danego wzorca
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16 Halina Kudlinska-Stepien

kultury nawarstwiaja si¢ znaczenia symboliczne, czgstokro¢ bardzo odlegle
od ich podstawowe] wartoSci.

W jezykowym odtwarzaniu omawianego modelu $wiata znaczaca role
odgrywa obraz $wiatla, ktory zaprezentuje w dalszej czesci niniejszego szkicu.

Wedhug popularnych stownikéw symboli i innych zroédet (Kopalinski
1991; Cirlot 2000; Forstner 1990; Slownik stereotypéw i symboli ludowych
1996; Caasanckan mughoaozun 1995; Eco 1994), pojecie $wiatla tradycyjnie
utozsamiane jest z pierwiastkiem duchowym. Jako najbardziej niematerialne
zjawisko fizyczne $wiatlo w szczegblny sposob nadaje si¢ do pelnienia funkciji
pierwotnej metafory rzeczywistosci duchowej (Eco 1994: 75), czyli sym-
bolizowania Boga, nieba, §wigtoSci, czystosci i zycia duchowego. Owo
wyobrazenie boskosci w terminach odnoszacych si¢ do §wiatla, ktore
towarzyszylo cztowiekowi od zarania dziejow, spowodowalo sakralizacje pojecia
swiatla. Emanacja Swiatla, Swietlistos¢, jasnos¢ staja si¢ zatem symbolem
boskosci, wiecznosei i chwaly w sferze sacrum, natomiast w wymiarze $wieckim
— symbolem wladzy, bogactwa i wyzszej godnosci.

Swiatlo jest takze konceptualizowane jako uporzadkowanie chaosu,
,,Bomomenne muponopsaka”’ (Caaganckas mugorozun 1995: 349), sila
stworcza (Cirlot 2000: 408), dzigki ktorej z chaosu moégt uformowac sie
pierwiastek boski, czyli to, co §wietliste, nieprzemijaine i doskonale.

Od czasoéw Platona obecna jest takze perspektywa interpretacyjna ‘Swiatta’
jako metaforycznego odpowiednika kategorii Prawdy, Idei, Dobra, budujacych
przestrzen filozofii i ludzkiej egzystencji (por. Rewers 1997; Grzegorczyk
1997: 164-166).

Ponadto, zgodnie z estetyczna metafizyka $wiatla, jest ono definiowane jako
najdoskonalsza harmonia i uznawane za zasade kazdego pickna (Eco 1994:
77-19), albowiem umozliwia ogladanie pickna i koloréow (Forstner 1980: 92).
Emanacja §wietlna czesto dostarcza bezposredniej estetycznej przyjemnosci,
bywa zrodlem radosci, szcze$cia, a nawet ekstazy pigkna i blasku.

Jak wida¢ z przedstawionego omoéwienia, pojecie ‘Swiatlo’ stworzylo
pewnego rodzaju rame strukturalna, obejmujaca swa waloryzacja uniwersum
egzystencji czlowieka, samo za$ stowo swiatfo obrosto licznymi konotacjami,
stajac si¢ znaczacym elementem ,,drugiej rzeczywisto§ci” (Anusiewicz i in.
2000: 11), tj. znakiem kultury. Istotna role odgrywaja jezykowe koncep-
tualizacje $wiatla takze w przekazach reklamowych.

Podstawe materialowa tego szkicu stanowia teksty reklamy drukowanej
w jezyku polskim i rosyjskim z lat 1994-2002. Zgodnie z istniejaca tradycja
badawcza (por. np. Kriiger 1977), wystepujace w materiale egzemplifikacyjnym
znaki firmowe i nazwy produktéw zostaly zastapione przez neutralne ,,X”.

Z przeprowadzonej analizy wynika, iz komunikaty reklamowe przed-
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149-150) kategorii ‘Swiatto’.
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Nadrzednym elementem jest tu nacechowany wartos$ciujaco leksem
Swiatlo/ceem. Por.:

(1) Zatrzymaj $wiatlo we wilosach z X!

(2) Inspirowany $wiatlem zapach X pokaze $wiatu caly blask Twojego wnetrza.
(3) Jedna kropla wody perfumowanej X wleje w Twoje Zycie troche $wiatla.
4) IIyopa X. 5 yeemosvix zapmonuii. [as couemanus yéema u CBETa.

(5) Kpem X o3apum eawie Auyo NPeKpacCHbiM CBETOM.

(6) Kocmemurxa X. Hoewiii CBET 8 3pzoHomuueckom gymaspe.

(7) Tenu 0as ex HedswcHble, AezKue, HANOAHEHHbIE SBHYMIPDEHHUM CBETOM.

Jednym 2z atrybutéw hiperonimu swiatlo/ceem jest kategoria blasku,
reprezentowana przez podstawowe stowo-klucz blask/6aecx. Rzeczowniki te
sa czgsto uzywane metaforycznie i, znajdujac si¢ w centrum pola, otrzymuja
w analizowanych przekazach najwyzsza waloryzacje i frekwencje tekstowa:

(8) Nowos¢ X. Blask koloru przez wiele godzin.

(9) X — zrédlo glebokiego blasku.

(10) Krople X przydajq blasku Twoim oczom.

(i) Nowy X: Blask, ktérym przyémisz gwiazdy!

(12) Witamina C dodaje twarzy blasku i energii.

(13) Nowy telewizor X. Poczujesz jego blask na swojej twarzy...
(14) Twoja skora nabiera blasku, jak nigdy dotqd.

(15) X wuczynila mnie kobietq pelng blasku.

Por. takze (2) (28) (30) (57) (87) (102) (112).

(16) Jiocvon X. Bepnume zaazam xcusoil GJIeck.

(17) Baeck u cuaa 300pogvix 6040cC.

(18) B pesyasmame ux npumenenus Koxca npuobpemaem 6JeCK m0A000CHIU.
(19) Hosviti X ycuaueaem 6J1eCK OKPAUICHHBIX 6040C.

(20) Hdaumenvuniii pesyavmam: aeexocms, GJIeCK, wucmoma Ha owyns HA00A420.

Por. takze (22) (74) (77) (96).

Pozytywne nacechowanie prowadzi nierzadko do superlatywizacji cechy,
wyrazane] poprzez modyfikacyjne derywaty stowotworcze z ekspresywnym
znaczeniem, por.:

(21) X amo cynepgopma u cynepbireck gawieii NPULECKU NPU MUHUMYME YCUAUIL.
(22) Yaprpabaeck 0as noemeil npudaem a0060my AaKy OONOAHUMEAbHbIL OACCK.

Ponadto w jezyku rosyjskim szeroko uzywana jest nazwa cusnue stano-
wigca w czeSci swych znaczen synonim leksemu 6aeck, por.:
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(23) Koorca sokpye 2aa3 eHo8b obpemaem 300p08oil U0 U CHSIHHE.
(24) Kocmemuxa om X — cuamme, xomopoe nepedaemcs Bam.
(25) Kpem X ewipasnusaem KoMCY, HANOAHAEM e CHSHHEM.

Por. takze (76)

Eksplikowane sa rowniez inne pojecia znaczeniowe zwiazane bezpo-
srednio z omawiang dominanta. Chodzi tu o leksemy rzeczownikowe
oznaczajace ‘odbijanie si¢ $wiatta od powierzchni czego$’ lub ‘krotkie,
nagle silne $wiatlo, blysnigcie’: polysk, odblask, refleks, blysk/6aeck,
ombaeck, 6aux:

(26) Perfekcyjna ochrona i polysk dla butéw z gladkiej skory.

(27) X nada Twoim wlosom naturalny odcien i jedwabisty polysk.

(28) Przy kazdym kolejnym farbowaniu wlosy nabierajq polysku i blasku.

(29) Nowe dessous firmy X — delikatny polysk i jedwabistosé.

(30) Lakier X: lusterko — blysk — blask — odblask — refleksy swietlne. Blask
fantastyczny! Gigtka, lustrzana powloka lakieru bedzie rozsylaé wokdl
oslepiajace blyski, az wszyscy zmruiq oczy!

(31) Szampon X. Zlociste refleksy na wlosach.

(32) W jednej chwili srebrzysty blysk w spojrzeniu!

(33) Texnonozusn X — maaenvKue 8030YuiHble KPUCMAAAUYECKUE GKPANACHU,
HOKDBIMble MOHKUM CA0eM METATLIHYECKOTo OJIecKa.

(34) 3 roadosckux ommenxa, umobsl npunpasumv Bawi ysem sumapHbimu,
HACHIYEHHBIMU U USLICKAHHBIMU OTOJIECKAMH.

(35) 7 ocaemnresBHBRIX ommeHK08 ¢ OTOIeCKAMH Kpucmaiia obecneuugaem
2y6am uCKAOUUmeabHbll Komgopm.

(36) Jlezxue 3010muie u cepebpauvie GJIHKH 0MCUBAM AOOO0T MAKUANC.

Analizowane pole semantyczne jest bardzo szeroko reprezentowane rowniez
przez leksemy werbalne, ktore stanowia nazwy czynnosci prowadzacych do
realizowania wartosci ‘Swiatlo’. W przeanalizowanych polskich tekstach
reklamowych regularnie wystgpuja nastgpujace eksplikacje:

1. ‘Swieci¢, dawa¢ $wiatlo, by¢/czyni¢ zrodlem §wiatla, blasku’ — blyszczed
(sig), nablyszczaé, (za)lini¢ (sie), polyskiwaé

(37) Moje paznokcie blyszczq jak lusterka!

(38) Diugotrwala szminka, lagodnie blyszczqca gladkosé.

(39) Twoje wlosy stajq sie pigkne i blyszczqce.

I2T0 D s SURRNY SN N SUURNASURNSE ; RETUNE I S NN SR
\FY) A PUOLWALA LQLrZyrmac ROLOr na itz @ nautyyL e wioy)y.

(41) Szminka nablyszczajqca X. Gdy usta ISniq jak tafla wody...
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(42) Wiosy tak zdrowe, ie az Isniq.

(43) Rano wystarczy umyé wiosy, by zal$nily zdrowiem i urodq.

(44) Czyscik X — czyste, Bnigce okna za sprawq samej wody!

45) Tylko X gwarantuje mi wyjatkowo Bnigqcy kolor, ktory dluzej trwa.

(46) Esencja rumianku i zanurzone w niej drobiny polyskujgcego zlotem
bursztynu.

(47) Duze, polyskujqce ziarna szlachetnej odmiany kawy X.

(48) Lekko polyskujgca skora przyciggnie uwage.

Por. takze (51), (62).

2. ‘l$ni¢, blyszcze¢ migotliwym blaskiem’ — iskrzyé, mienié sie, migotaé

(49) Tusz do rzes X. Pobudza, iskrzy, fascynuje.

(50) Przeboj tego sezonu — migoczqce ciala tu i tam. Bedzie iskrzyé!

(51) Polyskujacy zel do ciala w kulce. Polyskuj i migocz jak najcenniejszy
klejnot!

(52) Dzigki dodatkowi mienigcych si¢ drobinek woda perfumowana wyglada
teraz naprawde pigknie.

3. ‘(u)czyni¢ co$ bardziej jasnym’ (takze przenosnie) — rozswietlié¢/-aé,
rozjasniaé|-i¢

(53) Pomadka rozswietla Twoje usta.

(54) Cera jest rozswietlona i $wieza.

(55) Tusz do rzes X z funkcjami pogrubiania, wydluzania, roz$wietlania rzes.
(56) Puder X. Roz$wietla i rozjasnia twarz.

(57) Krem X rozjasnia cienie pod oczami, a oczy nabierajq blasku.

(58) Upigksz i rozjasnij oczy dzigki ekstraktowi z herbaty i witaminie P.

4. ‘uzewnetrznia¢ swym wygladem, postawa pozytywny stan psychofizycz-
ny’ — promieniec

(59) Uroczy podarunek dla radosnej kobiety, by promieniala jeszcze bardziej.
(60) Dzigki witaminom Twoja cera bedzie promieniaia.

(61) Twoja twarz na caly wieczdor pozostanie gladka i promieniejgca $Swiezosciq.
(62) 3 odcienie blond: Isniqce, promieniejace naturalnosciq.

5. ‘sprawiac/-i¢ wielkie (pozytywne) wrazenie’ — ol$nié/-ewaé

(63) Samochdd, ktéry olsmiewa swoimi technicznymi innowacjami.

FEAN Lo o E L W o A Foo o F e
\O9) WISHING WSZYSIKICN! A L0 dDSOLuind rewoiucjd.

(65) Olsnij doskonalosciq cery.
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W jezyku rosyjskim pole semantyczne wartosci ‘cBeT’ otrzymuje nastgpujace
konceptualizacje werbalne:

1. ‘u3inyvatb cBer, OiiecK’ — Gaecmemb, C6eMUMbCA, CUAMD

(66) Bawu 6010cwl eauxosenno GJIeCTAT, OHU 300DOBHI U HEGEPOAMHO MALKU.
(67) 3abasnbie GaecTsime wapuxu-6yCuHKu 8 MAAEHBKOU Kopobouke.

(68) Kpacku X. 6 cBersumxcs ommenxos.

(69) 3 HeobbiKHOGEHHBIX OMMEHKA — U3bICKAHHBIX U YIBTPACBETAIHXCA.
(70) Kpacka X. Casrer 6 nedeav u Ooavuue.

(71) Kpem X. Umobvl xoxca cHAIA 300p08beM.

(72) Momenmanvno céexwcas u CHAIOIAA 300POGbeM KOMCA.

2. ‘CBETHTLCSA HEPOBHBIM KOJICOJIIOIIMMCSH CBETOM, C MEPEIMBAMHA OTTCHKOB
— mepyams, nepeausamsC

(73) Jlax X — mepnaronmmii po3080-3040Moil NECOK.

(74) Kpucmaavnutii 6aecx, mepyarommii na Bawux 2ybax.

(75) Baeck 0aa 2y6 X ¢ ozpommbim KOAUUECMBOM MEPHAOIHX “ACMUY.

(76) Baeck Oaa 2y6 X HepeIHBAETCH HENCHBIM MHO20YGemuem U npudaem
2ybam Henosmopumoe CusHue.

(77) I'ybnan nomada X — nepesnsaroumica 6ieck ¢ sumamurom C.

3. ‘(c)aenaTh CBETIBLIM' — OCEEMAUMIb[-AMb

(78) X nossonsem oCBET.HTE 8040CHL.

(79) Touux X cymcusaem pacuupennvle NOpvl, OCBETIfAET.

(80) Kpem ocBeraser Koxcy u cnocobcmeyem YMEHbUEHUIO NUZMEHMHbIX
nsamen.

4. ‘oCcBeTHTH’ — 03apumb (KHAXKH.)

(81) X coearaem uepmwr sawezo auya Ooaece mazkumu u 03apuar Bawe auyo
NPEeKPacHbIM C8EMOM.
Por. takze (5).

5. ‘AcmycKaTh JIyYM; CBETHTbCS, MCOYCKAS JIYYH — U3AYUaAMb, AYUUMbCA
(KHHXH.)

(82) H3aywqaii xpacomy.
(83) Bawa xosca HIIYIAET MOAOOOCHb.

(84) Heompasuman uyscmeennocmv JIY9HTCH 6 Hogom baecke Oasn 2y6 X.
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Omawiana kategoria warto$ci swym zasiggiem obejmuje takze leksemy
przymiotnikowe. Do nazw cech o konotacjach wartosciujacych naleza
w komunikatach reklamowych nastepujace formy adiektywne (takze ich
nominalizacje):

pol. swietlisty/Swietlisto$é, promienny/promiennosé, polyskliwy

(85) Swietliste rudosci i rézowy blond [..] jest dzielem fryzjeréw z firmy X.

(86) Kosmetyki X lgczq w sobie niezréwnang $wietlisto$é, zalety pielegnacyjne
i trwalosé.

(87) Substancje pielegnujqce [...] nadajqg wlosom promienny blask.

(88) Kosmetyki X. Bqd? promienna przez caly dzien.

(89) X przywraca skoérze promienny wyglad.

(90) X zapewnia cerze $wiezo$¢ i promienno$¢ do 8 godzin.

(O1) X przywraca skoérze czystos$é, promiennos$é i migkkosé.

(92) Kosmetyki X. Mozna nimi nadaé polyskliwy kolor wargom.

IOS. ceemavltl, AY4UUCMblil, AYUE3APHbIL, OCACNUMEAbHBINU, 2AAHYEEI

(93) Hounoii kpem om X Oeaaem xoxcy boaee 24adxoti, CBETI0H U 34acmuuHoil.

(94) X — woorca cmanosumcs JYyIHCTOH u 0mMOOXHY8uiell.

(95) Kpem X [...] ceeocan, Ayamcras xoxna...

(96) Jlyuncteni 6puituanmossiii 6aecx kpacku X.

(97) Ipuoasime ceoemy auyy msaexoil u JIy9e3apHbII OWIMEHOK MOHAABHO20
kpema om X.

(98) Pockowe yeema — 30 ocaenuTesIEHEIX OMMEHKOR.

(99) Menee munymer — u Bt ocirennTedbHbI ¢ X.

Por. takze (35), (117).

Z symbolika $wiatla nierozlacznie zwiazana jest kategoria przezroczystosci
jako formy postrzegania. Przezroczysto$¢, wynikajaca ze stworczej sity swiatla
jako emanacji kosmicznej (promieniowania) realizuje w sposob metafizyczny

ahv wrid7iad ‘xnnl\n { nonr7a7’’ nra7 widzied inacyal {Arzaz
nasze 1.11 usllx\.dlx\.z, e Uy WIUZIVL WILLLU] {, ,l.lul.ll LVL J vlad WIUZIvY LllﬂUL\./J \WWLLivi

obraz emitowany, odblask) (Bakke 1996: 96). W omawianych tekstach
eksplikacjami tego pojecia sa formy przymiotnikowe (i ich nominalizacje)
o wyraznych konotacjach pozytywnych:

pol. przejrzysty/-o$¢, transparentny, przezroczysty[-o0$¢

Lermssadse S N L Vo 1.2 P

) FIYSiy L€i GOKiaani€ OCTYSICTd CEFg.
) Krem X sprawia, ze skora staje sie gladka i przejrzysta.
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(102) X sprawia, ze Twoja twarz staje sie gladka, nabiera przejrzystosci
i blasku.

(103) Kosmetyki X sq transparentne, nietluste ovaz szybko wchlaniajq sie.

(104) Nowe dessous firmy X — elegancja w uwodzicielskiej przezroczystosci.

Analogiczne przyklady z latwoscia odnajdziemy rowniez w tekstach
rosyjskich, por.: npospaunsiii/npospaunocme

(105) IIyopa X. Ee npo3paqmble MuKpouacmuyvl OMpaAXCaAiOm CEem. yeem
auya boaee 2aa0Kuil.

(106) Cxeo3b cepebpucmyro OPO3IPAYHOCTD NOAYIOHOE8 MAKUANCA V2aA0bI8ACINCA
VHIOHUCHHBITL 00DA3 HCEHCMBEHHOCHIU.

(107) Bcezo 00mO Hamecenue, u NOAYPACCLINHAA U KOMUAKMHAAL MEKCMYpbl
0obasasiom HPOIPAIHOCTD HA KOMCY.

Na szczegélng uwage zastuguje w obu jezykach grupa imiestowow
przymiotnikowych, ktére z uwagi na semantyke i wysoka frekwencje tekstowa
wyspecjalizowaly si¢ wtornie w uzyciach przymiotnikowych o ustabilizowanym
nacechowaniu pozytywnym. Wyrazy te czesto staja sie elementem gry
jezykowej w reklamie, rozwijajac w tekscie dwuznaczno$§é. Jako ilustracje
przytoczy¢é mozna nastgpujace formy imiestowow/przymiotnikéw (oraz
przystowkowe formacje odprzymiotnikowe):

pol. olsniewajacy, oslepiajacy

E sy Vo aliatasismimnss orany

(108) nuwu aAa. UlD'lleu_’(tl}J’ Dllluk.

(109) Twoje wlosy majq fascynujgcy odcien i olSniewajacy polysk.

(110) Olsniewajqca sylwetka, blyskotliwe rozwiqzania technologiczne [...] — oto
nowy X.

(111) Najnowsze kolekcje plytek X uczyniq Twdj salon ol$niewajqco pigknym.

(112) Oslepiajacy blask! Tak jakbys dopiero nalozyla lakier.

Por. takze (30).

r0s. Oaecmawuil, cusrowuil, ceeprarowuii

(113) 3rcrarosugnsiii yxo0 [...] 041 mazKux, CHAIONHX, OJIECTSHIAX 6040C.
(114) Iycme ocusne sawux eoaoc Oydem 6Guaecrsred.

(115) Pesyavmam — cHArOmas u ynpyzas Koxwca Kaxucowii Oews!

(116) X co3z0an ghopmyay camvix cobAa3HUMEABHBIX U CAMBIX OIeCTHIHX 2V0.
(117) Ton X — Oun zananyeeo CBEPKAIOIETO 3PdheKind.

(118) I'payuosnoe oboavyetue OUKOT KOWKYU 6 CBEPKAIOIHX AAMA3HBIX 2PAHAX.
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Jak wida¢ z przedstawionego szkicu po$wigconego polu wartosci ‘Swiat-
lo’/‘cBet’, reklama buduje dyskurs, korzystajac chetnie z instrumentarium
komunikacji mitologicznej. Kreuje sw6j model §wiata rozpostarty na poziomie
»drugiej rzeczywistosci” oraz buduje strukture znaczeniowa wyrazéw-kluczy,
w ktorej te obiekty uzyskuja status znakéw wartoéei, przechodzac do $wiata
symboli i przeksztalcajac si¢ w mitologemy (ideologemy).

Celem niniejszej pracy bylo odslonigcie i oSwietlenie segmentu jezykowej
plaszczyzny glebokiej po to, by poprzez jezykowa i kulturowa refleksje
odszuka¢ i zaprezentowaé w wyrazie jego pierwotny sens. Albowiem, jak
zauwazyt Ricoeur (1975: 137), w kulturze zawsze chodzi o ,,odszyfrowanie
sensu ukrytego w sensie widocznym, rozwinigcie poziomoéw znaczeniowych,
zawartych w znaczeniu dostownym™.
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A3BIKOBOM OBPA3 ‘CBETA’ B COBPEMEHHBIX ITOJIBCKNX
" POCCUIMCKNX PEKJIAMHBIX TEKCTAX

(Pesrowme)

B crarbe ObUTa OPeNUPHHSTA MONBITKA MPEACTABATHL B PAMKAX PEKJIAMHOIO IUCKypca
SI3BIKOBBIE CPEICTBA, OTHOCSINMECS K CEMAHTHIECKOMY MO0 §wiatlo/ceem. VI3 mpoBeneHHOTO
aHaJM3a BBITEKAET, 9TO B HCCIACAYEMBIX TEKCTAX IMPEACTABISICTCS IIMPOKOE MOJE HA3ZBAHUI
pa3iHIHBIX YacTeil peun, KOTOPhIE, YIACTBYS B CAMBOJIA3ALMHA JSHCTBATEILHOCTH, IPAOOPETAIOT
CTATYC KIIOYEBHIX cI0B. OHA 3aHAMAIOT BHICOKOE MECTO B IEHHOCTHBIX OPMCHTALMSX DPEKJIAMEL,
(yHKIFOHAPYS KaK KyJIbTYDHBIE 3HAKA (WIEOJIOTEMEL).



