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O ROLI ZAIMKOW W POLSKICH I ROSYJSKICH
TEKSTACH REKLAM ZEGARKOW

Zadaniem tekstu reklamowego jest wywieranie wplywu na czytajacego,
jednak adresatem przekazu nie jest konkretna jednostka, lecz pewna grupa ludzi,
zainteresowana — zdaniem reklamodawcy — ewentualnym nabyciem wspomnia-
nego dobra, za$ odbiorcg — grono o0so6b, ktore zetknie si¢ z komunikatem
(Bralczyk 1981). Dlatego tez w tekstach reklamujacych zegarki, drukowanych
w prasie rosyjskiej i polskiej, uzywa si¢ czesto zaimkéw. Moga one pehic
w zdaniu funkcje podmiotu, orzecznika, dopetienia, okolicznika czy przydaw-
ki. Zastepuja czesto rzeczowniki, przymiotniki, liczebniki czy przystowki,
powodujac, ze osoby, przedmioty, okolicznos$ci i cechy, do ktorych si¢ odnosza,
identyfikujemy tylko na tle sytuacji, w ktorej ktos§ wypowiada si¢, albo tez na tle
kontekstu, np: zaimek my w tre$ci reklamy moze oznacza¢ producenta, sprze-
dawce; My czyli wszyscy czytajacy ten tekst; przyszli nabywcy zegarka.
Oznacza on tez wypowiedz w imieniu wlasnym i firmy. Uzycie zaimka my
ijego form deklinacyjnych §wiadczy o tym, ze nadawcg komunikatu nie jest
pojedyncza osoba, ale pewna grupa ludzi. Nadawca reklamy, ukrywajacy si¢ pod
stowem my, jest dla odbiorcy anonimowy, nie reprezentuje zadnej konkretne;j
osoby, ktéra umozliwilaby przysziemu nabywcy blizszy kontakt. Zaimek my
w tekstach reklamujacych zegarki oprocz funkcji gramatycznej pelni réwniez
funkcje pragmatyczng. Osoba badz firma reklamujaca towar stara si¢ pozyskaé
odbiorce, stwarzajac pozory ,,wspolnoty”, czyli powoduje u odbiorcy wrazenie,
ze o wartosci produktu $wiadczy wiedza i doswiadczenie nabywcze wielu 0sob.

Obecnie coraz czg$ciej spotykamy sie z sytuacjg, gdzie osoba wy-
powiadajaca si¢ przedstawia si¢ badz jest przedstawiana zimienia i naz-
wiska, np.:

,Zaufanie, ktore zbudowat czas. Zegarki Atlantic. Krzysztof Hotowczyc”

»Kazdy krok jest zwyciestwem. Leo Tsu”.

Jest to swego rodzaju gwarancja rzetelnoSci oferty reklamowej i stwarza
u odbiorcy poczucie odpowiedzialno$ci za informacje zawarte w tek$cie. Osoba
taka mowi zazwyczaj o zadaniach, jakie wyznaczyta sobie firma, aby zaspokoic¢

* Biatystok.
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potrzeby nabywcy. Tekst taki zawiera zaimek osobowy ja oraz zaimek dzier-
zawczy moj, ktore moga wystepowaé obok zaimka my oraz formy 1 os. 1 poj.
czasownikow. Zaimek ja wystepuje dosy¢ czesto w reklamach drukowanych po
polsku i rosyjsku, szczegdlnie wtedy, kiedy na temat zegarka wypowiada si¢
znana osoba. Znaczenie wyrazu ja w jezyku rosyjskim i polskim jest podobne, ja
‘méwigcy mowi o sobie’, np. ,,Kupu Te Kanasa, omepnas nesumna: ,,IIpeBsime
BCEro s IICHIO BpeMs. M OHO CTaHOBUTCS Bce IigHHEe.”, ja W znaczeniu ‘ego’,
‘i 0603HaueHHs cebst caMoro B OKpyXarolei cpesie kak TuaHocTH (Oxeros
2007) i tu moze wystapi¢ okreslenie, twoje ja, np. ,,CTUIBHAs NeTanb TBOETO
«I»” (Slogan marki Wolga, fabryka zegarkéw w Ugliczu). W ten sposob
nadawca staje si¢ blizszy dla odbiorcy, reklamodawca osigga efekt zblizenia
z potencjalnym nabywca towaru i stwarza wrazenie budowania wzajemnego
porozumienia.

Chg¢ dbatosci o klienta uzyskiwana jest tez poprzez konstrukcje, w ktorych
obok siebie wystepuja zaimek #y i wy. Informacja o nadawcy reklamy jest czesto
wyrazana w 3 os 1. mn. czasownikow (oni). Pozwala to skierowaé uwage
czytajacego, np. na ceche produktu lub miejsce wytwarzania, co w przypadku
zegarkow jest dos¢ wazng informacja.

Czesto jest tez uzywany zaimek Bwi, szczegolnie w tekstach reklam zegar-
kéw drukowanych w rosyjskiej prasie, ktory jest forma grzeczno$ciowa, a pi-
sany wielka literg jest wyrazem szacunku, np: ,,C Hamu Bwr mepemaete CBOU
HEITOBTOPHUMEIN CTHIIb cieayromeMy mnokojieHuto.” (IlIBetimapckue gacer [laTek
Owumunm — Patek Philippe). Poza tym formy zaimka osobowego wy i dzierzaw-
czego wasz oraz formy 2 os. . mn. umozliwiaja sugerowanie klientowi, ze
przynalezy on do pewnej grupy ludzi, do ktorej jest adresowany tekst.

W tekstach reklamujgcych zegarki drukowanych w polskiej prasie czgsto
wystepuje zaimek osobowy Ty, oznacza on osobeg, do ktorej jest skierowana
wypowiedz, np: Czy to Ty? (reklama zegarka SEIKO, Spring Driver — chrono-
graf).

W rosyjskich tekstach reklamujacych zegarki zaimek mur stuzy do stwarza-
nia wrazenia nieoficjalnego, bezposredniego kontaktu pomigdzy nadawca a od-
biorcg reklamy. Wystepuje on sporadycznie, formy deklinacyjne zaimka mut
w jezyku rosyjskim przyjete sa jedynie w kontaktach pomigdzy osobami
dorostymi w podobnym wieku, ktore taczy pokrewienstwo lub bliska znajomo$¢
i dzie¢mi. W innych sytuacjach zaimek ms moze by¢ odbierany jako zachowa-
nie niestosowne, niegrzeczne, lekcewazace, powoduje, ze formy 2. os. L. poj.
wystepuja w zdaniach z podmiotem zbiorowym i odnosza si¢ do nadawcy,
odbiorcy i 0sob trzecich. Zdarza si¢, ze formy zaimka osobowego mul oraz
formy czasownikowe 2. os. 1. poj. oz mebs wystgpuja w tekstach reklam
zegarkow thumaczonych z jezyka angielskiego, gdzie jest podejmowana proba
stworzenia atmosfery zazytosci pomiedzy nadawca tekstu a jego odbiorca, np.
,»JKeHCTBeHHOCTh U mapM — 3To mpo Teds” (reklama zegarkéw wyprodukowa-
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nych w Ugliczu nalezacych do kolekcji Onerant). Jest to tez sugerowanie
potencjalnemu nabywcy nieograniczonosci oferty (kazdy znajdzie co$ dla
siebie). Poprzez czeste uzywanie zaimka #y, szczegodlnie w reklamach drukowa-
nych po rosyjsku, nadawca stwarza wrazenie wspdlnego, pozytywnego nasta-
wienia do reklamowanego zegarka, jak rowniez przynaleznosci do pewnej grupy
ludzi majgcej wspodlne potrzeby. Pozornie grupa ta pozostaje w bliskiej zazylosci
1ty tez mozesz zostac jej cztonkiem, kupujac np. reklamowany zegarek.

Pomimo tego, ze zaimki sa grupg gramatyczng najczescie] wystepujaca
w drukowanych tekstach reklamujgcych zegarki, nalezy zwrdci¢é uwage, ze
w tekstach pisanych po polsku praktycznie nie spotyka si¢ form enklitycznych
(mi, mig, ci, cig, go, mu). By¢ moze jest to spowodowane ogo6lnymi zasadami ich
uzywania w tekscie, np. formy skrocone zaimkéw nigdy nie wystepuja na
poczatku zdania, a z przyimkami tacza si¢ formy rozszerzone z n-, np: nim,
niego, niej. Poza tym w jezyku polskim formy zaimkoéw mnie, tobie, mnie, ciebie
s3 uzywane, kiedy ktadziemy na nie szczeg6lny nacisk.

W ostatnich latach w tekstach reklamujacych zegarki dos¢ czesto uzywane
sa zaimki twoj, swdj i ich formy deklinacyjne, ktore moga wskazywaé na
przynalezno$¢ przedmiotu lub odnosi¢ si¢ do przedmiotu posiadajacego jakas
ceche np. ,,Jesli twoj zegarek zatrzymat si¢, dzwon do doktora. To oznacza, ze
nie ruszates$ si¢ z domu siedem dni” (reklama zegarkéw IWC Schaffhausen) lub
»Iwoj zegarek mowi najwiecej o tym, kim jeste§” (reklama zegarkow Seiko),
,Pokonaj granice swojej wytrzymatosci” (reklama zegarkow G-SHOCK),
»KuBH ceoeti ctpactpro” (reklama zegarkow Frederique Constantin).

Zaimek osobowy sig, sobie w jezyku rosyjskim ce6s, w tekstach reklamo-
wych nie jest zbyt czesto uzywany. Jest to spowodowane chyba tym, ze okresla
on przedmiot czy osobg, na ktdrg jest skierowana wykonywana przez niego
czynno$¢. Zaimek ten nie spelnia prawdopodobnie podstawowego wymogu
reklamy, a wiec nie odnosi si¢ do 0s6b postronnych.

Charakterystyczng cecha tekstow reklamujacych zegarki zarowno w jezyku
polskim, jak i w jezyku rosyjskim jest czeste uzywanie zaimka dzierzawczego
nHaw 1zaimka osobowego msl przy nazywaniu reklamodawcy oraz wy i wasz
nazywajac odbiorce reklamy. Ulega ograniczaniu, zwlaszcza w jezyku rosyj-
skim, postugiwanie si¢ zaimkiem ¢y.

Uzywanie zaimkéw w tekstach reklamowych ma na celu nawigzanie osobi-
stego kontaktu z klientem, powoduje identyfikowanie si¢ przysztego nabywcy
z grupa posiadajaca badz chetng mie¢ dany produkt. Tego typu tekst reklamowy
moze odnosi¢ si¢ do kazdego czytajacego reklamg.

Analiza tekstow reklamujgcych zegarki wskazuje, ze w reklamach, zarowno
w jezyku rosyjskim, jak i polskim najczeéciej sg uzywane zaimki, ktore zastepu-
ja inne czg¢sci mowy w wypowiedziach i odsylaja do znaczen zwigzanych z sy-
tuacja wypowiedzi. Wskazuja, jaka jest relacja pomigdzy reklamodawca a czy-
telnikiem, np.: on ‘wypowiadajacy si¢ moéwi o kims, kto nie uczestniczy w roz-
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mowie’. Zaimki w tekstach reklam zegarkow wskazuja na przedmioty i ich
cechy (ten, to), mogg okreslac tez przynalezno$¢ cech i przedmiotow (mdj, nasz,
twoj) oraz wskazywa¢ na kompletno$¢ zbioru (kazdy). W analizowanych
tekstach reklam zegarkéw, podobnie jak i w innych tego typu drukowanych
komunikatach, ,,mozna zaobserwowaé wspdtistnienie i wzajemne laczenie si¢
dwu pozornie sprzecznych tendencji. Otoz teksty reklam staraja si¢ upozorowac
bezposredni i indywidualny charakter komunikatu, zwracajac si¢ (rzekomo) do
kazdego pojedynczego odbiorcy, co ma sugerowaé bliski kontakt migdzy
nadawcg 1 odbiorcg oraz tworzy¢ atmosfere wzajemnego porozumienia. Jedno-
czesnie podkreslajg istnienie duzego grona odbiorcéw, ktorzy zapoznali sig¢
z ofertg reklamy (Giedz-Topolewska 2005: 61). Dlatego tez reklamy zegarkow
drukowane zaré6wno w prasie rosyjskiej, jak i polskiej, sa na ogot tekstami
ukierunkowanymi na potencjalnego nabywce produktu, a komercyjny cel
reklamy jest realizowany przy pomocy i wykorzystaniu cech gramatycznych

jezyka.
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ON THE ROLE OF POLISH AND RUSSIAN PRONOUNS IN TEXTS
OF WATCH ADVERTISING

The work contains a grammatical and linguistic analysis of the texts of watch advertisements
placed in Polish and Russian press. The research has been carried out on the basis of marketing
contents printed among others in the following magazines published in Russia: ,,Cemb nmeit”,
JomoBoit”, ,,JlenoBeie moan”, ,,Mou Yacw”, ,,Komcomonbckas mpaBma”, ,,Kyapr mmgHOCTH”,
,»Bemomoctn” and in Poland: ,,Twdj Styl”, ,,Cosmopolitan”, ,,Viva”, ,Elle”, ,,Fokus”, ,,Vogue”,
,.Kronos”, ,,Zegarki & Bizuteria”.

The pronouns play an important role in advertising texts. Thanks to them we become aware
of persons, objects, circumstances and features, to which they refer not only against a background
of a situation in which somebody speaks, but also against a background of a context, e.g. the
pronoun we in the content of an advertisement may mean the manufacturer, the seller; We, that is
all reading this text; future buyers of the watch. The pronoun ss: is used often as well, particularly
in watch advertisements printed in Russian press, e.g.. C namu Bbl nepenaere CBOil CTHIIb
cienyromemy nokonenuro (IlBeinapckue yacs [larex @unumm — Patek Philippe).
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In watch advertisements printed in Polish press often appears the pronoun you, e.g.: Is it
You? (advertising of the SEIKO watch, Spring Driver — chronograph). The purpose of the use of
pronouns in advertising texts is to establish a personal contact with customers, it brings the
identification of a potential buyer with a group possessing or wanting to have the given product.
The advertisement text of such type has a wide readership; it can refer to each reader.

In the summary of the paper there have been discussed cultural aspects of the language of
watch advertisements as well as the function and role of pronouns appearing in commercial texts,
usually written on commission and sponsored.



