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Wprowadzenie

Turystyka kulturowa w szerokim znaczeniu obejmuje réznorodne rodzaje
aktywnosci turystycznej, gdyz potrzeby i preferencje turystow wynikaja
z uwarunkowan o charakterze kulturowym (KOWALCZYK 2008). Ponadto
u podstaw wiekszosci wyjazdéw stoi zainteresowanie walorami kulturo-
wymi. Jedng z wielu Kklasyfikacji walorow turystycznych przedstawili
J.R. Ritchie i M. Sins (1978, cyt. za: MALEK 2003), gdzie w ramach dziedzic-
twa kultury zostala wyrézniona m.in. gastronomia (rys. 1). Scislej mozna
wskazac na dziedzictwo kulinarne regionu, ktére w ostatnim czasie zaczelo
by¢ w duzym stopniu dostrzegane przez turystow, a w zwiazku z tym bar-
dzo czesto jest motorem napedzajacym rozwdj turystyki w regionie.

A. MIKOS VON ROHRSCHEIDT (2008, s. 52), dokonujac podziatu form tu-
rystyki kulturowej, turystyke kulinarng zaliczyl do tzw. powszechnej tury-
styki kulturowej. Rowniez wedlug A. KOWALCZYKA (2008) turystyka kuli-
narna jest jedng z wazniejszych form wspolczesnej turystyki kulturowej.
Ponadto regionalne produkty turystyczne zwigzane z turystyka kulinarng
moga podkreslac i promowac tozsamos¢ obszaru (PLUMMER i in. 2005). Dla-
tego ten rodzaj turystyki jest juz w spos6éb oczywisty zaliczany do turystyki
kulturowej.
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Rysunek 1. Klasyfikacja atrakgji turystycznych
Zrédlo: J. MALEK (2003, s. 26)

Celem niniejszego opracowania jest charakterystyka wybranych aspek-
tow stosunkowo nowej, a na pewno dynamicznie rozwijajacej sie¢ formy
turystyki kulinarnej w Polsce, jaka jest biroturystyka.

Biroturystyka jako czes¢ turystyki kulinarnej

Turystyke kulinarng mozna rozumie¢ jako ,wszelkie podréze do miejsc
wytwarzania produktéw zywnosciowych, festiwali kulinarnych lub restau-
racji w celu degustacji potraw lub prébowania regionalnych specjalow”
(Hall 2004, cyt. za MIKA: 2007, s. 223)!. W literaturze przedmiotu mozemy
znalez¢ wiele terminéw odnoszacych sie do omawianego zjawiska. Najbar-
dziej popularnym jest, bez watpienia, wspomniana wczesniej ,turystyka
kulinarna” (culinary tourism, food tourism). Ponadto, wedlug A. KOWAL-
CZYKA (2005), to wlasnie ten zwrot najlepiej oddaje w jezyku polskim istote
zjawiska. Termin ten zostal wprowadzony przez L. Long w 1998 r. (cyt. za:
KowALCzYK 2005), jako jeden ze sposobéw poznawania i doswiadczania
innych kultur. Jednak funkcjonuja réwniez inne pojecia, takie jak: ,tury-
styka gastronomiczna” (gastronomic tourism), ,turystyka smakoszy” (gourmet
tourism), ,turystyka tradycji kulinarnych” (cuisine tourism). Niektorzy bada-

1 Przeglad definicji turystyki kulinarnej mozna znalezZé w wielu opracowaniach (np.
KOWALCZYK 2005, DURYDIWKA 2013), dlatego nie poswigcono temu zbyt duzo miejsca.
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cze probuja dokona¢ identyfikacji poszczegolnych rodzajéw, wskazujac na
ich cechy charakterystyczne (por. KOWALCZYK 2005). Najszerszym zakreso-
wo rodzajem jest wowczas turystyka gastronomiczna (MATUSIAK 2009).
Inni autorzy sa zdania, ze wszystkie wymienione terminy nalezy traktowac
jako synonimy, ktore okreslaja to samo zjawisko (MIKA 2007).

W literaturze przedmiotu czasami wyrdzniana jest jeszcze ,turystyka
smakowania” (tasting tourism), w ktoérej jednym z waznych elementéw jest
Jturystyka napojow” (beverage tourism, drink tourism). Rowniez i ten rodzaj
turystyki staje sie¢ w ostatnich latach bardzo popularny (PLUMMER i in. 2005,
KRAFTCHICK i in. 2014). W tej grupie najlepiej zbadana i opisana w litera-
turze przedmiotu jest turystyka winiarska (np. HALL i in. 2000, CHARTERS,
ALI-KNIGHT 2002, KOWALCZYK 2003, 2010, GETZ, BROWN 2006). Jednak, cho¢
W mniejszym stopniu, powstaja opracowania dotyczace turystyki zwigzanej
z innymi napojami. Najczesciej sg to: herbata, whisky, sake, piwo (np. MC
BOYLE 1996, JOLIFFE 2003, PLUMMER i in. 2005, KRAFTCHICK i in. 2014). W tek-
Scie skupiono uwage na turystyce zwigzanej z piwem, ktoéra nazywana jest
turystyka piwnag lub biroturystyka (beer tourism). Rozwoj tego rodzaju tury-
styki w ostatnim dziesiecioleciu zwigzany jest z ekspansja produkcji piwa
rzemieslniczego i regionalnego (KRAFTCHICK i in. 2014). Zjawisko to czesto
okreslane jest , rewolucja piwng”, w ktorej istotq jest odejscie od produkgji
takiego samego jasnego piwa dla zunifikowanego odbiorcy, gtéwnie przez
duze koncerny piwowarskie. Powstaje coraz wiecej matych browaréw, bro-
waréw rzemieslniczych, ktore produkujg rézne rodzaje piwa. Oczywisty
konsekwencja tych zjawisk byl wzrost zainteresowania piwem, zwlaszcza
jego produkcja oraz rodzajami. Zaowocowalo to opracowaniami naukowy-
mi dotyczacymi biroturystyki, ktére pojawily sie zaréwno w literaturze za-
granicznej (np. PLUMMER i in. 2005, PECHLANER, RAICH, FISCHER 2009,
MUNAR 2012, KRAFTCHICK i in. 2014), jak i w polskiej (np. KOSMACZEWSKA
2008, RoGgowski, Kuc, Kuc 2012, RoGowskl, Kuc 2013, DUDA-GROMADA
2013a, 2013b).

Poniewaz charakter biroturystyki jest podobny do bardziej zbadanego
i opisanego zjawiska, jakim jest enoturystyka, dlatego wydaje sie by¢ zasad-
ne jej definiowanie w oparciu o rozumienie turystyki winiarskiej. Birotury-
styka (czy turystyka piwna) zatem obejmuje wyjazdy do browaréw, udzial
w piwnych festiwalach i w innych wydarzeniach zwigzanych z piwowar-
stwem i piwem, podczas ktérych smakowanie piwa i doswiadczanie piwnej
kultury regionu sa najwazniejszymi motywami podejmowanych podroézy
przez odwiedzajacych (PLUMMER i in. 2005, s. 449). Nalezy podkresli¢, ze
istota biroturystyki jest realne zainteresowanie produkcja piwa, sposobami
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warzenia, rodzajami piwa, tradycja piwowarska itp., natomiast degustacja
jest tylko dodatkiem, a nie najwazniejszym elementem podroézy.

W ostatnich latach w Polsce widoczny jest wyrazny wzrost zaintereso-
wania podrézami zwigzanymi z produkcja piwa. Waznymi powodami sto-
sunkowo dynamicznego rozwoju biroturystyki w Polsce sa m.in. (por. DU-
DA-GROMADA 2013b):

— uwarunkowania przyrodnicze, ktére sprzyjaja uprawie zb6z, dzieki

czemu mozliwa jest produkcja r6znych rodzajow piwa;

— uwarunkowania historyczne - historia piwowarstwa w Polsce siega
$redniowiecza, dzigeki czemu w wielu regionach mozemy mowic
o bogatej tradycji piwowarskiej;

— uwarunkowania spoleczne - wspoélczesnie obserwuje sie¢ wzrost za-
interesowania sposobami produkcji i warzenia piwa oraz jego
rodzajami, dodatkowo zauwazalny jest wzrost spozycia napojow
o mniejszej zawartosci alkoholu?.

Biorac pod uwage charakter zjawiska, jakim jest biroturystyka, mozna
wskazaé¢ rézne motywy, ktorymi kieruja sie jej uczestnicy. Wydaje sie, ze
wazniejsze z nich to: che¢ zwiedzania miejsc i obiektoéw zwigzanych z pro-
dukcja piwa (browaréw, muzeéw piwowarstwa; che¢ poznania procesu
produkcji piwa, sposobéw jego warzenia); udzial w organizowanych wyda-
rzeniach zwigzanych z piwowarstwem; degustacja dobrej jakosci r6znych
rodzajow piwa. Ostatni z wymienionych motywow jest dos¢ czesto pod-
kreslany w opracowaniach o charakterze popularnym czy w prasie. Wska-
zuje si¢, ze Polacy zainteresowani s produktami z mniejszych browaréw
regionalnych anizeli z duzych koncernéw piwowarskich. Niegdys$ restau-
racje podpisywaly umowy z duzymi koncernami, jednak klienci coraz czes-
ciej nie byli zadowoleni z oferowanych produktéw (www.biznes.gazeta
prawna.pl). Efektem tego jest zauwazalny trend wprowadzania produktéw
browaréw regionalnych w restauracjach, zwlaszcza w duzych miastach.
Potwierdzeniem powyzszych rozwazan sa wyniki badart nad motywacjami
turystow odwiedzajacych browary w Polnocnej Karolinie. Na ich podsta-
wie wyrézniono cztery grupy motywoéw (KRAFTCHICK i in. 2014, s. 45):

— doswiadczanie lokalnej produkcji piwa, degustacje nowych sma-

kow, wzrost wiedzy zwigzanej z piwowarstwem;

— zabawa, rozrywka, wyjazd, oderwanie si¢ od codziennosci, minima-
lizacja stresu;

2 Na przecietnego Polaka przypada ok. 98 1 piwa rocznie (Rocznik statystyczny prze-
mystu 2013). Produkcja piwa w Polsce w 2012 r. wynosita 39,6 mln hl, natomiast w 2000 r. -
25,2 mln hl (Rocznik statystyczny rolnictwa 2013).
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— spotkanie w gronie rodzinnym, towarzyskim, poznanie oséb z po-
dobnymi zainteresowaniami;
— konsumpcja piwa.
Miejsca uprawiania biroturystyki zwigzane sa przede wszystkim
z obiektami produkcji piwa. Jednak dokonana identyfikacja atrakcji zwig-
zanych z uprawianiem turystyki piwnej pozwolila wyrézni¢ dwie jej kate-
gorie i kilka rodzajow (tab. 1).

Tabela 1. Klasyfikacja atrakcji zwigzanych z biroturystyka

Kategoria Rodzaj Przyktady

Obiekty, w ktorych produkowane jest

piwo Browary (mate, Srednie i duze)

Obiekty restauracyjne, w ktorych potaczo-
na jest funkcja produkcyjna z funkcja ga- | Browary restauracyjne

stronomiczng
Obiekty Obiekty poswiecone tematyce piwnej Muzea piwowarstwa
i stworzone z my$la o turystach Wystawy
Puby
Obiekty gastronomiczne, w ktorych ser- | Piwne lokale
wowane jest przede wszystkim piwo Ogrodki piwne

Stawne piwiarnie

Festiwale piwne
Wydarzenia po$wigcone tematyce piwnej | Pokazy warzenia piwa
Gieldy birofilistyczne

Wyd i
ydarzehia Imprezy kulinarne i regionalne,

podczas ktérych serwowane jest
réwniez piwo (czesto regionalne)

Wydarzenia zwigzane z turystyka
kulinarng

Zrédto: K. DUDA-GROMADA (2013b, s. 66).

W kategorii ,obiekty” mozna wskaza¢ wiele miejsc zwigzanych z upra-
wianiem biroturystyki, ale kilka wydaje sie by¢ szczegodlnie istotnych.
W przekonaniu autorki sa to przede wszystkim browary, browary restau-
racyjne oraz muzea piwowarstwa. Poniewaz w kilku poprzednich opraco-
waniach poswiecono wiecej uwagi tym obiektom (DUDA-GROMADA 2013a,
2013b), w niniejszej pracy postanowiono szerzej oméwi¢ wydarzenia zwig-
zane z piwowarstwem. W tym miejscu nalezy zwréci¢ uwage na wyniki
badant przeprowadzonych wsréd stowarzyszonych czlonkéw UNWTO,
ktore wskazuja, ze sposréd produktow turystycznych zwiazanych z tury-
styka kulinarng najwieksze znaczenie majg imprezy kulinarne (food events) -
78% wskazan (Global Report on Food Tourism 2012).
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Festiwale piwne w Polsce

J. KACZMAREK, A. STASIAK I B. WEODARCZYK (2010, s. 107) definiuja , pro-
dukt turystyczny - wydarzenie” jako ,zaplanowane i zorganizowane zda-
rzenie (lub zesp6l zdarzen), integrujace produkty proste oraz walory tury-
styczne, nastawione na osiagganie korzysci w sferze psychologicznej, spo-
fecznej i gospodarczej”. Zatem wazne sa elementy skladowe - produkty
proste (ustugi, rzeczy), ale nacisk polozony jest na organizacje i zarzadza-
nie. Produkt turystyczny - wydarzenie charakteryzuje sie kilkoma specy-
ficznymi cechami (KACZMAREK, STASIAK, WEODARCZYK 2010):

— duza spdjnoscia tematyczna i organizacyjna;
konkretna lokalizacja w czasie i przestrzeni;

— wyjatkowoscia;

— cyklicznoscia.

Organizowanych wydarzen jest bardzo wiele, dlatego w celu uporzad-
kowania i usystematyzowania mozna je klasyfikowac¢ wedlug r6znych kry-
teriow. Cytowani autorzy proponuja podzial z punktu widzenia réznych
cech takiego rodzaju produktu turystycznego. S to: ranga i skala, zwigzek
z dziedzictwem miejsca wystepowania, tematyka, charakter i forma organi-
zacyjna. Szczegolnie ciekawy wydaje sie podzial ze wzgledu na range, czyli
znaczenie wydarzenia, oraz na jego skale, mierzong liczba uczestnikéw. Na
tej podstawie mozna wyrézni¢: megawydarzenia, wydarzenia wyrdzniajg-
ce, wydarzenia wieksze oraz wydarzenia lokalne. Produkt turystyczny -
wydarzenie moze by¢ samodzielnym produktem, elementem pakietu tury-
stycznego lub czescig produktu turystycznego o charakterze przestrzen-
nym, np. szlak (KACZMAREK, STASIAK, WEODARCZYK 2010). Przykladem
produktu turystycznego - wydarzenie jest Oktoberfest - jeden z bardziej
znanych na $wiecie festiwali piwnych, ktéry odbywa sie corocznie w Mona-
chium. Jest to megawydarzenie nawigzujace do tradycji piwowarskich re-
gionu, przyciagajace obecnie okolo 6 mIn turystow.

W Polsce nie ma tak znanego na calym $wiecie wydarzenia, ale wzrost
zainteresowania produkcja piwa oraz sposobami jego warzenia zaowo-
cowal organizacja wielu imprez i festiwali piwnych. Wydarzenia te maja
rézny charakter i zasieg - od lokalnych do megawydarzen, ktére przycia-
gaja wielu turystéw, nie tylko z Polski. Bardzo czesto w okresie trwania
Oktoberfest w Monachium réwniez w wielu mniejszych i wiekszych mias-
tach polskich organizowane sa lokalne $wieta piwa o tej samej nazwie.
W tabeli 2 zestawiono wiekszos¢ festiwali piwnych, ktére odbyly sie lub
odbeda w 2015 r. Nalezy podkresli¢, ze sytuacja z roku na rok dynamicznie
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Tabela 2. Wybrane festiwale piwne w Polsce w 2015 1.

Festiwal Miejsce Miesiac Organizator
Piwowary Targi Piw Regionalnych |  £6dZ kwiecien Interservis Biuro Targow
11T Festyn Piwa Rzemie$lniczego Poznari | kwiecier Galeria MM
Warszawski Festiwal Piwa Warszawa | kwiecien Pawel Leszczyn§h
Jacek Materski
Muzeum Narodowe Rolnictwa
Festiwal Piwa w Szreniawie Szreniawa | kwiecien i Przemystu Rolno-
-Spozywczego
Wroclawskl Eeshwal Dobrego Wroclaw maj Centrum Kultury Zamek
Piwa (6. edycja)
Lubiriski Festiwal Piwa Lubin maj Osrodek Kultury Wzgorze
Zamkowe
Beer Friends Festiwal Poznan maj Kriek Belgian Pub&Cafe
naturalnenapoje.pl
Browar Fest Poznan Poznan maj Smak i Tradycja Sp. z o.0.
IV Festyn Piwa Rzemieslniczego Poznan maj Galeria MM
Lubuskie Swieto Piwa Witnica | czerwiec Browar Witnica
Hevelka Festiwal Piw Gdansk Gdansk | czerwiec Browar Brodacz, Agenqa
Reklamowa Medium
Warmiriski Festiwal Dziedzictwa Bgll; 1zlp11elc lipiec Starostwo Olsztyriskie
Browarniczego 'ty isierpien i Gmina Biskupiec
Braniewo
. . . Krasny- Lo .
Chmielaki Krasnostawskie staw sierpien | Krasnostawski Dom Kultury
Festiwal Piwa BeerGoszcz Byd- wrzesien Centrum "l."argf)we Pomorza
gOSZCZ i Kujaw
. . . pazdzier- Pawetl Leszczynski
Warszawski Festiwal Piwa Warszawa nik Jacek Materski
Grzegorz Stachurski, Alicja
Poznanskie Targi Piwne Poznan listopad Stachurska, Maria Banach,

Bartosz Regulski, Setka Pub

Zrédlo: opracowanie wilasne na podstawie www.dziennikpiwny.blogspot.com oraz
stron internetowych poszczegolnych festiwali.

sie zmienia. Najczesciej dotyczy to organizacji kolejnych, nowych festiwali.
Bez watpienia jest to bardzo dobra okazja do promocji regionu, jego historii
i kultury, nie tylko aspektéw zwigzanych z piwowarstwem. Dlatego wiele
regiondéw chce i probuje wykorzysta¢ swoj potencjal w dziedzinie piwowar-
stwa, a przy tym wypromowac sie i przyciggna¢ turystow. Swoistym po-
twierdzeniem popularnosci takich wydarzen jest tworzenie zestawien festi-
wali piwnych na réznych stronach internetowych lub blogach (rys. 2).
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W planowaniu festiwali piwnych najczesciej mozna wskaza¢ na sezono-
wos¢ w ciggu roku. We wrzeséniu i pazdzierniku odbywa sie najwiecej tego
rodzaju imprez (LYONS, SHARPLES 2008). W przypadku festiwali piwnych w
Polsce w 2015 r. dominuja raczej miesigce wiosenne i poczatek lata (kwie-
cieny, maj, czerwiec) (tab. 2).

Diwne Festiwale 2015

Piwmowany

{1 INTERSERVIS

Rysunek 2. Przyklady festiwali, ktore odbywaty si¢ w 2015 r. w Polsce
Zrédto: www.polskieminibrowary.pl

Jednym z najstarszych festiwali piwnych w Polsce jest Wroclawski
Festiwal Dobrego Piwa (w maju 2015 r. odbyla sie jego 6. edycja). Pierwsze
cztery edycje odbywaly sie na terenie Centrum Kultury Zamek oraz Parku
Lesnickiego, natomiast dwie kolejne edycje (w 2014 i 2015 r.) zostaly zor-
ganizowane na Stadionie Wroclaw. Jest to impreza o zasiegu miedzynaro-
dowym, podczas ktérej prezentowane sa wyroby browaréw z Polski oraz
z zagranicy. W roku 2015 bylo 57 stoisk z piwami (rys. 3). Ponadto podczas
kilku dni festiwalu odbywaly sie wyklady, pokazy warzenia piwa, war-
sztaty, kursy sensoryczne, szkolenia na temat tego, jak rozpozna¢ dobre pi-
wo, spotkania z piwowarami i wiele innych (www.festiwaldobregopiwa.pl).
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Z roku na rok Wroclawski Festiwal Dobrego Piwa cieszy sie coraz wie-
ksza popularnoscia (rys. 4). Pierwsza edycje imprezy, w 2010 r. odwiedzilo
okoto 5000 os6b, natomiast w 2015 r. bylo juz okolo 50 000 uczestnikéw.
Zatem w ciggu szesciu edyqji festiwalu liczba jego uczestnikow wzrosta
10-krotnie. Organizator, Centrum Kultury Zamek, nie zamierza rezygno-
wac z kolejnej edydcji, gdyz na stronie internetowej ogloszono juz date festi-
walu w 2016 r. (www.festiwaldobregopiwa.pl).

Liczba osob
50 000 50 000

40000 —

30 000
30 000 —

20000 20 000 |

15 000

8000
10 000 —
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=

2010 2011 2012 2013 2014 2015

Rysunek 4. Liczba uczestnikoéw Wroctawskiego Festiwalu
Dobrego Piwa w latach 2010-2015
Zré6dlo: opracowanie wlasne na podstawie danych
otrzymanych od organizatora

Najczesciej organizatorami festiwali sa browary lub domy kultury (cen-
tra kultury w regionie), czyli jednostki organizacyjne odpowiedzialne za
sfere o charakterze kulturowym na danym obszarze. Jak juz wczesniej
wspomniano, gléwne cele takich wydarzen to przede wszystkim populary-
zacja kultury piwa oraz promocja regionu (DUDA-GROMADA 2013b). Orga-
nizatorami moga by¢ réwniez milosnicy piwa, piwowarzy domowi. Tak
jest w przypadku Warszawskiego Festiwalu Piwa, ktéry w 2015 r. odby1 sie
po raz drugi i trwal trzy dni - od piatku do niedzieli. Organizatorami sg
dwie osoby: ,0baj jestesmy piwowarami domowymi i fascynatami nowo-
falowego piwa” (IWarszawski Festiwal Piwa 2015). Podczas festiwalu mozna
bylo degustowac rézne rodzaje piwa od wielu dostawcéw (rys. 5 i 6), po-
rozmawiaé¢ z przedstawicielami wystawcow, jak rowniez wzigé udzial
w wykladach i prezentacjach, ktére zostaly przygotowane przez Mazowiec-
ki Oddzial Polskiego Stowarzyszenia Piwowaréw Domowych. Mozna bylo
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dowiedzie¢ sie¢ wielu informacji na temat piwa i kultury piwnej. Przewi-
dziana byla réwniez Strefa Piwowara Domowego, w ktorej odbywaly sie
warsztaty, prelekcje i spotkania (darmowe i platne) dotyczace przede
wszystkim piwowarstwa domowego. Podczas uczestnictwa w niektorych
warsztatach mozna bylo zdoby¢ bardziej zaawansowang wiedze z zakresu
produkcji piwa w warunkach domowych.

Rysunek 5. Warszawski Festiwal Piwa w 2015 1.
Zrédto: fot. K. Duda-Gromada (2015)

Jak juz wspomniano, odbyly sie dwie edycje Warszawskiego Festiwalu
Piwa. Trudno wiec méwié¢ o tendencjach w odniesieniu do liczby uczest-
nikéw. Jednak warto zauwazy¢, ze pierwsza edycje festiwalu w 2014 r. od-
wiedzilo 7500 os6b, natomiast w 2015 r., podczas drugiej edycji, uczest-
nikéw bylo dwa razy wiecej - okolo 15 000. Podczas tego festiwalu byli
goscie z wielu krajow: Belgii, Bialorusi, Chin, Czech, Litwy, Niemiec, Portu-
galii, Rosji, Ukrainy, Wielkiej Brytanii i Wloch (dane otrzymane od organi-
zatorow).

Warszawski Festiwal Piwa w 2015 r. byl réwniez wyjatkowy ze wzgle-
du na miejsce jego organizacji - na stadionie miejskim Legia Warszawa.
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Rysunek 6. Folder przedstawiajacy rozmieszczenie wystawcoéw
podczas Warszawskiego Festiwalu Piwa w 2015 1.
Zrédto: fot. K. Duda-Gromada (2015 1.)
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Osoby degustujace piwo mogly skorzysta¢ z okazji i obejrze¢ stadion
(rys. 7). Na stronie internetowej omawianego festiwalu mozna znalez¢ juz
date kolejnej odstony tego wydarzenia w pazdzierniku, réwniez na stadio-
nie Legii Warszawa (www.warszawskifestiwalpiwa.pl).

N N A W S

Rysunek 7. Lokalizacja Warszawskiego Festiwalu Piwa w 2015 1. -
stadion miejski Legia Warszawa
Zrédto: fot. K. Duda-Gromada (2015 1.)

Festiwale piwne maja specyficzne cechy, ktore charakteryzuja produkt
turystyczny - wydarzenie. Sg spojne tematycznie i organizacyjnie. Sg wy-
jatkowe. Odbywaja sie w konkretnej lokalizacji oraz nierzadko cechuje je
cyklicznosé.

Podsumowanie

Biorac pod uwage powyzsze rozwazania i obserwujac sytuacje na rynku
browarniczym, piwowarskim i turystycznym mozna moéwic o dynamicznie
rozwijajacej sie formie turystyki kulinarnej, jaka jest biroturystyka. Nie jest
ona nowa forma turystyki kulinarnej, ale ze wzgledu na zmieniajace si¢
okolicznosci przybiera zupelnie inny wymiar i charakter. Staje sie coraz bar-
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dziej popularna wsréd turystow. Jest to sprzezenie zwrotne, gdyz z drugiej
strony powstaja nowe, male browary rzemieslnicze czy restauracyjne.
Organizowane sa kolejne edycje festiwali piwnych, a ponadto co roku do
kalendarza wydarzent dochodzg nowe miejsca, nowe festiwale. Nalezy za-
uwazyd¢, ze coraz czesciej organizatorzy podkreslaja, Ze jednym z gléwnych
celow festiwalu jest edukacja w zakresie szeroko rozumianej kultury piw-
nej. Omawiane zjawisko podlega bardzo dynamicznym zmianom. ,Rewo-
lucja piwna nabrala takiej szybkosci, Ze nawet najbardziej wytrwali birofile
nie s3 w stanie sprobowac¢ kazdej nowosci. Nie ma sie czemu dziwi¢,
gdyz w samym roku 2014 mialo miejsce ponad pol tysigca premier” (www.
beerweek krakow.pl).

Potencjal rozwoju biroturystyki w Polsce jest duzy i jeszcze nie w pelni
wykorzystany. Dlatego nalezy oczekiwac kolejnych odston tego zjawiska.
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