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KREOWANIE PRODUKTU TURYSTYCZNEGO
NA PRZYKEADZIE BROWARU ,,ZWIERZYNIEC”

Wprowadzenie

Produkt turystyczny jest definiowany w literaturze przedmiotu na wiele
sposobow. Wedlug J. ALTKORNA (1994) produktem turystycznym jest
wszystko to, co stanowi przedmiot transakgji i musi go cechowac ustugowy
charakter. V.T.C. MIDDLETON (1996) wyréznia dwa poziomy produktu tu-
rystycznego: ogdlny i specyficzny. Ogolny stanowi mieszanke trzech
glownych skladnikéw: atrakcji, infrastruktury w miejscu docelowym oraz
dostepnosci. Wedlug tego autora skladnikami produktu turystycznego
ogolnego sa: atrakcje i srodowisko miejsca docelowego, infrastruktura, do-
stepnos¢, wizerunek i cena. Produkt ogélny sklada sie z produktéw spe-
cyficznych oferowanych przez poszczegolnych producentéw. Zdaniem
M. NOWACKIEGO (2000), do produktéw turystycznych mozna zaliczy¢
obiekty zabytkowe, naturalne obszary chronione i atrakcje przyrodnicze,
budowle zabytkowe, muzea, galerie, parki rozrywki oraz zabytki techniki.
Produktem turystycznym sa takze browary. Gléwna funkcja pelniona
przez browary jest funkcja produkcyjna i dlatego wiekszos¢ z nich nie jest
przystosowana do zwiedzania przez turystow. Jednak udostepnianie funk-
gjonujacego zakladu produkcyjnego dla ruchu turystycznego (turystyka
przemyslowa) wplywa na wzrost popularnosci produktéw. Potencjat tury-
styczny browarow zalezy od wielu czynnikéw. Jednym z nich jest historia
obiektu i dlugos¢ funkcjonowania przedsiebiorstwa na rynku. Dziedzictwo
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materialne wraz z ciekawa historia piwowarstwa oraz opisem metod wa-
rzenia piwa moze stac si¢ gléwna atrakcja turystyczng. W przypadku bro-
waréw dziedzictwo materialne to przede wszystkim zabytkowe budynki,
stare maszyny oraz urzadzenia wykorzystywane do produkcji piwa
w przeszlosci. Istotne jest takze istnienie placowek muzealnych oraz organi-
zacja festiwali i wydarzeri (DUDA-GROMADA 2013).

W obecnych czasach wlasciciele browaréw odkryli, Ze tworzenie z bro-
waru obiektu turystycznego przeklada sie na sprzedaz piwa. Na poczatek
w najwiekszych browarach stwierdzono, zZe jest to $wietny sposob na przy-
wigzanie konsumentéw do marki i to one jako pierwsze zaczely zachecac
do przyjazdéw podréznikéw podazajacych piwnym szlakiem (birofili).
Browary nie tylko otworzyly swoje zaklady uczestnikom wycieczek, lecz
zaczely takze tworzy¢ przy nich specjalne muzea. W 1988 r. Heineken prze-
ni6st produkgje z historycznego browaru w centrum Amsterdamu i prze-
znaczyl go na Heineken Experience - muzeum nie tylko samej produkcji
piwa, lecz takze historii kultury picia trunku w réznych czeéciach $wiata.
W Muzeum Browaru Carlsberg w Kopenhadze, ktére odwiedza rocznie
150 tys. 0s6b, jedna z wiekszych atrakgji jest kolekcja 16 tys. butelek po pi-
wach z calego $wiata. Do czeskiego Pilzna za$ coraz wiecej turystow przy-
ciagga Muzeum Piwowarstwa utworzone przy browarze produkujacym Pil-
sner Urquell (CZUBKOWSKA, OTTO 2012).

Do najbardziej znanych i popularnych muzeéw piwowarstwa w Polsce
naleza Muzeum Browaru Zywiec oraz Tyskie Browarium (DUDA-GROMA-
DA 2013).

Tyskie Browarium powstalo w 2004 r. Poczatkowo prezentowana byla
przy browarze w Tychach wystawa z kolekcjami fotografii, kufli, beczek,
butelek, podkladek - wszystko powiazane ze zwiedzaniem browaru. W ro-
ku 2006 na wlasne muzeum, zlokalizowane w dawnych wykutych w skale
piwnicach lezakowych Arcyksiazecego Browaru, zdecydowal sie browar
w Zywcu. Muzeum stalo sie czescia Europejskiego Szlaku Dziedzictwa
Przemyslowego, a miasto Zywiec, by przyciagna¢ turystéw organizuje co
roku Festiwal Birofilia, podczas ktorego mozna kupic piwa z tak odleglych
miejsc, jak Trynidad, Mauritius czy Sri Lanka (CZUBKOWSKA, OTTO 2012).

Zdaniem Z. BUIDOSO i C. SZUCs (2012) turystyka piwna (biroturystyka)
moze przybiera¢ dwie formy. W pierwszej piwo i jego spozycie w danym
miejscu jest gléownym Zrédlem motywacji przyjazdéw turystow. W drugiej
formie o odwiedzeniu browaru decyduja inne motywy, np. turysta jest
zainteresowany przede wszystkim miejscem podrézy, ktore moze by¢ przy
okazji zwigzane z piwem i jego produkcja. W tym przypadku spozycie
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piwa jest okazjonalne lub w ogéle moze nie mie¢ miejsca (BUJDOSO, SZUCs
2012).

Jak podje V. Kozak piwa rzemieslnicze, ktére sa zwykle produkowane
w malych ilosciach przy uzyciu wylacznie naturalnych skladnikéw, bez do-
datkéw i konserwantow, stajq sie coraz bardziej popularne za sprawa cha-
rakterystycznego aromatu i smaku i sq poszukiwane przez birofilow. We-
dlug tego autora celem podrézy kulinarnej moze by¢ wizyta w browarze,
serwujacym poza piwem popularne positki przygotowane w restauracji na
bazie piwa. Lokalne specjaly, takie jak zupa piwna, ser marynowany w pi-
wie, pieczone i grillowane mieso w piwnej marynacie, gulasz z dodatkiem
piwa, a nawet desery - lody z piwem, stanowia ciekawa i oryginalng oferte
kulinarna browaréw (KOZAK 2013).

Celem niniejszej pracy jest ukazanie najwazniejszych elementéw stano-
wiacych o atrakcyjnosci turystycznej browaru w Zwierzyiicu oraz poznanie
opinii na temat tradycyjnego produktu kulinarnego, jakim jest piwo ,, Zwie-
rzyniec”.

Charakterystyka browaru w Zwierzyncu

Browar w Zwierzyricu jest najstarszym browarem na LubelszczyZnie. Po-
czatkowo nalezatl do dobr Ordynacji Zamojskiej, a inicjatorem jego budowy
byt Stanistaw Kostka Zamoyski - XII ordynat. Piwo produkowano w Ordy-
nacji Zamojskiej od poczatku jej zaloZenia, czyli od 1589 r. W najstarszym
dokumencie pochodzacym z 1639 r. wymieniane sg istniejace w osadzie
Zwierzyniec: browar, winiarnia i karczma. Produkowane woéwczas piwo
okreslano mianem ,zwierzynieckie” i miato ono zasieg lokalny (PODGORSKI
i in. 2006). Produkcja piwa na skale przemyslowa w kilku gatunkach wy-
magala dzialan bardziej ztozonych.

W tamtych czasach najlepsza opinie mialo piwo angielskie, ale sprowa-
dzanie go z Anglii bylo kosztowne, dlatego Stanistaw Kostka Zamojski
podjal decyzje o wytwarzaniu tego trunku na terenie dobr Ordynacji
Zamojskiej. W 1802 r. wymurowano browar piwny, piwnice i magazyny,
a w latach 1805-1806 browar piwa porterowego ,angielskiego” z piwnica-
mi, magazynami, bednarnig i wozownia. Rok 1806 uwaza sie za rok pow-
stania browaru. W poczatkowym okresie istnienia zakladu produkcja piwa
kierowali sprowadzeni przez ordynata angielscy piwowarzy: Milhard
(1806-1808), a po nim jego rodak Kalembach (1809-1810). Browar produ-
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kowal woéwczas piwo w dwoch gatunkach - zwykle, zwane , ordynaryj-
nym”, i ,dubeltowe” o wiekszej zawartosci alkoholu. Angielskie piwa
dzieki swej jakosci szybko znalazly uznanie nie tylko lokalnych piwoszy
(Zamos¢ i okolice), ale wysylano je do Pulaw, Maciejowic, Lublina, Lwowa.

W 1810 r. budynki browaru zniszczy! pozar, po ktérym dokonano nie-
zbednych napraw, dalszej rozbudowy i modernizacji. Wielka nowoscia
wprowadzong do zakladu w 1836 r. byla maszyna parowa. W tym czasie
udoskonalono réwniez urzadzenia ujmujace wode ze Swierszcza; zainsta-
lowane metalowe rury doprowadzaly ja od strumienia do studni w browa-
rze. Do produkgi piwa sprowadzano woéwczas jeczmiern produkowany
w folwarkach w Mokrem, Niedzieliskach, Sitaricu, Pniéwku oraz z dobr
hrubieszowskich. Chmiel pochodzil z Kocudzy, Chmielka, Rogozna i Zda-
nowa. W 1832 r. na potrzeby browaru, po prawej stronie Wieprza urzadzo-
no w Zwierzyrcu chmielnik, jednak na stabych piaszczystych glebach uzys-
kiwano niskie plony i po 10 latach plantacje zlikwidowano.

Kierownikami produkcji w browarze byli zazwyczaj cudzoziemcy,
Zamoyscy cenili szczegdlnie umiejetnosci angielskich fachowcow. Przez
kilka lat dyrektorem browaru byl Anglik Cunning (1835-1840) oraz wsp6l-
pracujacy z nim Mittman (1837-1838) i Czech Franciszek Hedliczko (1838-
1840). Po $mierci Cunniga na krétko dzierzawcag browaru zostat Hedliczko,
ktory popadlszy w tarapaty finansowe zrujnowany uciekl ze Zwierzyrca.
W 1843 r. najpierw dyrektorem, a p6zniej dzierzawca browaru byl Anglik
Fryderyk Jerzy Neill. Trafil jednak na trudne lata spadku konsumpgji piwa,
na co mialy wplyw zamieszki krajowe oraz epidemia cholery. Kolejny
dzierzawca Konstanty Brandt (od 1860 r.) musial zmierzy¢ sie z rozwijajaca
sie w tym czasie konkurencja podobnych wytwérni. Po szesciu latach zre-
zygnowal z dzierzawy i przez pewien czas browar administrowal Zarzad
Ordynacji Zamojskiej. W 1878 r. zaklad przeszedl generalny remont, a kie-
rownictwo powierzono piwowarowi Jozefowi Rzatkowskiemu (do 1893 r.).
W zakladzie woéwczas produkowano trzy gatunki piwa: zwyczajne, bawar-
skie i porter. Pod koniec XIX wieku browar wydzierzawil Maurycy Eigier
(MATEAWSKA 1991). Podczas I wojny swiatowej browar zostat niemal catko-
wicie zniszczony, ale po odbudowie ponownie zaczal funkcjonowac.
W okresie miedzywojennym rodzina Zamoyskich podjela sie promocji bro-
waru i dystrybucji produkowanego w nim piwa na terenie calej Polski.
W tym celu miedzy innymi w 1929 r. Maurycy Zamoyski zlecil malarzowi
Wojciechowi Kossakowi wykonanie plakatu reklamowego. Przedstawial on
zolnierza trzymajacego butelki z piwem i opatrzony byl haslem: ,Pijcie
piwo browaru Zwierzyniec nad Wieprzem Ordynacji Zamoyskiej” (fot. 1).
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Fotografia 1. Plakat reklamowy browaru Zwierzyniec autorstwa Wojciecha Kossaka
Zré6dto: www.zamosconline.pl; data pobrania 30.06.2015

W latach 1939-1944 browar warzyl piwo na potrzeby okupanta, ktéry
przejat kontrole nad browarem w Zwierzyncu. W czasie II wojny §wiatowej
zostala uruchomiona produkcja wéd gazowanych, a zaklad przyjal nazwe
Browar Parowy i Fabryka Wod Gazowanych. W 1945 r. browar przejela
Samopomoc Chiopska w Zwierzyticu, a w 1949 r. Ministerstwo Rolnictwa
i Reform Rolnych przekazalo zaklad Centralnemu Zarzadowi Przemystu
Fermentacyjnego w Warszawie, ktory w 1950 r. utworzy! przedsiebiorstwo
pod nazwa Zwierzynieckie Zaklady Piwowarsko-Stodownicze w Zwie-
rzyficu. W sklad zakladéw weszly browary w Zamosciu i Zwierzyricu
oraz hurtownie piwa w Bilgoraju i Zamosciu. W 1970 r. browar wszed?
w sklad Zakladow Piwowarskich w Lublinie (www.zwierzyniec.pl/sekrety-
piwowara).

W latach 80. XX w. uruchomiono przy browarze nowa rozlewnie piwa,
a takze przeprowadzono remont generalny gléwnego budynku. W latach
80. 1 90. popularng i ceniong marka bylo piwo , Krysztal”. Po restrukturyza-
qji polskiego przemystu piwowarskiego dzierzawcq browaru w Zwierzyn-
cu w latach 1992-2010 byly kolejno: spotki Zaklady Piwowarskie w Lublinie
i Perla - Browary Lubelskie. W 2008 r. firma Perla - Browary Lubelskie po
przedluzeniu umowy dzierzawy zakladu do 2033 r. wstrzymala produkcje
piwa w browarze i przeniosta ja do browaru w Lublinie. Od tego czasu
w zakladzie czynna byla jedynie rozlewnia. Sprawa naglego zaprzestania
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produkcji piwa w browarze i zwolnienia czeéci pracownikow stala sie
w 2009 r. powodem kontroli Najwyzszej Izby Kontroli (PANAS 2009). W ro-
ku 2010 spotka Perta - Browary Lubelskie wycofala sie z dalszej dzierzawy
browaru. Zdemontowano wiekszos¢ wyposazenia zakladu, ktére trafilo do
Lublina (WOjTOWICZ 2010). W 2011 r. odbyl sie przetarg, ktéry wytonil no-
wego dzierzawce zakladu. Zgodnie z umowa zawarty ze starostwem po-
wiatowym w Zamosciu dzierzawca mial wznowic¢ produkcje w ciggu jed-
nego roku. Zwyciezca procedury nie wywigzat sie jednak z umowy i rozpi-
sano w 2012 r. nowy przetarg. Po jego zakonczeniu dzierzawca zakladu
zostala ponownie firma Perla - Browary Lubelskie. Od kilkunastu lat sta-
rania o odzyskanie browaru w Zwierzyficu prowadzi takze rodzina Za-
moyskich (www.wikipedia.com).

Fotografia 2. Browar w Zwierzyncu - widok na dawny magazyn, stodownie i warzelnie
Zrédlo: zasoby wiasne

Obecnie kompleks browaru w Zwierzyricu sklada sie z dwoch czesci
przedzielonych ulicg Browarna. Tak zwany stary browar to przede wszyst-
kim pochodzacy z XIX w. zabytkowy budynek gléwny w ksztalcie podko-
wy. Jest to trzykondygnacyjny, boniowany, otynkowany i nakryty blasza-
nym dachem dwuspadowym budynek produkcyjny. Znajduje sie¢ w nim
m.in. dawna fermentownia z otwartymi kadziami i stara warzelnia o wy-
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dajnosci 140 hl. Od frontu do budynku gléwnego przylega niesymetrycznie
magazyn slodu (dawna slodownia wiezowa i suszarnia). Budynek starego
browaru jest obecnie niezwykle cennym i wartosciowym zabytkiem archi-
tektury przemyslowej (fot. 2) (CYGNAROWSKI 2007).

Z tylu za budynkiem znajduje sie¢ kotlownia z lat 70. XX w. Z budyn-
kiem glownym sgsiadujg jeszcze: dawna remiza, kilka zabudowan gospo-
darczych i warsztatow. Najbardziej charakterystycznym z nich jest zabytko-
wa portiernia przy bramie gléwnej (por. fot. 3).

Naprzeciwko budynku gléwnego, po drugiej stronie ulicy Browarnej,
znajduje sie tzw.nowy browar. Jest to zespdl obiektéw przemyslowych
wzniesionych w okresie ostatniej modernizacji i rozbudowy zakladu piwo-
warskiego w Zwierzyticu (lata 60., 70. i 80. XX w.). Do 2010 r. miescily sie
tam dzialy produkcyjne lezakownia i rozlewnia. W 2013 r. w budynkach
tych zostala zamontowana nowa linia produkcyjna browaru o wydajnosci
34 tys. hl rocznie. Nowe wyposazenie (warzelnie, unitanki) dostarczyla
czeska firma Destila (www.prumyslovaautomatizace.com).

Na terenie kompleksu browaru w Zwierzyrncu poza budynkami prze-
mystowymi i gospodarczymi znajduje sie¢ réwniez kilka domoéw mieszkal-
nych (w tym m.in. zabytkowa willa Borowianka) oraz hydrofornia ze stud-
nia glebinowa.

Po wznowieniu produkcji w 2014 r., w browarze ,, Zwierzyniec” produ-
kowane sg cztery gatunki piwa, sygnowane jako seria ,Szlachetne Gatunki
z Roztocza”. W stalej sprzedazy znajduje sie tylko piwo , Zwierzyniec”, po-
zostale gatunki to piwa sezonowe.

Charakterystyka piw produkowanych w browarze ,, Zwierzyniec”:

1) Zwierzyniec - piwo typu Pils, dolnej fermentacji, warzone ze stodu

jeczmiennego metodq dekokcji dwuwarowej;

2) Dzikie - piwo typu Brown Ale, ciemne, gérnej fermentacji, warzone
z mieszanki stodu zwyklego i skarmelizowanego (piwo sezonowe);

3) Roztoczanskie Dymione - piwo typu Rauchbier, ciemne, dolnej
fermentacji; charakterystyczny aromat zawdziecza stodom (piec ro-
dzajow) suszonym na otwartym ogniu z drzewa bukowego (piwo
sezonowe);

4) Ordynackie Lekkie - piwo typu Lager, warzone ze stodow pilznen-
skiego i karmelowego ciemnego oraz trzech odmian chmielu: Ma-
rynki, Perle i Lubelskiego; na dorocznym $wiecie piwa w Krasnym-
stawie (Chmielaki 2014) zajelo I miejsce w stylu Leichtbier o zawar-
tosci ekstraktu do 11°Plato (piwo sezonowe) (www.zwierzyniec.pl
/ sekrety-piwowara).
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Badania wlasne

Na potrzeby niniejszej pracy wykonano badania ankietowe. Zostaly one
przeprowadzone na terenie powiatu zamojskiego i miasta Zwierzyniec
w maju i czerwcu 2015 r. wéréd losowo napotkanych osob. Kwestionariusz
ankiety zawieral pie¢ pytann metryczkowych oraz 11 pytann zamknietych
dotyczacych piwa ,Zwierzyniec” oraz atrakcji turystycznych na terenie
browaru i jego otoczenia. L.acznie zebrano i poddano analizie 119 ankiet.
Autorka dokonala réwniez kwerendy literatury przedmiotu oraz stron in-
ternetowych. W pracy wykorzystano takze obserwacje wlasne oraz infor-
macje uzyskane od przewodnikoéw turystycznych.

Charakterystyka badanej grupy

Ankietowani w zdecydowanej wiekszosci pochodzili z Lubelszczyzny,
a zrédlem tej informacji byla rozmowa wstepna poprzedzajaca wypelnienie
kwestionariusza ankiety. Na taki stan rzeczy wplynal prawdopodobnie
termin przeprowadzenia badania (najwiecej turystow odwiedza browar
w lipcu i sierpniu). W badanej grupie przewazali mezczyzni (67,2%) w sto-
sunku do kobiet (32,8%). Ankietowani to przewaznie ludzie mlodzi; 62,2%
stanowily osoby w wieku od 18 do 35 lat, 26% w wieku 36-50 lat i starsi niz
50 lat - 11,8%. Wiekszos¢ respondentow deklarowala stan wolny (63,9%),
pozostale osoby byly w zwigzkach malzenskich (36,1%). Co do wyksztal-
cenia ankietowanych, wyniki przedstawialy sie nastepujaco: podstawowe -
3,4%; zasadnicze zawodowe - 26,9%; srednie - 44,5%; wyzsze - 25,2%. Ba-
dani swoja sytuacje materialng okreslili jako przecietng (454%) i dobra
(37,85%). Nieliczne osoby podaly odpowiedz , bardzo dobra” (10,9%) i, zla”
(5,9%).

Analiza wynikéw badan wlasnych

Browar w Zwierzyncu produkuje kilka gatunkéw piwa jednak jedynie pi-
wo ,Zwierzyniec” jest dostepne w ciaglej sprzedazy i jest flagowym pro-
duktem browaru.

Na pytanie dotyczace cech piwa branych pod uwage przy zakupie,
zdecydowana wigkszoé¢ ankietowanych wybrata smak (47,9%) i marke pi-
wa (32,8%). Rodzaj opakowania byl istotng cecha dla 12,6% respondentéw,
a zawartosc alkoholu dla 5,95%. Ze wszystkich cech najmniej wazny okazat
sie kolor piwa (1%).
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Sposrod miejsc, w ktérych badani najchetniej spozywaja piwo (rys. 1)
najwiecej wskazan uzyskat dom (39,5%) oraz bar (21,8%), a najmniej browar
(7,6%).
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Rysunek 1. Miejsca spozywania piwa
Zré6dlo: badania wlasne

Piwo ,,Zwierzyniec” znane bylo 98% ankietowanych, a jego jakos¢ od-
powiadatla 68,9% osob badanych. Pozytywna opinie w stosunku do smaku
piwa ,,Zwierzyniec” wyrazilo 62,6% respondentow.

Potwierdzeniem jakosci piwa ,, Zwierzyniec” moze by¢ zdobycie w ro-
ku 2014 I miejsca w kategorii ,napoje” w X edyqji konkursu ,, Wojewo6dzki
Lider Smaku” (www.zwierzyniec.pl/sekrety-piwowara).

W badanym okresie cena piwa ,Zwierzyniec” ksztaltowala sie naste-
pujaco: w sklepie butelka 0,331 - 2,30 PLN, a 0,51 - 3,40 PLN; w pijalni piwa
przy browarze 0,31 - 4,0 PLN, a 0,51 - 5,0 PLN. Wyniki badan pokazuja, ze
cena piwa byla odpowiednia dla 61% respondentéw, pozostali (39%) uznali
ja za zbyt wygoérowana.

Z punktu widzenia turystyki browar ,Zwierzyniec” ma $wietna lokali-
zacje. W poblizu znajduja sie cenne zabytki Ordynacji Zamojskiej, tj. kosciot
»na wodzie”, palac plenipotenta - obecnie dyrekcja Roztoczarnskiego Parku
Narodowego, willa Zamoyskich (STROJNY 2009). Budynek browaru jest
obiektem nalezagcym do Szlaku Ordynacji Zamojskiej (www.roztocze.org.
pl). Przebiega tu takze Centralny Szlak Rowerowy Roztocza, a w promieniu
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100 m od obiektu rozpoczyna sie wiele szlakéw poznawczych, Sciezek
pieszych i tras rowerowych (www.roztoczanskipn.pl).

Zdecydowana wiekszosc¢ osob bioracych udzial w badaniu wskazata na
wysokie walory turystyczne miejscowosci, w ktorej zlokalizowany jest
browar. Niemal wszyscy ankietowani (90,8%) okreslili Zwierzyniec i okoli-
ce (Roztocze Srodkowe) jako miejsce atrakcyjne turystycznie.

Wykorzystujac polozenie obiektu oraz nasilenie ruchu turystycznego
wladze spotki Perla - Browary Lubelskie SA podjely decyzje o uruchomie-
niu na terenie browaru wypozyczalni roweréw. Funkcjonuje ona tylko
w sezonie turystycznym (od czerwca do pazdziernika), podobnie jak pijal-
nia piwa mieszczaca si¢ w zabytkowym budynku portierni (fot. 3).

g

Fotografia 3. Pijalnia piwa browaru ,,Zwierzyniec”
Zré6dlo: zasoby wlasne

W zwigzku z duzym zainteresowaniem w sierpniu 2014 r. na terenie
browaru uruchomiono trase turystyczng. Prowadzi ona przez autentyczne
pomieszczenia tzw. starego browaru. W tej czesci zakladu zaprzestano
produkgji i udostepniono ja do zwiedzania. Browar mozna zwiedzac
z przewodnikiem od pigtku do niedzieli w godz. 10-16.00. Czas zwiedzania
to okolo 20 min. Bilet w cenie 10 zI umozliwia degustacje piwa. Podczas
zwiedzania mozna postucha¢ historii browaru, historii piwa, dowiedzie¢
sie o jego glownych skladnikach, zapoznac sie z procesem produkcji, zoba-
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czy¢ zabytkowe urzadzenia z r6znych epok oraz galerie fotografii. Wyciecz-
ke do browaru w swoich ofertach posiadaja takze lokalne biura turystyczne
(www.roztocze.org.pl). Z informacji uzyskanych od przewodnikéw tury-
stycznych wiadomo, ze browar odwiedzany jest przede wszystkim przy
okazji pobytu w Zwierzyncu czy na Roztoczu i dla wigkszosci nie jest glow-
nym celem podrozy.

W badanej grupie che¢ zwiedzania browaru polaczong z degustacja
piwa i zakupem pamiatek zadeklarowalo 84,9% ankietowanych. Dla 15,1%
0s6b browar nie stanowi atrakgji turystycznej. Mimo duzego zainteresowa-
nia ze strony turystow browar ,Zwierzyniec” nie prowadzi sprzedazy pa-
miatek.

Od 2000 r. na dziedziricu starego browaru w Zwierzynicu organizowa-
ne sa, w ramach Letniej Akademii Filmowej (LAF), pokazy plenerowe fil-
moéw. LAF to impreza o randze miedzynarodowej, przyciagajaca konese-
réw ambitnego kina. Towarzysza jej takze koncerty zespoléw z czterech
stron $wiata reprezentujacych rézne gatunki muzyczne, ktére odbywaja sie
po projekgji filmow (zwykle o godz. 0.00), na scenie nocnej browaru. Do
tradycji akademii nalezg takze koncerty Orkiestry Symfonicznej im. K. Na-
myslowskiego z Zamoscia, ktére stanowia muzyczne tlo dla filméw kina
niemego (www laf.net.pl).

Fotografia 4. Kino letnie na dziedzificu browaru
Zré6dlo: zasoby wlasne
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Fotografia 5. Piwo ,, Zwierzyniec” wypro- Fotografia 6. Piwo ,, Zwierzyniec”
dukowane z okazji 200. rocznicy powstania produkowane w browarze , Zwie-
browaru, produkowane w latach 2006-2008 rzyniec” w Zwierzyncu

Zrédto: www.wikipedia.com Zrédto: www.perla.pl

i A
MERZYNIE !WI[HIYNI[EKI[

Fotografia 7. Piwo Zwierzynieckie produkowane
w browarze nr 1 w Lublinie
Zrédto: www.perta.pl

246 ‘ KULTURA | TURYSTYKA — WOKOE WSPOLNEGO STOLU



KREOWANIE PRODUKTU TURYSTYCZNEGO NA PRZYKLADZIE BROWARU...

W sezonie turystycznym (od czerwca do pazdziernika) na Scianie bro-
waru w ramach projektu ,Kino Perla” od srody do niedzieli po zachodzie
storica wyswietlane sa filmy (fot. 4). Wstep do kina jest bezplatny, a projek-
cjom towarzyszy czesto konsumpcja piwa (www .kinoperla.pl).

Mimo 15-letniej tradycji Letniej Akademii Filmowej 67,2% ankietowa-
nych nie slyszala nic o imprezach organizowanych na terenie browaru.
Wiegkszos¢ respondentow - 88,2% uwaza, ze wydarzenia organizowane
przez Browar ,, Zwierzyniec” moga mie¢ wplyw na promocje obiektu oraz
wzrost sprzedazy piwa.

Piwo ,Zwierzyniec”, jako znany i rozpoznawalny produkt kulinarny
Roztocza, w opinii 95% ankietowanych ma szanse zosta¢ markowym pro-
duktem turystycznym regionu. Wyniki te potwierdzaja takze inne badania
przeprowadzone na grupie studentéw kierunku ,turystyka i rekreacja”
Panistwowej Wyzszej Szkoly Zawodowej w Zamosciu im. Szymona Szy-
monowica. W opinii ankietowanych piwo ,Zwierzyniec” i pir6g bilgorajski
zostaly uznane za markowe produkty regionalne (BEKIER-JAWORSKA, BO-
CHENEK 2014).

W czasach wspoélczesnych najwiekszy wplyw na ugruntowanie marki
na rynku mialo piwo , Zwierzyniec” (fot. 5) wyprodukowane z okazji dwu-
setnej rocznicy powstania browaru. Zwierzynieccy piwowarzy dolozyli
wszelkich staran i zadbali o najwyzsza jakos¢ piwa, dzieki czemu zaczelo
ono zdobywac rynek nie tylko lokalny. W 2006 r. piwo , Zwierzyniec” za-
jelo I miejsce w Konsumenckiej Ocenie Jakosci na Chmielakach w Kras-
nymstawie. Niestety, dobra passa zostala przerwana w 2008 r. za sprawa
spolki Perla - Browary Lubelskie SA, ktora calkowicie wstrzymala produk-
cje w browarze w Zwierzyncu.

Obecnie piwo ,,Zwierzyniec” (fot. 6) produkowane w browarze w Zwie-
rzyfncu zawiera 6% alkoholu, 13% wagowych ekstraktu. W jego sklad
wchodzi woda (z wlasnego ujecia polozonego u podnéza Scislego rezer-
watu przyrody Bukowa Goéra), stéd jeczmienny (Pilzneriski) oraz chmiel
(Lubelski, Marynka, Perle). Piwo ,, Zwierzyniec” przez konsumentéw czesto
bywalo mylone z piwem , Zwierzyniec” produkowanym od 2013 r. w bro-
warze nr 1 w Lublinie, ktére obecnie wystepuje na rynku pod nazwa
»Zwierzynieckie” (fot. 7). Wplyw na zmiane nazwy piwa mialy protesty
mieszkanicow Zwierzyrica i wladz lokalnych.
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Podsumowanie

Browar ,Zwierzyniec” jest cennym zabytkiem przemystowym o bogatej
historii. Jako najstarszy tego typu obiekt na Lubelszczyznie stanowi atrakcje
turystyczng regionu. W czasach wspolczesnych, oprécz funkcji produk-
cyjnej, jest miejscem wielu wydarzeri kulturalnych. Na terenie obiektu sys-
tematycznie zwieksza si¢ rowniez liczba swiadczonych ustug dla turystéw
(pijalnia piwa, wypozyczalnia roweréw, letnie kino Perla, koncerty, trasa
turystyczna). Wladze spélki powinny rozwazy¢ takze wprowadzenie
sprzedazy pamiatek zwigzanych z obiektem oraz rozszerzenie oferty kuli-
narnej, np. o dania przyrzadzane na bazie piwa. Wykorzystujac dogodne
polozenie browaru oraz zasoby lokalowe (zabytkowa willa Borowianka)
mozna pokusi¢ sie o przygotowanie oferty noclegowej dla turystow czy
stworzenie lazni piwne;j.

Najbardziej rozpoznawalnym produktem browaru ,Zwierzyniec” jest
piwo ,,Zwierzyniec”. Na przestrzeni ostatnich lat piwo to zmienialo kilka-
krotnie swojg recepture i producenta, mimo to jest uznanym na rynku mar-
kowym produktem regionalnym.
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