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Wstep

Gastronomia jest jedna z najszybciej rozwijajacych sie galezi uslug, ktora
w ostatnich czasach staje si¢ bardzo waznym czynnikiem pobudzajacym
rozwdj turystyki ksztaltujgc stosunkowo nowy rodzaj aktywnosci - tury-
styke kulinarng. W literaturze turystyke, ktorej glownym motywem jest
poznawanie czy smakowanie sztuki kulinarnej, okresla si¢ m.in. pojeciami:
Lturystyka gastronomiczna”, ,turystyka kulinarna” czy ,turystyka smako-
szy”. , Turystyka kulinarna” jako pojecie zostala wprowadzona do literatu-
ry w 1998 r. przez L. Long (cyt. za: KOWALCZYK 2005) z zaloZeniem, Ze za-
interesowanie potrawami moze by¢ sposobem do poznania innych kultur.
E. Wolf (cyt. za: KOWALCZYK 2005) podaje, ze: ,turystyka kulinarna to
podrézowanie i smakowanie gotowych potraw i napojow”, wymieniajac
przy tym liczne powody podjecia tego typu aktywnosci. Przykladowym
celem moze by¢ uczestnictwo w konkursach gastronomicznych, uczestnic-
two w ceremoniach otwarcia nowych lokali, branie udzialu w festynach
kulinarnych, poszukiwanie konkretnych skladnikéw potraw. Turystyka ku-
linarna to obecnie bardzo dynamicznie rozwijajaca sie aktywnos¢ turystycz-

! Opracowanie powstalo na podstawie pracy magisterskiej pt. Wydarzenia i aktywnosci
gastronomiczne jako elementy turystyki kulinarnej w todzi (2015) przygotowanej na seminarium
prof. Bogdana Wilodarczyka w Zakladzie Turystyki Instytutu Geografii Miast i Turyzmu UL.
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na, o czym $wiadczg liczne publikacje naukowe zaré6wno empiryczne, jak
i teoretyczne na ten temat (m.in. MILEWSKA, PRACZKO, STASIAK 2010, SALA
2011, Turystyka kulinarna 2013).

L6dz to miasto o bogatej tradycji kulinarnej zwigzanej przede wszyst-
kim z jego historyczng wielokulturowoscia (JASKULSKI 2012, KRZYWIK KAZ-
MIERCZYK 2014, WOJCIECHOWSKA 2014). Jednak to nie ona obecnie wyznacza
miejsce miasta na kulinarnej mapie Polski. Obecnie £.6dZ to miasto licznych
obiektow gastronomicznych z bogatg i bardzo réznorodng oferta gastrono-
miczng oraz oryginalnymi wydarzeniami, ktére staja sie waznym elemen-
tem oferty turystycznej miasta. Celem opracowania jest przedstawienie wy-
branych wydarzeni organizowanych w todzi, ktére w opinii autoréw sa
wynikiem oddzialywania réznorodnych europejskich trendéw w zakresie
gastronomii czy sztuki kulinarne;j.

Wplyw wybranych sfer zycia i zwiazanych
z nimi trendéw na oferte gastronomiczna

W Polsce w ciggu ostatnich 25 lat mialy miejsce glebokie przemiany rynku
gastronomicznego, wynikajgce m.in. ze zmian politycznych i spolecznych,
ktére umozliwily nieskrepowana dyfuzje trendéw europejskich iswiato-
wych w tym zakresie. Sa to m.in. zmiany stylu Zywienia wynikajace z roz-
woju $wiadomosci na temat zywienia, naplyw turystow oraz coraz bardziej
znaczaca w gospodarce turystycznej zagraniczna turystyka przyjazdowa
(MILEWSKA, PRACZKO, STASIAK 2010).

Rozw¢j ten jest determinowany przez tzw. megatrendy. Megatrendy sa
to powszechne, globalne zjawiska i procesy spoleczno-gospodarcze, kultu-
rowe i polityczne, odciskajgce silne pietno na kierunkach i charakterze pro-
cesOw gospodarczych w wiekszosci krajow, implikujace okreslone pra-
widlowosci rozwoju branzy (MILEWSKA, PRACZKO, STASIAK 2010). Autorzy
ksigzki Podstawy gastronomii wymieniaja 10 megatrendéw, ktére maja zna-
czenie w procesie ksztaltowania gastronomii. Sa to: demografia, ekonomia,
edukacja ($wiadomosc), ekologia, technologie informatyczne, kultura i sztu-
ka, zdrowie, styl zycia, zwyczaje zywieniowe oraz turystyka (czas wolny).
W zaleznosci od kraju, kontynentu czy kregu kulturowego maja one bardzo
rézny wplyw na te sfere gospodarki, jaka jest gastronomia. Trzeba zauwa-
zy¢ takze, ze moga one wystepowac pojedynczo, w grupach, a nawet
wszystkie jednoczesnie lub rozloZzone w czasie.
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Tabela 1. Przyklady i konsekwencje wplywu megatrendow na gastronomie

Megatrendy Trendy Konsekwencje
[ [2] 3]
Demograficzne starzenie sie spoleczenistwa — zapotrzebowanie na placéwki
zmiana modelu rodziny zywigce osoby starsze
wzrost liczby osob nieposiadaja- |- czestsze spozywanie w ciggu
cych dzieci, rodziny (singli) dnia positkow w lokalach gas-
tronomicznych
Ekonomiczne w krajach rozwinietych wigksza |- coraz wigksze wydatki na gas-
aktywnos¢ turystyczna, co wiaze tronomie
si¢ z wzrostem popytu na ustugi |- rozwdj ustug typu catering, ban-
gastronomiczne kiety, obstuga konferencji
coraz czesciej spotykane zywienie |- wprowadzenie do restauracji
poza miejscem zamieszkania ofert typu lunch
Edukacyjne wzrost mozliwosci w zdobywaniu | — coraz wigksze zainteresowanie
(swiadomosc) wiedzy kuchniami z calego swiata
Tatwos¢ i szybkos¢ dostepu do — wzrost zainteresowania skladni-
informacji kami, producentami i informa-
cjami na temat kupowanych
produktow
— ochrona prawna produktéw
lokalnych i regionalnych
Zdrowotne che¢ racjonalnego, zdrowego - rozwdj lokali posiadajacych
zywienia zdrowa zywnos¢
walka z otyloscig i nieprawidlo- |- spadek zainteresowania sieciami
wymi nawykami zywienio- oferujacymi jedzenie typu fast
wymi food
che¢ zdrowego zywienia poza
miejscem zamieszkania
Styl zycia coraz szybsze tempo zycia — wolne zawody, praca poza
chec odniesienia sukces6w ,,biurem”, w kawiarniach, res-
zawodowych tauracjach
che¢ podkreslenia statusu, pogont |- rozwdj cateringu, cateringu
za nowinkami gastronomicznymi socjalnego
— rozwdj restauracji o nietypo-
wych daniach czy nietypowych
lokalizacjach
Zwyczaje wzrost populrnosci zywnosci — kuchnia fusion (faczenie daw-
Zywieniowe typu fast food nych elementéw kuchni etnicz-

wymuszona przez globalizacje
ochrona wiasnych zwyczajow

nej przy wykorzystaniu nowo-
czesnych technik gotowania)

i tradycji kulinarnych — wzrost liczby kawiarni
zmiany domowego modelu — wprowadzenie ofert typu
zywieniowego happy hours
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[ [2 (3]
Turystyczne — lepsza dostepnos¢ komunikacyjna | — wzrost podrdzy ze wzgledow
(czas wolny) — zmiany w spedzaniu czasu wol- kulinarnych (np.: enoturystyka)
nego — tworzenie restauracji przyjaz-
nych rodzinom z dzie¢mi
Kultura i sztuka |- wzrost oczekiwan w stosunku do |- wzbogacenie si¢ ofert lokali o kul-
oferty lokali turalne ustugi uzupelniajace

— che¢ osobistej stycznosci z kulturg |- warsztaty z fotografii jedzenia
isztuka poza miejscami typu gale- | - przywiazywanie jeszcze wigk-

ria czy muzeum szej wagi do wygladu jedzenia
Technologiczno- |- nowoczesne rozwigzania tech- — programy sprzedazy zywnosci
informatyczne nologiczne w gastronomi na wynos przez Internet

— wieksza liczba kanatéw informa-
cji gastronomicznej dla klientow

Ekologiczne — uwrazliwienie na problematyke |- dbanie firm o wizerunek lokali
ekologiczng , ochrone srodowiska |  przyjaznych srodowisku

— wzrost zainteresowania naturalng | — Zywnosc certyfikowana
Zywnoscia

Zrédto: opracowanie na podstawie M. MILEWSKA, PRACZKO, A. STASIAK (2010, zmienione).

Tabela 1 przedstawia przykladowe skutki oddzialywania megatrendéw
na gastronomie. Rozwdj technologii informatycznych przyspiesza dostep-
nos$¢ do informacji na calym $wiecie. Ludzie coraz wiecej podrézuja oraz
zdobywaja w szybszym czasie wiedze, np. poprzez Internet. Skutkuje to
wieksza swiadomoscia spoleczeristwa, co prowadzi m.in. do podejmowania
poszukiwarn nowych doznan kulinarnych i wzrostu wymagan gastrono-
micznych. W Polsce zauwaza sie coraz wiekszy wplyw ogélnoswiatowych
oraz zachodnioeuropejskich trendéw i méd kulinarnych. Stymuluje to roz-
wdj rynku gastronomicznego, a wizyty w lokalach gastronomicznych prze-
staly stuzy¢ tylko zaspokajaniu glodu, lecz staja sie takze sposobem spedza-
nia wolnego czasu, zaspokajaja potrzebe poznawania nowych kultur (MI-
LEWSKA, PRACZKO, STASIAK 2010). Wszystkie te czynniki powoduja, Ze orga-
nizowanych jest coraz wiecej wydarzeni o tematyce kulinarnej (gastrono-
micznej), czego dobrym przykladem jest £.6dz, ktora moze pochwali¢ sie
kilkoma oryginalnymi przedsiewzieciami opisanymi w dalszej czesci pracy.

Wybrane wydarzenia gastronomiczne w Lodzi

W Polsce efektami oddzialywania wspomnianych wczesniej trendéw moga
by¢ nowo powstale szlaki kulinarne, imprezy gastronomiczne, Ruch Slow
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Food, coraz wigksza liczba programow telewizyjnych dotyczacych sztuki
kulinarnej, dzialania Polskiej Organizacji Turystycznej promujacej Polske
jako destynacje kulinarng. W todzi takimi efektami poza zréznicowana
oferta lokali gastronomicznych sg takze r6znorodne wydarzenia gastrono-
miczne. Natura Food, Eko Targ oraz Mixer Regionalny (dawny Jarmark
Wojewddzki) to imprezy, ktore swoja dzialalnoscia promujg zywnosé wy-
twarzang przez malych przedsiebiorcéw, pozyskiwana od lokalnych firm.
Maja one nie tylko duza warto$¢ edukacyjng dla uczestnikow, ale takze
ogromne znaczenie dla oséb zaangazowanych w wydarzenie. Imprezy te
promuja dziedzictwo kulinarne miasta, wojewo6dztwa, a takze kraju. Sg one
skutkiem przemian, jakie zachodza m.in. w §wiadomosci spoleczenstwa
dotyczacych ekologii, zdrowego zywienia. Pozostale omawiane wydarze-
nia s3 odpowiedzig na przemiany zachodzace w sposobie spedzania czasu
wolnego i stylu zycia. S to Restaurant Day oraz £.6dz Street Food Festival.
Bogata oferte edukacyjna, ale takze kulturalng proponuja Festiwal Kawy
i Festiwal Dobrego Smaku, ktére w zalozeniach maja na celu integracje
branzy gastronomicznej Lodzi.

L.6dz Street Food Festival

L6dz Street Food Festival, czyli 16dzki festiwal ,ulicznego” jedzenia jest to
polaczenie przede wszystkim dwoch zjawisk street food oraz food truck.
Okreslenie ,,food truck” wywodzi sie z jezyka angielskiego i dostownie ozna-
cza ciezaréwke zywnosci. Jest to pojazd wyposazony w duze urzadzenia do
gotowania i sprzedazy zywnosci (www.oxforddictionaries.com).

L6dzki Street Food Festival skupia ,food trucki” z réznych stron Polski
oraz wystawcow z t6dzkich lokali gastronomicznych lub kucharzy amato-
réw, ktorzy na co dzien nie posiadajg wlasnego stalego obiektu. Wydarze-
nie jest wzorowane na imprezach w San Francisco oraz Londynie. Organi-
zatorzy postawili sobie za cel pokazanie, ze fast food nie musi byc¢ nie-
zdrowy czy przygotowywany ze $redniej jakosci produktéw. Regulamin
Festiwalu zabrania wystawcom stosowania mrozonek i poétproduktow,
a uczestnikom oferowane sg dania pochodzace z calego swiata (www.
piotrkowska217.pl).

L6dz Street Food Festival organizowany jest przy ulicy Piotrkowskiej
217 w dawnym kompleksie odlewni Zelaza J. Johna. Wydarzenie odbywa
sie na terenie tego kompleksu fabrycznego; wystawcy ulokowani sa wokoét
fabryki (najczesciej sa to ,food trucki”) oraz w budynku pofabrycznym.
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Obecnym wtlasciciel komplekséw pofabrycznych jest warszawska spotka
deweloperska OKAM Capital. Jest ona organizatorem tego wydarzenia
wraz z agencja interaktywna The Program. Na terenie Piotrkowskiej 217
funkcjonuja trzy lokale - klub Wino, restauracja Szwalnia Smakéw Stodka
Ni¢ oraz klubokawiarnia All Star’s, ktére réwniez biora udzial w wyda-
rzeniu. W czasie festiwalu uczestnicy kupuja jedzenie na wynos, ale znacz-
na cze$¢ konsumuje produkty takze na miejscu. Na terenie rozstawione sa
pojedyncze tawki, ale wigkszos¢ osob korzysta z mozliwosci siedzenia na
trawie, murkach lub spozywa posilki na stojaco (www.piotrkowska217.pl).

Fotografia 1. Food truck Car City Burger Fotografia 2. Oryginalna 16dzka
Zrédto: www.dzienniklodzki.pl mobilna kawiarnia Pan Rowerski
Zrédto: www.panrowerski.pl

Pierwszy raz festiwal odbyl sie w styczniu 2014 r. Obecnie odbywa sie
on cztery razy w roku i trwa jeden dzien. Organizatorzy podaja ciagly
wzrost liczby uczestnikéw. Przykladowo, podczas czwartej edycji (28.09.
2014 r.) odnotowano przez siedem godzin 12 tys. os6b. Podczas wydarzenia
dodatkowo organizowana jest strefa dla dzieci, gdzie w zaleznosci od edy-
ji organizowane jest m.in. stoisko z ogromnymi barikami mydlanymi oraz
mozliwos¢ zakupu kolorowej waty cukrowej (www. piotrkowska217.pl).
Uczestnicy majg mozliwos¢ sprobowania produktéw z calego swiata i jest
to zalezne od aktualnej edydji festiwalu, np. w edycji wrzesniowej w 2014 r.
istniala mozliwos¢ zakupu jedzenia typowego dla kuchni amerykarnskiej,
etiopskiej, hiszpariskiej oraz wloskiej.

Eko Targ

Lodzki Eko Targ jest alternatywa dla funkcjonujacych od lat w todzi
rynkéw czy bazaréw. Jak podajg organizatorzy, inspiracja do realizacji tego
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projektu sg male, lokalne targowiska wloskich miasteczek (www.ekotarg-
lodz.pl). W zaleznosci od pory roku wystawcy sprzedaja swoje produkty na
parkingu OFF Piotrkowskiej (od lipca do pazdziernika), albo na terenie ga-
lerii OFF Piotrkowska (okres zimowy). Pierwszy 16dzki Eko Targ odbyl sie
6 lipca 2013 r. i organizowany jest w kazda sobote w godzinach 10-16.00.
Odbywa sie on najczesciej sposrod omawianych wydarzen. 9 maja 2015 r.
odbyla sie juz 85. edycja tego ekologicznego bazaru.

'_

ekalogi A0 DgggE al mp?::l?l:‘ty I kie ol ki herba
iczna zyw €, naturalne DIZyprawy, Zlranu. autorskie mieszani t, kie 5Ci, zier
suplemnenty diety oraz zicta P kawy, czekolagy, tnufic oraz Wﬂsnawuéci.' Ppam;'mm WIEqui
MLEXD JERSEY recznie wyrabiane cukierd macy 1 wiele innych.
o Bl!_ﬂmlll; _mieko surowe, i lizaki -
szowe uten ste .
N i e rieposteryEanane PIERII GO wiede soki toczone.
CHE EISTRO KT e oot T 6t
; i i wegetarianski
amaki krymskie e "‘xm"em’ e oraz bezgutencive. ziola w doniczkach,
CASABLANCA IMPORT jjalnia Swie?o wyci ROLMIES UNDERSTORE
oliwy i oliwki. e ¢ mﬁuth ekdogme wediiny, bizuteria i zegarki handmade.
K SO,
CHLERY TRADVCYINE WYPIEET CRATYNKT
domawe wypieki. serkd :2:'[!:“‘ ami. ~ RYBY WEDIONE . domawe ciasta,
o S—— W'*";:;:;‘:’: WIS st chctiowe, skubaren
OWOLE, . . . E T
FALAFEL - 00D WITH PASSION returahe w‘f;ﬁ:* serkd kale, polskie sety farmerskie, kozie, IMRETRR
oweze | krewie, riody smakowe, domawe pIZetwory 2 inngj
P'bze)‘z';?uf’""- ra ’“"”5"“ PAPUVECE konitury bez konserwantow, becaki,
erzycy. wegarisige lutenawe kie oleje tioczone na zimna.
2 diedi pasziety zbggzzwncy pod o
JARER - HUMMUS
& THE OTHER STORIES

hummus m.in. z kurkumg

i redzynkami lub kolorowym
B 5D & A T

Rysunek 1. Firmy uczestniczace w Eko Targu 11.04.2015 r.
Zrédlo: www.ekotarg-lodz.pl

Eco Targ wyréznia lokalizacja w centrum t.odzi oraz starannie dobrani
wystawcy (rys. 1), oferujacy produkty z réznych stron $wiata, ale przede
wszystkim produkty ekologiczne, organiczne lub domowe. Wystawcy
dbaja nie tylko o jakos¢ artykulow spozywczych, lecz takze o estetyke i ory-
ginalno$¢ opakowan. Czes¢ wystawcow regularnie wystawia na targu
swoje produkty. Istnieje mozliwos¢ nabycia artykuléw na wynos oraz je-
dzenia do spozycia na miejscu. Zaleznie od pory roku mozna kupi¢ np.
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nabial, ziola, domowe wypieki czy przetwory. Przed kazda edycja organi-
zatorzy publikuja w Internecie liste wystawcow oraz specyfike sprzedawa-
nych produktéw. W czasie Eko Targu odbywaja sie warsztaty kulinarne
w ramach wspoélpracy z lokalami gastronomicznymi OFF Piotrkowskiej,
np. warsztaty kulinarne - pieczenia pizzy dla dzieci w restauracji Spotdziel-
nia lub warsztaty tworzenia wazonoéw ze szklanych butelek w Pracowni
Artystycznej Oko. Marka Eko Targ byla jednym z wystawcoéw podczas Tar-
gow Natura Food. Reprezentowalo ja 13 firm oferujacych zdrowe produkty
(www.ekotarg-lodz.pl).

Restaurant Day

Restaurant Day to tzw. karnawal jedzenia i jest to jedyna tego typu impreza
na skale swiatowa. Wywodzi sie ona z Finlandii, gdzie zostala zorganizo-
wana po raz pierwszy 21 maja 2011 r. W dniu tego $wieta kazdy, kto wczes-
niej zglosi sie, moze otworzy¢ w ciggu jednego dnia wlasng restauracje
w miejscu, jakim tylko sobie zamarzy. Za cala organizacje i koordynacje
wydarzenia odpowiadaja czlonkowie zarzadu: Timo Santala, Kirsti Tuomi-
nen, Antti Tuomola i Jyrki Vanamo oraz wolontariusze z calego $wiata.

Festiwal ten zrzesza nie tylko osoby prywatne (np. kucharzy amato-
réow), ale takze fundacje, kluby czy szkoly, czesto zbierajace fundusze na
okreslony cel. Miejsce organizacji jest dowolne. Moze to by¢ piwnica, mu-
zeum, park czy prywatny dom. Organizatorzy podkreslaja, ze nie chodzi
o to, by zaszokowac ludzi, ale stworzy¢ swoja wymarzong restauracje na
jeden dziefi. Wazne jest takze zaloZenie, Ze nie moze to by¢ reklama juz ist-
niejacego punktu gastronomicznego czy miejsce z przeslanka religijng lub
polityczna.

Zgloszenie udzialu odbywa sie na stronie internetowej Restaurant Day
(www.restaurantday.org), na ktérej nalezy doda¢ informacje o ,,swoim lo-
kalu”, wymyslong nazwe, adres, pod ktérym odbedzie si¢ wydarzenie i go-
dziny otwarcia oraz kroétki opis dzialalnosci. Na stronie znajduje sie¢ mapa
$wiata z zaznaczonymi restauracjami i ich opisami, ktére beda otworzone
w czasie najblizszej edycji. Wszystkie dzialania marketingowe zaleza od
0sob decydujacych sie na jednodniowq dzialalnos¢. Uczestnicy korzystaja
z marki Restaurant Day i jego znakéw firmowych. Informacje o restauracji
zawarte s3 na oficjalnej stronie Restaurant Day oraz na portalu spolecznos-
ciowym Facebook.

Restaurant Day ma cztery edycje w ciggu roku. Podczas pierwszej edy-
ji otworzono 45 restauracji w 13 miastach w calej Finlandii. W sumie pod-
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czas wszystkich edycji festiwal odbywal sie juz w 70 krajach, w tym w Ar-
gentynie, Bangladeszu, Pakistanie, na Slowacji, Malcie, a takze w Polsce.
Pierwsza polska edycja odbyla sie w 2012 r.

Przykladem 16dzkiej jednodniowej restauraciji jest lokal , Zjadliwosci”.
Zostal on otworzony w ramach zimowej edycji ,Restaurant Day” 15 lutego
2015 r. Zlokalizowany byt w Muzeum Kinematografii, a pomyslodawczy-
niami projektu byly B. Chmieliriska, M. Krakowska oraz E. Romek. Restau-
racja otwarta byla przez szes¢ godzin i podczas jej dzialania serwowane
byly tylko biale potrawy, np. Bialogar - jednogarnkowa potrawa, ktérej ba-
za jest fasola, krem z pietruszki oraz desery - ciastka kokosowe czy ciastka
z orzechami nerkowca. Organizatorki wydarzenia podaly, ze podczas wy-
darzenia szacunkowo odwiedzilo lokal 100 os6b (www.facebook.com/
zjadliwosci).

Festiwal Dobrego Smaku

Festiwal Dobrego Smaku jest to wyjatkowa 16dzka impreza gastronomicz-
na. W roku 2014 odbywala sie po raz jedenasty. Poczatkowo wydarzenie
polegalo na pokazach kulinarnych, w trakcie ktorych restauratorzy i kucha-
rze przygotowywali swoje potrawy poza punktami gastronomicznymi.
Impreza odbywala sie w centrach handlowych Tulipan i Manufaktura, lub
byla zlokalizowana przy ulicy Piotrkowskiej. Na temat pierwszych pieciu
edycji Lodzkiego Festiwalu Dobrego Smaku powstala ksigzka Rozsmakuj sig
w todzi.

Obecng forme festiwal przyjal w 2010 r. Zostala ona wprowadzona
przez B. Sokowska-Urbariczyk ze Step by Step (SBS) Public Relations. Przed
rozpoczeciem festiwalu kompletowane sa restauracje i kawiarnie przygoto-
wujace w czasie wydarzenia potrawy zgodnie z podang tematyka. Obiekty
gastronomiczne z Fodzi zglaszaja uczestnictwo, akceptujac regulamin fes-
tiwalowy oraz wnoszac oplate wpisowa. Lokale rywalizuja miedzy soba,
biorac udzial w konkursie na najlepsza potrawe; przyznawana jest im na-
groda publicznosci oraz nagroda powolanego wczesniej jury. Na czas
trwania festiwalu tworzy sie wyjatkowa mapa lokali gastronomicznych
Lodzi, w ktérych uczestnicy moga kupi¢ w specjalnej cenie dania festiwa-
lowe niebedace czesciag standardowego menu. Dania tworzone s zgodnie
z haslem przewodnim festiwalu, np. w 2013 r. bylo to hasto ,Kulinarnie
nakreceni” (inspiracja do dan to polaczenie filmu i kuchni). Koszt dania w
2014 r. wynosil 7 zI w kawiarniach oraz 10 zt w restauracjach.
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Jedenasta edycja festiwalu przyciagnela rekordowa liczbe - okolo
40 tys. osob. Pobito takze inne rekordy, np. restauracja Lokal wydala 600
dan w ciagu szesciu godzin pierwszego dnia festiwalu, a Ato Sushi ponad
1500 darh w czasie calego wydarzenia. Program festiwalu to nie tylko wspoél-
zawodnictwo pomiedzy restauracjami i kawiarniami, ale réwniez bogata
oferta wydarzen kulturalnych. Jego zakres obejmuje takze centrum festiwa-
lowe, Szkole Dobrego Smaku, Kino Dobrego Smaku oraz oryginalng Kuli-
narng Gre Miejska. W programie przewidziano réwniez wernisaz prac dy-
plomowych stuchaczy studiéw podyplomowych Projektowanie Kulinariéw
w lodzkiej Akademii Sztuk Pieknych.

Wydarzenie wyréznia dobra reklama i oprawa graficzna. W lokalach
festiwalowych mozna zauwazy¢ plakaty, naklejki na szybach, balony z logo
festiwalu, ulotki na stolikach informujace o glosowaniu, a takze otrzymac
mape festiwalowa zawierajaca wszystkie podstawowe informacje (miejsca
festiwalowe, potrawy itp.).

Festiwal Kawy

Festiwal Kawy jest wydarzeniem integrujgcym branze gastronomiczng
zwigzang przede wszystkim z kawa. Impreza trwa trzy dni, pierwsza jej
edycja odbyla sie w 2011 r. Organizatorem wydarzenia jest Stowarzyszenie
Milosnikéw Kawy, ktore powstalo po pierwszej edycji wydarzenia. Festi-
wal Kawy tworza dwa podstawowe elementy: zrzeszone w SMK 1odzkie
kawiarnie oraz centrum festiwalowe. W centrum organizowane sa liczne
pokazy, konkursy, wyklady, warsztaty oraz sprzedaz/reklama produktow,
a uczestnicy majg mozliwos¢ spotkania si¢ z wystawcami promujgcymi
swoje produkty zwigzane z kawa, ale takze z herbata i czekoladg (www.
festiwalkawy.com.pl). Wyklady prowadzone sa przez osoby z kraju i z za-
granicy, skierowane sg do 0s6b z branzy, a takze do milosnikéw kawy. Do-
tycza m.in. nowych trendéw w parzeniu kawy, sztuki latte art itp.

Gléwna idea festiwalu to budowanie rynku swiadomego klienta oraz
integracja srodowiska firm z branzy. Dzieki tym czynnikom festiwal jest
miejscem spotkan towarzyskich i biznesowych umozliwiajacych takze dob-
ra zabawe. Do udziatu w festiwalu zglaszaja sie kawiarnie, ktore przez czas
trwania wydarzenia sprzedajg espresso i cappuccino w specjalnej cenie 3 z1.
Podobnie jak podczas Festiwalu Dobrego Smaku, forma festiwalowa jest
bardzo dobra reklama dla uczestniczacych lokali. Sprzedaz kaw festiwalo-
wych jest kilkakrotnie wigeksza niz w zwykle dni pracy. Uczestnicy maja
mozliwos¢ wybrania najlepszej kawiarni, a cappuccino i espresso podlegaja
ocenie jury. W roku 2013 przez trzy dni Centrum Festiwalowe odwiedzito
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12 tys. os6b. W roku 2012 podczas wydarzenia sprzedano 5 tys. ,festiwalo-
wych kaw”, a zwycieska kawiarnia Affogato zaserwowata ich 889.

W 2014 r. festiwal poprzedzat konkurs fotograficzny, ktory polegal na
przeslaniu fotografii zwigzanej z kawiarnia festiwalowa lub oferowanymi
przez nig produktami. Zwycieskie zdjecia zostaly opublikowane w formie
folderu informujacego o lokalizacji, prezentujac charakterystyke kawiarni
festiwalowych oraz program festiwalu.

Oprécz konkurséw na najlepsza kawiarnie oraz kawe w czasie fes-
tiwalu odbywaja sie jeszcze trzy inne, do ktérych nalezg Team Barista
Challenge, Puchar Polski Latte Art oraz mistrzostwa Polski Home Barista.
W czasie festiwalu organizowane sg r6zne dodatkowe atrakcje. W 2014 r.
wieczorem w kinie Wytwornia odbywaly sie Aromatyczne Wieczory Fil-
mowe, a w Centrum Festiwalowym zostala zorganizowana Scena Muzycz-
na. Wczesniejsze edycje festiwalu byly wspolorganizowane z targami Na-
tura Food oraz Festiwalem Dobrego Smaku.

Miedzynarodowe Targi Zywnosci Ekologicznej i Regionalnej
Natura Food

Miedzynarodowe Targi Zywnosci Ekologicznej i Regionalnej Natura Food
w 2014 r. odbywaly sie juz po raz si6dmy. Ranga wydarzenia z kazda edy-
cja wzrasta. W roku 2008 impreza odbywatla si¢ pod nazwa Dni Naturalnej
Zywnosci, a od piatej edycji przyjela nazwe Targi Naturalnej Zywnosci. Sa
one jedng z najwazniejszych imprez ekologicznych w Polsce. Ideg przewod-
nig wydarzenia jest propagowanie dziedzictwa kulinarnego polskich regio-
néw oraz firm dzialajgcych w branzy spozywczej. W zwigzku z tym
impreza skupia producentéw zywnosci ekologicznej i jest polaczona z pre-
zentacja regionéw oraz ich produktéw lokalnych i tradycyjnych. Odwie-
dzajacy maja mozliwos¢ degustacji i zakupu wyrobéw. Wydarzenie jest
wspierane przez media, portale internetowe oraz posiada licznych partne-
réw. Targi organizowane sa pod honorowym patronatem Ministerstwa
Rolnictwa i Rozwoju Wsi, a takze Zwigzku Wojewodztw RP (www.targi.
lodz.pl).

W roku 2014 liczba wystawcéw wzrosla do ponad 300, a pochodzili
z Polski, Wegier, Litwy, Wloch, Republiki Czeskiej, Niemiec oraz Japonii.
Wystawcy byli przypisani do czterech stref: produktéw ekologicznych cer-
tyfikowanych, produktéw regionalnych, produktéw naturalnych niecertyfi-
kowanych oraz strefy ekologicznego stylu zycia beEco. Oprécz tego zorga-
nizowana zostala strefa wypoczynku, strefa biznesowa, food truck culinary
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show oraz strefa Milosnikow Kawy, a takze strefa EkoDziecka. W kazdej ze
stref odbywaly sie wyklady dla uczestnikow zainteresowanych konkretng
tematyka wydarzenia (dla osob z branzy), dotyczace np. nowych rozporza-
dzen nt. rolnictwa (www.targi.lodz.pl/ targi).

W ramach targéw odbywaja sie cztery konkursy: o Zloty Medal Natura
Food (nagroda publicznosci), Tygiel Smakow, Tradycyjne Smaki Regionu
oraz konkurs na Najlepsze Gospodarstwo Ekologiczne.

Tygiel Smakéw jest to wojewoddzki konkurs produktéow tradycyjnych.
Odbywa sie on w ramach realizacji projektu , Kreowanie marki £.odzkie po-
przez promogje tradycyjnych smakow regionu - czeé¢ 11”7, finansowanego
przez Unie Europejska. Konkurs jest organizowany przez Departament
Rolnictwa i Ochrony Srodowiska Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa
Lodzkiego. Celem jest promocja produktéw wytwarzanych tradycyjnie na
terenie wojewodztwa 16dzkiego. Zgloszone produkty oceniane sg pod
wzgledem wygladu, nazwy, opisu produktu, waloré6w smakowych i wyko-
rzystanych surowcéw (KOLODZIE] 2011).

Od 2011 r. podczas targow odbywa sie takze konkurs kulinarny dla
uczniow szkoél gastronomicznych z wojewodztwa 16dzkiego - Tradycyjne
Smaki Regionu. Podobnie jak w przypadku imprezy Tygiel Smaku, orga-
nizatorzy konkursu zwracaja uwage na tradycyjne produkty regionalne.
Konkurs ma na celu przyblizenie produktow przyszlym szefom kuchni -
absolwentom szkot gastronomicznych, a polega na przygotowaniu prze-
pisu, a nastepnie potrawy z Listy Produktéw Tradycyjnych wojewo6dztwa
t6dzkiego przez poétfinalistow (www.lodzkie.pl).

Jarmark Wojewédzki - Mixer Regionalny

W roku 2004 w Lodzi $wietowano 85-lecie wojewodztwa todzkiego. Z tej
okazji na ulicy Piotrkowskiej odbyl sie Jarmark Wojewdédzki. Organizato-
rem byl i jest do chwili obecnej Urzad Marszatkowski Wojewodztwa 1.6dz-
kiego. Impreza ma na celu integracje mieszkaricow calego wojewodztwa,
a takze promocje gmin i powiatow. W pierwszym jarmarku wystapilo
60 wystawcow - samorzady powiatéw, gmin oraz wiodace firmy z woje-
wodztwa. Waznym punktem programu byly liczne pokazy tarica, broni,
parady, ale takze prezentacja stoisk z regionalnymi produktami (www.
turystyczna.lodz.pl). Wystawcami sg nie tylko osoby z Polski, ale takze
z zagranicy - mieszkaricy miast partnerskich, dla ktorych specjalnie w ra-
mach wydarzenia odbywa sie wycieczka po regionie.
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Swieto bylo duzym sukcesem i wpisalo sie na stale w zycie Lodzi. Ze
wzgledu na remont ulicy Piotrkowskiej w 2012 r. impreze przeniesiono
i zmieniono jej nazwe na Mixer Regionalny (MIECZKOWSKI 2004). Impreza
ta rézni sie od wczesniej opisanych, bowiem nie dotyczy tylko zagadnieri
gastronomicznych, ale prezentuje takze inne aspekty funkcjonowania re-
gionu (kultura, gospodarka itp.). Sztuka kulinarna staje si¢ tutaj jedna
z form reklamy samorzadéw. Nie ma podzialu na specjalne strefy gastro-
nomiczne, wystepuja one na calym obszarze odbywania sie¢ wydarzenia.
Dzigki temu uczestnicy moga poznac tradycje powiatow oraz swieta zwig-
zane z gastronomig lub konkretnymi produktami, potrawami danego ob-
szaru, jak np. Swieto Truskawki w Buczku.

Od 2011 r. odbywa sie konkurs na najlepsze stoisko. Na podstawie
2,5 tys. glosow zostal wyloniony pierwszy zwyciezca - powiat radomsz-
czanski. Strefa kulinarng najczesciej zajmuja sie Kota Gospodyn Wiejskich
lub lokalni przedsiebiorcy zajmujacy sie gastronomia lub przetworstwem
spozywczym. Liczba wystawcow ciagle wzrasta. W roku 2012 bylo to juz
150 stoisk, ktére reprezentowaly m.in. samorzady terytorialne regionu, re-
giony partnerskie, przedstawicieli wojew6dztw z calej Polski oraz parkéw
krajobrazowych. Organizatorzy wydarzenia podaja, ze od 2012 r. przez trzy
dni imprezy bierze w niej udzial okolo 45 tys. os6b.

W roku 2014 wojewodztwo t6dzkie swietowalo 95-lecie istnienia i z tej
okazji odpowiedniki 16dzkiego Mixera Regionalnego, odbyly sie tez w Le-
czycy i Sieradzu.

Lodzkie wydarzenia gastronomiczne
w opinii uczestnikow

Badania sondazowe zostaly przeprowadzone podczas wybranych, opisa-
nych wczesniej wydarzen. Ze wzgledu na duza rozpietos¢ czasowa miedzy
wydarzeniami badania trwaly od czerwca 2014 r. do lutego 2015 r. W czasie
trwania wydarzen przeprowadzono 202 wywiady oraz wykorzystano opi-
nie zamieszczane na licznych forach internetowych z nimi zwigzanych.
Wybrane do badan wydarzenia rézniq sie od siebie czestotliwoscia ich
organizowania. Restaurant Day organizowany jest trzy razy w roku, a £.6dz
Street Food Festival cztery razy w roku. Specyfika pierwszego z nich powo-
duje, ze nie kazda aktualnie odbywajaca sie edycja ma miejsce w Lodzi. Tak
bylo w przypadku letniej edycji Restaurant Day 2014. Jest to uzaleznione od
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aktywnosci osob, ktore dobrowolnie zglosza sie do organizacji festiwalu.
Eko Targ jest organizowany najczesciej, bo co tydzier, w kazda sobote.

Jednym z badanych zagadnieri byla czestotliwos¢ uczestniczenia w wy-
darzeniach. Pytanie dotyczylo wszystkich badanych imprez, nie tylko tej,
podczas ktorej respondent byl ankietowany. Respondenci w sumie udzielili
657 odpowiedzi. Mimo réznicy w czestotliwosci wydarzeri podobna grupa
respondentéw nie brala nigdy udzialu w Eko Targu (126 osob) oraz w Res-
taurant Day (145 osob) (rys. 2). Najdluzsza historiag wyrdznia sie Festiwal
Dobrego Smaku, dlatego nie jest zaskoczeniem, ze duza grupa responden-
tow zadeklarowala kolejny udzial w tym wydarzeniu. W roku 2014 organi-
zatorzy Festiwalu Dobrego Smaku oraz Festiwalu Kawy wybrali te sama
date organizacji wydarzenia, co mialo znaczacy wplyw na liczbe oséb,
ktore zdeklarowaly udzial w tych wydarzeniach. Niekorzystnie odbilo sie
to na Festiwalu Kawy, bowiem az 108 respondentéw zaznaczylo, ze nigdy
nie bralo w nim udzialu.
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Rysunek 2. Uczestnictwo respondentéw w wybranych wydarzenaich
Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie ankiet

Stosunkowo nowym pomyslem jest £6dz Street Food Festival, ktory
odbywa sie od 2014 r. Trafnos¢ pomystu organizatoréw widoczna jest po
stosunkowo malej liczbie ankietowanych (84 osoby), ktére zadeklarowaly,
ze nigdy nie braly w nim udziatu. Badania byly przeprowadzone w czasie
trwania drugiej i trzeciej edydji, i az 52 respondentéw zdeklarowalo udzial
»~wiecej niz jeden raz”.
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W badaniu respondenci wymieniali wady i zalety ostatniego wydarze-
nia, w ktérym brali udzial. W sumie ankietowani podali 450 odpowiedzi
w kategoriach ,zalety” oraz 394 ,wady”. Ze wzgledu na tak duza liczbe od-
powiedzi i ich ré6znorodnos¢ podzielono je na pie¢ kategorii. Trzy podsta-
wowe to: oferta, organizacja oraz atmosfera, dwie kolejne to ,inne” oraz
,brak odpowiedzi”. W wymienianych zaletach najwiecej ankietowanych
podawalo odpowiedzi, ktére mieszcza sie w grupie , oferta”. Dotyczyly one
takich czynnikéw, jak: smak potraw, cena, r6znorodnos¢ wystawcow i moz-
liwos¢ poznania jedzenia zwigzanego z réznymi regionami swiata. Uczest-
nicy wydarzenn podkreslali znaczenie mozliwosci zakupu regionalnych
i ekologicznych produktéw. Odpowiedzi, ktére dotyczyly: lokalizagji, pro-
mocji, dogodnego terminu, wydanych informatoréw i map oraz profesjona-
lizmu i szybkosci obslugi zostaly zaliczone do grupy , organizacja”. Trzecia
pula odpowiedzi - ,,atmosfera” - dotyczyla odpowiedzi na temat atmosfery
panujacej wsréd uczestnikow wydarzen, a takze opinii, ktére wskazywaly
na to, Ze uczestnicy spedzali milo czas. Tylko pieciu uczestnikéw nie poda-
to zadnych zalet (tab. 2).

Zalety wynikaja ze specyfiki wydarzen.. Odpowiedzi dotyczace mozli-
wosci poznania nowych lokali dotycza przewaznie Festiwalu Kawy i Fes-
tiwalu Dobrego Smaku. Jeden respondent podatl jako zalete mozliwosé
zjedzenia obiadu u kogo$ w domu, co dotyczy tylko Restaurant Day. Eko
Targ oraz Natura Food charakteryzuja sie bogata oferta produktéw ekolo-
gicznych i regionalnych i wlasnie to respondenci uznawali za ich naj-
wieksza zalete.

Ankietowani uznali za najwiekszy minus wydarzen ich organizacje,
podano az 252 takie odpowiedzi. Wymieniane byly: chaos, mala przestrzer
festiwalowa, zle warunki sanitarne, malo miejsc do spozywania zakupio-
nych potraw, czy slaba promocja wydarzenia (tab. 2).

Najwiekszymi zarzutami, zaliczonymi do grupy ,oferta”, byly: brak
mozliwosci darmowego degustowania potraw, wysokie ceny oraz brak dan
z kuchni polskiej czy wegetariariskiej. Uczestnicy wydarzen, wymieniajac
slabe strony wymieniali je poréwnujac imprezy do ich poprzednich edycji.
W przypadku targéw zauwazali, Ze oferta jest gorsza niz w poprzednich la-
tach oraz jest mniej zwigzana z tematyka wydarzenia. W przypadku fes-
tiwalu Kawy i Dobrego Smaku wada bylo platne glosowanie. Ttum i dlugie
oczekiwanie na potrawy, byly to niedogodnosci wymieniane przez uczest-
nikow Street Food Festival. Mala liczba toalet i zle warunki to kolejne wady
tego festiwalu.
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Tabela 2. Zalety (Z) i wady (W) wydarzen gastronomicznych
w Lodzi wymienione przez respondentow

Wyszczegdl-
nienie

Zaleta
/wada

Odpowiedzi respondentéw

liczba

przyklady

Oferta

255

mozliwos¢ posmakowania nietypowych smakéw
z gory ustalone ceny dar festiwalowych

ciekawa oferta dla os6b bedacych na diecie
wegetarianskiej

duza liczba restauracji bioracych udziat

nowe doznania kulinarne

107

wysokie ceny produktow
maly wybér dan/ produktéw
uwagi do potraw

brak nowosci

zabraklo dar festiwalowych

Organizacja

134

dzieki takim wydarzeniom £6dZ jako miasto rozwija si¢
mozliwos¢ poznania nowych miejsc

promocja mniej znanych miejsc

dos¢ nietypowe, ale bardzo ciekawe wydarzenie

blisko mojego miejsca zamieszkania

252

staba promocja wydarzenia

zle przygotowanie lokali na taka liczbe klientow
za rzadko odbywa si¢ wydarzenie

mata przestrzen

wystawcy nie zwigzani z tematyka wydarzenia

Atmosfera

mozliwos¢ zrobienia czegos ciekawego z rodzing
pomaga ciekawie spedzic¢ czas

przesympatyczni ludzie

integruje znajomych

dobra zabawa

malo przyjazna atmosfera wsrod uczestnikow

Inne

14

duzy budzet (dofinansowane ze srodkéw publicznych)
mozliwos¢ zjedzenia obiadu u kogos w domu

24

zbyt konserwatywna formula wydarzenia
mata skala wydarzenia
w zeszlym roku bylo polaczone z innym festiwalem

Brak
odpowiedzi

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie ankiet.
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Respondenci okreslali takze, w jakim wydarzeniu ostatnio brali udziat
oraz czy dokonywali zakupéw podczas imprezy, skad dowiedzieli sie
o tym wydarzeniu oraz jaki byl powéd ich uczestnictwa. Na pytanie o to,
skad respondenci dowiedzieli sie o wydarzeniu, 202 ankietowanych udzie-
lito 269 odpowiedzi (rys. 3). Glownym Zrédlem informacji o wydarzeniach
byt Internet, drugim - informacja od rodziny oraz znajomych.

Liczba respondentéow
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Festiwal Dobrego Smaku [ |
Festiwal Kawy
Natura Food —
Street Food

Jarmark Wojewoédzki
13 Eko Targ

10K 7 7
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11 21 1 131212 12 3

Znajomi Prasa Internet Telewizja Inne

40
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Rysunek 3. Zrédla informacji o wydarzeniach
Zrédlo: opracowanie na podstawie badari terenowych

Przypisujac odpowiedzi konkretnym wydarzeniom mozna zauwazy¢,
ze targi Natura Food posiadaja najwieksza réznorodnos¢ kanaléw infor-
macyjnych. Oprécz Internetu (tak jak w przypadku innych wydarzen) an-
kietowani wymieniali jeszcze takie Zrédla, jak: ulotka, bilbord czy reklama
na przystanku. W przypadku tego wydarzenia respondenci zadeklarowali,
ze $ledza na biezaco informacje o kolejnych edycjach targéow. W przypadku
Street Food oraz Festiwalu Dobrego Smaku czestym Zrodlem informacji sa
znajomi.

Ankietowani proszeni byli takze o podanie powodu uczestnictwa
w wydarzeniu. Kazdy mogl udzieli¢ maksymalnie trzech odpowiedzi; 1acz-
nie podano ich 555. Najczestszym powodem uczestnictwa respondentéw
w wydarzeniach byla che¢ poznania nowych smakéw oraz lokali, a takze
ciekawos¢ - to w sumie az 50% wszystkich podanych odpowiedzi.

Warto zestawi¢ przyczyny uczestnictwa w wydarzeniu z jego specy-
fika (rys. 4). Zaskakujace jest to, ze tylko 50% (24 osoby na 48) wzielo udzial
w Festiwalu Dobrego Smaku ze wzgledu na mozliwos¢ poznania nowych
lokali, tak samo jak przy 22 uczestnikach Eko Targu, tylko dwie osoby za-
znaczylo che¢ zakupu konkretnych produktow.
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Rysunek 4. Powody uczestnictwa respondentow
w wybranych wydarzeniach gastronomicznych
Zrédlo: opracowanie na podstawie badan terenowych
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Rysunek 5. Liczba respondentéw wedtug zakupionych przez nich
produktéw w podziale na wybrane wydarzenia
Zrédlo: opracowanie na podstawie badari terenowych

Sposrod wszystkich respondentéw tylko 19 uczestnikéw (9%) nie do-

konalo zadnego zakupu produktéw. Ankietowani najczesciej kupowali po-
trawy na miejscu, co stanowi 44% wszystkich odpowiedzi. Uczestnicy Eko
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Targu wskazywali tez takie odpowiedzi, jak: pieczywo, produkty na
wynos, warzywa. Za$ uczestnicy targoéw wymieniali bakalie czy kosmety-
ki. Ponad 90% uczestnikéw festiwali Street Food i Dobrego Smaku zaku-
pilo napoje oraz produkty do konsumpcji na miejscu. Najwieksza rézno-
rodnos¢ kupionych produktéw odbyla sie¢ w czasie Festiwalu Natura Food

(rys. 5).

Mikro- i makrootoczenie wydarzen
gastronomicznych w Lodzi

Ph. KOTLER i in. (2002) w nastepujacy sposob definiujg pojecie mikro- i ma-

krootoczenia:
Mikrootoczenie, czyli sily z bliskiego otoczenia firmy, wplywajace na jej
zdolnoé¢ obstugiwania klientéw. Makrootoczenie obejmuje pewne okre-
slone wymiary i sily o szerszym zasiegu - demograficznym, ekonomicz-
nym, przyrodniczym, technologicznym, politycznym i kulturowym,
wséréd ktorych dziata mikrootoczenie i ktére wywieraja wplyw na jego
dzialanie.

Mozna zatem zalozy¢, Ze miasto, w ktorym odbywaja sie opisywane
wydarzenia, mozna potraktowac jako mikrootoczenie. Za makrootoczenie
nalezy zatem przyjac¢ wszystko to, co ma na nie wplyw, a znajduje sie (od-
bywa sie) w otaczajacym regionie, w Polsce oraz na swiecie. Region 16dzki
jest o tyle istotny, Ze przynamniej dwa wybrane wydarzenia (Mixer Regio-
nalny i Festiwal Natura Food) szczegélnie odnosza sie do dziedzictwa gas-
tronomicznego wojewodztwa.

Zaréwno mikro-, jak i makrootoczenie mozna analizowa¢ przyjmujac
cztery plaszczyzny, na ktérych zachodzg r6znorodne zaleznosci. Naleza do
nich media, branza, tradycja oraz edukacja gastronomiczna.

Opisane wczesniej megatrendy europejskie, ktére mozna traktowac
jako elementy szeroko rozumianego makrootoczenia, przejawiaja sie na
wszystkich czterech wyréznionych plaszczyznach i w znaczacy sposob wply-
waja na uslugi gastronomiczne realizowane podczas badanych wydarzen
(tab. 3).

Procesy zachodzgce pomiedzy okreslonym mikro- i makrootoczeniem,
a szczegoblnie zachodzgce wewnatrz nich, uwaza si¢ za znaczace dla uzna-
nia miasta czy calego wojewodztwa za atrakcyjna destynacje gastrono-
miczng powodujacg, ze wydarzenia staja sie faktycznie elementami tury-
styki kulinarnej i liczacymi sie produktami turystycznymi. Jednak zasieg
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WYBRANE WYDARZENIA GASTRONOMICZNE W t0ODZI ...

badanych wydarzen mierzony miejscami pochodzenia uczestnikéw mozna
okresli¢ jako lokalny, bowiem ogranicza si¢ on jedynie do Lodzi oraz jej
najblizszych okolic. Wyjatkami sa osoby spoza wojewodztwa lodzkiego.
Dlatego tez turystyke gastronomiczna w tLodzi mozna okresli¢ jako zja-
wisko w poczatkowym stadium rozwoju. Dzieki obserwacji elementéw
makro- i mikrootoczenia mozna jednak okresli¢ przyszle kierunki rozwo-
ju nie tylko wydarzeni gastronomicznych, ale calej turystyki kulinarnej
W miescie.

Podsumowanie

L6dz jako destynacja turystyczna w niewielkim stopniu wykorzystuje
dziedzictwo kulturowe zwigzane z gastronomia czy szeroko rozumianymi
kulinariami. By¢ moze w poréwnaniu z innymi miastami czy regionami
Polski gastronomia 16dzka nie wyksztalcila znanych, oryginalnych potraw
czy tradydqji kulinarnych, ale jej historyczna wielokulturowosé¢ z pewnoscia
moze by¢ podstawa lub elementem podrézy, ktorych hastem jest ,Smako-
wanie Polski czy swiata”.

Pomimo duzej liczby przedsiewzie¢ o charakterze wydarzeni gastrono-
micznych niewiele z nich w calosci poswieconych jest lokalnym produktom
czy tradycjom gastronomicznym. W wiekszosci jednak nawiazuja one do
$wiatowych czy europejskich trendéw kulinarnych, co czyni je atrakcyj-
nymi nie tylko dla turystow, ale takze dla mieszkaricow miasta i regionu.

Imprezy te nie przyciagaja wielu osob spoza miasta i jego najblizszej
okolicy. Jednym z powodow takiej sytuacji moga by¢ inne, konkurencyjne
wydarzenia organizowane w duzych osrodkach miejskich. Na tle wszyst-
kich opisywanych wydarzer wyrdzniaja si¢ pozytywnie Miedzynarodowe
Targi Natura Food, ktére skupiaja wystawcéw z Polski i z zagranicy oraz
przyciagaja osoby odwiedzajace takze spoza Lodzi.

Opisywane wydarzenia gastronomiczne sg juz stalymi pozycjami w ka-
lendarzu kulturalnych i turystycznych wydarzeri miasta. Charakteryzowa-
ne wydarzenia obecnie nie generuja znaczacego ruchu w sferze turystyki
kulinarnej, ale maja duzy potencjal, aby sta¢ si¢ w przyszlosci gastrono-
micznym produktem turystycznym Fodzi.
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