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Wstep

Zjawisko karnawalizacji jest jednym z symptoméw zmian, jakie zachodza
we wspolczesnej kulturzel. Karnawalizacja jest zarowno pojeciem atry-
butywnym - charakterystycznym dla jednego z kluczowych trendow kon-
sumpcyjnego spoleczeristwa kapitalistycznego, jak i dystrybutywnym -
odnosi si¢ bowiem do pewnych konkretnych obiektow kulturowych?.
Obie jej postacie maja znaczacy wplyw na funkcjonowanie dzisiejszej tu-
rystyki.

! Inne emblematyczne zjawiska to estetyzacja czy spektakularyzacja.

2 Mogga one posiada¢ w pelni wykrystalizowang strukture humanistyczng lub funkcjono-
wacé w zaledwie zarysowanym wymiarze organizacyjnym. Struktura humanistyczna powstaje
w wyniku celowych ludzkich dziatari skierowanych na realizacje jakichs wartosci. Cele, jak
i prowadzace do ich realizacji czynnosci, musza by¢ uswiadomione, Zeby ukonstytuowat sie
jej sens globalny. W przypadku fenomenéw konstytuujacych sie w trakcie publicznej ekspresji
mozna przyjaé, Zze pelnig one funkcje rytualéw w rozumieniu Victora Turnera. Dla tego bry-
tyjskiego antropologa rytualem jest kazda ekspresja publiczna jednoczaca uczestnikow w gru-
pe o postaci communitas. Charakteryzuje si¢ dynamicznymi i spontanicznymi relacjami pomie-
dzy réwnymi sobie jednostkami w ,,caloksztalcie ich czlowieczeristwa”.
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Kultura i zabawa w §wietle spoleczno-regulacyjnej
koncepcji kultury

Wedle zalozen spoleczno-regulacyjnej koncepcji kultury (BANASZAK, KMITA
1991), stanowi ona normatywno-dyrektywalng warstwe swiadomosci spo-
tecznej. Powstaje w wyniku zapotrzebowania praktyki spolecznej na czyn-
niki regulacyjne ustalajace cele/wartosci ludzkiego dzialania (przekonania
normatywne) oraz sposoby ich realizacji (przekonania dyrektywalne). Po-
przez wymog funkcjonalnosci wzgledem poszczegélnych typow praktyki
spolecznej 1acza sie one w zespoly - dziedziny kultury. Wyrézniamy naste-
pujace jej postacie: jezyk, obyczaj, sztuka, magia, religia, spoleczna §wiado-
mos¢ swieckoswiatopogladowa, spoleczna swiadomos¢ prawno-politycz-
na, nauka oraz kultura techniczno-uzytkowa. Wszystkie, z wyjatkiem ostat-
niej - kultury techniczno-uzytkowej, wchodza w sklad sfery kultury sym-
bolicznej, niemniej wszystkie sg ze sobg funkcjonalnie powigzane.

W przyjetych tu zalozZeniach teoriopoznawczych, zabawa - w ramach
ktorej sytuuje sie karnawal oraz w zdecydowanej mierze zjawiska karnawa-
fopodobne i skarnawalizowane - stanowi sfere obyczaju (ludycznego). Od-
powiada ona na aktualne zapotrzebowania spoleczne dopasowujac specy-
ficzne dla zaistnialych okolicznosci przekonania normatywno-dyrektywal-
ne. W obrebie przyjetych tu zalozen teoretycznych wszystkim czynnosciom
spolecznym (w tym obyczajowoludycznym) przyporzadkowane sa w swia-
domosci spolecznej ich sensy symbolicznokulturowe’ na podstawie ponad-
indywidualnych zalozZeri semantyki komunikacji kulturowej (w tym komu-
nikacji obyczajowoludycznej). Kazdej konkretnej czynnosci ,bawienia sie”
mozna przyporzadkowac jej odniesienie przedmiotowe pod postaciag sensu
ideowego.

Wedlug teoriokulturowej definicji J. Grada zabawa (sfera ludyczna)
»W Scistym sensie to jej wyobrazeniowy «scenariusz», egzystujacy w Swia-
domosci spolecznej «wzoér». Realizacja tego wzoru, modelu sa owe rozlicz-
ne proste badz zlozone i ustrukturowane czynnosci ludyczne. Wyznacza on
ich podstawy aksjologiczne i semantyke, sensy. Zachowania stanowia wiec
jedynie fizyczny substrat idealizacyjnie rozumianej zabawy i gry. Funkcjo-
nowanie myslowych wzoréw umozliwia ciggle aktualizowanie, powtarzal-
nos¢ zabawy, co uznaje sie za jedna z jej istotnych cech definicyjnych. To nie

3 Inne, synonimiczne okreslenia to sensy subiektywnospoleczne, komunikacyjne oraz
ideowe.
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czynnosci ludyczne sa werbalizowane i kodyfikowane, lecz wyznaczajace je
dyrektywy, reguly, ktore jako «instrukcje» gier i zabaw sg upowszechniane
(...). Przesadzaja o tym odpowiednie przekonania kulturowe, na mocy
ktorych zachowania ludyczne s typowymi czynnosciami kulturowymi
nastawionymi na interpretacje. Ich sens realizuje si¢ w kontekscie okreslo-
nych regul kulturowych, ktére przywolujemy, ustalajac znaczenie postrze-
ganych dzialann ludycznych” (GRAD 1997, s. 16). Badaniu struktur senséw
subiektywnych substratéw materialnych dziatan towarzyszy analiza zwigz-
kow funkcjonalnych praktyki obyczajowoludycznej z innymi typami prak-
tyki spolecznej.

Karnawal w historii kultury

Historycznie pojmowany karnawal jest obchodem ludycznym. Wyksztalcit
sie w praktyce obyczajowej sredniowiecza z istniejacej juz materii folkloru,
lecz dopiero w tym okresie ukonstytuowala sie jego warstwa symboliczno-
kulturowa i zaloZenia semantyki komunikacji obyczajowej*. Ze wzgledu na
ascetyczny i podniosly charakter liturgii chrzescijariskiej wszelkiego rodza-
ju postacie transgresji istniejacego porzadku religijnego i spolecznego mu-
sialy przybra¢ posta¢ kontrobyczajéw ludycznych. Tylko w konwencji za-
bawy mozna bylo zamanifestowac sprzeciw wobec panujacym wartosciom
Kosciola katolickiego.

»W opinii jednego z najznamienitszych badaczy karnawalu - niemiec-
kiego historyka Dietza-Rudigera Mosera - jest to tradycyjnie obchodzone
doroczne $wieto, poprzedzajace koscielny Wielki Post, nieograniczajace sie
jednak do wigilii postu w $cislym sensie, ale obejmujgce dluzszy okres. [...]
Zadaniem tego Swieta jest «pozegnanie miesnego pozywienia», czyli zbio-
rowe i obowigzkowe poniechanie wszelkich zachowar stojacych w sprzecz-
nosci z zaleceniami dotyczacymi postu w Kosciele katolickim” (MOSER
2002, s. 130). Wedle restrykcyjnych kryteriéw historyczno-kulturowych,
obyczaj ,,pozegnania miesnego pozywienia” przynalezy zatem nie tylko do
$wiata chrzescijariskiego, ale prawie wylacznie katolickiego. Ze wzgledu na

4 Autor artykutu zdaje sobie sprawe ze sporu historyczno-kulturowego odnosnie do na-
rodzin karnawatu i bogatej literatury poswieconej temu zagadnieniu. Jest ono zbyt skompli-
kowane i rozlegle zaréwno pod wzgledem merytorycznym jak i bibliograficznym, dlatego
wprost opowiada si¢ za powyzsza koncepcja pomimo $wiadomosci ztozonosci problematyki
i duzej liczebnosci alternatyw.
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te specyfike pojawia sie w miejscach, w ktorych wystarczajaco silna tradycja
katolicka gwarantowala przetrwanie tych ,radosnych” skladnikéw lokal-
nego dziedzictwa kultury.

Pomimo uniwersalnego przekazu interpretacyjnego, réznicowat sie lo-
kalnie i ewoluowal zgodnie z wewnetrzng dynamika przemian obyczaju
i miejscowego folkloru. Obrastal przy tym w bogactwo partykularnych
praktyk ludycznych i ich senséw komunikacyjnych. W zwigzku z powyz-
szym karnawalowa ekspresja publiczna - poprzez kontekst wspdlnoto-
wego wykonania, przezycia, doswiadczania i interpretowania - ustanawia-
la trwale wiezy w obrebie obchodzacej ten obyczaj grupy spolecznej.

Jak juz zostalo to wyartykulowane, na poczatku swojego istnienia kar-
nawal byl przede wszystkim periodycznym zakwestionowaniem chrzesci-
janiskiej , kultury powagi”. Konwencja kontrobyczajowoludyczna dawala
mozliwos¢ dojscia do glosu wartosciom zwalczanym przez oficjalny system
aksjologiczny, z rownoczesng gwarancja, ze 6w , glos” nie zostanie potrak-
towany ,na serio”, jako wyraz autentycznego i rzeczywistego sprzeciwu
wzgledem dominujacego tadu aksjonormatywnego.

W pézniejszym okresie, od czaséw renesansu, coraz bardziej réznico-
wal sie folklorystycznie i znaczeniowo. Dzisiejsze jego postacie tworza,
w przeréznych konfiguracjach, liczny wachlarz mozliwosci , ekspresyjno-
-stylistycznych” oraz ,,animacyjno-spolecznosciowych”.

Karnawal realizowany w sposob zgodny z przekazywanym z pokole-
nia na pokolenie scenariuszem wskazuje na wage dziedzictwa kulturowego
dla sposobu funkcjonowania kultywujacej go spolecznosci. Waloryzacja
swiatopogladowa sluzy utrzymywaniu jednosci tozsamosci kulturowej
(symbolicznej), za$ praktyka karnawalowa pelni funkcje integrujaco-rézni-
cujaca w wymiarze tozsamosci spolecznej.

Karnawalizacja kultury wspélczesnej

Z perspektywy badacza praktyk karnawatowych jest to tradycyjny element
zycia obyczajowego. Posiada on dajacq sie opisac historie i warstwe wy-
konania. Jednak z punktu widzenia historii mysli spolecznej karnawat
znamionuje utopie idealnego szczescia czlowieka pod postacia homo ludens.
W karnawalowym ,innym $wiecie” ludzie, pozbawieni koniecznosci zma-
gania sie z ucigzliwymi i monotonnymi obowigzkami Zycia codziennego
oddaja sie wesolej i tworczej zabawie. To swiat wolny od zmagan z uply-
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wajacym czasem i ,oporem” przestrzeni. Kraina wiecznej wolnosci, szczes-
cia, radosci i nieustajacych przyjemnosci cielesnych. To $wieto triumfu
bujnosci zycia nad prozaiczng $miercig. Ta wizja ucieleSnia wazne tresci
ideowe wykraczajace poza ustalenia etnograficzno-folklorystyczne, histo-
ryczno-kulturowe czy socjologicznostrukturalne.

Pojecia karnawalizacji kultury uzywa sie realistycznie (deskryptywnie)
badz metaforycznie (obrazowo). Przykladowo, angielski socjolog M. Feather-
stone dostrzega w , karnawale sredniowiecznym wiele aspektéw kojarzenia
metaforycznego, luZne ciagi ulotnych obrazéw, wrazef, rozluZnienia emo-
¢ji oraz zaniku rozréznien, ktére pézniej skojarzono z postmodernizmem
oraz estetyzacja zycia codziennego” (FEATHERSTONE 1998, s. 327). Tak rozu-
miang karnawalizacje mozna aplikowac do licznych opiséw sposobow (sty-
low) zycia®.

Inne podejscie akcentuje strukturalne przeobrazenia w obrebie hierar-
chii praktyk spolecznych. J. Rifkin udowadnia w oparciu o zrédla histo-
ryczno-etnograficzne, ze w perspektywie dlugiego trwania wartosci Swiata
$wigtecznoobyczajowoludycznego i komunikowane przez nig sensy ideo-
we przewazaly nad gospodarczo-utylitarno-konsumpcyjnymi. Dostrzega
sie wowczas wieksze spoleczne znaczenie kultury symbolicznej niz tech-
niczno-uzytkowej. Jednakze, jak konstatuje amerykanski badacz (RIFKIN
2003, s. 276): ,,w erze nowozytnej ludzie zamienili waznos¢ zabawy i pracy.
Gléwnym arbitrem dzialalnosci czlowieka stala sie praca, a zabawa odeszla
na margines, gdzie§ miedzy prace a sen. To odzwierciedla zmiane relacji
miedzy sferg kultury i rynku. W miare zdobywania przez rynek przewagi
nad zyciem spolecznym, status pracy ulegal wzmocnieniu, natomiast za-
bawa stawala sie coraz bardziej blahym spedzaniem czasu wolnego”.

Ponowny wzrost roli zabawy wiaze si¢ z przejsciem od gospodarki
akumulacji do gospodarki nadprodukcji. Jak komentuje to autor Wieku
dostepu (RIFKIN 2003, s. 277, 274): ,Skracanie czasu pracy oraz zmniejszone
zainteresowanie posiadaniem débr materialnych jako dostatecznym i wy-
facznym celem, kaza przywroci¢ zabawie jej sens podstawowego czynnika
spolecznego. Zabawa staje sie tak samo wazna w gospodarce doébr kultury,
jak w gospodarce industrialnej byla praca. [...] Nowy kapitalizm wysuwa

5 P. Sztompka dostrzega, Ze ,,nasz $wiat jest coraz bardziej widowiskowy, spektakularny.
Wyraza si¢ to w dwojaki sposéb. Przede wszystkim otoczenie naszego Zycia spolecznego jest
przepelnione obrazami (przedstawieniami wizualnymi) najrozmaitszego rodzaju. A po dru-
gie, postrzegalne aspekty (przejawy wizualne) otaczajacego nas $wiata sa bardziej wyraziste,
zréznicowane i bogate niz kiedykolwiek” (SZTOMPKA 2005, s. 11). Do tej charakterystyki row-
niez pasuje pojecie karnawalizacji w zaprezentowanym rozumieniu.
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zabawe na pierwsze miejsce w globalnym handlu. Komercjalizacja do-
$wiadczen kulturowych to przede wszystkim proba kolonizacji zabawy
w kazdym jej wymiarze i przeksztalcenie jej w czysta postac¢ towaru, ktéry
$wietnie sie sprzedaje”. Wzrost spolecznej rangi zabawy nie $wiadczy za-
tem o dojsciu do glosu emancypacji od , kultury pracy i powagi” ery indu-
strialnej, ale wprzegnieciu ja w system gospodarki postindustrialnej. Przy
takim podejsciu karnawalizacja opisuje pewien stan globalny praktyki
spoleczeristwa kapitalistycznego, ktéry przeklada sie na specyficzne regu-
lacje kulturowe®. Na plaszczyznie indywidualnego w niej uczestnictwa
objawia si¢ to nieustannym generowaniem psychokulturowych stanéw
charakterystycznych dla czynnosci ,,bawienia sie”.

Podsumowujac dotychczasowy wywo6d mozna stwierdzic, Ze:

1) praktyki konsumpcyjne i sankcjonujacy je swiatopoglad dominuja
w sposobie funkcjonowania postindustrialnego spoleczeristwa kapi-
talistycznego;

2) wspolczesna wersja konsumpcji ma zdecydowanie ekscesywny cha-
rakter;

3) do utrzymywania tego stanu przyczynia sie wiele zabiegow ludycz-
no-teatralnych;

4) skoro najbardziej spektakularnym widowiskiem ludycznym jest
karnawal, to pojecie karnawalizacji kultury w najbardziej przema-
wiajacy sposob syntetyzuje ten proces myslowy.

7 perspektywy teoriokulturowej karnawalizacja kultury wspélczesnej
oznacza wyijscie dotychczasowych obyczajowoludycznych przekonarn nor-
matywno-dyrektywalnych - ,regul odwracania i przekraczania miary”
charakterystycznych dla czynnosci podejmowanych w karnawale - poza
macierzysty obszar i ustanowienie nowych zwiazkéw miedzy sfera symbo-
liczna a techniczno-uzytkowa’.

Karnawalizacja kultury a turystyka (kulturowa)

W procesie karnawalizacji kultury wspoélczesnej praktycznie w kazdym
z wymiaréw - ekonomicznym, spotecznym oraz kulturowym - niezmiernie

¢ Nieprzypadkowo po dzi$ dzien czas obchodéw karnawatowych pokrywa sie czesto
z czasem wzmozonego handlu i konsumpgji.

7 Jesli uwzgledni¢ twierdzenie: proces globalizacji to karnawalizacja kultury staje si¢ jed-
nym z jej wymiarow.

36 ‘ KULTURA | TURYSTYKA — W KREGU WYDARZEN



ROLA KARNAWALU | ZJAWISK ,, SKARNAWALIZOWANYCH” W TURYSTYCE

wazna role odgrywa turystyka. Jej globalne oddzialywanie dostrzegane jest
w kazdym ze wspomnianych powyzej aspektéw. Nie do korica sprecyzo-
wane, poniewaz pojecie turystyki ma wiele definicji. Cho¢ wydaje sie¢ moc-
no intuicyjne, to ze wzgledow naukowych tworzy sie mniej lub bardziej
zaawansowane ujecia teoretyczne. Ich wybér i poznawcze konsekwencje
zaleza od dyscypliny badawczej - jej nomenklatury, strategii, celow itd.

I tak, K. Podemski proponuje dwa sposoby pojmowania turystyki.
W pierwszym, o charakterze obiektywizujacoprzedmiotowym, fenomen
ten uznany zostaje za ,utowarowiong podréz”. Wykonywana jest jako
»ustuga, produkt na sprzedaz, dobro konsumpcyjne” (PODEMSKI 2004, s. 9)
i obejmuje swym zasiegiem wszelkiego rodzaju formy turystyki zorganizo-
wanej (package tourism). Druga definicja, czynnosciowo-podmiotowa,
zwigzana jest z procesem, ktéry nazwany jest mianem , wizualna konsump-
cja”8 (PODEMSKI 2004, s. 9). Sklada sie ona z okreslonego sposobu doswiad-
czania podrézowania i obcowania z ,atrakcja turystyczng”. W obu podejs-
ciach wspélnym mianownikiem jest rzeczywista, a nie metaforyczna czy
wyimaginowana zmiana miejsca i przestrzeni. To wlasnie realna podréz ro-
dzi dystynktywne konsekwencje partycypacyjne i poznawcze (PODEMSKI
2004, s. 11)°.

Jedna z definigji turystyki sformulowano na konferencji World Tourism
Organization w Ottawie w 1993 r., a pie¢ lat p6zniej (1998) uznano za ofi-
cjalng, obowigzujaca w Unii Europejskiej: , Turystyka obejmuje ogét czyn-
nosci osob, ktore podrézuja i przebywaja w celach wypoczynkowych, za-
wodowych lub innych, nie dluzej niz przez rok bez przerwy, poza swoim
codziennym otoczeniem, z wylaczeniem wyjazdéw, w ktérych gléwnym
celem jest dzialalnos¢ zarobkowa, wynagradzana w odwiedzanej miejsco-
wosci”10. Dla prowadzonych tu rozwazann wazne jest podkreslenie, Ze
wsrod ,,innych cel6w” mozna dostrzec réwniez te, ktére skoncentrowane sg
na wysilkach dotarcia do wydarzeni kulturalnych, imprez masowych lub

8 W opinii G. RITZERA (2001, s. 231): ,turystyka zawsze polegata na konsumowaniu
atrakcji turystycznych i miejsc o walorach turystycznych. Turysci na ogét chetnie kupowali
drobiazgi, pamiatki. Jednak obecnie coraz czesciej zdarza si¢, ze konsumpcja towaréw jest
gléwnym celem turystyki”. Stad czesto masowa turystyke postrzega si¢ jako odmiane ma-
sowej konsumpgji.

9 Jak widaé, nic nie stoi na przeszkodzie, Zeby druga z definicji stanowita uzupelnienie
pierwszej. Jednak nie jest to warunek konieczny dla zaistnienia zjawiska turystyki w pierw-
szym znaczeniu. Druga definicja pozbawia turystyke ram instytucjonalnych przesuwajac jej
ciezar gatunkowy w strone czynnikéw podmiotowych.

10 Definicja ta ukazala si¢ w 1998 r. po zjeZdzie Eurostat and Directorate - General XXIII
of the European Commision ‘Community methodology on tourism statistics’.
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obiektéw kulturowych o ré6znym stopniu zarysowania struktury humani-
stycznej.

Wedle przekonania K. Przeclawskiego, turystyka jest zawsze ,proce-
sem zetkniecia kultur: kultury ludnosci terenéw odwiedzanych przez tury-
stow i kultury ludnosci terenéw, z ktérych przybywaja turysci” (PRZE-
CEAWSKI 1979, s. 9). Analitycznie mozna je rozlozy¢ na czynniki: 1) z kt6-
rymi styka sie turysta (miedzykulturowe); 2) ktorych sam jest reprezen-
tantem (wewnatrzkulturowe); 3) proces akulturacji, w ktérym uczestniczy
zarowno turysta, jak i miejscowy; 4) przemiany w praktyce spolecznej
i regulacjach kulturowych w grupach poddanych oddzialywaniu turystyki
oraz 5) psychokulturowe zmiany w jednostkowym uczestnictwie w kultu-
rze rodzimej i obce;j.

W obrocie débr turystycznych szczegélne cenne sa te, ktére sg pieczo-
towicie kultywowane w tradycji danej spolecznosci. Przekazywane z poko-
lenia na pokolenie stanowiq integralny skladnik jej dziedzictwa kulturowe-
go, ksztaltujagc w ten sposob jej wspolnotowa tozsamosé. Podrézowanie
skoncentrowane na zrozumieniu senséw ideowych obiektéw kulturowych
(elementéw dziedzictwa kulturowego) pod warstwa widowiskowoludycz-
na nosi nazwe ,turystyki kulturowej”. Stworzenia calosciowej i zarazem
przekrojowej definicji podjat si¢ A. Mikos von Rohrscheidt. Wedlug niego
terminem tym ,mozemy okresli¢ te wszystkie grupowe lub indywidualne
wyprawy o charakterze turystycznym, w ktoérych spotkanie uczestnikéw
podrézy z obiektami, wydarzeniami i innymi walorami kultury wysokiej
lub popularnej albo powiekszenie ich wiedzy o organizowanym przez czlo-
wieka $wiecie otaczajacym jest zasadnicza czescia programu podrézy lub
stanowi rozstrzygajacy argument dla indywidualnej decyzji o jej podjeciu
lub wzieciu w niej udziatu” (MIKOS VON ROHRSCHEIDT 2008, s. 16)'1.

Po omoéwieniu turystyki (kulturowej) w wymiarze obiektywnego zja-
wiska kulturowego nie sposéb poming¢ wymienionego juz aspektu ,,indy-
widualnej decyzji”. Rozpatrywana jest ona na gruncie jednostkowej party-
cypacji w turystyce ze wzgledu na uwarunkowania psychokulturowe,
$wiatopogladowe, obyczajowe oraz emocjonalne. Nalezy zatem zapoznac
sie z tymi profilami.

W charakterystyce E. COHENA (1988) istnieja cztery rodzaje turystow:

1) turysta bioracy udzial w zorganizowanej turystyce (organized mass

tourist);

11 Proces mozna tez wpisa¢ w szersza tendencje, tzw. kulturyzacji turystyki, charaktery-
zujacej sie wzmocnieniem roli aspektu semiotycznego w aktywnosci podrézniczej (PODEMSKI
2004, s. 87).
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2) turysta korzystajacy z ustlug masowej turystyki (individual mass

tourist);

3) poszukiwacz przygod (explorer);

4) wedrowiec (drifter). Masowa turystyka reprezentowana jest przez

dwa pierwsze typy podrézowania.

Pozostale z wymienionych w punkcie 3. i 4. przynaleza do form alter-
natywnych wzgledem catkowicie lub cze$ciowo zinstytucjonalizowanych
1.1 2. Pozbawienie ich ram strukturalnych rodzi problemy poznawcze i kla-
syfikacyjno-deskryptywne. ,,Poszukiwacz przygéd” moze bowiem nie wie-
dzie¢, czego dokladnie poszukuje, oprocz tego, Ze ma to by¢ wyjatkowy
i wcigz turystyczny cel, natomiast w ,wedrowcu” zanikna¢ moze sama
potrzeba identyfikowania podrézy w kategoriach turystycznych. Prze-
mieszcza si¢ on wowczas zgodnie ze swoimi idiosynkratycznymi pragnie-
niami dopasowujac taktyki podrézy do rozwoju sytuacji. Takze idea ,, wizu-
alnej konsumpcji”, a wiec zdystansowanej obserwacji, mozliwa jest do za-
kwestionowania w momencie uwolnienia od otoczki bezpieczeristwa zor-
ganizowanej turystyki.

W przypadku ,wedrowcy” hipotetycznie mozna zalozy¢ dekonstrukcje
teleologii praktyki turystycznej oraz mechanizméw nig rzadzacych. Zjawi-
sko to zachodzi w momencie wyjscia z roli konsumenta (wizualnego) goto-
wej ,atrakcji turystycznej” i narazenia sie na konsekwencje wielowymia-
rowych proceséw akulturacyjnych. Takie sytuacje, osobliwe w pierwszym
przypadku, marginalne w drugim, czestsze w trzecim, dominujg w czwar-
tym. Psychokulturowa konstrukcja ,,wedrowca” powoduje, Ze w wymiarze
mentalnym, a niejednokrotnie spolecznym i ekonomicznym jest juz outsi-
derem w obrebie swojej wlasnej, macierzystej wspdlnoty. Poszukiwanie od-
miennosci semiotycznej i psychokulturowej stuzy mu za potencjalng lub
realng mozliwos¢ alternacji sposobéw zycia i myslenia. Nierzadko perma-
nentng!2.

Otwarte pozostaje wowczas pytanie, w jakim zakresie mozna traktowac
~wedrowca” w zbiorze kategorii , turysta”? Staje sie on raczej typem pogra-
nicznym pomiedzy podréznikiem ,starej daty” - sprzed epoki przemystu
turystycznego - a kontrkulturowcem ery ,spoleczeristwa mobilnosci”.
Paradoksalnie jednak, wlasnie ze wzgledu na owa wspoélczesna nieostrosé

12 Mottem ,wedrowca” moga stac si¢ stowa C. Levi-Straussa. ,,Pragnalbym zy¢ w epoce
prawdziwych podrézy, kiedy wizja rozposcierata sie w calej wspanialosci, jeszcze nie zepsuta,
nie skazona i nie przekleta. Kazde pieé¢ lat pozwala mi uratowac¢ jaki$ zwyczaj, poznac jakies
$wieto, odnaleZ¢ jeszcze jedno wierzenie” (LEVI-STRAUSS 1964, s. 39).
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i nieokreslonos¢ pojeciowopoznawcza wpisuje sie¢ on w systemowa strate-
gie hybrydyzacji zjawisk w ,plynnej nowoczesnosci”. W niej to turysta
moze przeksztalci¢ sie w autochtona, a ten ostatni w aktora odgrywajacego
role ,samego siebie”, cho¢ w rzeczywistosci egzystuje juz w obrebie tych
samych regulacji kulturowych, a nawet sfery symbolicznej co turysta.

Turystyka w praktyce spolecznej

Przechodzac od ustaleti teoretyczno-metodologicznych do spolecznej praxis
turystyki nalezy na wstepie podkresli¢ jej swiatowa, w skali przestrzennej
i znaczeniowej, ekspansje. Pod haslem turystyki dociera si¢ do najodleg-
lejszych zakatkéw globu i dokonuje najdalej idacych jego przeobrazen
(MACCANNELL 2002, s. 1). To w imie turystyki najczesciej podejmowana jest
podroz i to cele pierwszej zdominowaly wyobrazenie o sensie i charakterze
drugiej. Fenomen ogladu turystycznego obejmuje , kult dystrakcji” (PODEM-
SKI 2004, s. 89), czyli permanentng pogon za doswiadczaniem nowosci, od-
miennosci, réznorodnosci czy tez egzotyki w specyficznej ekspresyjno-sym-
bolicznej konwengji.

Nowoczesna masowa turystyka wraz z obstugujacym go przemyslem
narodzila sie w latach 30. XX w. i rozwija si¢ nieprzerwanie od jego polowy.
Wedtug przewidywan UNWTO wzgledem globalnej skali ruchu turystycz-
nego, do 2020 r. liczba wyjazdéw o takim charakterze osiggnie 1,5 mld.
Uwzgledniajac natomiast kryteria makroekonomiczne, przemyst turystycz-
ny generuje ponad 10% produktu swiatowego brutto, a zatrudnienie bez-
posrednio w tej branzy znajduje okolo 250 mIn ludzi na calym s$wiecie. Te
obliczenia sa szacunkowe i zalezne od przyjetej metodologii, jednak za kaz-
dym razem przewiduja dalszy rozwdj turystyki i wzrost znaczenia gospo-
darczego zjawiska.

Pomimo przemoznego wplywu turystyki na gospodarke i jej nierzad-
kiej symplifikacji do tej postaci, pozostaje ona w gruncie rzeczy fenomenem
z pogranicza kultury techniczno-uzytkowej i symbolicznej. Bedac forma
,Miepracowania”, relaksacja, przyjemnoscia, rozrywka, powinna - jak zaba-
wa - sytuowac sie¢ w sferze obyczaju, niemniej przez swdj charakter kon-
sumpcyjny podlega wspodlczesnym procesom (makro)ekonomicznym. Tu-
rystyka jako czes¢ zorganizowanego wypoczynku podlega wszystkim pro-
cesom racjonalizacji gospodarczej. Z tej perspektywy traktowana jest jak
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najbardziej powaznie, ,na serio”, mimo relatywnie krétkiego stazu w histo-
rii gospodarki.

Nierzadko turystyka postrzegana jest wylacznie z perspektywy ekono-
micznej. Rozpatruje sie ja wéwczas jako wyspecjalizowany sektor uslug
konsumpcyjnych. Zachodzace w niej relacji spoleczne oraz tworzaca jej ra-
my szeroko pojeta infrastruktura traktowane sa jako elementy skladowe
operacji biznesowych. Zwraca na to uwage Z. BAUMAN (1994, s. 32), gdy
pisze, ze ,turysta ma pienigdze, a gdzie pienigdze, tam Sciagaja thumnie tro-
piciele zyskow. Turystyka obrasta poteznym przemyslem wytwarzajagcym
ponowoczesne kamienie filozoficzne - takie, co przeksztalcaja kruche ma-
rzenia w twarda rzeczywistos¢”.

W nowej, ponowoczesnej wykladni ,atrakcji turystycznej”’, oprécz
przyrody, historycznych form kultury materialnej (zabytki, odpowiednio
przetworzony krajobraz naturalny) i obiektow kulturowych tradycyjnej
kultury symbolicznej (teatr, opera), na znaczeniu zyskaly przede wszystkim
niematerialne obiekty kulturowe. Przede wszystkim te o wyrazistej este-
tycznoludycznej oprawie, niekiedy podniesionej do rangi atrakcji lub spe-
cjalnie preparowane jako takie. Turystyka w swej masowoprzemyslowej
postaci moze zaprzesta¢ mapowania oraz adaptowania $wiata do swych
potrzeb, ale potrafi wprost go kreowaé. W wyniku tego poteguje sie wielo-
aspektowe mozliwosci odbiorcze i partycypacyjne podréznika réownoczes-
nie sprowadzajac do jednowymiarowych i zestandaryzowanych ksztaltow.

Najbardziej spektakularne ikony przemystu turystycznego, np. Disney-
land, staja sie zar6wno wzorem do nasladowania dla péZniejszych przed-
siewzied, jak i alegorycznym przedstawieniem samej idei turystyki (prze-
myslowej) - konsumowaniem podroézy i wypoczynku. Skutkuje to tym -
jak zauwaza przywolywany juz polski socjolog - Ze turysta porusza sie ,,po
szlakach turystycznych, z ktérych usunieto pieczolowicie wszelkie niespo-
dzianki, wypelniajac je w zamian egzotyka, ktora na kazdym kroku obie-
cuje przygode. A nade wszystko ustawiono na trasie malowniczych tubyl-
cow, wytresowanych w zadziwianiu i demonstrowaniu gotowosci do
«oswojenia»” (BAUMAN 1994, s. 32)13.

Dla licznych rzeszy turystow masowych serwowane przemystowo
»atrakcje” sg jedynymi godnymi uwagi. W interesie ich oferentéw lezy za-
tem to, aby ich odczytanie bylo jak najprostsze i kazdemu dostepne.

13 Jak twierdzi G. Ritzer, podrézujacy w ten sposéb ,,zwiedzaja - wedlug sztywnego gra-
fiku - wozeni autokarami z hotelu do hotelu i do restauracji szybkich dan (takich samych jak
te unich)” (RITZER 1999, s. 53).
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Pojawiaja si¢ woéwczas syntetyczne reprezentacje znakowe, obrazowe lub
ikoniczne. Ich nieskomplikowana i skonwencjonalizowana semantyka
zamienia je w logo, a zarazem marke danego wydarzenia. Proces ten od-
dzialuje takze na obchody ludyczne. I tak, zestawienie maski i kostiuméw
weneckich w jednym wizerunku powoduje, Ze staje si¢ on najbardziej
rozpoznawalng synekdocha tego karnawatu. Odzwierciedla lub antycypuje
pojawiajace sie tam wydarzenia, generujac psychokulturowe stany uczest-
nictwa w zabawiel4.

Niemniej, liczne jest grono ich przeciwnikéw, ktérzy dostrzegaja hiper-
realny, symulacyjny i komercyjny status tych zjawisk. Sztucznos¢ i po-
wierzchownos¢ skutecznie ich do nich zraza. W ocenie zwolennikow tu-
rystyki kulturowej wiekszg wartos¢ osiagaja te obiekty, za ktorymi stoja
,historia i kultura”, a nie biznes. Zmienia si¢ ona zatem odwrotnie pro-
porcjonalnie do stopnia komercjalizacji i popularnosci. Dobrze, jesli usytuo-
wane sg na poboczu turystycznego szlaku i dzieki temu nie zostaly jeszcze
metaforycznie i realnie ,zadeptane”. Dostep do nich nie moze by¢ limi-
towany finansowo, poniewaz taka sytuacja powoduje, ze uczestnictwo
w nich szybko staje si¢ przedmiotem gry konsumpcyjnej o wyzszy status
spoleczny.

Srodki zaradcze umozliwiajace zachowanie wyjatkowoéci to: 1) spro-
wadzenie turysty do roli obserwatora, 2) antyspektakularnosc¢ i antymaso-
wos¢, 3) podtrzymywanie zlozonosci struktury senséw ideowych, co powo-
duje, ze zrozumienie ich wymaga wyksztalcenia okreslonej kompetencji od-
biorcze;j.

Karnawal w turystyce

Ze wzgledu na strategiczne cele turystyki zorganizowanej w jej glownej
orbicie zainteresowania przewazajg imprezy o profilu rozrywkowo-hedo-
nistycznym. Pojawiaja sie jednak réwniez oferty skierowane do podréz-
nikéw szukajacych alternatyw. W ich przekonaniu to wlasnie udzial, w za-
nurzonych w wielowiekowej transmisji kulturowej, mato rozpoznawalnych
na podrézniczej mapie obiektow dziedzictwa kulturowego, dostarcza naj-
bardziej wartosciowych przezy¢. Wydaje sie, ze wsréd nich powinni do-
minowaé przede wszystkim ,podréznicy” oraz ,wedrowcy”. Nie mozna

14 Na tym etapie mozna réwniez méwié¢ o pewnej formie konsumpcji wizualnej.
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w tym miejscu jednak przesadzac tego, z jakiego rodzaju kategoriami tu-
rysty mamy do czynienia, poniewaz - jak argumentuje autor Turysty:
~wWszyscy turysci do pewnego stopnia pragng tego glebszego wnikniecia
w spolecznos¢ i kulture - to jedna z podstawowych pobudek ich podré-
zy” (MACCANNELL 2002, s. 15). Jesli zatem turysta zapoznaje sie¢ z tres-
ciami symboli odmiennymi od wlasnych, to wchodzi w relacje miedzykul-
turowe.

Kontakt z autentycznym zyciem obyczajowym, a nie zmediatyzowa-
nym czy prokurowanym przez przemysl turystyczny swiatem do kon-
sumpgcji, dostarcza niepowtarzalnych doswiadczen. Sila tego pierwszego
bierze sie z polaczenia wymiaréw obyczajowoludycznego z tozsamoscio-
wym w jednolitym caloksztalcie egzystencjalnego przezycia. Nie sg w sta-
nie tego wygenerowac komercyjne ,atrakcje turystyczne”, ktérych czysto
utylitarna rola tworzy z nich narzedzia przemystu rozrywkowego. Nawet
najnowsze obyczaje, o ile zwigzane s3 z realiami zycia codziennego, moga
przyciaga¢ uwage ze wzgledu na swa autentycznos¢. O ksztalt i kondycje
szczegOlnie cennych atrakcji turystycznych dbaja specjalnie powolane
w tym celu lokalne instytucje. Skupiaja si¢ one réwniez na kluczowych
zadaniach zwigzanych z ich zarzadzaniem i marketingiem.

Do klasycznych obiektow dziedzictwa kulturowego nalezy zaliczy¢ his-
toryczne egzemplarze karnawalow. W zwigzku z tym z plejady zjawisk
okreslanych tym mianem warto odr6znic¢ te, ktére rzeczywiscie zasluguja
na to miano. Za kazdym razem zwigzane jest to z dziejowym stanem dzie-
dzictwa kulturowego, sila wielopokoleniowej transmisji miedzygeneracyj-
nej oraz waloryzacja tradycji karnawalowej. Z tego tez wzgledu w sklad
powstalej w 2003 r. Listy Swiatowego Dziedzictwa Niematerialnego
UNESCO, zawierajacej ponad 160 obiektow dziedzictwa kulturowego z po-
nad 70 krajéw, wchodza zaledwie trzy karnawaly - w boliwijskim Oruro,
kolumbijskiej Barranquilli czy belgijskim Binche. Jak mozna sie domyslac sa
to o wiele mniej rozpoznawalne i medialne zjawiska tego typu, a co za tym
idzie - o wiele slabiej ,uturystycznione” niz dzielace ten przywilej kar-
nawaly w Wenecji i Rio di Janeiro. Sa one najmocniej eksponowane i eks-
ploatowane przez media, globalny marketing i podazajacy za nim przemyst
turystyczny.

Odmienny przypadek reprezentuje, oméwiony tu dla przykladu, kar-
nawal w waloriskim miescie Binche. Jest on w pelni , historyczny”. Jego
poczatki datuje sie w XVI w. i od tego czasu nieprzerwanie obchdd ten
przekazywany jest w niezmienionej przez wieki postaci. Posiada dzieki
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temu unikatowa warstwe ekspresyjng, co przyciaga uwage okreslonego
gatunku turystow?.

Kontakt z niezmienionym od stuleci artefaktem kulturowym przyczy-
nia si¢ do redefiniowania wlasnych sposobéw myslenia, wzoréw obyczajo-
wych, przekonant $wiatopoglagdowych oraz tozsamosci. Z perspektywy
ogladu masowej turystyki te akulturacyjne przebtyski powinny przebiegac
w sposob bezkonfliktowy i ,kontrolowalny”, zeby nie zakl6ci¢ pierwszo-
planowej percepcji hedonistyczno-rozrywkowej. , Wedrowiec” oraz , pod-
r6znik” intencjonalnie staraja si¢ narazac na ryzyko swojg sfere bezpieczeri-
stwa ze wzgledu na przyjeta strategie kognitywno-egzystencjalng. Rezyg-
nujac z etnocentrycznego pancerza, starajq sie dotrze¢ do glebszych pokla-
déw ontyczno-epistemicznych.

Jednak w przypadku klasycznych obiektéw dziedzictwa kulturowego,
pelnigcych funkcje integrujaco-réznicujaca danej spolecznosci, problemem
moze by¢ dotarcie do nich. Dysponenci tego ,dobra” staraja sie¢ bowiem
strzec je przed negatywnym wplywem zetkniecia z obcymi. W $wiado-
mosci spolecznej istnieje bowiem przekonanie co do wiekszej ich wartosci
w postaci nieskazonej profanicznymi wplywami, a tym bardziej komercja-
lizacja. Dazenie do utrzymania granic tozsamosciowych pomiedzy ,nami”
a ,innymi”, sprzeciw wobec globalnej tendencji do czynienia $wiata jed-
nym (BAUMAN 2000, s. 84) skutkuje nierzadka, niezwykle pieczolowitg
ochrong wlasnych obyczajow. Dotyczy to rowniez najbardziej oryginalnych
jej przejawow, takich jak karnawal'e.

Z racji swoich historycznych uwarunkowan tradycyjny karnawat ist-
nieje w obrebie cywilizacji zachodnioeuropejskiej i jego funkcjonowanie
w praktyce spolecznej musi liczy¢ sie z pozostatymi jej sktadnikami, czyli
réwniez oddzialywaniem praktyk karnawalowych. Jednak dwa elementy
podlegaja niezmiennie ochronie - wzory dzialani obyczajowych i dobor
uczestnikéw. Przykladowo, w karnawale w Binche - jak odnotowuje W.
Dudzik - wszystko odbywa sie ,zgodnie z tradycyjnym, SciSle przestrzega-
nym i powtarzanym co roku w tym samym ksztalcie scenariuszem” (DU-

15 Autentycznos¢ obiektu kulturowego, dobrze jesli jest gwarantowana przez instytucje
eksperckie i organizacje turystyczne. Niezwykle cenne sa r6znego rodzaju certyfikaty.

16 Obcy-turysta odzwierciedla niebezpieczny trend relatywizacyjny. Sama swoja obec-
noscia s$wiadczy o mozliwosci zamiany macierzystego srodowiska spoteczno-kulturowego na
odmienne, a tym samym podwaza roszczenie do wyjatkowosci kazdego innego. Jako czynnik
,niosacy zamet” w Swiecie wartosci $wiatopogladowych i regulacji obyczajowych powinien
by¢ izolowany, a nawet wypedzany. Oczywiscie, takie skrajne sytuacje maja jedynie miejsce
w momentach niezaposredniczonych przez turystyke, czyli na marginesach cywilizacji global-
nej i kultur pierwotnych.
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DZIK 2005, s. 100). Do jego przestrzegania powoluje sie specjalne instytucje.
W waloriskim miescie dziala takze ,Stowarzyszenie na rzecz Obrony Folk-
loru”, za§ w niemieckim Rottweil specjalnie powolana organizacja stojaca
na strazy przestrzegania ,kodeksu regul karnawatowych” (DUDZzIK 2005,
s. 101, 157). W zakresie obowigzkéw tychze stuzb, oprécz dbania o popraw-
ne wykonanie czynnosci obyczajowoludycznych, jest takze pilnowanie,
zeby nikt niepowolany nie wzial aktywnego udzialu w odtwarzaniu ,sce-
nariusza”.

Przewrotna logika wspolczesnej turystyki sprawia jednak, ze akurat
najbardziej chronione artefakty niematerialnego dziedzictwa kulturowego
moga stac sie niezwykle pozadang atrakcja. Unikatowos¢ (wykonanie raz
na rok) oraz wyjatkowos¢ (osadzenie w lokalnym niepowtarzalnym folk-
lorze), a takze wszystkie zabiegi , pielegnacyjno-sanitarne” gwarantujg bo-
wiem jej najwyzsza jakos¢ (autentycznosc). Bezwzgledne stosowanie pro-
tekcjonalistycznej polityki sprawia, ze (jak do tej pory) unikaja one losu
materialnych obiektow dziedzictwa kulturowego, ktére stopniowo ulegaja
zniszczeniu przez uplyw czasu i oddzialywanie (nieraz réwnie destrukcyj-
nej) masowej turystykil”.

Zjawiska karnawalopodobne
i skarnawalizowane w turystyce

Z teoretycznego punktu widzenia wiele wsp6lczesnych zjawisk ludycz-
nych noszacych nazwe , karnawal” nie posiada wymaganych ku temu cech
atrybutywnych, tj.: 1) warstwy komunikacyjnej odwotujacej sie do ludycz-
nych senséw kontrobyczaju kultury chrzescijariskiej; 2) praktyki obyczajo-
wej pochodzacej ze spolecznosci chrzescijariskich (prawie zawsze katolic-
kiej), w ramach ktorej ustanawiane sa obchody karnawatowe jako kluczowe
skladniki ich dziedzictwa; 3) nieprzerwanej transmisji kulturowej; 4) nie-
ustannej waloryzacji wartosci karnawalu w ramach tradycji danej grupy

17 Wprawdzie turystyka kulturowa jest najmniej inwazyjna, jednak stopniowo zyskuje na
coraz wigkszym znaczeniu. Proces destrukcyjnego oddzialywania masowej turystyki dostrze-
ga m.in. G. RITZER (2001, s. 211), gdy pisze, Ze ,,autentyczne obiekty turystyczne pojda praw-
dopodobnie w $lady jaskini w Lascaux - wskutek Zadari zaspokojenia potrzeb wielkiej liczby
turystow - tak sie zmienig, ze przeksztalca si¢ w symulowane wersje oryginatu”.
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(cigglego procesu weryfikacji historycznych elementéw dziedzictwa kultu-
rowego w zyciu wspolnoty).

Ze wzgledu na powyzsze obostrzenia terminologiczno-kategorialne,
przekladajace sie na fenomenalistyczng (rzeczywista) percepcje, liczne , kar-
nawaly” zyskuja taki status tylko ze wzgledu na podobieristwo do niego.
Dzieje sie tak m.in. z jego londytiska wersja - stynnym ,Swietem dzielnicy
Notting Hill”. Zostal on implementowany w postmodernistyczny i wielo-
kulturowy krajobraz tej metropolii przez imigrantéw z Trynidadu i Tobago.
Pomimo ze skoligacony z mysla i praktyka chrzescijariskg, nie spelnia
surowych warunkéw wyluszczonych powyzej, dyskwalifikuje go przede
wszystkim gléwny wymog wzgledem opisywanego kontrobyczaju - fun-
kcja ludycznego intermezzo pomiedzy dwoma gléwnymi swietami chrzesci-
jariskimi - Bozego Narodzenia i Wielkanocy. ,Swieto dzielnicy” odbywa sie
w sierpniu, a nie w zimie. Szybko tez zatracil swoje lokalne znaczenie (in-
tegracja lokalnej grupy) i z imigracyjnego resentymentu przeksztalcil sie
w $wiatowej slawy wydarzenie ludyczne. Zwracaja na to uwage m.in.
W. Burszta i W. Kuligowski. ,Naplywowa ludnos¢ prowadzi takze do
zmian w lokalnych obyczajach. Parada imigrantéw z Trynidadu przeksztal-
cila sie przeciez w najwieksze swieto uliczne Europy, jakim jest Notting
Hill Carnival” (BURSZTA, KULIGOWSKI 2005, s. 186). Cho¢ nie zawiera on
symbolicznych wlasciwosci klasycznego karnawalu, to pelnymi garsciami
czerpie z jego repertuaru praktyk ludycznowidowiskowego. Swiadczy
o tym spektakularna i kolorowa oprawa zabaw muzyczno-tanecznych wy-
korzystujaca liczne tropy zapustow. W przeciwienistwie jednak do jego kla-
sycznych postaci moze sie¢ nieustannie zmieniac i powiekszac grono uczest-
nikéw.

W ekonomii przemystu turystycznego zjawisko skarnawalizowane (ew.
brytyjski postkarnawal) idealnie wpisuje sie w jej strategiczne cele, stajac sie
niezwykle cennym i pozadanym narzedziem w ich osiaganiu. ,Swieto
dzielnicy” jest jednoczesnie lokalne, ale i globalne, bezposrednio zwigzane
z dajaca sie umiejscowic spolecznoscia, lecz chetng w udostepnieniu swoich
»zasobow” wszystkim zainteresowanym. Posiada wyrazny rys toZzsamos-
ciowy, aczkolwiek nieustannie modulowany w wyniku dynamicznych inte-
rakgji spolecznych i ludycznej inwencji. Dostarcza zatem turyscie bezpo-
$rednich doswiadczeni czego$ prawdziwego, autentycznego czy ,zywego”,
pozbawionego zarazem poczucia dystansu wzgledem historycznego obiek-
tu kulturowego. Dotarcie do tego ostatniego jest bowiem limitowane i wig-
ze sie z trudem nauczenia si¢ regul interpretacji ztozonych senséw komuni-
kacyjnych. Swiadomoé¢ jednoznacznej i niepodwazalnej przynaleznosci
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karnawatu do jakies grupy spolecznej i jej monopolu nadawczo-komuni-
kacyjnego sytuuje kazdego postronnego, w tym turyste, w roli podrzed-
nego obserwatora. Stwarza izolacje pomiedzy pelno- i niepelnoprawnymi
uczestnikami wydarzenia. Podaje jasno do wiadomosci, ze sg wartosci, kt6-
rych nie da sie kupi¢ za pieniagdze, poniewaz przynaleza do dziejowego
procesu kontynuacji i przemian dziedzictwa kulturowego, a nie do procesu
komercjalizacji obyczaju.

Zjawiska skarnawalizaowane, bazujac na swoim widowiskowoludycz-
nym podobieristwie z klasycznym karnawalem, tworza iluzje zblizonego
uczestnictwa. Jednak znaczace réznice strukturalne powoduja, ze moga sie
wpisywaé w logike kreacji i dystrybucji ,atrakcji turystycznej”. Wlgczenie
go do ekonomicznego obiegu towaréw i uslug pozbawia go statusu obiektu
wylacznie symbolicznokulturowego, lecz moze wyksztalci¢ wlasne sensy
ideowe i nadal pelni¢ funkcje tozsamosciows, o ile zachowa swoj charakter
integrujgco-roéznicujacy.

Problem dyferencjacji w obrebie klasy zjawisk okreslanych mianem zja-
wisk skarnawalizowanych ze wzgledu na zréznicowanie semiotyczne, per-
formatywne i integracyjno-réznicujace sprawia klopoty nawet wprawnym
analitykom. Prowadzi to do multiplikacji propozycji teoretycznych. Egzem-
plifikuje je chociazby poglad K. Brauna, ktéry proponuje odréznia¢ , karna-
waly/zapusty” od innych , $wiat karnawalowych”. W sklad tych ostatnich
wchodzg niezliczone formy ekspresji publicznych - pochody, parady, mu-
zyczno-taneczne imprezy masowe, z ktérych kazda stanowi , przejaw kar-
nawalizacji odpowiadajgcy czasom postmodernizmu” (BRAUN 2005, s. 422).
Na jeszcze jedna wazng ceche tych fenomenoéw zwraca uwage J. SZCZE-
PANSKI (1984, s. 109): ,jeden z paradoksow bogatej cywilizacji technicznej
polega na tym, ze produkujac rozrywki w rytmie przyspieszonym, rodzi
takze nude i niezadowolenie w postepie geometrycznym”. Oznacza to, ze
nie tylko réznicuja sie one strukturalnie, lecz takze nieustannie ewoluuja.

Poczynione powyzej uwagi stanowig odzwierciedlenie nie tylko prob-
lemu teoretycznego tworzenia konstrukgji , typowo idealnej” zjawisk skar-
nawalizowanych, ale przede wszystkim fenomenalistycznego. Trudno bo-
wiem je jednoznacznie opisywac i typologizowaé, w sytuacji kiedy nie-
ustannie zmieniaja warunki wlasnej egzystencji. Brak mozliwosci skonstru-
owania pojecia granicznego na podstawie substancjalnej tresci odsyla
w strone spolecznego znaczenia fenomenu. Latwiej zidentyfikowac zjawis-
ko skarnawalizowane poprzez funkcje, jaka pelni w danym systemie, niz
przez okreslone cechy dystynktywne. Korzystajac z dawnego trybu kontr-
obyczajowoludycznego karnawalu komunikuje pozytywna waloryzacje
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wartosci konsumpcyjnych, zas poprzez generowanie stanéw zbiorowe-
go psychoorganicznego oszolomienia sprzyja ustanowieniu okresowych
wspolnot!s.

Zjawiska skarnawalizowane sa wdziecznym obiektem dla turystycznej
,»obrobki”. W przeciwienistwie do klasycznego karnawalu moga odbywac
sie w dowolnej aranzacji, porze roku, grupie spolecznej'®. Nie ma w nich
relacji nadrzednosci (wykonawcy) i podrzednosci (obserwatorzy) oraz
zwigzanej z tym nieréwnosci partycypacyijnej. Dlatego kazdy z uczestni-
kow moze czué sie wspolautorem czy tez wzig¢ aktywny udzial, niezalez-
nie od miejsca pochodzenia, wiedzy lub umiejetnosci. Jesli pojawiaja sie ja-
kies ograniczenia, maja one zdecydowanie lagodniejszy charakter niz
w tradycyjnym karnawale. Modalnos¢ i fluktuacja tresci pozwala dopaso-
wywac zjawisko skarnawalizowane do aktualnie zmieniajacych sie zapot-
rzebowan spolecznych. To niezwykla, cenna wartos¢ dla poszukujacej
wcigz nowych atrakeji turystyki, poniewaz nawet najbardziej widowis-
kowy i bogaty w sensy ideowe tradycyjny obchéd karnawalowy wykony-
wany jest wedlug tego samego scenariusza. W zwigzku z tym moze by¢
potraktowany jako swoiste ruchome muzeum, prezentujace zawsze te sama
ekspozycje. A jak wiadomo, tylko nieliczni, pasjonaci sg sklonni ogladac ja
wiecej niz raz.

Jak zauwaza M. GOLKA (2001, s. 87), ,globalizacja i kultura masowa
uruchomily - paradoksalnie - zapotrzebowanie na rézne lokalne i jednost-
kowe tozsamosci na niespotykana dotad skale, mimo iz zanikajg kody ro-
dzimych kultur, bo ich uczestnikom czesto wewnatrz nich trudniej sie ze
soba porozumie¢ nizeli z podobnymi sobie (spolecznie, zawodowo czy de-
mograficznie) przedstawicielami innych kultur”. Wspoélczesna turystyka
i zjawiska skarnawalizowane wspolgraja z sobg w tworzeniu uniwersalnej
platformy, niezwykle dzi§ pozadanej wymiany relacji spotecznych i kreacji
tozsamosciowych. Jako ,karnawaly czasow postmodernizmu” sa w réw-
nym stopniu egalitarystyczno-emancypacyjne, jak i konsumpcyjno-hedo-
nistyczne.

18 Dzieje sie to wszystko w posttradycyjnym i postfolkorystycznym entourage’u, do kto-
rych doskonale pasuje sugestywny opis R. Schechnera, ktéry dzisiejsze ,karnawaty” po-
strzega jako ,,thumne zebrania pelne [...] wiréw i turbulencji, wstepujacych i zstepujacych pra-
déw, tworzacych kontrast miedzy dzialaniem na wielka skale a wieloscia lokalnych dra-
matéw” (SCHECHNER 2000, s. 52).

19 Mozna powiedzie¢, ze pozbawienie ich , patyny” pozwala im takze zarzuci¢ , rutyne”.
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Podsumowanie

Karnawalizacja kultury wspdlczesnej ma silny wplyw na specyfike i roz-
przestrzenianie si¢ turystyki pod wszystkimi postaciami. Najmocniej jed-
nak na jej formy masowe. Sprzyja rozwojowi przemyslu turystycznego po-
przez odpowiednie regulacje kulturowe oraz kreowanie psychokulturo-
wych wzorcow uczestnictwa w nim. W swych przejawach komercjaliza-
cyjnych ujednolica, splyca i standaryzuje miejscowe formy etnicznej egzy-
stenc;ji?.

Na potrzeby rynku turystycznego powstaja specjalnie spreparowane,
basniowe $wiaty rozrywki i dystrakgji. Te ,,inno(odmienno)kulturowe” cza-
soprzestrzenie, w swych warstwach - semiotycznej, wizualnej i partycypa-
cyjnej - maja wiele cech wspdlnych z klasycznym karnawalem. Pomimo
mozliwych do wyszczegolnienia odmiennosci, jeden kluczowy element
charakteryzujacy zjawisko karnawalizacji od razu rzuca si¢ w oczy - nie-
ograniczony czas i miejsce trwania. Tradycyjny karnawat jest okresowa
transgresja, karnawalizacja transgresja periodyzacji czasu i podzialu prze-
strzeni. W momencie gdy zaciera sie podzial na sacrum i profanum, hybry-
dyczne regulacje kulturowe nadaja specyficzne zabarwienie dzialaniom
spolecznym. Z tego przywileju calymi garsciami czerpie zorganizowana
turystyka - upostaciowiona przez ,,masowego” badz ,,indywidualnego” re-
prezentanta - wykorzystujac je zaréwno w celach marketingowoznacze-
niowych, jak i bezposrednich strukturalno-animacyjnych.

Paradoksalna natura ponowoczesnych proceséow globalizacyjnych po-
woduje, Ze z jednej strony turystyka stala sie jednym z gléwnych czyn-
nikéw swiatowej detradycjonalizacji i dedyferencjacji (skladnikéw) kultur.
Z drugiej, jej zainteresowanie unikatowymi obiektami kulturowymi spra-
wia, Ze pragng utrzymac je w obiegu symboliczno-ekspresyjnym lokalnych
spolecznosci. Poteznemu ci$nieniu homogenizacji towarzysza wiec odsrod-
kowe sily heterogenizacji. Na przecieciu tych oddzialywan utrzymuja sie
lub tworza przer6zne wersje zjawisk: 1) karnawatowych (lokalno-tradycyj-
nych); 2) skarnawalizowanych (eksterytorialno-posttradycyjnych). Funkcjo-

20 Stanowi to przedmiot troski badaczy wplywu globalnej turystyki (socjologowie,
antropologowie, filozofowie, kulturoznawcy) na tradycyjne wspélnoty. Opisuja oni jej de-
strukcyjny wplyw na zycie lokalnych spolecznosci i przeksztalcenia w ich sferach symbolicz-
nych - potocznym doswiadczeniu spotecznym i Swiadomosci spoleczne;.
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nuja one w réznych polaczeniach praktyk symbolicznych i techniczno-
-uzytkowych oraz zmiennych waloryzacjach swiatopogladowych.

Rozpatrujac partykularny wklad kazdego z nich w generowanie i utrzy-
mywanie ruchu turystycznego - takze w aspekcie cyrkulacji semiotycznego
towaru(funkcjo)-znaku - mozna wskaza¢, Ze po pierwsze klasyczny karna-
wal stwarza mozliwosci kontaktu miedzykulturowego w dawnej podroz-
niczej konwengji zetkniecia sie z rzeczywistym i osadzonym w historii
danego miejsca obiektem dziedzictwa zamieszkujacej go spolecznosci. Po
drugie zjawisko skarnawalizowane potrafi zrecznie, cho¢ nie w kazdym
przypadku i nie w pelnej skali imitowac¢ powyzsze okolicznosci i zyskiwac
dzieki temu korzysci symboliczno-konsumpcyjne. Zjawisko skarnawalizo-
wane, bazujac (nieraz bardzo luzno) na ,budulcu” obchodéw ludycznych,
dazy do ustanowienia plejady ponadkulturowych ,karnawaléw czasu
postmodernizmu” w jak najbogatszej ofercie ludyczno-artystyczno-kon-
sumpcyjne;.

Uwzgledniajac kryteria podzialu na poszczegolne kategorie turystow
i przy$wiecajace im cele przemieszczenia si¢ mozna dostrzec rozwarstwie-
nie zainteresowan wymienionymi fenomenami. Ma to odzwierciedlenie
w faktycznym uczestnictwie w nich. I tak, kontakt z klasyczna postacia kar-
nawalu wymaga poglebionej kompetencji kulturowej (wiedzy symbolicz-
nej, zdolnosci interpretacyjnych) oraz specyficznej konstrukcji psychokul-
turowej (wyksztalcenie dystansu, umiejetnos¢ opanowania emocji, pogo-
dzenie sie¢ z rola obserwatora). Prymat wartosci kognitywnych i postawa
refleksyjna w sposéb ,naturalny” powinny charakteryzowac ,,wedrowca”,
W nieco mniejszym ,, podréznika”. W zwigzku z powyzszym te dwa typy,
z zalozenia, desygnowane sg do eksplorowania symbolicznych warstw tra-
dycyjnych obchodéw karnawatowych. W mniejszym stopniu regula ta obo-
wigzuje ,turyste indywidualnego”, w najmniejszym zas ,turyste maso-
wego”.

Z kolei ze wzgledu na rodzaj zjawiska skarnawalizowanego porzadek
ten moze ulec reorganizacji lub catkowitemu odwréceniu. W zatozeniu, po-
winna tu dziala¢ zasada odwrotnej proporcjonalnosci: 1) im mniejsza spo-
feczna inkluzyjnos¢ i symboliczna ezoterycznos¢ zjawiska, tym wieksza
jego zdolnos¢ przyciagania; 2) zwiekszajaca sie , wrzawa medialna” i popu-
larnos¢ wokot zjawiska zmniejsza jego zasob ideowy. Najliczniej uczeszcza-
ne s te szlaki, na ktérych rozmieszczone sa skonwencjonalizowane znaki
(markery) jakosci, latwe do odhaczenia, zdecydowanie rzadziej te, ktore
wymagaja intelektualnego wysilku i wylamywania sie ze schematéw poz-
nawczych i egzystencjalnych.
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Gloszone w niniejszym opracowaniu tezy klasyfikacyjno-typologiczne
maja charakter idealizujacy i poniekad idealistyczny. Nawet przy odrobinie
inwencji mozna wyobrazi¢ sobie bowiem hipotetyczng sytuacje, w ktorej
turysta o orientacji symbolicznokulturowej wybiera oferte zorganizowa-
nych form masowej turystyki i doswiadcza zmyslowych przyjemnosci,
a takze réwnie kontrfaktyczng sytuacje, w ktérej zazwyczaj holdujacy war-
tosciom hedonistyczno-dystrakcyjnym turysta odkrywa nagle istniejace
w ,atrakcji turystycznej” sensy komunikacyjne i przekazy swiatopoglado-
we. Niemniej pamieta¢ nalezy, ze rozpatruje sie tu dwie plaszczyzny
teoretyczne - obiektywnych zjawisk kulturowych (i ich regulacji) oraz form
indywidualnej partycypacji w nich (i ich cech psychokulturowych). Przyje-
cie tych przeslanek pozwala opisa¢ specyficzng role wybranych do badania
zjawisk na styku kultury i turystyki, niezaleznie od calego spektrum pod-
miotowych intencji i wartosciowania.

BIBLIOGRAFIA

BANASZAK G., KMITA J., 1991, Spoteczno-regulacyjna koncepcja kultury, Instytut Kultury, War-
szawa.

BAUMAN Z., 1994, Dwa szkice o moralnosci ponowoczesnej, Instytut Kultury, Warszawa.

BRAUN K., 2005, Karnawat? Karnawalizacja?, ttum. T. Lubotzki, [w:] Antropologia widowisk. Za-
gadnienia i wybor tekstow, L. Kolankiewicz (red.), Wyd. Uniwersytetu Warszawskiego,
Warszawa.

BURSZTA W.J., KULIGOWSKI W., 2005, Sequel. Dalsze przygody kultury w globalnym swiecie, Wyd.
Literackie Muza SA, Warszawa.

COHEN E., 1988, Authencity and Commoditization in Tourism, ,Annals of Tourism Research”, 15.

DUDZIK W., 2005, Karnawaty w kulturze, Wyd. Sic!, Warszawa.

FEATHERSTONE M., 1998, Postmodernizm i estetyzacja Zycia codziennego, ttum. P. Czapliriski,
J. Lang, [w:] Postmodernizm. Antologia przektadéw, wybral, opracowat i przedmowa
opatrzyl R. Nycz, Wyd. Baran i Suszczyniski, Krakéw.

GOLKA M., 2001, Kultura w przestrzeni globalnej, [w:] Spoteczne problemy globalizacji, Z. Blok
(red.), Cztowiek i spoteczeristwo XIX, Wyd. Naukowe UAM, Poznari.

GRAD J., 1997, Zabawa jako zjawisko kulturowe, [w:] Szkice o partycypacji kulturowej, K. Zamiara
(red.), Wyd. Fundacji Humaniora, Poznar.

LEVI-STRAUSS C., 1964, Smutek tropikéw, PIW, Warszawa.

MACCANNELL D., 2002, Turysta. Nowa teoria klasy prézniaczej, Wyd. Literackie Muza SA, War-
szawa.

MIKOS V. ROHRSCHEIDT A., 2008, Turystyka kulturowa — wokot definicji, www turystykakultu-
rowa.org, 1 (listopad).

MOSER D.R,, 2002, Jedenascie tez o karnawale, thum. M. Pietrzykowska, ,,Polska Sztuka Ludowa -
Konteksty”, 3-4, Instytut Sztuki PAN, Fundacja Kultury.

PODEMSKI K., 2004, Socjologia podrozy, Wyd. Naukowe UAM, Poznati.

KULTURA | TURYSTYKA — W KREGU WYDARZEN ‘ 51



Andrzej BELKOT

PRZECLAWSKI K., 1979, Socjologiczne problemy turystyki, IN CRZZ, Warszawa.

RIFKIN J., 2003, Wiek dostepu. Nowa kultura hiperkapitalizmu, w ktdrej ptaci sie za kazdg chwilg Zycia,
ttum. A. Kania, Wyd. Dolnoslaskie, Wroctaw.

RITZER G., 2001, Magiczny swiat konsumpcji, Wyd. Literackie Muza SA, Warszawa.

SCHECHNER R., 2000, Przysztos¢ rytuatu, ttum. T. Kubikowski, Oficyna Wydawnicza Wolumen,
Warszawa.

SZTOMPKA P., 2005, Socjologia wizualna. Fotografia jako metoda badawcza, Wyd. Naukowe PWN,
Warszawa.

http:/ /www.turystykakulturowa.org/ /archiwum/ tk_nr001.pdf.

52 ‘ KULTURA | TURYSTYKA — W KREGU WYDARZEN



