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MATOLKA W PACANOWIE

1. Geneza Europejskiego Centrum Bajki im. Koziotka Matolka

Korzeni pomystu stworzenia Europejskiego Centrum Bajki nalezy szukac
w zorganizowanym w 2003 r. w gminie Pacanéw Festiwalu Sztuki Dziecie-
cej. Owczesny Minister Kultury Waldemar Dabrowski przedstawit wizje
obchodéw 70. rocznicy ,urodzin” Koziotka Matotka podczas spotkania
z przedstawicielami Urzedu Marszatkowskiego, Zarzadu Wojewodztwa,
Radg Gminy i innymi przedstawicielami lokalnego srodowiska. Duze za-
interesowanie festiwalem, w ktérego pierwszej edycji uczestniczylo okoto
20 tys. uczestnikow oraz mianowanie Pacanowa Europejska Stolicq Bajki,
zdecydowanie przyspieszylo prace nad powotaniem nowej instytucji kul-
tury na terenie wojewddztwa swietokrzyskiego!. Uchwatq Rady Gminy Paca-
néw z 30 sierpnia 2005 r.> dotychczasowy Gminny Osrodek Kultury zostat
przeksztatcony w Europejskie Centrum Bajki im. Koziotka Matotka w Paca-

! Informacje na temat Festiwalu Kultury Dziecigecej i Europejskiego Centrum Bajki;
http://www.matolek.pl/ (dostep: 09.09.2012 r.).

2 Uchwata nr XXXV/186/05 Rady Gminy Pacanéw z 30 sierpnia 2005 r. Na podstawie Biu-
letynu Informacji Publicznej Europejskiego Centrum Bajki im. Koziotka Matotka w Pacano-
wie; www.bip.pacanow.eu (dostep: 09.09.2012 r.).
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nowie i uzyskat zgode na pozyskiwanie srodkéw na sfinansowanie inwes-
tycji. Wniosek o dofinansowanie projektu budowlanego, ktérego celem by-
Yo stworzenie siedziby instytugji kultury zostat ztozony w 2005 r. w ramach
Priorytetu 3 ,,Ochrona kulturowego dziedzictwa europejskiego” w konkur-
sie ogltaszanym w ramach Norweskiego Mechanizmu Finansowego i Me-
chanizmu Finansowego Europejskiego Obszaru Gospodarczego. Przyznana
dotacja wyniosta 2 669 802 euro®.

Fotografia 1. Europejskie Centrum Bajki im. Koziotka Matotka w Pacanowie
Zrédto: Europejskie Centrum Bajki im. Koziotka Matotka w Pacanowie

Europejskie Centrum Bajki im. Koziotka Matotka w Pacanowie (dalej
ECB) jest instytucja kultury funkcjonujaca w nowej siedzibie od 4 marca
2010 r., zatrudnia 27 pracownikow i wspolpracuje z okoto 30 wolontariu-
szami. Liczba go$ci odwiedzajacych ECB wynosita*: 31.12. 2010 r. — 43 315
0s6b, a 31.10.2011 r. —48 117 osob.

W roku 2010 suma bilansowa ECB wynosila 26 462 121,78 zl, a przy-
chody 2 852 313,73 zt, w tym?:

— sprzedaz: 776 735,58 z1,

— dotagje organizatora na dziatalnosc¢ biezaca: 1 111 031,53 zt,

— inne dotagje, przychody na dziatalnos¢ podstawowa: 964 546,62 z1.

ECB jest waznym podmiotem gospodarki narodowej na terenie gminy,
poza bezposrednim oddziatywaniem na sytuacje na lokalnym rynku pracy
ECB ponosi okreslone wydatki zwiazane z jego biezacym funkcjonowa-
niem, ktore w 2010 r. wynosity odpowiednio®:

— wynagrodzenia osobowe i bezosobowe: 866 597,25 zt,

% Na podstawie informacji Departamentu Funduszy Europejskich, Ministerstwa Kultury
i Dziedzictwa Narodowego; www.eog.mkidn.gov.pl (dostep: 09.09.2012 r.).

* Na podstawie informacji ze sprzedazy biletéw Europejskiego Centrum Bajki im. Koziot-
ka Matotka w Pacanowie.

5 Na podstawie informacji Europejskiego Centrum Bajki im. Koziotka Matotka w Pacanowie.

6 Jw.
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— ubezpieczenia spoleczne i inne $wiadczenia: 151 596,05 zt,
— zakup ustug obcych: 1276 421,84 z1,

— zuzycie materialow i energii: 507 136,45 z1,

— podatki i optaty: 13 317,92 zk.

Rysunek 1. Rozklad terytorialny wydatkéw ECB (kwoty netto bez VAT)
wedlug powiatéw w 2010 r.
Zrédio: R. KASPRZAK, T. SKALSKA (2011)

Na podstawie analizy kierunkow wydatkéw obejmujacych 41% kwoty
wydatkow poniesionych przez ECB w 2010 r. na zakup ustug obcych, ma-
terialéw i energii oszacowano, iz 35,3% wydatkdw zostato zaptaconych dla
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kontrahentow posiadajacych siedzibe lub filie (kod pocztowy wystawcy
faktury) na obszarze wojewoddztwa Swietokrzyskiego’. Rozklad geogra-
ficzny wydatkéw netto (bez VAT) ECB wedlug powiatéw przedstawiono
narys. 1.

2. Turysci kulturowi w Europejskim Centrum Bajki
im. Koziotka Matotka

Turystyka kulturowa obejmuje podroze turystyczne motywowane checig
uczestnictwa w kulturze. Jest to zatem takie przemieszczanie si¢ osob
z miejsc ich statego zamieszkania do miejsc atrakcji kulturalnych (jednora-
zowych imprez, statych instytucji kultury, cyklicznych wydarzen), ktérego
celem jest zdobycie nowych informacji i doswiadczen oraz zaspokojenie
wlasnych potrzeb zwiazanych z uczestnictwem w kulturze.

Turystyka kulturowa obejmuje zaréwno wytwory kultury z przesztosci
(np. zabytki, eksponaty muzealne), jak i wytwory kultury wspolczesnej
oraz sposoby zycia danych grup ludzi lub regiondéw; obejmuje turystyke
zorientowang na dziedzictwo kultury i turystyke zorientowana na sztuke.
Przez pojecie turystyki kulturowej (czy stosowane zamiennie: kulturalnej)
rozumie si¢ kazda forme turystyki, w ktdrej sa zawarte oferty z dziedziny
kultury (WARTECKI 2010). Uszczegdtowiajac definicje warto podkresli¢, ze
w turystyce kulturowej gtowne motywy wyjazdéw wynikaja z checi zwie-
dzania réznorodnych obiektow kulturalnych (miejsc historycznych, archeo-
logicznych, obiektéw sakralnych, zespotéw urbanistycznych miast, mu-
zedw, galerii) i/lub uczestnictwo w imprezach oraz wydarzeniach kultural-
nych. W terminologii Swiatowej Organizacji Turystycznej (UNWTO):

Turystyka kulturowa obejmuje podrézowanie podejmowane zasadniczo
z kulturalnej motywagji, takie jak wyprawy studyjne, zwiazane z wysta-
wieniem sztuki, wycieczki kulturalne, podréze podejmowane w celu
wziecia udziatu w festiwalach i innych wydarzeniach kulturalnych, zwie-
dzanie miejsc i zabytkow, wyprawy dla zapoznawania si¢ z przyroda,
folklorem i sztuka, oraz pielgrzymki. (Terminologia... 1995).

Badania zachowan konsumpcyjnych gospodarstw domowych odwie-
dzajacych Europejskie Centrum Bajki realizowano w ramach ankiet dystry-

7 Nalezy zwrdci¢ uwage, ze Europejskie Centrum Bajki im. Koziotka Matotka w Pacano-
wie jako instytucja sektora finanséw publicznych jest zobowigzana do stosowania procedur
zamowien publicznych w wyborze dostawcéw, co oznacza m.in. koniecznos¢ zachowania
konkurencyjno$ci w wyborze dostawcow.
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buowanych w kasie instytucji oraz na podstawie ankiety internetowej
umieszczonej na portalu bylemwpacanowie.pl. Zapewnito to losowy dobor
proby. Proba turystow, ktérzy wypeknili ankiete wynosi 71 oséb. Miejsce
zamieszkania turystow przedstawiono na rys. 2.

Kartogram (kelumna Dane 1)

Rysunek 2. Miejsce zamieszkania turystéw uczestniczacych w badaniu w ECB
Zrédio: R. KASPRZAK, T. SKALSKA (2011)

Pierwotnym zalozeniem badan bylo zbadanie dwoch potokéw podroz-
nych przyjezdzajacych do Pacanowa:
— turystdw (tzn. osoby, ktdre zatrzymujq sie na danym terenie co naj-
mniej na jedna noc, a zatem korzystaja z miejscowej bazy noclego-
wej);
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— odwiedzajacych jednodniowych, czasami zwanych takze wycieczko-

wiczami, ktérzy na danym terenie nie nocuja.

Podzial potoku podrdéznych na te dwie grupy jest z ekonomicznego
punktu widzenia nie do przecenienia z uwagi na zupetnie inny wymiar ich
oddzialywania na gospodarke lokalng oraz inny rodzaj infrastruktury, kto-
ra jest niezbedna do ich obstuzenia. W odniesieniu do ruchu podréznych,
z jakim mamy do czynienia w Pacanowie, zatozenie to okazato si¢ niemoz-
liwe do zrealizowania z uwagi na przewage wizyt jednodniowych, zniko-
me znaczenie ruchu turystycznego (z noclegiem). Przewaga takiej struktury
odwiedzajacych wynika z zasobéw infrastruktury noclegowej na terenie
Pacanowa. Wydaje sig, ze potencjalne rozszerzenie oferty noclegowej oraz
stworzenie szerszych mozliwosci zagospodarowania czasu wolnego po za-
konczeniu zwiedzania wystawy instytucji moze wydtuzy¢ czas pobytu tu-
rystow i jednoczesnie wplynac na zwigkszenie wydatkéw tych oséb.

Tabela 1. Struktura oséb odwiedzajacych ECB wedtug gtéwnego celu podrézy

Gléwny cel podrézy [(Jv(jzo;:;
Odwiedziny w ECB jako gltéwny cel podrdzy 55,8
Odwiedziny w ECB ,,przy okazji” 17,3
ECB jako jedna z atrakcji odwiedzanych podczas pobytu w poblizu 25,0
Uczestnik imprezy organizowanej przez ECB 1,9
Zrédto: R. KASPRZAK, T. SKALSKA (2011).
Tabela 2. Przecietne wydatki oséb odwiedzajacych ECB
Wyszczegdlnienie Turysci ?jc;\ssddi?é 32,

Udzial odwiedzajacych jednodniowych w popula- X 83,1
qji respondentdw (w %)
Wydatki przed podréza (w zt/osobe) 75,0 53,3
w tym (w %): transport 100,0 69,2
Wydatki w Pacanowie (w zl/osobe) 317,0 52,0
w tym (w %):

—noclegi 22,1 0,0

— wyzywienie 50,5 23,8

— transport (paliwo, bilety) 11,0 12,6

- ustugi rekreacyjne, rozrywkowe 10,1 31,4

— upominki 6,3 14,0

—inne zakupy 0,0 12,8

- inne wydatki 0,0 54

Zrédio: R. KASPRZAK, T. SKALSKA (2011).
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Dla zdecydowanej wigkszosci respondentow (tab. 1) wizyta w instytucji
kultury stanowita gtowny cel podrdzy (55,8%), ktory wybrali z rozmystem i
specjalnie, badz bylo jedna z atrakcji odwiedzanych w trakcie pobytu
w okolicy (25%). W badaniu dominuja turysci indywidualni (od jednej do
czterech 0s6b); trudno te dane uznac za dobrze odzwierciedlajace strukture
ruchu, zwlaszcza jesli uwzglednimy, Ze znaczaca grupe odwiedzajacych
Pacandéw stanowig zorganizowane wycieczki dzieci i mlodziezy.

Omawiajac strukture wydatkéw (tab. 2) warto blizej przyjrzec si¢ kwo-
tom przeznaczonym na wyzywienie, ustugi rekreacyjne i kulturalne oraz
zakupy. Badani odwiedzajacy jednodniowi blisko 83,3% wydatkéw na wy-
zywienie przeznaczyli na ustugi gastronomiczne (restauracje, bary, stoléw-
ki), 16,4% na zakup artykutéw spozywczych i napojow bezalkoholowych,
a pozostale 0,3% na papierosy i napoje alkoholowe. Wséréd wydatkéw na
ustugi rekreacyjne i rozrywkowe niemal cate sumy przeznaczono na zakup
biletow wstepu, jesli chodzi natomiast o zakupy upominkéw — ponad 80%
na rozne postaci Koziotka Matotka. Analizujac strukture wydatkow warto
zwroci¢ takze uwage na stosunkowo duzy udziat kwot przeznaczonych na
inne zakupy oraz inne wydatki. Do tych pierwszych nalezy zaliczy¢ wydat-
ki zwigzane z r6znymi zakupami robionymi niejako , przy okazji”, do dru-
giej np. wydatki ponoszone na pobliskim placu zabaw dla dzieci. W bada-
nej probie odwiedzajacy jednodniowi stanowili 83,1% ogotu respondentéw.
Zestawiajac powyzsze informacje z kwotami oszacowanymi przez Instytut
Turystyki w 2010 r., wydatki Polakow turystow oszacowano w podroézach
krotkich (do pieciu dni) na kwote 63 zI na dzien pobytu.

3. Efekty pomiaru wydatkow turystow kulturowych

Pomiar tego typu strumienia srodkéw finansowych moze poza walorami
poznawczymi odgrywac wazng role w budowaniu swiadomosci decyden-
tow oraz animatoréw kultury o ekonomicznej roli, jaka we wspodtczesnej
gospodarce odgrywa turystyka kulturowa. Rosnaca oferta wydarzen kultu-
ralnych skierowanych do okreslonych grup spotecznych oraz finansowanie
tego typu przedsiewziec czesto ze sSrodkéw publicznych pozwala postawic
pytanie o efektywno$¢ ekonomiczna tego typu przedsiewziec. Warto w tym
miejscu zauwazy¢, ze wymierne efekty ekonomiczne zwigzane z oddziaty-
waniem wydarzenia na gospodarke lokalng i krajowa sa zwigzane ze
zidentyfikowaniem strumieni pienieznych generowanych w zwiazku z rea-
lizacja okreslonego wydarzenia poprzez jego organizatora, jak i osoby
uczestniczace w tym wydarzeniu.
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Z punktu widzenia ewentualnej analizy oddzialywania ekonomicznego
wydarzenia mozna zatem wyodrebni¢ trzy rodzaje efektow:

1) efekty bezposrednie (EB) — uwzgledniajace bezposrednie wydatki
generowane przez wydarzenie, ktore odbylo si¢ w okreslonej lokali-
zadji, oraz wydatki oséb odwiedzajacych to wydarzenie; sa to kon-
kretne strumienie pienigdza mozliwe do oszacowania na podstawie
deklaracji organizatora oraz uczestnikoéw wydarzenia;

2) efekty posrednie (EP) — obejmuja szeroki zakres efektow odczuwa-
nych w zwiazku z realizacja wydarzenia, gtéwnie o charakterze po-
zafinansowym, lub bardzo trudnym (dyskusyjnym) do jednoznacz-
nej interpretacji finansowej; takimi efektami moga by¢ np.: promocja
miejsca dzieki wydarzeniu kulturowemu, poprawa jakosci zycia
mieszkancow zwiazana z aktywnoscia kulturowq na terenie gminy,
ewentualne efekty spoleczne, m.in. zmniejszenie przestepczosci,
walka z chorobami miejskimi itp.;

3) efekty indukowane (EI) — uwzgledniaja dalszy wzrost wydatkow
wywotany zwiekszaniem si¢ przychodéw w gospodarce krajowej
wynikajacych z realizacji wydarzenia, a ich kalkulacja opiera si¢ na
wskaznikach mnoznikowych.

Pomiar ekonomicznego oddzialywania wydarzenia na gospodarke
lokalna powinien zatem opierac sie na oszacowaniu strumieni finansowych
wywotanych przez efekty bezposrednie oraz ich ewentualnemu powigk-
szeniu poprzez efekty indukowane, wraz z analiza jako$ciowa mozliwych
do zidentyfikowania efektow posrednich.

Interesujacym narzedziem dostepnym dla pomiaru tego typu efektow
jest opracowany portal ekonomiawkulturze.pl oferujacy organizatorom
wydarzen kulturalnych lub turystycznych mozliwos¢ wyliczenia oddziaty-
wania ekonomicznego wydarzenia kulturalnego w oparciu o dane wpro-
wadzane przez organizatora wydarzenia oraz osoby uczestniczace w tym
wydarzeniu. System opracowany w portalu ekonomiawkulturze.pl pozwa-
la na obliczenie poziomu ekonomicznego oddziatywania wydarzenia na
gospodarke lokalng. Ekonomiczne oddzialywanie wydarzenia oblicza sie
biorac pod uwage dwa z przedstawionych powyzej trzech efektéw genero-
wanych przez wydarzenie, tj. efektéw bezposrednich (EB), ktérych poziom
uwzglednia bezposrednie wydatki generowane przez wydarzenie (Ww),
ktére odbylo sie na terenie gminy oraz wydatki osoéb odwiedzajacych
okreslone wydarzenie (Wu); drugim rodzajem efektéw poddanych analizie
sg efekty indukowane (EI). Warto$¢ efektéw bezposrednich ujeto wzorem:

EB =W, +W,,
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w ktérym wartos¢ Ww powstaje w oparciu o poziom wydatkow zadeklaro-
wany przez organizatora wydarzenia, a wartos¢ W. oblicza si¢ na podsta-
wie ankiet wypemionych przez uczestnikéw wydarzenia. Obliczajac wy-
datki uczestnikow wydarzenia bierze sie pod uwage nastepujace wydatki:

na dojazd na miejsce wydarzenia (wz);

na zakup biletow (wz2);

na nocleg w miejscu wydarzenia (ws);

na ustugi gastronomiczne (wxs);

na zakup artykuléw spozywczych, napojéw bezalkoholowych (ws);
na zakup papieroséw i napojow alkoholowych (ws);

na zakup upominkéw zwiagzanych z wydarzeniem (wz);

na oplaty parkingowe - o ile uczestnik zadeklaruje, ze przyjechat na
impreze samochodem (ws);

na powro6t z miejsca wydarzenia (wo);

inne zwigzane z wydarzeniem wskazane przez uczestnikdw (wio).

W oparciu o kwoty zadeklarowane przez osoby wypelniajace ankiete
oblicza sie wartosci:

$redniej arytmetycznej dla kazdej z tych pozycji wydatkéw, w ktdrej
jest poprawnie wypetnionych co najmniej 20 ankiet,

mediany dla kazdej z tych pozycji wydatkoéw, w ktorej jest popraw-
nie wypetionych co najwyzej 20 ankiet.

Nastepnie wartosci te mnozy sie¢ przez zadeklarowana przez organiza-
tora liczbe uczestnikow i w ten sposdb oblicza sie wartos¢ Wu. Przyjmuje
ona zatem wzor:

ny W, =n- W

10 —

1

(jezeli liczba poprawnie wypetionych ankiet dla kazdej z pozydji
wydatkow jest >= 20);

2) W, = n-zililme(wi)

(jezeli liczba poprawnie wypelnionych ankiet dla kazdej z pozycji
wydatkow jest < 20);

3) lub suma iloczynéw:

liczby uczestnikow i éredniej wydatkow (tych pozydji, dla ktérych
liczba poprawnie wypetionych ankiet jest >= 20),

liczby uczestnikéw i mediany wydatkow (tych pozydji, dla ktérych
liczba poprawnie wypetionych ankiet jest < 20).
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Warto pamieta¢, ze powyzszy model bedzie tym lepiej odzwierciedlat
faktyczny poziom wydatkéw im wiecej os6b poprawnie wypelni ankiete
uczestnictwa. Osoby, ktorym zalezy na rzetelnym odzwierciedleniu od-
dziatywania swojego wydarzenia powinny zacheca¢ jego uczestnikow do
wypelniania ankiety, mozna to zrobi¢ na trzy sposoby:

1) na stronie internetowej wydarzenia umiesci¢ link kierujacy uczest-

nika do strony internetowej, gdzie wypelni on ankiete;

2) ze strony dostepnej po zalogowaniu organizatora Sciggnac¢ fotokod,
ktéry mozna umiesci¢ np. na biletach wstepu lub materiatach pro-
mocyjnych;

3) ze strony dostepnej po zalogowaniu organizatora wydrukowac an-
kiete, o ktorej wypelnienie nalezy poprosi¢ uczestnikow wydarze-
nia, a nastepnie wyniki ankiety wprowadzi¢ do systemu.

System weryfikuje poprawnos¢ wypelnienia ankiety przez uczestnika

festiwalu w dwoch obszarach:

— wypelnienie wszystkich pél w ankiecie;

— zweryfikowanie, czy podane kwoty w poszczegolnych kategoriach
wydatkow nie zostaly sztucznie zawyzone.

Respondent nie moze wysta¢ ankiety do systemu, o ile nie wypelni
wszystkich pdl w ankiecie, a weryfikacja ewentualnego zawyzenia poszcze-
golnych pozycji wydatkéw odbywa sie w oparciu o dwa kryteria:

1. Przecietny dzienny poziom wydatkéw ponizej 100 euro.

2. Zalozenie, ze wydatki poniesione_przez uczestnikow wydarzenia
beda mialy rozktad normalny N(X;0), co oznacza, ze faktycznie
ponoszone wydatki w poszczegolnych kategoriach beda , w pobli-
zu” sredniego poziomu wydatkow dla danej kategorii®. Jedna z cech
rozkadu normalnego jest fakt, iz 99,7% wartosci cechy lezy w odleg-
osci <=30 od wartosci sredniej. Zatem weryfikujac, czy respondent
nie zawyzyt wpisywanych wartosci, system kazdorazowo sprawdza
warto$¢ $redniej i odchylenia standardowego dla kazdej kategorii
wydatkow, a nastepnie te wydatki, ktore lezg w odleglosci <=3 od-
chylent standardowych beda oznaczane przez system jako , popraw-
ne”, natomiast pozostate zostang oznaczone przez system jako ,,po-
tencjalnie zawyzone lub zanizone”.

W raporcie koricowym przedstawione zostang informacje na temat licz-

by poprawnych oraz potencjalnie zanizonych/zawyzonych wartosci. Oczy-

8 Doskonale zdaje sobie sprawe, Ze ten zapis bardzo trywializuje istote rozkltadu normal-
nego, zatem osoby zainteresowane tematyka rozkladu normalnego, jego funkcji oraz metod
weryfikacji, czy rozklad empiryczny jest faktycznie rozkladem normalnym, pragne odesta¢ do
bogatej literatury przedmiotu, m.in. T. SLABY, A. LUSZNIEWICZ (2008).
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wiscie osoba generujaca raport bedzie mogta nie zgodzi¢ sie z decyzjq sys-
temu i zmienic¢ status konkretnej ankiety z , potencjalnie zawyzona lub za-
nizona” na ,poprawne”. Warto zauwazy¢, ze stworzony system jest dyna-
miczny, czyli uczestnik wydarzenia moze si¢ zalogowac¢ dopiero po pew-
nym czasie. Kazdorazowe podanie nowych danych zmieni wartosci sred-
niej, mediany oraz wynikajacy z nich poziom efektéw bezposrednich i efek-
tow indukowanych. W zwiazku z tym wazne jest regularne generowanie
raportow przez organizatora wydarzenia.

Poziom efektéw indukowanych (EI) oblicza si¢ jako iloczyn sumy efek-
tow bezposrednich i mnoznika Keynesowskiego, ktory przyjmuje postac:

ke L 7
~1-MPC(1L-t)

gdzie:

10
MPC = AC
AY

Zastosowanie mnoznika Keynesowskiego w powyzszej formule wyma-
ga przyjecia kilku istotnych zalozen, nalezg do nich w szczegdlnosci'!:

— zalozenie o stalosci cen i plac w sytuagji niepelnego wykorzystania
czynnikow produkgji;

— zalozenie, ze mozliwe jest funkcjonowanie gospodarki, ktorej pro-
dukcja faktyczna jest nizsza od potencjalnej;

— zalozZenie o istnieniu przy obecnym poziomie ptac i cen niewykorzy-
stanych mocy wytworczych;

— zalozenie, Ze czynniki ograniczajace produkgje leza po stronie popy-
tu;

— zalozenie o zamknietej gospodarce, czyli ze wzrost popytu nie zo-
stanie subsydiowany wzrostem importu.

4, Wnioski

Analiza wydatkéw gospodarstw domowych odwiedzajacych Europejskie
Centrum Bajki im. Koziotka Matotka w Pacanowie moze pozwoli¢ na dwa

® MPC - kranicowa sktonnos¢ do konsumpdji, t — efektywna stopa podatkowa.

10 AC - przyrost konsumpdji (wydatkéw konsumpcyjnych), AY- przyrost dochodu.

1 Szerzej o zalozeniach mnoznika Keynsowskiego i metodyce jego oszacowania patrz
m.in. P.A. SAMUELSON, W.D. NORDHAUS (2007).
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zasadnicze wnioski. Pierwszym jest poznanie okreslonych zachowan na-
bywczych gospodarstw domowych, ktore korzystajac z oferty instytucji
kultury niejako po drodze do niej wydaja okreslone sumy pieniedzy na za-
kup réznorodnych dobr i ustug. Wydatki te odgrywaja bardzo duza role
i sq ciagle niedostrzegane przez lokalnych decydentow, wszakze to wtasnie
turysci moga pomoc w rozwoju lokalnej gospodarki. Oczywiscie konieczne
jest takze zwrocenie uwagi na ewentualne koszty spoleczne zwigzane z ak-
tywizacja turystyczna okreslonego miejsca, takie jak zanieczyszczenia, ha-
tas, duzy ruch czesto w matych badz ograniczonych miejscach komunika-
cyjnych, czy ewentualny wzrost cen na dobra i ustugi niezauwazalny dla
turystow, a dotkliwy dla lokalnej spotecznosci.

Drugim wnioskiem ptynacym z tego typu badan jest postulat standa-
ryzacji wynikow i wypracowania jednolitego formatu raportu danych
zwigzanych z ekonomicznym oddziatywaniem wydarzenia na gospodarke
regionu i kraju poprzez wypracowanie jednorodnej metody analizy da-
nych. Takiemu zadaniu stuzy¢ ma wtasnie funkcjonujacy portal: ekonomia
wkulturze.pl.
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