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Wstep — turystyka kulinarna

Zywno$¢ jest nieodtaczna i niepodwazalna czedcia naszej kultury. Gastro-
nomia, stowo pochodzenia greckiego (gr. gastor — zoladek, némos — prawo,
ustawa) w dostownym tlumaczeniu oznacza prawo rzadzace zotadkiem,
a rozumiane jest jako sztuka przyrzadzania potraw. Sztuka ta, po erze
McDonalda i Starbucksa, w dobie chorob wsciektych krow i zagrozenia ze
strony zywnosci zawierajacej dioksyny, powraca do fask. Konsumenci wra-
caja do produktéw tradycyjnych, ktére w ich przeswiadczeniu sg synoni-
mem zdrowia i jakos$ci, a od niedawna staja sie takze elementem mody na
zdrowy styl zycia.

Aspektem, ktéry w tym kontekscie wymaga wiekszej uwagi jest zjawis-
ko turystyki kulinarnej, ktore powinno by¢ w efektywny sposéb wykorzy-
stane przy promogji regionu. Pojecie turystyki kulinarnej, rozumianej jako
czesc turystyki kulturowej, polega na spozywaniu i delektowaniu sie potra-
wami, przy jednoczesnym poznawaniu tradycji kulinarnych traktowanych
jako gtéowna atrakcja turystyczna.

W doktrynie turystyke kulinarng dzieli si¢ na cztery podkategorie:
1) gourmet tourism, czyli taka kiedy turysci wybierajac miejsce wyjazdu kie-
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ruja sie checig odwiedzenia konkretnej restauracji czy winiarni, 2) cuisine
tourism, w przypadku ktérej nie chodzi o sprobowanie konkretnego wina
czy przysmaku, ale aspekt kulinarny jest silng motywacja do odwiedzenia
danego miejsca, 3) culinary tourism, gdy podczas pobytu w danym miejscu
turysta odwiedzi takze lokalny targ czy restauracje, 4) rural tourism badz
urban tourism, gdzie aspekt kulinarny jest raczej drugoplanowy.

Produkty regionalne i tradycyjne moga stac si¢ jednym z elementow
turystyki kulinarnej, tym samym zosta¢ wykorzystane w celu przyciag-
niecia do regionu turystéw tasych na poznanie nowych smakdéw. Jednakze
by produkt mial potencjat przyciagania konsumentéw powinien by¢ pro-
duktem markowym, czyli charakteryzowac si¢ ,stala, wysoka jakoScig
o Scisle okreslonej cenie, z zasady wyzszej od ceny produktu «bezmarko-
wego» oraz reprezentowac okreslony «image», a nawet styl zycia”. W celu
uzyskania marki przez produkt regionalny potrzebne jest podjecie dziatan
organizacyjno-marketingowych, a takze konieczne jest wykorzystanie $rod-
kéw prawnych przewidzianych do ochrony produktéw regionalnych i tra-
dycyjnych. Jak zauwaza BLASZCZUK (2008), , produkty markowe w polskiej
gastronomii jako produkty lokalne i regionalne powinny posiadac nie tylko
posta¢ wzglednie trwalg (np. oscypek), ale takze forme dan podawanych
w restauracjach, barach itp., co stanowi juz okreslone problemy natury or-
ganizacyjnej, dokumentacyjnej i inne.” W grupie tych problemoéw sa kwe-
stie regulacji prawnej w odniesieniu do produktéw regionalnych i trady-
cyjnych, ktére maja na celu ich ochrone, ale takze gwarantuja konsumen-
tom odpowiednia jakos¢ tych produktéw. Ponizej zostana przedstawione
mozliwe instrumenty, ktére moga, a nawet powinny by¢ wykorzystane ja-
ko narzedzie promocji produktéw regionalnych.

Lista produktéw tradycyjnych

Lista produktéw tradycyjnych jest prowadzona przez Ministerstwo Rolnic-
twa i Rozwoju Wsi. Wpis produktu na liste powinien by¢ pierwszym kro-
kiem podjetym przez producentdw, mieszkancow i wladze regionu w celu
identyfikacji produktéw regionalnych i tradycyjnych. Zgodnie z ustawa
o rejestracji i ochronie nazw i oznaczen produktéw rolnych i sSrodkéw spo-
zywczych oraz o produktach tradycyjnych, na liste moga by¢ wpisane pro-
dukty rolne i srodki spozywcze, ktorych jakos¢ lub wyjatkowe cechy i wtas-
ciwosci wynikajg ze stosowania tradycyjnych metod produkgji, stanowiace
element dziedzictwa kulturowego regionu, w ktérym sa wytwarzane, oraz
bedace elementem tozsamosci spotecznosci lokalnej. Z wnioskiem o wpis
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produktu moga wystapic¢ osoby fizyczne, osoby prawne oraz jednostki or-
ganizacyjne nieposiadajace osobowosci prawnej wytwarzajace dany pro-
dukt rolny, srodek spozywczy lub nap¢j spirytusowy. Wniosek sktadany
jest w pierwszej kolejnosci do marszatka wojewddztwa, gdzie podlega
wstepnej weryfikacji. Jesli produkt spetnia wymogi stawiane przez ustawe,
przesylany jest do Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

Na liscie produktow tradycyjnych jest juz 913 produktéw, w tym z wo-
jewddztwa 16dzkiego pochodza 62 produkty, dla przyktadu sa to kozi twa-
rog z Eufeminowa, jordanowska kietbasa jatowcowa, szczaw konserwowy
po towicku.

Niestety lista produktéw tradycyjnych nie jest narzedziem doskona-
tym, gdyz nie zapewnia ani zadnej ochrony produktom, ani ich nazwom.
Jest to jedynie narzedzie identyfikacji wyrobow, ktére mimo wszystko jest
bardzo potrzebne, gdyz pozwala na dostrzezenie kulinarnego dziedzictwa
regionu.

Europejskie instrumenty ochrony zywnosci tradycyjnej
i regionalnej

Prawodawca europejski dostrzegajac potencjal produktow regionalnych
i tradycyjnych zdecydowat si¢ na wprowadzenie regulacji europejskiej ma-
jacej na celu zapewnienie im lepszej ochrony, a takze udostepnienie produ-
centom skutecznego narzedzia promocji swoich wyrobéw. W 1992 r. wpro-
wadzono regulacje europejska chronigca wyroby tradycyjne i cieszace sie
renomowanym pochodzeniem. Obecnie na europejskim rynku istniejg trzy
oznaczenia produktdw rolniczych i srodkéw spozywczych — Chroniona
Nazwa Pochodzenia (ChNP), Chronione Oznaczenie Geograficzne (ChOG)
oraz Gwarantowana Tradycyjna Specjalnos¢ (GTS).

Rys. 1. Oznaczenia produktéw rolniczych i srodkow spozywczych w Polsce
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Cele, jakie maja spelnia¢ te oznaczenia sq wieloptaszczyznowe. Po
pierwsze chodzi o zapewnienie konsumentom informacji o tradycyjnym
charakterze wyrobu badz o jego szczegdlnym pochodzeniu. Umieszczenie
na opakowaniu symbolu oznaczenia bedzie spelnialo funkcje reklamowsg,
podobna do funkcji znakéw towarowych, dzigki czemu konsument bedzie
mial ulatwiony wybodr przy podejmowaniu decyzji o zakupie produktu.
Ponadto system kontroli zgodnosci produktéw ze specyfikacja, przeprowa-
dzanych przez instytucje panstwowe, gwarantuje wysoka jakos¢ produk-
tow oraz ich tradycyjny charakter. Po drugie na rejestracji produktu korzy-
staja producenci. Jak zostato wczesniej wspomniane, oznaczenie moze stu-
zy¢ jako narzedzie przyciagania klienteli, ale takze rejestracja chroni ich
produkty przed nieuczciwymi praktykami konkurentow, ktoérzy nie moga
korzystac¢ z zarejestrowanych nazw produktow, jesli ich wyrdb nie spetnia
wymogow. Po trzecie chronione jest kulturalne (kulinarne) dziedzictwo re-
gionu, co moze przyczynic si¢ do retengji ludnosci w regionach, dzieki za-
chowaniu miejsc pracy, oraz do promogji obszaru jako atrakgcji turystycznej.

Chroniona nazwa pochodzenia i chronione oznaczenie
geograficzne

Chroniona nazwa pochodzenia (ChNP) i chronione oznaczenie geogra-
ficzne (ChOG) naleza do szczegodlnej kategorii oznaczen pochodzenia.
Oznaczeniem pochodzenia (fr. indication de provenance, ang. indicaton of
source) moze by¢ kazde wyrazenie lub znak, ktory identyfikuje produkt ja-
ko pochodzacy z danego panstwa, regionu lub okreslonego miejsca. Takimi
oznaczeniami jest zaréwno napis Made in China na metce bluzki, jak i naz-
wa Champagne na butelce wina. Ré6znica pomiedzy nimi lezy w zwiazku
oznaczenia z konkretnym produktem. Champagne, mimo iz jest nazwa re-
gionu w pdtnocnej Frangji, nieodiacznie kojarzy sie¢ z renomowanym musu-
jacym winem pochodzacym wilasnie z tego obszaru. Tym samym Cham-
pagne stanowi oznaczenie kwalifikowane, ktore wskazuje na konkretny
wyrob pochodzacy z okreslonego miejsca i charakteryzujacy sie szczegdlna
jakoscia, w odrdznieniu od oznaczenn zwyktych, ktére nie wskazuja na
zaden konkretny produkt, a jedynie na zwykle pochodzenie. Kwalifiko-
wane oznaczenia pochodzenia narazone s na naduzywanie. Producenci,
wykorzystujac przywiazanie konsumentow do wyrobu, czesto mylnie
oznaczaja swoj produkt w celu osiagniecia wyzszych dochodéw. Wykorzy-
stuja tym samym renome wypracowna przez konkurentéw, a konsumen-
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tow wprowadzaja w btad. Takie dziatania spowodowaty, ze konieczna stata
sie regulacja prawna zapewniajaca ochrone oznaczen geograficznych.

Pierwsze przepisy odnoszace sie do ochrony nazw geograficznych,
ktore poprzez uzycie staty si¢ nazwami produktéw, datuja sie na XIV w.
Regulacja bedaca pierwowzorem rozwigzan ogolnoeuropejskich powstata
we Frangji, gdzie po raz pierwszy pojawil si¢ termin appellation d’origine
controlée — kontrolowana nazwa pochodzenia. Dekret z 30 lipca 1935 r.
0 ochronie rynku wina i ekonomicznym systemie rynku alkoholi stanowit
o koniecznosci wytyczania obszarow posiadajacych prawo postugiwania
sie dang nazwaq geograficzna dla oznaczania win oraz stawiat wymog
zwiazku jakosci win z ich pochodzeniem.

W rozumieniu rozporzadzenia nr 510/2006, nazwa pochodzenia ozna-
cza nazwe regionu, okreslonego miejsca lub, w wyjatkowych przypadkach,
kraju, ktora stuzy do oznaczenia produktu rolnego lub s$rodka spozyw-
czego. Dany wyrdb musi pochodzic¢ z tego regionu, okreslonego miejsca lub
kraju, a jego jako$¢ lub cechy charakterystyczne sa w istotnej lub wylacznej
mierze zastuga Srodowiska geograficznego, na ktore skladaja sie czynniki
naturalne i ludzkie. Ponadto procesy produkcji, przetwarzania i przygoto-
wywania majg miejsce na okreslonym obszarze geograficznym.

Koncepcja nazwy pochodzenia oparta jest na bardzo Scistym zwiazku
produktu z jego Srodowiskiem geograficznym, gdzie cechy produktu maja
by¢ pochodna specyficznych warunkéw srodowiskowych. Produkty, ktére
ubiegaja sie o chroniong nazwe pochodzenia musze wykazac, ze dane $ro-
dowisko naturalne jest ,w istotnej lub wytacznej mierze” odpowiedzialne
za wyjatkowe cechy badz jakos$¢ produktu. Zwiazek musi by¢ na tyle silny,
ze wytworzenie danego wyrobu staje si¢ niemozliwe w innym miejscu.
Jakos¢ lub cechy produktu musza bezposrednio wynika¢ z warunkéw sro-
dowiska geograficznego, w ktérym zostaty wytworzone i na ktore skladaja
sie zardéwno czynniki naturalne, takie jak gleba, wilgotnos¢, szczegdlny mi-
kroklimat, flora i fauna oraz czynnik ludzki — wiedza, tradycja, specyficzne
metody wyrobu, hodowli itp.

Z kolei oznaczenie geograficzne tak jak nazwa pochodzenia, oznacza
nazwe regionu, okreslonego miejsca lub, w wyjatkowych przypadkach,
kraju, ktora stuzy do oznaczenia produktu rolnego lub srodka spozyw-
czego. Jednak wymodg zwiazku produktu ze Srodowiskiem, z ktérego
pochodzi, jest stabszy, a moze opierac si¢ na jakosci, renomie lub innej cesze
charakterystycznej przypisywanej temu pochodzeniu. W przeciwienstwie
do ChNP, tylko jeden z etapdéw — produkcja, przetwarzanie lub przygoto-
wywanie, musi mie¢ miejsce w danym regionie.

Do znanych ChNP nalezg parmezan, feta czy oscypek, z kolei ChOG
moze pochwali¢ si¢ miodd drahimski, czeskie piwo czy Café de Colombia.
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Gwarantowana tradycyjna specjalnos¢

Trzecim oznaczeniem produktow rolnych i spozywczych jest gwaranto-
wana tradycyjna specjalnos¢ (GTS). Zostata wprowadzona do porzadku
europejskiego przez rozporzadzenie nr 509/2006. Zastapito ono wczesniej-
sze rozporzadzenie nr 2082/92 w sprawie swiadectw o szczegélnym cha-
rakterze dla produktow rolnych i srodkow spozywczych.

Gwarantowana tradycyjna specjalnos$¢ jest nowatorskim pomystem
prawodawcy europejskiego, nieznanym w zadnym porzadku krajowym.
Z ChNP i ChOG 1aczy je zbiorowy charakter prawa oraz funkcja gwaran-
cyjna, rozni — zakres produktow, ktore moga by¢ objete ochrona, brak zwig-
zku produktu z terytorium i zakres przyznanej ochrony. Przyktadowo tra-
dycyjna gwarantowana specjalnoscia jest mozzarella, belgijskie piwo Kriek
czy polski miod pitny ,, Trdéjniak”.

Jesli chodzi o zakres przedmiotowy zaréwno rozporzadzenie nr 510/
2006, jak i 509/2006 odnosza sie do produktdw umieszczonych w zalaczni-
ku I Traktatu o funkcjonowaniu UE. Réznice w zakresie odnalez¢ mozna
w zataczniku I do rozporzadzenia nr 509/2006 i zatacznikach Ii II do rozpo-
rzadzenia nr 510/2006. Gwarantowanymi tradycyjnymi specjalnosciami
moga by¢ produkty takie, jak m.in. czekolada, gotowe sosy, buliony, zupy,
dania przygotowane — nie jest mozliwe Zeby byly one opatrzone znakiem
ChNP. Z kolei rozporzadzenie nr 509/2006 nie uwzglednia takich pro-
duktow jak siano, korek, wetna czy wiklina.

Wszystkie trzy oznaczenia produktéw maja na celu wyrdznienie pro-
duktu ze wzgledu na jego szczegolny charakter. Stuza przyciaganiu klien-
teli oraz chroniq kulture i tradycje. Jednakze, podczas gdy ChNP i ChOG
opieraja si¢ na zwigzku cech danego wyrobu z pochodzeniem, gwaran-
towana tradycyjna specjalnos¢ opiera si¢ na ,specyficznym charakterze”
produktu. Rozumiany jest on, zgodnie z definicja zawarta w art. 2 ust.
1 pkt a rozporzadzenia nr 509/2006 jako cecha lub zespdt cech, ktére w spo-
sOb wyrazny odrdzniaja produkt rolny lub $rodek spozywczy od podob-
nych im produktéw lub $rodkéw spozywczych nalezacych do tej samej
kategorii. Ponadto produkt musi by¢ ,tradycyjny”, czyli uzywany na rynku
od co najmniej 25 lat, oraz wytworzony przy uzyciu tradycyjnych surow-
cow lub musi charakteryzowac si¢ tradycyjnym skltadem lub sposobem
produkdji badz przetwarzania, odzwierciedlajacym tradycyjny rodzaj pro-
dukgji lub przetwarzania.

Gwarantowane tradycyjne specjalnosci nie wskazuja na pochodzenia
geograficzne produktu, lecz na jego specyficzny charakter. Jezeli cechy pro-
duktu sg zwigzane z jego pochodzeniem niemozliwa staje si¢ jego rejestra-
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gja jako gwarantowanej tradycyjnej specjalnosci. Jest to przeszkoda ustano-
wiona w art. 4 ust. 1 rozporzadzenia nr 509/2006.

Charakter zbiorowy ChNP, ChOG i GTS

Cecha, ktora taczy wszystkie oznaczenia jest ich charakter zbiorowy. Nie sg
one przyznawane wylacznie na rzecz osob, ktére ztozyly wniosek o reje-
stracje, ale osoby, ktore w pozniejszym czasie spelnia warunki przewidzia-
ne w specyfikacji moga réwniez korzystac z danego oznaczenia. Przejawem
charakteru zbiorowego jest wymdg zlozenia wniosku o rejestracje przez
grupe producentdw, przy czym pojedyncza osoba fizyczna lub prawna mo-
ze by¢ traktowana jako grupa na podstawie przepisow wykonawczych.
Producenci, ktérzy majaq prawo korzystania z oznaczenia czesto zrzeszaja
sie w stowarzyszenia, zajmujace si¢ opracowaniem wniosku o rejestracje
i specyfikacje produktu, ale rowniez maja na celu podejmowanie dziatan
chronigcych nazwe. Takimi stowarzyszeniami jest np. we Wloszech Consor-
zio del Formaggio Parmigiano-Reggiano, a we Francji Syndicat normand des
fabricants de Camembert.

Skutki rejestracji

Skutkiem zarejestrowania ChNP lub ChOG jest ograniczenie mozliwosci
korzystania z nazwy poprzez przyznanie takiego prawa tylko produktom
spelniajacym warunki okreslone w specyfikacji. ChNP lub ChOG zareje-
strowane przez Komisje Europejska uzyskuje ochrone na terytorium calej
UE. Czas ochrony jest ciagly i niekoniczacy sie (fr. perpétuelle et incessible).
Oznacza to, ze rejestracja nazwy nie musi by¢ ponawiana, tak jak w przy-
padku znakéw towarowych, a czas przyznania ochrony nie jest limito-
wany.

W przypadku gwarantowanej tradycyjnej specjalnosci nalezy rozr6znic
dwa przypadki rejestracji. Pierwszy, w ktérym ochronie podlega jedynie
mozliwo$¢ stosowania symbolu i oznaczenia ,gwarantowana tradycyjna
specjalnos¢”. Nazwa samego produktu nie jest zastrzezona i moze widnie¢
na produktach, ktére nie spetniaja wymogoéw specyfikacji. I druga mozli-
wos¢, to uzyskanie gwarantowanej tradycyjnej specjalnosci wraz z zastrze-
zeniem nazwy dla produktu. To rozwigzanie zapewnia mozliwo$¢ stoso-
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wania danej nazwy tylko na produktach zgodnych ze specyfikacja i uwa-
zam, ze w wiekszym stopniu realizuje cel ochrony konsumentéw.

Podsumowanie

Istnieja liczne przyktady wykorzystania produktéw zywnosciowych dla
promogji regionu. Jedna z mozliwosci jest stworzenie szlaku kulinarnego.
Znanymi szlakami sa les routes des vins we Francji, gdzie tworzone sa szlaki
producentéw wina, wiodace przez urokliwe mate miejscowosci z tradycyj-
nym winnicami. Na tych szlakach znajduja si¢ kierunkowskazy do lokal-
nych restauragji z regionalng kuchnig oraz do zabytkéw, ktére mozna zwie-
dzi¢ w okolicy — np. la route des vins d’Alsace. Z polskich przykltadéw warto
podac Szlak Oscypkowy, Szlak Piwa wiodacy po Slaskich browarach czy
Kulinarny Szlak Turystyczny — Kuchnia Polska.

Kolejna mozliwoscig wykorzystania produktow regionalnych jest orga-
nizowanie festiwali czy jarmarkdéw promujacych zywnos¢ z regionu. Przy-
ktadowo moze to by¢ Festiwal Dobrego Smaku organizowany w Poznaniu,
prezentujacy produkty regionalne i tradycyjne z catej Polski, Jarmark Woj-
ewodzki organizowany w Lodzi, gdzie mozna sprobowac tradycyjnej zyw-
nosci z regionu, a takze jarmarki i festiwale bardziej wyspecjalizowane, jak
jarmarki drahimskie, w ktorych skutecznie wykorzystywany jest regional-
ny produkt markowy — mi6d drahimski.

Nalezy jednak podkresli¢, ze rola produktow tradycyjnych i regional-
nych powinna by¢ bardziej eksponowana w turystyce. Rejestracja wyrobow
moze stuzy¢ jako element tworzenia marki regionu poprzez markowe pro-
dukty regionalne. Konieczne jest jednak rozpowszechnianie wiedzy o euro-
pejskim systemie rejestracji, a takze wspieranie producentow zywnosci
w legalizacji ich dzialan. Jak stusznie zauwazono, w Strategii identyfikacji
i promocji produktéw tradycyjnych (2004), opracowanej przez Ministerstwo
Rolnictwa i Rozwoju Wsi: ,,Bardzo duza liczba produktéw tradycyjnych nie
jest wprowadzana do obrotu. Produkty te wytwarzane sa na potrzeby
wtlasne lub tez najblizszej rodziny. Nie sa sprzedawane nie tylko z powodu
kosztéw zwiazanych z rozpoczeciem dziatalnosci gospodarczej, lecz takze
na skutek nieznajomosci prawa i wymagan dotyczacych miejsc i warunkow
wytwarzania, jak i zasad opodatkowania”.

Konieczne jest rozpowszechnianie wiedzy o przepisach prawa i mozli-
wosciach, jakie to prawo stwarza. Wazne jest takze tworzenie i promocja
dziatan organizacji pozarzadowych dziatajacych na rzecz jakosci zywnosci,
takich jak Polska Izba Produktu Regionalnego i Lokalnego, ktorej ozna-

82 | KULTURA | TURYSTYKA — WSPOLNA DROGA



TURYSTYKA KULINARNA, CZYLI PRODUKT TRADYCYJNY | REGIONALNY....

czenie ,Jakos¢ i Tradycja” moze takze stuzy¢ promodji turystyki kulinarnej.
Jednakze dla osiagnigcia wymiernych korzysci konieczna jest wspotpraca
miedzy mieszkaricami regionu, producentami zywnosci i wtadzami samo-
rzadowymi.
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