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CYRK A WSPOLCZESNE POKAZY MODY
INSPIRACJE, TRANSPOZYCJE
I SPECYFIKA WID OWISKA

Moda, a tym bardziej pokazy mody s3 tematami rzadko porusza-
nymi przez socjologdw, antropologéw czy historykéw, pomimo ich
niezaprzeczalnej obecnosci w kulturze popularnej. Cho¢ kolorowy
$wiat modowego blichtru, oryginalnie ubranych modelek, doméw
mody operujacych ogromnymi budzetami wydaje si¢ prostym, mate-
rialnym ukoronowaniem konsumpcyjnego stylu zycia, to przy gleb-
szym wejrzeniu ukazuje bogactwo zjawisk, z ktérych mozna wyczytaé
o wiele wigcej sensow i schematéw dziatan wspolczesnoéci niz moglo-
by sie poczatkowo wydawac.

Pokazy mody - krétka charakterystyka

Odpowiedzi na pytania o to, jak dokladnie wygladaja pokazy
mody i jaki jest ich podstawowy cel, wydaja sie pozornie oczywiste,
a jednak zaréwno ksztalt, jak i cel pokazéw mody sa zmienne w zalez-
nosci od czasu, trendéw czy koncepcji projektanta. Pokaz mody, zgod-
nie z definicjq Estel Vilaseci, dziennikarki zajmujacej si¢ komunikacja
wizualng i jednej z nielicznych badaczek pokazéw, ,jest srodkiem, za
pomoca ktérego projektanci moga przekazywaé idee, propagowac
swoja marke, wzbudzi¢ zainteresowanie mediéw i przekonywac do sie-
bie publiczno$¢” [Vilaseca 2012: 9]. Celem lezacym u historycznych
poczatkdéw pokazéw mody byla prezentacja ubran przed potencjalny-
mi klientkami, czesto osobami z wyzszych klas spolecznych, a w per-
spektywie — sprzedaz kolekcji. Szybko zauwazono tez ich reklamowg
warto$é, pozwalajaca na tworzenie wizerunku projektanta czy domu
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mody. Dzigki tego typu realizacji mozna pokaza¢ ubrania ,w ruchu’
zestawic¢ je w odpowiednio dobrane komplety, ale takze stworzy¢ kon-
tekst wokot zaprojektowanych elementéw odziezy i uja¢ je w ramy idei
towarzyszacej kolekcji. W rezultacie ta forma prezentacji doprowadzi¢
ma réwniez do wzrostu sprzedazy. Wspomniana wyzej idea, wyrazna
inspiracja czy motyw przewodni, towarzysza danej kolekcji i stanowia
nie tylko wspdlny mianownik spajajacy poszczegdlne czesci gardero-
by czy je kontekstualizujacy, lecz pozwalaja takze na stworzenie od-
powiedniej atmosfery pokazu. Korespondujac z zalozeniami kolekgji,
pokaz mody budowany jest w oparciu o niektdre znaki teatralne, takie
jak kostium — podstawa pokazu, ruch sceniczny, dekoracje, muzyka,
o$wietlenie. Efekty wizualne, dZzwigkowe, materialy, kolory ubioru,
modelki i choreografia doprowadzaja niekiedy do wywolania u uczest-
nikéw pokazu mody emocjonalnej reakcji i zanurzenia sie w otaczaja-
cej ich atmosferze. Natomiast techniczny odbiér kolekeji: ocena szycia,
konstrukeji, warto$¢ rynkowa, co byto poczatkowo celem pokazu, jest
bardzo trudny do zrecenzowania na podstawie obserwacji czynionych
w trakcie wydarzenia.

Pierwsze pokazy mody organizowano w dziewietnastowiecznej
Francji i mogli w nich uczestniczy¢ tylko ludzie o wysokim statusie
spotecznym — najlepsi klienci, zaproszeni notable, arystokracja. Dzien-
nikarze, w przeciwienstwie do obecnej sytuacji, nie byli zaliczani do
grona osOb zaproszonych. Pierwszym tworcg, ktoérego wizja ubioru
byta na tyle silna, Ze przestal konsultowac jego kroj z klientkami, byt
Anglik, Charles Frederick Worth, uznawany dzis powszechnie za ojca
haute couture. Pod koniec XIX w. jako pierwszy otworzyl dom mody,
w ktorym odbywaly si¢ pokazy. Ekspedientki staly sie pierwszymi mo-
delkami, a w asortymencie znajdowaly sie gotowe kolekcje zmieniajace
sie co sezon. Worth nie tylko wyeliminowat klientki z procesu tworcze-
go, lecz przede wszystkim sprawil, ze tworca ubran przestal by¢ jedynie
wykonawca, a zaczal by¢ kims$ w rodzaju artysty i wizjonera, dyktatora
trendéw. Za sprawa Anglika projektant stal sie¢ wigc dostarczycielem
idei, a nie tylko produktu.

Wspolczesnie tworzeniem pokazdw zajmuja sie wykwalifikowani
specjalisci — rezyserzy, choreografowie, scenografowie, a ubrania pre-
zentowane s3 przez zawodowe modelki. Gléwnymi gos¢mi, obok boga-
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tych klientek, sa gwiazdy, stylisci, dziennikarze magazynéw modowych
oraz fotoreporterzy. Podstawowa dzialalnoscia projektantow i doméw
mody jest cosezonowa prezentacja kolekcji przez organizowanie po-
kazéw mody, zaaranzowanych przy udziale ogromnych srodkéw arty-
stycznych i finansowych. Pierwotnie pokaz pelnit przede wszystkim
funkcje prezentacji i promocji kolekeji projektanta przed klientami
i dziennikarzami. Wraz z rozwojem narzedzi marketingowych, zmiana
realiow gospodarczych, a przede wszystkim przemianami kulturowy-
mi, pokazy mody zyskaly takze inne, autonomiczne, funkcje. Zdaniem
Deyana Sudjicia, dyrektora Muzeum Designu w Londynie, ,pokaz
mody ze $rodka osiagania celu stal si¢ celem samym w sobie, ktory nie-
wiele ma wspdlnego z przyziemnym procesem zapoznawania klientow
z ubraniami na nowy sezon i przyjmowania zaméwien” [Sudjic 2013:
150]. Jest to wydarzenie, ktére podnosi prestiz marki i projektanta, ale
jednoczesnie publicznosci obecnej w sali pokazowej daje poczucie, ze
uczestniczyta w czym$ waznym, ekskluzywnym i trudno dostepnym.

Egzemplifikacje

Pomimo ekskluzywnego charakteru i wyselekcjonowanego grona
odbiorcéw, pokazy mody juz na poczatku XX w. nabraly charakteru
spektakularnych prezentacji zaspokajajacych nie tylko gléd nowych
trendow w modzie, lecz takze dajacych okazje do wspdlnej zabawy.
W poczatkowym okresie pokazy mody przyjmowaly niekiedy forme
tzw. parad mody, z obfitoscig dodatkowych $rodkéw, m.in. muzycz-
nych czy choreograficznych. Przykladem podejscia do modowych
prezentacji jak do widowisk rozrywkowych byl pomyst Paula Poireta,
francuskiego projektanta, ktéry zorganizowat dla swojej kolekeji i po-
kazujacych ja dziewigciu modelek tournée po najwigkszych miastach
Europy [Brand 2006: 204-208]. Juz wtedy mozna bylo dostrzec pew-
ne podobienstwa, a nawet przenikanie si¢ $wiata mody i cyrku.

W latach 30. XX w. bogactwem formy i teatralnosciag pokazéw za-
slyneta Elsa Schiaparelli, ktéra polaczyla w swoim show efekty $wietl-
ne, taniec, monumentalng scenografi¢, muzyke, choreografie — wszyst-
kie dzialania spajal wspdlny temat pokazu. W 1938 r. projektantka
zaprezentowala kolekcje inspirowang sztuka cyrkowa. Pokaz mody
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zbudowany zostal w sposéb bardzo konsekwentny. Oparty byl nie
tylko na ogdlnej inspiracji cyrkiem, lecz takze na zapozyczeniu catych
sekwencji wydarzen, charakterystycznej scenografii, dziwacznych re-
kwizytéw i akcesoridéw, ktore nosily modelki. W trakcie pokazu przez
sale przeszedl pochédd cyrkowych postaci — zawodowych artystow cyr-
kowych, ktorzy w tej przestrzeni odgrywali swoje popisowe numery.
Byli to akrobaci skaczacy na trapezie, kobieta guma, klauni, Zonglerzy,
osobliwosci przypisane cyrkowemu porzadkowi. Dodatkowi, obok
modelek, bohaterowie tego widowiska biegali, skakali, wchodzili i wy-
chodzili przez okna — burzac tym samym powage sytuacji i tworzac ko-
miczng atmosfere. Pokaz mody Schiaparelli byt wyjatkowym wydarze-
niem, oszalamiajacym swym rozmachem i widowiskowymi numerami
cyrkowymi [White 1995: 71-76].

Wspolczesnie wigkszo$¢ marek, ktore istnieja na modowym rynku
i pragna sie na nim utrzymad, prezentuje przynajmniej dwie kolekcje
rocznie, co w efekcie daje ogromna liczbe pokazéw odbywajacych sie
na calym $wiecie. Wérdd tak duzej liczby prezentacji w wielu wykorzy-
stuje si¢ inspiracje cyrkowe. Czasem s3 to elementy bezposrednio za-
pozyczone, na przyklad czerwone nosy klaunéw zalozone modelkom
i modelom, motyw przenikajacy same ubrania czy elementy zastoso-
wane w prezentacji. Niekiedy funkcjonuja one zgodnie z przypisanym
im charakterem, czasem sa od niego zupelnie oderwane, a kontekst
prezentacji mody zmienia ich znaczenia. Chcialabym przywota¢ czte-
ry marki, w ktorych cyrkowa atmosfera przenika w réznym natezeniu
wiekszosé¢ pokazéw kolekji.

Pierwsza z nich to marka Manish Arora. Jej pokazy mody odbywa-
ja sie na najwiekszych $wiatowych tygodniach mody, m.in. w Paryzu
i Londynie. W twérczo$ci Manisha Arory mozna dostrzec inspiracje
estetyka cyrkows, przejawiajace si¢ miedzy innymi w intensywnosci
koloréw ubran, bogactwie elementéw ozdobnych, zaskakujacych Ia-
czeniach materialéw i krojoéw, charakterystycznych nakryciach glowy.
W prezentacji jednej z kolekcji mozna méwi¢ nie tylko o inspiracji, ale
wrecz o transpozycji elementéw cyrkowego widowiska. Sala widowi-
skowa podczas pokazu kolekeji na sezon wiosna/lato 2009 zaprojek-
towana zostata na podobienstwo cyrkowej areny jako okrag z bialym
podlozem, oddzielony od widowni czerwonga banda, z zaznaczonym
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wyraznie wej$ciem otoczonym kolumnami, pomiedzy ktérymi rozpie-
tazostala czerwona kurtyna. Juz od wejécia pierwszej modelki zaréwno
przestrzen, jak i to, co dzialo si¢ na wybiegu, odsylalo do $wiata cyrko-
wej zabawy. Sylwetka, ktora wylonita sie zza kotary, miala pomalowana
na bialo twarz, ubrana byta w kolorows sukienke o patchworkowym
wzorze, w ktorej dolna cze$¢ wbudowana zostala miniatura karuzeli.
Kolejne modelki wychodzace na wybieg mialy pomalowane na bialo
twarze, ich wlosy byly zaczesane do géry w spiczasty kok, a na poto-
wie glowy mialy przypiety material imitujacy czapke. Kazda z nich po
wyjéciu na arene byla prowadzona osobnym snopem $wiatla, niczym
cyrkowy artysta w swoim popisowym numerze.

Podobnie jak u Manisha Arory, cyrkowy nastrdj przenika wigk-
szo$¢ pokazow Agathy Ruiz de la Prady, hiszpanskiej projektant-
ki mody. Charakterystyczne dla calej jej tworczosci jest stosowanie
w kolekcjach intensywnych koloréw, faczacych sie ze soba w mocne,
teczowe wrecz zestawienia. Zauwazalne sa powtarzajace si¢ motywy,
zwlaszcza obecnego na wielu ubraniach réznej wielkosci kolorowego
serca. Modelki czgsto posiadaja nakrycia glowy w postaci melonikéw,
zawadiackich kapeluszy lub peruk, zazwyczaj w kolorze rézowym.
W pokazie jesiert/zima 2014/2015, podobnie jak w innych pokazach
Ruiz de la Prady, wida¢ bylo elementy zwiazane z inspiracjami cyr-
kiem, a przede wszystkim postacia klauna. Modelki mialy na sobie ro-
zowe mocno napuszone peruki, w przerysowany sposéb umalowane
usta, rozkloszowane spodnie z wysokim stanem, zszyte czgsto z dwdch
réznych materialow, obszerne koszule, garnitury we wzor szachownicy.
Na zakoniczenie do ustawionych na wybiegu modelek dolaczyta pro-
jektantka ubrana w kreacje z prezentowanej kolekcji. Na czubku jej glo-
wy widnialo male zlote jabtko, niczym kolejny zart proszacy si¢ o gag
rodem z klaunady.

W przywolanych przykladach widoczne s3 inspiracje na pozio-
mie kolekeji. Ubrania przypominaja estradowe kostiumy artystow
cyrkowych, a stylizacja stanowi podkreslenie nawigzan estetycznych.
Scenografia pokazu odnosi sie do cyrku raczej w mniejszym stopniu.
W opisywanym wczeéniej pokazie Manisha Arory modelki wychodzily
na arene, u Agathy Ruiz de la Prady przestrzen ksztattowana jest tylko
barwa.
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Odniesienie do przestrzeni cyrkowej widoczne jest takze w poka-
zie kolekcji Johna Galliano ,Galliano’s Circus” wiosna/lato 1997, jed-
nego z najslynniejszych kreator6w wspoélczesnej mody, projektujacego
nie tylko dla wlasnej marki, lecz takze dla marek Givenchy, Christian
Dior, obecnie dyrektora artystycznego paryskiego domu mody Maison
Martin Margiela. Pokaz odbyl sie w namiocie cyrkowym, a funkcje wy-
biegu pelnita poélkolista arena o trawiastym podlozu, ogrodzona czer-
wonymi bandami. W jej przestrzeni znalazly si¢ mniejsze elementy
scenografii rodem z cyrkowych widowisk, m.in. hustawka stuzaca do
popiséw gimnastycznych. Prezentowane stroje nawiazywaly do kostiu-
mow zakladanych przy popisach woltyzerki oraz do ubran cyganskich.
Podczas pokazu modelki zachowywaty si¢ niczym poskramiaczki dzi-
kich zwierzat, z tym, ze zamiast Iwéw, tygryséw czy koni zdawaly sie
»Cwiczy¢” zgromadzong publiczno$é, uwodzac ja i zalotnie bawiac
sie prezentowanymi ubraniami. Pod koniec pokazu na wybiegu poja-
wili si¢ akrobaci, ktérzy swoimi popisami zakonczyli modowe show.

Najbardziej spektakularnym przyktadem laczacym specyfike po-
kazéw Galliano z cyrkowym $wiatem osobliwodci i fantasmagorii jest
pokaz kolekcji wiosna/lato 2006. W tym przypadku projektant zaprosit
uczestnikéw pokazu mody do $wiata przypominajacego gabinety oso-
bliwosci, gdzie role modeli i modelek odgrywaly osoby, ktére nosza zna-
mie fizycznej innoéci — karly, otyle kobiety, mezczyzni chorzy na gigan-
tyzm, bliznigta. Obecno$¢ na wybiegu postaci kuriozalnych zdaje si¢
podwaza¢ podstawowe prawa rzadzace sama prezentacja kolekgji, ktora
przez estetyzacje i powiazanie piekna ubioru z pieknem modelki ma
shuzy¢ promocji i pdzniejszej sprzedazy odziezy. Po przej$ciu w pokazie
przedziwnie dobranych par, na zakoriczenie zastosowany zostat trady-
cyjny dla haute couture zabieg — jako ostatnie prezentowane byly suknia
panny miodej i w tym przypadku takze pana mlodego. Zwyczajowo jest
to kwintesencja catej kolekeji, najbardziej oczekiwany efekt. U Galliano
na wybiegu pojawila sie para karléw wzbudzajaca ekscytacje i przeraze-
nie — emocje towarzyszace niegdysiejszym pokazom freak show. Cha-
rakterystyczna poetyka pokazéw Galliano bazuje czesto na ogdlnym
wrazeniu chaosu, rozpadu, ale przede wszystkim dziwnosci i niepokoju.

Zupekie innym przyktadem s3 pokazy Victoria’s Secret — zna-
nej marki damskiej bielizny. Pierwszy Victoria’s Secret Fashion Show
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odbyl si¢ w 1995 r. w hotelu Plaza w Nowym Jorku, a juz cztery lata
pdzniej kolejne wydarzenie bylo transmitowane przez amerykanska
telewizje. Obecnie prezentacje Victoria’s Secret maja najwieksza spo-
$r6d widowisk modowych publicznos¢ zgromadzong przed telewizo-
rami i ekranami komputeréw na $wiecie. Pokazy tej marki zdecydowa-
nie réznia si¢ od klasycznych pokazéw mody - trwaja okolo godziny,
o wiele dluzej od standardowej pigtnastominutowej prezentacji, posia-
daja spektakularng scenografie wykonang z ogromnym przepychem,
a w trakcie wybranych segmentéw pokazu oraz w jego przerwach
(w innych pokazach mody nie ma przerw) wystepuja stawni muzycy.
Modelki, ktére biorg udzial w pokazie, sa usmiechniete i poruszaja sie
w naturalny sposob, w przeciwienstwie do standardowych zachowan
na wybiegu. Stworzyly one nawet osobna grupe, znang jako Aniotki
Victoria’s Secret, do ktorej przynalezno$¢ zapewnia najwyzszy status
w $wiecie modelingu. Pokazy mody Victoria’s Secret cechuje takze nie-
spotykana zazwyczaj widowiskowos¢, czesto oparta na odtwarzaniu
najbardziej popularnych kulturowych motywéw. Odbyly si¢ prezen-
tacje, ktorych tematem przewodnim byly m.in. harem, amerykanskie
jarmarki, hippisi, parady. Spektakularne pokazy przypominaja pomie-
szanie atmosfery i scenografii zapozyczonej z cyrku, kabaretu, rewii czy
wodewilu. To superwidowisko ociera si¢ o kicz, ukrywajac za monu-
mentalnymi §rodkami wyrazu czesto przecigtng bielizng, ktéra pozniej
trafia do sprzedazy. W sposéb dostowny cyrkowy $wiat zostal oddany
w pokazie z 2012 r., kiedy na szerokim wybiegu na poczatku pokazu
pojawili sie akrobaci, wykonujacy ewolucje na trapezach i szarfach,
ludzie-gumy, polykacze nozy, zonglerzy. W trakcie przejscia modelek,
na tylnej $cianie wyswietlany byl napis ,Circus” na tle zmieniajacych
sie animacji cyrkowych numeréw. Kazda sylwetka w stylizacji zawie-
rala rekwizyt lub cze$¢ ubioru, ktéry posérednio kojarzy sie z cyrkiem:
kis¢ balonéw, bizuterie w ksztalcie weza okalajacego szyje modelki,
plaszcz woltyzera, kostium Pierrota, nakrycie imitujace kostium ty-
grysa, tablice do rzucania nozami zawieszong na plecach modelki. Jed-
noczeénie w czasie pokazu artyséci cyrkowi wykonywali swoje popisy.
Widzimy zatem nie tylko inspiracje cyrkowe na poziomie kolekgji, jej
stylizacji, lecz takze obecno$¢ artystéw cyrkowych w samym widowi-
sku — zaréwno jego scenografii, jak i tresci prezentacji.
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Wspélczesna widowiskowos¢ pokazéw
a inspiracje cyrkowe

Inspiracje cyrkowe w $wiecie mody widoczne s nie tylko w opisa-
nych wyzej pokazach, lecz takze w sesjach zdjeciowych do magazynéw,
w reklamach marek czy filmach modowych. Jednak w moim odczuciu
najwyrazniejsze odniesienia i transpozycje dotycza wlasnie pokazéw
z uwagi na ich wielowymiarowe oddzialywanie i specyfike widowiska
pozwalajacego zaréwno na nawigzania estetyczne, jak i na odgrywanie
cyrkowych numeréw. Podobnie jak w cyrkowym namiocie, w sali pokazu
odbywaja sie oryginalne prezentacje i dzialania, a zgromadzona publicz-
nos$¢ w zachwycie zanurza si¢ w ich atmosferze. Przekaz symboliczny czy
opowiadana historia pozostaja w tle. Wyeksponowana zostaje natomiast
warto$¢ estetyczna, a najwieksze znaczenie zyskuje umiejetno$¢ zafascy-
nowania odbiorcy. Roger Caillois, francuski socjolog, w swojej klasyfi-
kacji gier i zabaw wyrdznit cztery podstawowe typy: wspdlzawodnictwo
(agon), przypadek (alea), nasladownictwo (mimicry), oszolomienie
(ilinx). Ostatni z nich — ilinx obejmuje zabawy i gry, ktére prowadza do
efektu oszolomienia, transu, zatracenia sie¢ w upojnym odczuciu. Przykta-
dem s3 tutaj tanice derwiszéw, skok ze spadochronem czy na bungee, ale
przede wszystkim akrobacje cyrkowe i woltyzerka, a wigc takie dziatania,
ktore doprowadzaja emocje gracza/widza do ekstremum i przyprawiaja
o zawrdt glowy. Czesto nie s3 to z poczatku mile doswiadczenia i rozpo-
czyna je skrajna udreka wynikajaca ze spotkania z wltasnym lekiem i do-
piero po nich przychodzi ekstaza [Caillois 1997: 30]. Zaréwno w cyr-
ku, jak i w pokazie mody waznym celem dla twdrcow staje sie wlasnie
oszolomienie, emocjonalne zaangazowanie i zachwycenie widza, cho¢
osiagane réznymi $rodkami. Pokaz jest nie tylko ukoronowaniem poél-
rocznej pracy artystycznej projektanta, lecz takze waznym narzedziem
promocyjnym, tworzacym wizerunek kolekgji i w konsekwencji marki,
ktore powinny wywrze¢ najlepsze wrazenie na odbiorcach.

Dokonujaca si¢ obecnie karnawalizacja zycia codziennego, widocz-
na w réznych zjawiskach kultury, opierajaca si¢ na panujacym wspolcze-
$nie prymacie zabawy, niejako przyzwyczaja widza do wszechobecnych
bodzcow diwigkowych czy wizualnych, ktére nie wywieraja juz tak sil-
nych emogji jak kiedys. Pojecie samej karnawalizacji mozna traktowac za
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Magdaleng Dampz jako ,prymat zabawy [...], jak réwniez rozciagniecie
zabawy na zycie codzienne, ktdre przestaje rozni¢ si¢ tak bardzo od okre-
su $wieta” [Dampz 2005: 155]. Zjawisko to widoczne jest w popularno-
$ci parkéw rozrywki, komplekséw kinowych, hipermarketéw, ktére nie
sa juz tylko miejscem zakupow, lecz takze rozrywki. Miejsca te przejmuja
funkcje, ktdre kiedys wlasciwe byty wylacznie karnawatowi. Tak ujeta kar-
nawalizacja jest widoczna w réznych zjawiskach kultury i bazuje na pa-
nujacym w kulturze wspélczesnej prymacie zabawy, ktory zwiazany jest
z ludycznymi tendencjami wspoélczesnej postmodernistycznej kultury.

Pierre Bourdieu i Mike Featherstone widza przedluzenie karnawato-
wego ludyzmu we wspoélczesnej sferze konsumpcji, kulturze masowej,
popularnej i estetyce. W szczeg6lnosci podkreéla sig, ze postmodernizm
zni6st (podobnie jak karnawat) opozycje kultury niskiej i wysokiej, eli-
tarnej i popularnej [ Ludyczny wymiar kultury 2004: 17].

Zanika wyrazny podzial na sfere sacrum i profanum, zycie jednostki
organizuje jej wlasna hierarchia wartosci. W skarnawalizowanym $wie-
cie coraz trudniej o zaskoczenie, przykucie uwagi, zabawienie uczestni-
kawydarzen. Tak wiec twércy pokazéw mody poszukuja wcigz nowych
form, pozwalajacych na stworzenie oryginalnej prezentacji, czasem sa
to zabiegi polegajace, jak w przypadku pokazu Ricka Owensa wiosna/
lato 2014, na wprowadzeniu otytych modelek, w przeciwienistwie do
obowiazujacych kanonéw urody, czasem na tworzeniu monumental-
nych scenografii, jak w przypadku pokazéw Chanel. Cyrkowa moc
oszolomienia wydaje si¢ bardzo pozadanym zjawiskiem we wspolcze-
snych pokazach mody, w ktérych wywolanie zainteresowania u od-
biorcy jest coraz trudniejsze.

Wykorzystanie motywéw cyrkowych w pokazach mody nie polega
tylko na zaznaczeniu odniesien do idei czy estetyki cyrku. W przypad-
ku pokazdéw Victoria’s Secret wida¢ wrecz bezposrednie przeniesienie
cyrkowych numeréw z areny w przestrzen sali pokazowej. Akrobaci,
zonglerzy znajduja sie na wybiegu — arenie, jednak nie maja juz swojej
odurzajacej mocy. Punkt ciezkosci zostaje przeniesiony na cos innego.
Na prezentacje mody — bielizny czy raczej na obraz idealnie wykreowa-
nej modelki, ktérej cala sylwetka i kostium (w tym przypadku wydaje
mi sig, Ze uzycie tego stowa jest jak najbardziej zasadne) przystaniaja
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bielizng, ktora miata prezentowa¢. Zgodnie z teoria symulakréw Jeana
Baudrillarda, francuskiego socjologa i filozofa kultury, elementy cyrko-
we w pokazie Victoria’s Secret s3 oderwane od swojej funkcji rozryw-
kowej, od pierwotnego znaczenia.

Poprzez zniesienie wszelkiej referencyjnosci, a nawet gorzej — za sprawa
jej sztucznego zmartwychwstania w systemach znakéw, w tym materia-
le bardziej rozciagliwym niz sens, bo podatnym na dzialanie wszelkich
systemoéw ekwiwalencji, wszelkich binarnych opozycji, wszelkiej kom-
binatorycznej algebry, rozpoczyna si¢ zatem epoka symulacji. I nie jest
to kwestia nagladownictwa czy podwojenia, ani nawet parodii. Mamy tu
raczej do czynienia z zastapieniem samej rzeczywistoéci znakami rze-
czywistoéci, czyli z operacja powstrzymywania kazdego rzeczywistego
procesu poprzez jego operacyjna kopie, metastabilng, deskryptywna,
programowalng i nieomylna maszyne, ktora dostarcza wszelkich zna-
kéw rzeczywisto$ci oraz wymija wszelkie jej zmienne koleje losu. Odtad
hiperrzeczywsto$¢ zabezpieczona zostaje przed tym, co wyobrazone, jak
tez przed wszelka mozliwo$cia odréznienia tego, co rzeczywiste od tego,
co wyobrazone, pozostawiajac miejsce jedynie na orbitalng powtarzal-
no$¢ modeli i symulacyjne generowanie réznic [Baudrillard 2005: 7].

W pokazie mody cyrkowe numery nie staja si¢ niczym wiecej niz
»Zywa~ scenografia, uzupelnieniem scenicznego wygladu $wiata przed-
stawionego na wybiegu. Znak przestaje tam zatem znaczy¢ sam siebie,
a staje si¢ odsytaczem do kopii. Gdy dodamy do tego jeszcze jeden po-
ziom, na ktérym okazuje sie, ze pokazywana bielizna tylko w niewielkim
zakresie znajdzie si¢ w sprzedazy, a sam towar w sieci ma inny charakter
niz efektowny pokaz, trafimy do idealnego $wiata hiperrzeczywistoéci
wypelnionej symulakrami. Baudrillard duzo pisat o samej modzie, kto-
ra wedlug niego stanowi doskonaly przyklad symulakrum. Moda wciaz
siega do zamknietych przeszlych form, odcina je od ich kontekstow i Zré-
del, przez te swoista powtarzalno$¢ i odwolanie do tego, co bylo, nawet
naj$wiezsza moda, kiedy tylko zacznie by¢ aktualna, de facto jest juz prze-
szla. Te cykle ciaglego powracania, modowego recyklingu, rysuja jej uni-
cestwiajace samg siebie zapedy [Baudrillard 2007: 112-125].

W przywolanych przykladach wspoélczesnych pokazéw mody
widoczne jest wykorzystywanie poetyki cyrku, a przede wszystkim
nawiazanie do popularnych wyobrazen o nim. Stylizacje modelek,
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scenografia czy inne elementy show, majace odsyla¢ do cyrkowej are-
ny, czesto okazuja si¢ niedokladnymi cytatami mieszajacymi rézne
postaci czy cyrkowe zajecia. Bazuja na stereotypowym obrazie cyrku
i tworzacych go artystéw, funkcjonujacym w kulturze. Pozbawione
pierwotnych znaczen, cyrkowe elementy staja sie tylko prowizorycz-
nym narzedziem, ktére ma poméc oszotomié, zafascynowac i oczaro-
wac publiczno$é pokazu. Odbiér wspoélczesnych pokazéw mody stano-
wi o dalszej karierze projektanta czy wynikach sprzedazy, dlatego efekt
zbudowany przez twércow pokazu jest tak wazny. Z moich obserwacji
wynika, ze cyrk jest jedna z kulturowych klisz, ktére sa wykorzystywa-
ne w pokazach. Na podobnych zasadach przywolywane s3 m.in. moty-
wy: rajskiego ogrodu (Chanel), lunaparku (Louis Vuitton) czy baletu
(Victor & Rolf). Tak zbudowane pokazy stuza przykuciu uwagi widza,
ktorego trudno wspodlczesnie jeszcze czyms zaskoczy¢ i zachwycid.
W wigkszosci jednak przywolane znaki nie odwolujg si¢ bezposrednio
do oryginalu, lecz do ogdlnego stereotypowego wyobrazenia o nim.

Projektanci coraz czeéciej inspiruja sie $wiatem cyrku, tworzac
ubrania, akcesoria, a przede wszystkim prezentacje, ktére przypomina-
ja jego dziwna i dekadencka atmosfere. Moda i cyrk moglyby pocho-
dzi¢ z tej samej matrycy — checi zaskoczenia, oszolomienia. Zaréwno
pokazy, jak i cyrkowe widowiska maja pewne wspdlne funkeje: zadzi-
wienie, zabawienie i oczarowanie widza/uczestnika. Pokazami mody
zaczyna rzadzi¢ przede wszystkim teatralno$¢ widowiska, a nie pre-
zentacja kolekcji, ktéra buduje jego spektakularny, fascynujacy widza
charakter, co wlasciwe jest dla cyrkowych wystepow.

Streszczenie

Pokazy mody to prezentacje kolekeji odziezy przeznaczone pierwotnie dla wy-
selekcjonowanych odbiorcéw, wsréd ktérych znalezli sie dziennikarze, kupcy,
sponsorzy i celebryci. Dzigki mozliwosciom stworzonym przez nowe techno-
logie — transmisji online czy prawie natychmiastowemu publikowaniu zdje¢
w mediach internetowych, wspoélcze$nie pokaz mody przestaje by¢ wydarze-
niem dla hermetycznej branzowej grupy uczestnikow, a staje sie spektakularnym
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widowiskiem zaskakujacym rozmachem zastosowanych $rodkéw artystycznych,
monumentalng scenografia i doskonala oprawa muzyczng, dostepnym dla szer-
szej grupy odbiorcow. Jednym z wyrazniejszych przyktadéw sa prezentacje mar-
ki Victoria’s Secret, ktéra zdobyla rozglos gtéwnie dzieki wysokobudzetowym
shows, ksztaltujacym popkulturowy odbiér mody. Pokazy mody tej marki, w kto-
rych czesto wykorzystuje sie elementy zapozyczone z cyrku, wyrdzniaja si¢ na
tle wydarzert modowych niezwykle efektownym charakterem. Cyrk od poczatku
zaspokaja popularne gusta, sluzy rozrywece, jest typowo ludycznym elementem
w kulturze. Jakie znaczenia z perspektywy antropologii widowisk niesie ze soba
wykorzystanie elementéw cyrkowych we wspdlczesnych pokazach mody?

Stowa kluczowe: pokaz mody, cyrk, widowisko, ilinx, karnawalizacja, symu-

lakrum.

CIRCUS VS. CONTEMPORARY FASHION SHOWS
INSPIRATION, TRANSPOSITIONS,
AND THE SPECIFICITY OF THE SHOW

Summary

Fashion shows are presentations of designer clothing collections, originally inten-
ded for a selected audience, including journalists, buyers, sponsors and celebrities.
Thanks to the potential possibilities created by new technologies, such as online
broadcasting or the immediate posting of pictures on the Internet, the contempo-
rary fashion shows are no longer events for a hermetic group related to the fashion
industry — they are now becoming extraordinary shows, shocking by the panache
of artistic means of expression, their monumental stage designs and their excel-
lent music, which are available to one and all. One of the most significant exam-
ples are Victoria’s Secret fashion shows, which have become famous due to their
high-budget presentations and have been shaping the pop culture perception of
fashion. The brand’s shows, which often draw on elements typical of the circus,
clearly stand out against other fashion events. From the very beginning of its
existence the circus has fulfilled basic cultural needs, appealed to common tastes
and served as simple entertainment — it has always been a typically ludic part of
culture. What meanings, from the perspective of anthropology of performances,
does the use of the circus features in modern fashion shows convey?

Keywords: fashion show; circus, spectacle, ilinx, carnivalization, simulacrum.
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