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Wstep

Przedmiotem zainteresowania w niniejszych rozwazaniach
czynimy jezykowe zachowania wspdlnoty kibicéw pitkar-
skich funkcjonujacej w zwigzku z dzialalnoscia Morskie-
go Klubu Sportowego Pogon Szczecin. Naszym celem jest
ukazanie budowy, zawartosci tresciowej oraz funkcji haset
i sloganow tworzonych i wykorzystywanych przez kibicow
szczecinskiego klubu sportowego. Haslo i slogan nalezg
do podstawowych form kibicowskiej komunikacji werbal-
nej, ale pomimo tego w literaturze przedmiotu poswieco-
nej socjolektowi kibicowskiemu nie zostaty zdefiniowane
ani opracowane. Na potrzeby niniejszego artykutu przyj-
mujemy definicje ogolne hasta i sloganu zaproponowane
przez Stownik terminéw literackich, traktujemy te formy
tekstowe jako swoiste gatunki mowy i rozumiemy hasto
jako ,krotka formute, lapidarnie wyrazajaca jaka$ idee
lub wzywajacg do dziatania” (Stawinski 1988: 176), slogan
natomiast jako ,zwiezte, dobitne i stylistycznie wyraziste
sformutowanie naktaniajgce do czegos, propagujace wsrod
odbiorcow jakas opinie lub zasade postepowania” (Stawin-
ski 1988: 471).
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Forma oraz funkcja haset i sloganéw w komunikacji kibi-
cowskiej sg $cisle zwigzane z miejscem rozpowszechnia-
nia tych tekstow. Fani, fanatycy, czyli osoby zaangazowa-
ne w ruch kibicowski, ktorzy sa najczesciej autorami haset
i sloganow, publikujg je w postaci pisanej (w komunikacji
internetowej: na fanpage’ach, forach, a takze w formie
napisow umieszczanych na vlepkach, flagach czy jako czesci
graffiti lub tatuazy). Slogany i hasta sa réwniez realizowane
ustnie jako jedna z form stadionowego kibicowania podczas
rozgrywek meczowych.

W zwigzku z omawianymi przez nas w niniejszym opracowa-
niu tekstowymi wytworami socjolektu szczecinskich kibicow
niezbedne staje sie wyjasnienie, czym jest tworzona przez ki-
bicow wspolnota. Zdaniem Ewy Kotodziejek:

Typ wspolnoty, jaka tworza kibice pitkarscy, socjolodzy okresla-
ja jako communitas. Communitas to odrzucenie obowiazujacych
norm, instytucji, hierarchii spotecznych, rol, pozycji na rzecz
takich uniwersalnych wartosci, jak réwnos¢, braterstwo, bezinte-
resownos$¢, harmonia. [...] Wspélnota typu communitas jest nie-
trwala, dorazna, spontaniczna, jest przeciwienstwem struktury
oficjalnej. Jednak wbrew zewnetrznym przejawom, communitas
pelni funkcje integrujaca, daje poczucie grupowej wiezi (Koto-
dziejek 2015: 105).

Komunikacje werbalng rozumiemy jako proces porozumie-
wania sie jednostek, grup lub instytucji, ktorego celem jest
wymiana mysli, dzielenie sie wiedza, informacjami i ideami
(Dobek-Ostrowska 1999: 13) za pomoca $rodkéw jezykowych
(kodowych i pozakodowych).

Jezyk, ktorym postuguja sie kibice szczecinskiego klubu
pitkarskiego tworzy socjolekt, czyli odmiane jezyka naro-
dowego zwigzang z istnieniem trwalej grupy spotecznej
(Grabias 1993: 223), odmiane, ktoérej baze stanowi jezyk po-
toczny (Kotodziejek 2015: 31-42), odmiane, o ktdrej ksztatcie
leksykalnym decydujg trzy kategorie: zawodowos¢, tajnosc,
ekspresywnos¢, obecne w kazdym socjolekcie, cho¢ w roz-
nym zakresie (Kotodziejek 2015: 34). Zdaniem Stanistawa
Grabiasa, by opisa¢ specyfike jezyka danej grupy, tworza-
cego ja i przez nig tworzonego, trzeba dokona¢ ,refleksji



Komunikacja werbalna kibicéw MKS Pogon Szczecin... 337
na temat zjawisk spotecznych, takich jak charakter grupy,
typ wiezi tgczacej jej cztonkow, miejsce tej grupy w zyciu
calego spoleczenstwa” (Grabias 1997: 112). Wspolnota szcze-
cinskich kibicow zaczela istnie¢ w 1948 roku, czyli wtedy,
gdy powstat najwiekszy na Pomorzu Zachodnim pitkarski
klub sportowy, na poczatku pod nazwa Sztorm Szczecin,
po 7 latach przemianowany na Pogon Szczecin. Nazwa Po-
gon, a takze klubowe barwy: granat i bordo odwotuja sie
do tradycji lwowskiego klubu Pogon Lwéw. W swojej ponad
siedemdziesiecioletniej historii klub przezywatl i sukcesy,
i porazki, zmiany kadry i zarzadu, awanse ligowe i spadki,
wzrosty finansowe i dtugi. Wazne jest jednak to, ze w kazdej
sytuacji — dobrej czy ztej klub zawsze mogt liczy¢ na swo-
ich oddanych, prawdziwych kibicow, ktoérzy swoje przywia-
zanie do klubu wyrazali miedzy innymi w tresci haset i slo-
ganow, typu: ,Dumni po zwyciestwie, wierni po porazce”,
,CZy wygrywasz czy nie, ja i tak kocham cie!”, ,Jedno serce
jeden klub, Pogon Szczecin az po grob”, ,,Pogon jest moim tet-
nem, moim hajem, moim Zyciem — to jest piekne”, ,Granato-
wo bordowa rodzina w dobrych czy ztych chwilach zawsze
silna Pogon Szczecin”. Nieformalny charakter wspdlnoty
kibicowskiej i zwigzany z tym brak danych ewidencyjnych
uniemozliwia podanie liczby fanéw tej grupy w przesztosci
i wspotczesnie.

Stanowigce baze materialowa niniejszych uwag hasta
i slogany, cho¢ s3 wytworem najprawdopodobniej fanatykow,
a zwlaszcza ultraséw’, czyli tylko czesci opisywanej powyzej
wspolnoty zawigzywanej na czas wyjazdow meczowych oraz
na czas trwania meczow, z calg pewnoscig — dzieki formom
istnienia (pisana i ustna) oraz funkcjonowania podczas me-
czow i poza nimi — takze stuzg tworzeniu wiezi, integracji
grupy kibicéw jako ogétu.

1 Ultras to ,fanatyczny kibic odpowiedzialny za tworzenie opraw me-

czowych, choreografii oraz prowadzenie dopingu; niektérzy ultrasi zaj-
muja sie takze malowaniem graffiti” (Kawinska-Pniak 2022: 677).
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Struktura kibicowskich haset i sloganow

Zgromadzony materia¥® liczy blisko 400 jednostek leksykal-
nych zroznicowanych pod wzgledem funkcji i budowy. Zgod-
nie z przywotang wczesniej definicja obu poje¢ przewazaja
struktury proste, skondensowane pod wzgledem tresci, naj-
czesciej majgce postac:

+ rownowaznikéw, np.. ,A my swoje...”’, ,Artysci ulic
i trybun”, ,Bajkopisarze z malopolskiej”, ,Naprzod
do zwyciestwa Polska zawsze wierni”, ,Nasze trybu-
ny, nasze zasady”, ,Barwy rzecz $§wieta!”, ,Bez cienia
watpliwosci, wszyscy bez litosci”, ,Biedni w kieszeni
— bogaci w sercu”, ,Blask rac a nie klubowy ultrafiolet”,
»B0g honor ojczyzna / Deus honor patria”, ,Brak ambi-
cji = brak dopingu. No ambition = no support”, ,,Bu-
sem, furg, druga klasa... na wyjazdach zawsze z klasg”,
~Cata Pogon zawsze razem”, ,Cale Zycie na melanzu”,
»Cate zycie na przypale”, ,Caly nasz chuliganski trud
tobie ukochana ojczyzno”, ,Chwata wielkiej druzynie
Pogoni”, ,Chwata wielkiej Polsce”, ,Zycie na kibicow-
skim szlaku”, ,,Dobre dziewczyny wsrod dobrych chio-
pakow”, ,Zjednoczony Szczecin i Warszawa”, ,,Zawsze
tam, gdzie ty”, ,Zawsze z przodu, nigdy z boku... PS ...
wierni fani z miejskich blokéw”, ,Wielki klub wielka
historia”, ,Wierni do konca, fanatycy z p6inocy Pogon”,
~Wielka Pogon, wielki Szczecin, wielka Polska”, ,Wiel-
ka Polska”, ,W poszukiwaniu wrazen na kibicowskim
szlaku”, ,W sobote mecz — wszystko inne precz”;

«  zdan pojedynczych, np.: ,Kazdy z nas w tym duchu
wyrasta duchu patriotéw z portowego miasta”, ,Kibi-
ce Pogoni Szczecin Zyczg udanych wakacji”, ,,Lepiej by¢
martwym niz czerwonym”, ,Lecim na Szczecin”, ,Ko-
chamy ja z catych sit Pogon Szczecin”, ,Ztotego Gryfa
znak poprowadzi nas”, ,Za Pogonig przemierzamy caty

2 Baze materialowa stanowi stownik socjolektu kibicow MKS Po-
gon Szczecin przygotowany przez M. Kawinska-Pniak (2022: 302-720),
zwlaszcza Kawinska-Pniak 2022: 320-348. Przyklady zaczerpniete ze
stownika podajemy zgodnie z oryginalng interpunkcja oraz ortografia.
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kraj”, ,Za Pogonia kilometry przemierzamy”, ,,Cho¢by
byto 7le w mitosci do Niej wytrwamy”, ,,Z bra¢mi gra-
my w otwarte karty”, ,,Reprezentujemy barwy ukocha-
nej druzyny”, ,Pozdrawiamy was bracia z Warszawy”,
»Szczecin wita”, ,,Szczecin wita fanatyka” , Tylko szmata
sprzedaje brata”;

zdan dwukrotnie ztozonych, np.: ,W Szczecinie jest
klub, ktéry stworzyt Bog”, ,Twardowskiego byliSmy tu
i zawsze bedziemy”, ,Tutaj weekend sie zaczyna tutaj
wzrasta adrenalina”, , Tutaj sie wychowaliSmy i serce
swe Pogoni oddalismy”, , PrzezyliSmy Ruska przezyje-
my Tuska”, ,,Przybyszu miej to na uwadze, Pogon trzy-
ma tutaj wladze”, ,Tutaj to jest krew tego klubu, bez
nich serce druzyny nie bije”, ,,Postepuj lojalnie wobec
swoich braci a kazdy z twoich braci szacunkiem ci
odptaci”, ,Szczecin stad jesteSmy i tu umrzemy”, ,Wi-
tamy w krainie gdzie obcy ginie”, ,Wielka wspdlna ro-
dzina nic sie nie zmienia brak formy, spadki, porazki
— s3 bez znaczenia”, ,,Sg chwile i ludzie, ktorych sie
nie zapomina”, ,Ultras to sztuka przetrwania pierdoli¢
zakazy, jestesmy nie do ztamania”;

oraz znacznie rzadziej:

«  zdan wielokrotnie ztoZonych: ,Tu zycie tetni, tu ptyna
te dni, tu moi ludzie, za ktérych moge reczy¢”, ,To my
jestesSmy sita tego miasta tak bylo, jest i basta”, ,Wjez-
dzajac tutaj czujesz niepokoj tu rzadzi Pogon pilnuj sie
na kazdym kroku”;

czy zdan utworzonych w sposob mieszany (ze zdan
pojedynczych i wielokrotnie ztoZzonych): ,Teraz mtode
pokolenie. Przyszta na nas kolej nie chcemy zy¢ w cie-
niu pomnikéw Armii Czerwonej lokalni patrioci roz-
palmy w sercu narodowej dumy ptomien Zyja boha-
terowie, zdrajcy boja sie ich wspomnient moge reczyc¢”,
+~Wychowata nas ulica potaczyla pasja i dzielnica, tylko
to co najlepsze jest wystarczajaco dobre”, ,,Ze sprzetem
nie jestes dla nikogo wzorem! Jesli walczysz — réb to
z honorem!”.
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Jak wida¢ z przytoczonych przykladow, hasta i slogany maja
prostg, ale zarazem zroznicowang strukture. Zwiezto$¢ formy
tych tekstow jest zwigzana przede wszystkim z ograniczo-
na powierzchnia miejsc, na ktorych je umieszczano. Szaliki,
vlepki, transparenty czy tatuaze to wytwory niewielkich roz-
miardow, dlatego aby napis byt widoczny i czytelny, powinien
by¢ krotki. Celem za$ hasel i sloganéw skandowanych, wy-
krzykiwanych na stadionach jest zagrzewanie do walki pil-
karzy swojej druzyny. Wspodlne dopingowanie, zabawa jedno-
czy kibicow i wzmacnia wiezi miedzy nimi, a takze wyzwala
pozytywne emocje, daje satysfakcje i rados¢ z uczestnictwa
w meczu. Zeby teksty te mogly spetni¢ swoje zadanie, powin-
ny by¢ zwiezle, poniewaz tylko wtedy kibice zajmujacy od-
legte miejsca od mtyna, czyli sektora stanowigcego centrum
dopingowania, bedg mieli szanse je ustyszec i zrozumiec.

Warto wspomnie¢ o jeszcze jednej waznej cesze struktury
haset i sloganéw, czyli rymach, np.: ,Szydzi z generatéw, nie
leka sie wojska nielegalny naréd, zakazana Polska!”, ,Szcze-
cin czeka, my czekamy, na zdobycie pierwszej bramy”, ,Silni
jak nigdy do tej pory, reprezentujemy brak skruchy i poko-
ry”, ,Rzadu niespelnione obietnice, temat zastepczy — kibice”,
»Przybyszu miej to na uwadze, Pogon trzyma tutaj wiadze”,
~PrzezyliSmy Ruska przezyjemy Tuska”, ,Postepuj lojalnie wo-
bec swoich braci a kazdy z twoich braci szacunkiem ci odpta-
ci”, ,,Ole! To my mtodzi kibole”, ,Ojciec w ormo synek w kodzie
demokracja zawsze w modzie”, ,,0d malego na catego”, ,Niech
sie goni Ptak Antoni”. Rytmizacja jest czesto wykorzystywa-
nym sposobem organizacji tych tekstow, przede wszystkim
z tego powodu, ze ulatwia ich zapamietanie, odtwarzanie,
a takze skandowanie podczas meczow.

Srodki jezykowe

Z prostota struktury hasel i sloganéw koresponduja réwnie
nieskomplikowane, standardowe $rodki jezykowe. Podstawa
jezyka tych komunikatéw jest stownictwo wspdlnoodmianowe
(Markowski 1992), np.: mlody, zZycie, witac, wspélny, forma, sobo-
ta, przdd, oraz rozne kategorie leksyki nacechowanej, takiej jak:
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« wulgaryzmy i inwektywy, np.: jebaé, chuj, chujowy,
kurestwo, kurwa, pierdolié, rozjebaé;

+  potocyzmy (standardowe i substandardowe), np.: japa,
melanz, koks, frajer, czerwony, hajs, lewactwo, lewac-
ki, lewak, pedat, szmata, fura, gonié sie, konfitura, ma-
tol, $cierwo, przypat, kibol,

+  frazeologizmy potoczne, np.: mydli¢ oczy, bawié sie na
calego, nie ma bata;

leksyka z wysokiego rejestru stylistycznego, tzw. bo-
goojczyzniana: Bdg, honor, gjczyzna (Deus, honor, pa-
tria), czesc¢ i chwata, bohater, narodowa duma.

Wystepuje takze leksyka typowa dla socjolektu kibicowskie-
go (neutralna i nacechowana), np.: brama ‘bramka;, kibic, fa-
natyk, fanatyzm, goscie, ultras, oraz zapozyczenia nieprzy-
swojone, gtownie anglicyzmy: against modern football ‘ang.
przeciwko nowoczesnej pilce noznej, all cops are bastard
‘ang. wszyscy gliniarze to dranie’, better dead than red ‘ang.
lepszy martwy niz czerwony’, fuck euro ‘ang. pierdoli¢ euro,
good night left side ‘ang. dobranoc lewico’, love and be brave
‘ang. kochaj i badZz odwazny’, you will never walk alone ‘ang.
nigdy nie bedziesz szed} sam’. Jezyk angielski dominuje wsrod
zapozyczen wiasciwych w socjolekcie kibicow pitki noznej ze
wzgledu na jego miedzynarodowy charakter, a takze popu-
larno$¢ ruchu kibicowskiego w Anglii. Uniwersalnos¢ jezy-
kowa stwarza mozliwo$¢ dotarcia do duzo wiekszego grona
odbiorcow, rozszerzajagc klubowa wspdlnote na caly swiat
kibicowski.

Oprocz prostej sktadni i wymienionych powyzej warstw lek-
syki waznym sktadnikiem, wplywajacym na jezyk oraz struk-
ture hasel i sloganoéw sa wyrézniki gramatyczne, takie jak:

«  zaimek osobowy my, dzierzawczy nasz oraz formy
czasownikow w 1. os. l. mn., np.: ,W naszych sercach
zawsze Pogon”, ,,Nasze trybuny, nasze zasady”, ,\W 1 li-
dze czy nie, my i tak kochamy cie”, ,Ultras Pogon
Szczecin to my tworzymy historie”, ,, Twardowskie-
go byliSmy tu i zawsze bedziemy”, ,Twardowskiego
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nasz drugi dom”, ,Tu my rozdajemy karty”, ,To my
stanowimy potege tego miasta”, ,Pogon to barwy,
historia, stadion, klimat — Pogon to my”, ,,Pogon to
nasza duma i pasja wielcy fanatycy z matego miasta”,
~Prosto z niemieckiej stolicy to my, Pogoni fanatycy”.
Dzieki wskazanym elementom slogany i hasta typu:
+Wyjazdy, melanze, mecze u siebie jesteSmy zawsze
razem w potrzebie”, ,Wszystkie lata naszej mtodosci
oddaliSmy naszej mitosci”, ,,Tworzymy jedng calos¢
rodzina uns !!! nie ma tu stabego ogniwa”, ,Tutaj sie
wychowali$my i serce swe Pogoni oddali$my”, ,,Pogon
Szczecin dla nas to jest cate zycie dar od Boga to co
pokochalismy”, ,,Pozdrawiamy was bracia z Warsza-
wy”, ,Pozdrawiamy wszystkich ziomkéw Zyjacych za
kratami”, ,Przekraczajgc tej dzielnicy bramy Parkowa
wiesz, Ze za te barwy zycie oddamy”, ,Przemierzamy
kilometry... Pogon Szczecin ...i niewazne sa przeszko-
dy! On tour” podkreslajg zespotowy charakter relacji
miedzy kibicami i silne wiezi grupowe, a takze wska-
zuja na potrzebe wspolnej aktywnosci i okazania na
zewnatrz sity tej grupy — sily, ktéra ma swoje zrodio

w jedno$ci. Zaimek my oraz 1. os. l. mn. czasownikow
uwydatniaty ponadto odrebno$¢ wspolnoty kibicow
MKS Pogon Szczecin na tle innych grup, zgodnie

z dwubiegunowym wartosciowaniem i podziatem na
to, co dobre, swoje — zwigzane z nami — i to, co zle,
wrogie — ich. Zaimek osobowy my w sloganach wy-
krzykiwanych podczas meczéw jest rowniez jednym

ze strukturalnych wyktadnikéw interakcyjnosci do-
pingu prowadzonego przez kibicow podczas meczow.

+  zaimek wy i czasowniki w 2. os. 1. mn. — zastosowa-
nie tych form jest jednym z najprostszych sposobow
wyrazania kategorii obcosci, np.: ,,Porzuécie wszelka
nadzieje, wy, ktorzy tu wstepujecie”, ,Mroczek — cig-
gle mydlisz ludziom oczy, nas tu nic juz nie zaskoczy.
Dalej gtaszczcie sie po plecach, w pierwszej lidze be-
dzie heca”, ,Macie wygrac tak jak chcemy bo was kur-
wa rozjebiemy”, ,Jestesmy tylko ludZmi z pasjg, cho¢
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bandytéw w nas widzicie. Nasza pasja nie zna granic.
My kochamy to nad zycie”, ,Dumy nie zszargacie nie
zabierzecie honoru grudzien 70 Polak walczy zawsze
pomimo oporu”. Zaimek wy okresla takze wrogéw, do
ktorych kibice zaliczajg m.in. policje, np.: ,My stoimy,
bo lubimy, wy stoicie, bo musicie!”.

Liczne potocyzmy, formy wulgarne, prosta budowa zdan,
niewyszukane srodki jezykowego obrazowania wskazuja,
ze tworcami sloganéw byly osoby raczej bez literackiego
doswiadczenia. Teksty te pisal najprawdopodobniej fan-
-amator z potrzeby chwili, serca dla innego kibica o podob-
nych, co autor, kompetencjach. Prostota hasel i sloganow
wynika wiec przede wszystkim z funkcji, jaka te teksty pet-
nig w komunikacji kibicowskiej (bedzie o tym mowa szerzej
w dalszej czesci artykutu) oraz kompetencji odbiorcy. Do nie-
licznych nalezg te hasta i slogany, ktorym mozna przypisac
pewne walory artystyczne, np.: ,Tu Zycie tetni, tu ptyng te
dni, tu moi ludzie, za ktérych moge reczy¢”, ,Tutaj nikomu
nie sg obojetne, barwy nieba nocg... granatowo-bordowe bu-
kowe ..i krwi ttoczonej przez serce”, ,Tylko to co najlepsze
jest wystarczajgco dobre”. Funkcje artystyczna mozna przy-
pisa¢ takze kilku hastom i sloganom, opartym na nawigza-
niach intertekstualnych oraz modyfikacjach zwiazkéw fra-
zeologicznych i przystow, np.:

+ ,Polak Wegier dwa bratanki i do pitki i do szklanki”,
~Polska Wegry dwa bratanki”, ,Pogon Legia dwa bra-
tanki” — przystowie w postaci kanonicznej: ,Polak,
Wegier — dwa bratanki, i do szablij, i do szklanki”;

« ,Jak Feniks z popioléw odradzamy sie na nowo”
— przystowie w postaci kanonicznej: ,,0dradzac sie jak
Feniks z popiotow” (Kopalinski 1987: 278);

« ,Porzuccie wszelka nadzieje, wy, ktorzy tu wstepujecie”
— to prawie doslowne przeniesienie napisu znajdu-
jacego sie nad wejsciem do piekla w Boskiej komedii
Dantego Alighieri: ,Porzuccie wszelka nadzieje, wy,
ktorzy tu wchodzicie”,
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« ,Bdég wybacza my nigdy” — w tym hasle odnalez¢
mozna poglos tytutu wloskiego westernu z 1967 r. Dio
perdona... Io no (tj. ‘Bog przebacza, ja nie’) w rezyserii
Giuseppe Colizzi'ego;

n

- ,Bo fantazja jest od tego, aby bawi¢ sie na catego
— jest to skrécony cytat z tekstu piosenki zatytutowa-
nej Moja fantazja (stowa: Ewa Chotomska, muzyka:
Stawomir Kowalewski);

« W zyciu piekne s3 tylko chwile” — to nawigzanie do
tytutu popularnej piosenki zespotu DZem.

Tematyka kibicowskich haset i sloganéw

Kibicowskie hasta i slogany ze wzgledu na podejmowang te-
matyke mozna poklasyfikowa¢ na kilka grup. Omawiane tu
teksty najczesciej informuja o:

+  przywigzaniu, bezwarunkowej mitosci fanéw® do
swojego klubu, np.: ,Szczecin wierni fani, od zawsze
Pogoni oddani dzi$ juz rozpoznawani”, ,,0d zawsze...
Pogon ...na zawsze”, ,Chwala wielkiej druzynie Pogo-
ni”, ,Do konca Pogon Szczecin”, ,Juz nie tacy miodzi,
lecz wcigz zapatu pelni idziemy droga obrang sprzed
lat, Pogoni pozostajac wierni”, ,Kochamy ja z catych
sit Pogon Szczecin”, ,,Kochamy te barwy, kochamy ten
klub Pogon Szczecin”, ,Milos¢ do Pogoni jest naszym
losem zwyciestwo naszg nadziejq”, ,Mitos¢ jedno ma
imie Pogon Szczecin”, ,Morski Klub Sportowy 1948 to
historia, ktéra nigdy sie nie konczy”, ,Za Pogon damy
w kazdy czas, czy czas dobry, czy czas zty”, ,Za Pogo-
nig przemierzamy caty kraj”, ,Za Pogonia kilometry

% Bezwarunkowa mito$¢ do klubu funkcjonuje w niepisanym swoistym

kodeksie honorowym obowigzujacym kazdego kibica. Wsrod zasad poja-
wia sie i ta nakazujaca bycie na dobre i zte ze swoja druzyna, identyfiko-
wanie sie z jej barwami, herbem, nie z pitkarzami, sponsorami czy dziata-
czami, ktérzy czesto sie zmieniaja. ,Nie ma tolerancji dla sprzedawanych,
uktadanych meczéw i leniwych pitkarzy. Latwiej przetkna¢ porazke,
gdy zawodnicy dali z siebie wszystko, »gryzli trawe«” (Zrédto: ankieta
wypetniona przez kibica).
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przemierzamy chocby bylo zle w miloSci do niej
wytrwamy”, ,Z Pogonig do konca zycia”, ,Wszyst-
kie lata naszej mlodosci oddaliSmy naszej mitosci”,
~Wszystkie serca za Pogonig”, ,,Pogonl nas jednoczy”,

~Skazani na Pogon”, ,,Pogon Szczecin dla nas to jest cate
zycie dar od Boga to co pokochalismy”, ,,Pogon Szczecin
do konca”, ,,Pogon Szczecin eksplozja fanatyzmu”, ,,Po-
gon Szczecin to nasza pasja, nasz naldg, nasze zycie”,
~Pogon Szczecin to wiecej niz klub”, ,,Pogon szczecinska
albo zadna”, ,,Pogon to cos wiecej niz te pare liter Pogon
to kibice, Pogon to ludzie, Pogon to my”, ,\W Szczecinie
jest klub, ktory stworzyt Bog”;

wiernosci symbolom, klubowym i narodowym bar-
wom, np.: ,,.By Pogoni dobre stawi¢ imie, dwie ekipy
jeden herb wielka Pogon to nasz cel”, ,Nie ma szali
nie do zdobycia barwy Pogoni to sens zycia”, ,,0ddani
granatowo-bordowym barwom”, ,Reprezentujemy
barwy ukochanej druzyny”, ,,Barwy Pogoni to sens
zycia kazda odleglos¢ jest do przebycia”, ,Barwy
rzecz $wieta!”, ,Granatowo bordowe barwy bojowe”,
»Granatowo-bordowe miasto dla ludzi z pasjq”, ,Je-
den wspdlny cel kolor biel i czerwien honor i duma
— styl, ktory btyszczy na trybunach”, ,,Ztotego Gryfa
znak poprowadzi nas”, ,Przekraczajac tej dzielnicy
bramy Parkowa wiesz, Ze za te barwy zycie oddamy”;

dumie z bycia fanem Pogoni, np.: ,,Nie méw szeptem,
gdy pytaja, skad jestes”, ,Nie mowie szeptem, gdy pyta-
ja, skad jestem”, ,,Pogon nasza duma, duma tego miasta,
duma zachodnich dzielnic”, ,Pogon Szczecin wiadcy
Pomorza”, ,,Pogon to nasza duma i pasja wielcy fanaty-
cy z matego miasta”, ,Pogon Szczecin duma Pomorza”.

W s$rodowisku pitkarskich fanéw szczegdlnie cenione sg war-
tosci patriotyczne i pielegnowanie tozsamosci narodowej oraz
pamie¢ o waznych wydarzeniach z dziejow Polski. Stad kolej-
ng bardzo licznag grupe stanowiq hasta i slogany o tematyce
patriotycznej, np.: ,Niech zyje Polska”, ,Niech Zyje wolna Pol-
ska”, ,Armio Wykleta! Szczecin o tobie pamieta”, ,B6g Honor
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Ojczyzna / Deus Honor Patria”, ,,Caly nasz chuliganski trud
tobie ukochana Ojczyzno”, ,Chwata Wielkiej Polsce!”, ,Czes¢
i chwata bohaterom”, ,Czes¢ ich/waszej pamieci Zolnierze
Wykleci”, ,Dumni z Polskos$ci”, ,,Dumy nie zszargacie nie zabie-
rzecie honoru Grudzien 70 Polak walczy zawsze pomimo opo-
ru’, ,Jestem Polakiem! Wiec obowigzki mam polskie”, ,Kazdy
z nas w tym duchu wyrasta duchu patriotéw z portowego
miasta”, ,Kolejny bohater wychodzi z cienia to historia Roja
zolnierza Podziemia”, ,,Polska ponad wszystko”, ,,Powstancom
chwata, Szczecin nie zapomni”, ,Teraz Mlode Pokolenie. Przy-
szta Na Nas Kolej Nie Chcemy Zy¢ W Cieniu Pomnikéw Armii
Czerwonej Lokalni Patrioci Rozpalmy W Sercu Narodowej
Dumy Plomien Zyja Bohaterowie, Zdrajcy Boja Sie Ich Wspo-
mnien”, ,Smier¢ konfidentom, $mieré wrogom ojczyzny”.

Fani szczecinskiej Pogoni sg silnie zwigzani nie tylko z Polska
jako krajem pochodzenia, ale takze ze Szczecinem, wojewddz-
twem zachodniopomorskim — swoja mala ojczyzng. Demon-
strowanie przywigzania do rodzinnej miejscowosci, dzielnicy,
w ktérej wychowali sie fani pitkarscy, jest czesto akcentowa-
ne na wielu kibicowskich wytworach, zwtaszcza we vlepkach,
ale takze w analizowanych tu sloganach i hastach, np.: ,,Nasza
dzielnica nikogo nie zachwyca... Goctaw Towarowy to czes¢
naszego zycia”, ,Dzielnica cudéw”, ,Miasto Pogoni”, ,Morskie
miasto Szczecin”, ,Zachodnie dzielnice z Pogonig na cate zy-
cie!”, ,,Zachdod zawsze po prawej stronie”, ,,Zachod zielone ptu-
ca Szczecina”, ,Stotczyn na melanzach w tancu sie nie pierdo-
1i”, ,Styl pétnocnych dzielnic”, ,,Szczecin dla nas to co$ wiecej
niz miasto”, ,,Szczecin stad jesteSmy i tu umrzemy”, ,Szczecin
w samym sercu Europy”, ,W naszym prastowianskim grodzie
Pyrzyce Pogon Szczecin zawsze w modzie”.

Wyrazem postawy patriotycznej, przywigzania fanéw do
tradycji narodowych sg nie tylko teksty o tresSciach patrio-
tycznych, ale takze wytwory kibicowskie, np. szaliki, vlepki,
na ktérych tgczono barwy klubowe z barwami narodowymi,
symbole klubowe z symbolami narodowymi oraz klubowy
herb z godlem Polski. Postawa patriotyczna cechuje cate sro-
dowisko kibicowskie i jako wartos¢ szczegdlnie wazna stano-
wi znak rozpoznawczy cztonkow tej subkultury.
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Kolejna duza grupa haset i sloganéw dotyczy samych kibicow,
1aczacych ich wiezi, wyznawanych wartosci, postaw i zacho-
wan, zaréwno tych pozytywnych, jak i negatywnych, np.: ,My
fani Pogoni, my portowcy”, ,My tworzymy historie inni musza
na nig czekac¢”, ,My zginiemy Pogon nigdy”, ,,Nasze trybuny,
nasze zasady”, ,Nie damy zging¢ naszemu klubowi”, ,Nie dla
chwaty, nie dla stawy lecz dla naszej wspoélnej sprawy!”, ,,Ole!
To my mtodzi kibole”, ,,Pogon & Legia to jedna rodzina”, ,Po-
gon & Legia przyjaciele nie tylko z trybun”, ,,Pogon nas jedno-
czy”, ,Pogon Legia dwa bratanki”, ,Cata Pogon zawsze razem”,
»Braterstwo tworzymy bez wysitku Pogon Szczecin Legia War-
szawa”, ,Braci sie nie traci”, ,Dzieki Bogu za tych kilku ziom-
kéw w sercu, ktérzy od $witu do zmroku sg przy moim boku”,
»Gdziekolwiek Pogon bedzie gra¢ blisko czy daleko stad tam be-
dzie z nig choszczenska bra¢ aby dopingowac jg”, ,Krotko sie
znamy wiec tymi vlepami przyjazn zacieSniamy”, , Krysztata-
mi sie stukamy, nasza zgode umacniamy”, ,Zawsze bedziemy
szli razem”, ,,Z bra¢mi gramy w otwarte karty”, ,,Pozdrawiamy
was bracia z Warszawy”, ,,Pozdrawiamy wszystkich ziomkow
zyjacych za kratami”, ,,Rozchmurzcie sie bracia jeszcze wszyst-
ko jest przed wami”, ,Razem po zwyciestwo, razem wszyscy”.
Te krotkie teksty kibicowskie zamieszczane na wytworach
materialnych lub wykrzykiwane podczas meczéw pelnig kil-
ka waznych funkcji, np. pomagaja w integracji grupy, informu-
ja o relacjach miedzy kibicami (przyjazn, jednos¢, solidarnosc,
np. z kibicami-wieZniami), wptywajg na uczucia odbiorcow,
podkreslajg rowniez ich tozsamos¢ klubowg. Wsrod wartosci
propagowanych w hastach i sloganach szczegdlnie ekspono-
wane s3: zaufanie, szczeros$¢, prawda (,,Na pierwszym planie
zaufanie, szczerosé, prawda, wysoko garda, dla frajerow jaz-
da”), charakter (,,Nie sita, lecz charakter daje nam przewage”),
czyny (,Nie tylko stowa, ale tez czyny zachodnia cze$¢ gra-
natowobordowej rodziny”), umitowanie wolnosci (,,Ceng byta
$mier¢ za wolnos$ci smak”, ,,Liberta per gli ultras”), walecznos¢
(,Chron mnie mdj Panie, bo z frontu dzi$ nie wracam zostaje
walczy¢ u boku mojego brata”, ,Miasto Szczecin ignoruje, bek-
das rujnuje, o Pogon walcza kibice”, ,Milczgc na pewno nic nie
zdziatamy, trzeba walczy¢, bo naréd kochamy”, ,Ze sprzetem
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nie jestes dla nikogo wzorem! Jesli walczysz — réb to z hono-
rem”), lojalnos¢ (,,Postepuj lojalnie wobec swoich braci a kazdy
z twoich braci szacunkiem ci odptaci”), honor (,,Po honor, po
final, po marzenia”, ,Honor mamy w duszy, a site w dtoniach”),
braterstwo (,Stawiamy na jedno$¢, lojalno$¢, braterstwo
z nami sami swoi”), pasja (,Biedni w kieszeni — bogaci w ser-
cu’, ,Jestesmy tylko ludZzmi z pasja; cho¢ bandytéw w nas wi-
dzicie. Nasza pasja nie zna granic. My kochamy to nad zycie”,
~Meska pasja, kobieca dusza”), przestrzeganie zasad kibicow-
skich (,Mamy zasady, ktérych sztywno sie trzymamy”, ,Stare
zasady nowe pokolenia w tym miescie nic sie nie zmienia”).
Niektore slogany wprost mowig o tym, co jest, co powinno by¢
wazne w zyciu kazdego kibica: ,Nie wazne ile masz w 1a-
pie wazne, Ze jeste$ wariatem”, ,Nie wazne gdzie, nie wazne jak
wazne z kim, wazne, Ze brat”. Kibice Pogoni chetnie informuja
innych o swoim zamilowaniu do zabaw, rozrywki: ,Plaza, pit-
ka, melanze, zabawa...”, ,Pogon i Legia na wakacjach...”, ,Tak
sie bawi Szczecin i Warszawa”, ,,Podazajgc gorskimi szlakami
wspdlnie pod granatowobordowymi barwami”, ,Pogon na
wakacjach”, ,,Bo fantazja jest od tego, aby bawi¢ sie na calego”,
~Entuzjasci dobrej zabawy”, , Fanatycy dobrej zabawy”, ,Gdzie
noge postawie na wyprawie, tam sie dobrze bawie”, ,,Kibice Po-
goni Szczecin zycza udanych wakacji”, ,Zadne kary i ustawy
nie zabronig nam zabawy”.

Kibicowskie hasta i slogany stuza takze ukazaniu tego, czego
kibice nie tolerujg, nie szanujg lub co chca zwalczy¢. Wsrod
takich antywartosci znajdziemy:

+ system skrajnie lewicowy: ,Lepiej by¢ martwym
niz czerwonym”, ,.By nigdy znowu nie rzadzili nami,
zwalczaj czerwonych wszelkimi Srodkami! Niszcz
komune”, ,,Pogon Szczecin pierdoli lewackie $cierwo”,
~Pogon Szczecin pierdoli lewakow”, ,Pogon Szczecin
przeciwko lewactwu”;

+ dziatania policji: ,HWDP Gryfice pierdola policje”,
»~Mocarstwo niepodlegte policji”;

+  propagowanie idei homoseksualizmu: ,,Gwiazda biata
znak pedata”, ,,Zakaz pedalowania”.
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Czestym tematem sloganéw i hasel bylo deprecjonowanie ki-
bicéw wrogich druzyn oraz zdrajcow: ,Smier¢ konfidentom”,
~-Najwieksza kurwa w Polsce Cracovia”, ,Nie ma litosci dla chu-
jowych gosci”, ,Niech sie goni Ptak Antoni”, ,Niech ten krzyk
wzniesie sie ponad wiezienne mury razem, wszyscy! jebac¢
konfitury”, ,Ch.. z kietbasa daj ultrasom”, ,,Cracovia kurwy
bez honoru ze sprzetem sita dla pozoru”.

Zaprezentowane grupy tematyczne pokazujg, Ze kibice maja
bardzo prosty system wartosci, wyrazony w jasny i bezpo-
sredni sposob. Jesli miatybysmy odpowiedzie¢ na pytanie, co
dla kibica MKS Pogon Szczecin jest najwazniejsze, to z pew-
no$cig na pierwszym miejscu nalezatoby umiesci¢ wspdlnote
— kibicowska bra¢ oraz klub, ktéremu kibicuja. Autorzy haset
i sloganow podkreslajg w nich bezwarunkowe przywiaza-
nie i mitos¢ do Pogoni, a takze poczucie wspolnoty z innymi
fanami. Co ciekawe, wydarzenia sportowe, takie jak mecze,
wyjazdy meczowe, sa tu traktowane marginalnie. Anali-
za tresci hasetl i sloganéw pokazata, ze w subkulturze kibi-
cowskiej funkcjonuje wyrazna polaryzacja wartosci: ,,dobre”
i ,zte” oraz dychotomia: ,swdj” i ,obcy”. Zaznaczeniu tej dy-
chotomii stuzy odpowiednio dobrana warstwa stowna. ,,Swoi”
i wartosci pozadane sg eksplikowane za pomocq wzniostych,
nacechowanych pozytywnie, pelnych emocji okreslen. Ana-
logicznie, nazwy o0sob, rzeczy, ktére stanowig dla kibicow
antywartos¢ (,wy”), s nacechowane negatywnie, zawieraja
stownictwo pejoratywne, a nawet wulgarne.

Funkcje haset i sloganéw

Po ukazaniu zréznicowania tematycznego i strukturalnego
tekstowych wytworéw socjolektu kibicow szczecinskiej Pogoni
pora na wskazanie pelnionych przez nie funkcji. Hasta i sloga-
ny wytworzone w $rodowisku szczecinskich kibicow sa autor-
stwa kibicow (zapewne fanatykéw) i przeznaczone dla innych
kibicow — druzyny wiasnej i przeciwnej, pitkarzy, policjantow
i ochroniarzy, a takze przypadkowych odbiorcow (np. czytelni-
kéw vlepek umieszczanych w réznych przestrzeniach miejskich).
Skomplikowanie sytuacji komunikacyjnej wiaze sie z réznorod-
noscig funkcji, ktére majg do spelnienia badane teksty.
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Z definicji hasta i sloganu przyjetych w niniejszych uwagach
wynika, Ze jedng z funkcji, realizacji ktorej stuza opisywa-
ne elementy w jezyku kibicow, jest funkcja naklaniajgca.
Polega ona na wywieraniu wptywu na odbiorce, wystepuje
w dwoch aspektach: dyrektywnym (w celu wywolywania
okreslonych zachowan adresata) i perswazyjnym (w celu
przyjecia przez niego danych pogladéw, ich utrzymania lub
zmiany, wytworzenia odpowiedniego stanu przekonanio-
wego) (Bralczyk 1978: 75 i n.). Dyrektywne sg uzycia trybu
rozkazujacego w formach 2. os. 1. poj. lub mn., wzywajace do
podejmowania okreslonych zachowan przede wszystkim ki-
bicow druzyny wiasnej i przeciwnej, np.: ,Badz jak oni nie
podawaj wrogom dioni”, ,BadZ dwunastym zawodnikiem”,
»Postepyj lojalnie wobec swoich braci a kazdy z twoich braci
szacunkiem ci odplaci”, ,Ze sprzetem nie jestes dla nikogo
wzorem! Jesli walczysz — rob to z honorem”, ,,Zbierajcie sity
bracia, widzimy sie w piekle*’, ,Unie$ glowe zacisnij piesci
z kurestwem walcz az do $mierci HWDP”, ,Nie mow szep-
tem, gdy pytaja, skad jestes”, ,Nigdy sie nie przyznawaj”,
»~Dumnie reprezentuj to, co kochasz”, ,By nigdy znowu nie
rzadzili nami, zwalczaj czerwonych wszelkimi $rodkami!
Niszcz komune!”, ,Porzuccie wszelka nadzieje, wy, ktorzy tu
wstepujecie”. Wzywanie odbiorcy wprost do zachowywania
sie w okres$lony sposob, realizowane takze innymi Srodka-
mi jezykowymi, np.: ,Pogon ciebie potrzebuje”, jest rzadkie
w zgromadzonym materiale, co moze wskazywac¢ na to, Ze
podstawowgq formg oddzialywania w omawianych tekstach
jest perswazja. Sposrod mechanizméw wptywania na odbior-
ce w celu wywotania w nim stanu zgodnego z oczekiwania-
mi i zamierzeniami nadawcy istotne wydaje sie szczegdlnie
przekonanie o istnieniu wspdlnoty miedzy przekonujacym
a przekonywanym. W wypadku szczecinskich kibicow to
odwotywanie sie do poczucia wspdlnoty nadawcy i od-
biorcy realizowane jest réznorodnie. Najbardziej jezykowo

*  Wedtug stownika M. Kawinskiej-Pniak pieklo to inne okreslenie mty-

na, ktory jest definiowany jako ,sektor fanatyczny Pogoni Szczecin, w kt6-

rym odbywa sie doping, prowadzony przez gniazdowego” (Kawinska-
-Paniak 2022: 565).
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wyrazistym, cho¢ nie najczestszym, sposobem jest wyko-
rzystywanie form 1. os. l. mn. czasownikéw oraz zaimkow
osobowych i dzierzawczych, np. ,Zrobimy takie pieklo, ze
diabet spali wrotki”, ,Dokad sity nam zostanie — my zyjemy
by sie bi¢ — po nas przyjda tez nastepni beda zyli tak jak
my”, ,Jak Feniks z popiotow odradzamy sie na nowo”, ,Jez-
dzimy wszedzie — pijemy zawsze”, ,Kochamy ja z catych sit
Pogon Szczecin”, ,My zginiemy Pogon nigdy”, ,,Silni jak nigdy
do tej pory, reprezentujemy brak skruchy i pokory”, ,,Mitos¢
do Pogoni jest naszym losem zwyciestwo nasza nadziejq”,
»Pogon Szczecin to nasza pasja, nasz natog, nasze zycie”. Tym,
co jest wspolne, sa: klub — jego rozwdj i trwalos¢, wiernos¢
wobec niego, uczestniczenie w meczach, spozywanie alko-
holu, ale takze podzielane wartosci czy antywartosci, jak
na przyktad koniecznos$¢ zwalczania porzadku spotecznego,
wyrazana cho¢by poprzez walke z policjg, czy przejawy pa-
triotyzmu. Specyficzng ceche utrwalania wspdlnoty dostrze-
gamy w nietypowym w tej funkcji wykorzystywaniu form
1. 0s. 1. poj. zaréwno czasownikoéw, jak i odpowiadajgcych im
zaimkow, np. ,,Szczecin moim miastem, Pogon moim Zyciem”,
,Jestem kibicem! Wspieram ruch kibicowski!”, ,,Gdybym inte-
resowal sie pitka nozng, zostatbym... pitka”, ,Bo Pogon jest
moim tetnem, moim hajem, moim zyciem — to jest piekne”,
,Gdzie noge postawie na wyprawie, tam sie dobrze bawie”,
»Dzieki Bogu za tych kilku ziomkéw w sercu, ktérzy od switu
do zmroku sg przy moim boku”. To ujednostkowienie prze-
kazu traktujemy nie jako przejaw indywidualizacji komu-
nikacji, lecz przeciwnie — jako ukazanie, Ze sg to przekonania
kazdego z tworzacych wspolnote. Jak wynika z przytoczo-
nych cytatéw, podtrzymywanie wspolnoty, jej integrowanie
dokonywane jest takze poprzez hasta i slogany przekazujace
informacje w formie oznajmujgcej, zawierajgcej tresci, kto-
re maja byc/sa przez odbiorcow podzielane. Sg wsrod nich
stwierdzenia, z ktérymi mogliby sie zgodzi¢ kibice wszyst-
kich druzyn, np.: ,Pitka nozna dla kibicow”, ,Kibicem sie jest
nie bywa”, , Kibicowanie to nie moda to styl zycia”, ,W walce
nie ma zmilowania, nie ma kapitulacji na dogodnych warun-
kach mozna tylko zging¢ lub zwyciezy¢”, ale sg i takie, ktdre
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podkreslaja poczucie przynaleznosci do konkretnej wspol-
noty. To te hasta i slogany pozwalajgce utozsamic¢ sie z dana
grupa poprzez jej nazwanie i tym samym poinformowac o jej
odrebnosci. Identyfikacji stuzy¢ wiec bedzie przywolywanie
nazw klubu, ktéremu sie kibicuje: Pogori Szczecin, Pogon,
Morski Klub Sportowy 1948, Portowcy czy okreslen meto-
nimicznych, np. granatowo-bordowi, odzwierciedlajacych
barwy klubowe. Bycie czlonkiem wspolnoty zidentyfiko-
wanej (,Pogon to kibice”) oznacza, Ze jest sie zobowigzanym
— jak wynika z analizowanych haset i sloganéw — do: wila-
Sciwego jej traktowania (np.: ,,Pogon Szczecin to wiecej niz
klub”, ,,Pogon to cos wiecej niz te pare liter”, ,Pogon Szczecin
to wladcy Pomorza”), bycia z niej dumnym (np. ,Duma tego
miasta”), wiernym i lojalnym wobec niej (np.: ,,Pogon albo
$mierc¢”, ,,Pogon do konca”, ,Z Pogonig do konca zycia”, ,Po-
gon szczecinska albo zadna”, ,,Pogon Szczecin wierni do kon-
ca”, ,By Pogoni dobre stawi¢ imie”), podporzadkowania jej
swojego zycia (np.: ,Skazani na Pogon”, ,,Porazeni Pogonig”).
Bycie kibicem Pogoni oznacza takze koniecznos¢ obdarzania
jej mitoscig, jak wynika z tekstéw wprost zawierajacych na-
zwe uczucia (,Milo$¢ jedno ma imie Pogon Szczecin”), an-
tropomorfizujacych klub zgodnie z rodzajem gramatycznym
przypisanym rzeczownikowi pogon jako kobiete (,Jeste$
jedyna, jedyng, ktdrej nigdy nie zdradze Stargard tylko Po-
gon”, ,ZasSlubiony z Pogonia”), wykorzystujacych serce jako
symboliczny narzad mitosci (np.: ,Jedno serce, jeden klub”,
~Wszystkie serca za Pogonig”). Podane przyktady, podobnie
jak i te ukazujace poglady wobec grup spotecznych (np.: ,,Po-
gon Szczecin przeciwko lewactwu”, ,Pogon Szczecin pierdo-
li lewakéw”), innych klubéw (np.: ,,Pogon & Legia to jedna
rodzina”, ,Cracovia kurwy bez honoru ze sprzetem sita dla
pozoru”) czy te dotyczace stosunku wobec wydarzen histo-
rycznych i ojczyzny (np.: ,Szczecinski grudzien 70 za chleb
i za wolnosc¢”, ,Kolejny bohater wychodzi z cienia to histo-
ria Roja Zolnierza”, ,,Polska ponad wszystko”, ,\Warszawa 44...
gdzie kazdy ojciec szedl na bdgj...”) dokumentuja peinione
przez analizowane hasta i slogany funkcje: informacyjng,
integrujacg i perswazyjng. Funkcje te pozwalaja na ukazy-
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wanie wspolnoty, dookreslanie jej wyroznikéw, propagowa-
nie, utrwalanie jej Swiata wartosci oraz zachecanie do po-
dzielania go. Wykorzystywanie inwektyw swiadczy takze
o sladach funkcji magicznej w jezyku kibicow, ktorzy dajac
upust niezadowoleniu i frustracji, obrazajac innych, chca za
pomoca stéw obscenicznych zmieni¢ rzeczywistos¢ (Koto-
dziejek 2015: 118-121).
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Verbal communication of MKS Pogon Szczecin
fans on the example of slogans

The article contains a structural, semantic and functional analysis
of slogans as manifestations of verbal communication among MKS
Pogon Szczecin fans. The conducted descriptions prove that the ana-
lyzed texts are characterized by: structural simplicity (the majority
of expressions and single sentences), the use of lexical means from
various stylistic registers of the Polish language (next to vulgarisms
and invectives, mainly — marked colloquiality) and thematic diver-
sity (apart from prescribed behaviors and feelings towards the club
or other fans, also elements of a patriotic nature). The characteristic
features of slogans described in these considerations ensure that
they perform the most important functions from the point of view
of the existence of the described community, i.e. integrating, infor-
mative and persuasive.



