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TURYSTYKA RODZINNA
W SWIECIE PONOWOCZESNYM

Wstep

Od najdawniejszych czaséw cztowiek udawat sie w podréz w starannie
dobieranej grupie towarzyszy. O jej skfadzie decydowaty w réwnej mierze
wzgledy bezpieczenstwa, jak i cheé zapewnienia sobie mitej atmosfery pod-
czas wyjazdu. Ten ostatni cel zyskat na znaczeniu wraz z rozwojem turystyki,
czyli podrézowania dla przyjemnosci. Rdwniez i dzi$ wyjazdy turystyczne naj-
chetniej podejmujemy w gronie dobrych znajomych, sprawdzonych przyja-
ciét czy najblizszych cztonkéw rodziny.

Turystyka rodzinna to jednak co$ wiecej niz zwykta podréz oséb spokrew-
nionych ze soba. Wspdlne wedrowanie i wypoczynek dostarcza wielu, nie-
dostepnych na co dzien, przezy¢ i wrazen. Rodzice i dzieci majg okazje spo-
kojnie poby¢ ze soba, budowac wzajemne relacje, wzmacnia¢ taczace ich
wiezi. Podczas wyjazdu mozna razem poznawac $wiat, aktywnie wypoczy-
wag, uprawiac hobby, pogtebia¢ duchowos¢ itd. Rodzinne podréze sg wresz-
cie narzedziem edukacji i wychowania najmtodszych: ucza samodzielnosci,
odpowiedzialnosci, organizacji, umiejetnosci radzenia sobie w nieprzewi-
dzianych sytuacjach...

Podréze rodzinne istniejg praktycznie od poczatku nowoczesnej turysty-
ki, a ich podstawowe cele, mimo ewolucji, przez dziesieciolecia nie ulegaty
zasadniczym przewartosciowaniom. Sytuacja zmienita sie jednak zasadniczo
wraz z rozwojem spoteczenistwa postmodernistycznego (ponowoczesnego).
Zardwno na rodzinie, jak i turystyce — w sposéb chaotyczny, przypadkowy,
czesto przeciwstawny — swoje niezatarte pietno odcisnety wspétczesne tren-
dy: globalizacja, konsumpcjonizm, indywidualizm, relatywizm moralny, do-
minacja popkultury, nowe ruchu spoteczne, problemy tozsamosciowe, infor-
matyzacja i wiele innych.

Do najwazniejszych czynnikéw ksztattujacych aktualnie turystyke rodzinng
w Polsce nalezy zaliczy¢:

« ilosciowe i jakosciowe zmiany modelu polskiej rodziny,
+ 0golne trendy i przeobrazenia turystyki w swiecie ponowoczesnym,
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- zainteresowanie komercyjnych podmiotéw rodzing jako atrakcyjnym seg-
mentem rynku turystycznego.
Czynniki te zostang blizej scharakteryzowane w dalszej czesci artykutu.

Zmiany modelu polskiej rodziny

Mimo rewolucyjnych przemian spotfeczno-gospodarczych w Polsce kon-
ca XX wieku ogdlne pojmowanie rodziny nie ulegto zasadniczym zmianom.
W poprzednim ustroju najczesciej okreslano ja mianem ,podstawowej ko-
morki spotecznej’, wspotczesnie uwaza sie jg za ,podstawowa jednostke
(mikrostrukture) spoteczng”. We wszelkich badaniach socjologicznych Polacy
niezmiennie deklaruja swoje przywigzanie do rodziny, uwazajac jg za jedng
z najwazniejszych wartosci w swoim zyciu.

Nie oznacza to jednak, ze transformacja ustrojowa i rozwdj gospodarki
wolnorynkowej nie odcisnety wyraznego pietna réwniez na rodzinach. Wrecz
przeciwnie, ostatnie 20 lat to okres wielu fundamentalnych przeobrazen mo-
delu typowej polskiej rodziny. Zmiany te maja charakter zaréwno ilosciowy
(zmiany struktury rodziny), jak i jakosciowy (zmiany relacji wewnatrz rodziny).

Druga potowe XX wieku mozna uzna¢ za czas stopniowego odchodzenia
w Polsce od modelu rodziny wielopokoleniowej do modelu rodziny dwupo-
koleniowej (zwanej tez nuklearng lub mata). Wspdlne zamieszkiwanie dziad-
kow, rodzicdw i dzieci ustapito miejsca rozwigzaniu, w ktérym dom tworza
tylko rodzice i dzieci. Tradycyjny model rodziny wielopokoleniowej kultywo-
wany jest jeszcze, cho¢ coraz rzadziej, na terenach wiejskich. Jego podtrzymy-
wanie wynika jednak nie tyle z przywiazania do tradycji, ile ze wzgledow eko-
nomicznych. W miastach wyraznie dominuje rodzina dwupokoleniowa, ktéra
jednak w ostatnich dwdch dekadach ulega dalszym szybkim przemianom’.

W potowie XX wieku statystyczna kobieta w Polsce rodzita 3-4 dzieci. Jesz-
cze w latach 80. XX w. typowa rodzina dwupokoleniowa reprezentowata mo-
del 2 + 2 (2 rodzicéw + 2 dzieci). W wyniku znacznego ograniczenia liczby
urodzen dzieci w latach 90. statystyczna polska rodzina przybrata postac: 2 +
1 (2 rodzicéw + 1 dziecko). Taki model zaczyna dominowac na poczatku XXI
w. Stale bowiem spada wspotczynnik dzietnosci — w 2009 r. osiggnat wartos¢
1,398 (Rocznik statystyczny Polski 2010). Nie zapewnia to tzw. zastepowalno-
sci pokolen. Dlatego réwniez z tego powodu znaczaco zmniejsza sie liczba
mieszkancéw Polski. W 2002 r. liczbe rodzin w naszym kraju GUS szacowat na
10,46 min?, przy czym matzenstw z dzie¢mi byto 5,86 min, zas matzenstw bez
dzieci — 2,37 miIn (Rocznik statystyczny Polski 2010).

Warto tez podkresli¢, ze od mniej wiecej dekady coraz wieksza role odgry-
wa tzw. rodzina niepetna (monoparentna, monorodzicielska, minimalna),
czyli model 1 + 1 (samotna matka lub ojciec z dzieckiem). Wedtug spisu
powszechnego z 2002 r. takich rodzin w Polsce byto 2,03 min, czyli 19,4%
wszystkich rodzin (Rocznik statystyczny Polski 2010).

1 Wiecej informacji na temat przemian polskiej rodziny oraz modeli rodzin w innych kregach
kulturowych zawiera np. portal ,W rodzinie”: www.rodzina-ojczyzna.pl

2 Gléwny Urzad Statystyczny dla celdw statystycznych definiuje rodzine jako:,zespoét osob wy-
odrebniony w ramach gospodarstwa domowego na podstawie kryteriéw biologicznych”.
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Do uszczuplenia rodziny moze dojs¢ z powoddéw losowych lub
w wyniku okreslonych zyciowych decyzji dorostych. W pierwszym przypadku
mamy do czynienia ze $miercig jednego z matzonkéw (od kilku lat smiertel-
nos$¢ w rodzinach utrzymuje sie na podobnym poziomie - ok. 160 tys.). Zde-
cydowanie natomiast wzrasta znaczenie drugiego czynnika rozpadu rodzin
- rozwodu lub separacji. W ciggu pierwszej dekady XXI w. liczba rozwodéw
wzrosta o ok. 50%, osiggajac w 2009 r. 65,3 tys., z czego az 39,3 tys. dotyczyto
rodzin z dzie¢mi. Liczba separacji jest zdecydowanie mniejsza i wynosi 3,2 tys.
(ok. 2 tys. rodzin z dzie¢mi) (Rocznik statystyczny Polski 2010).

Od 2004 r., czyli od wejscia Polski do Unii Europejskiej i otwarcia dla Po-
lakéw kolejnych rynkéw pracy, powszechnym czynnikiem destabilizujagcym
rodzine jest dtugotrwata nieobecnos¢ jednego z rodzicéw, zwigzana z wyjaz-
dem za granice w celach zarobkowych. Mimo podejmowanych m.in. przez
ministerstwo edukacji prob policzenia tzw. eurosierot, brak jest wiarygod-
nych catosciowych danych dotyczacych skali i skutkdw tego zjawiska.

O powadze problemu przekonujag jednak np. wyniki projektu ,EuroDzie-
ci” Diagnoza sytuacji rodzinnej i spotecznej eurosierot. Tworzenie systemu
wsparcia w celu przeciwdziatania wykluczeniu i marginalizacji”. Na podsta-
wie szczegotowych badan ankietowych w 300 szkotach wojewddztwa Swie-
tokrzyskiego ustalono, ze az 15% dzieci wychowuje sie w rodzinie niepet-
nej wiasnie z powodu migracji zarobkowej co najmniej jednego z rodzicow
(www.eurodzieci.pl). Mozna przypuszczad, ze w pozostatych wojewddztwach
sytuacja wyglada podobnie.

Z cafa pewnoscia wiec liczba rodzin niepetnych jest aktualnie zdecydowa-
nie wieksza niz wskazujg na to dane spisu powszechnego z 2002 r. Odpo-
wiedz na pytanie o ile, powinny da¢ wyniki Narodowego Spisu Powszechne-
gow2011r.

Dotychczasowe rozwazania dotyczyty rodziny pojmowanej w tradycyjny
sposoéb, jako prawnie zatwierdzonego zwigzku matzenskiego kobiety i mez-
czyzny. Wspoitczesne spoteczenstwa zachodnie wyksztatcity jednak jeszcze
inne, tzw. alternatywne formy rodziny (por. np. Jabtoriski, Ustasz 2001). Na-
lezg do nich:

« formalne zwigzki partnerskie - jak dotagd obowigzujace w Polsce prawo
nie przewiduje takiej mozliwosci, ale np. we Francji tzw. PACS-y w 2005 .
stanowity 17,7% wszystkich rodzin,

« konkubinaty (kohabitacje), czyli nieformalne zwigzki dwéch oséb - z uwa-
gi na brak rejestracji cywilnej badz religijnego usankcjonowania z reguty
pozbawione s3 istotnych przywilejow, jakimi ciesza sie tradycyjne matzen-
stwa czy tez zwiazki partnerskie.

W ramach Narodowego Spisu Powszechnego z 2002 r. po raz pierwszy
w Polsce uwzgledniono konkubinaty jako jedng z mozliwych form rodziny.
Zarejestrowano ich wtedy nieco ponad 197 tys. (1,9%). Od tego czasu sytu-
acja jednak bardzo sie zmienita.

Nieformalne zwigzki staty sie bardzo popularne, zwtaszcza wéréd mtodych,
wyksztatconych mieszkancéw miast, z dobrg pozycja spoteczng i ekonomicz-
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na (jako swoista forma,matzenstwa na probe” lub tylko czasowego zwiagzku).

Pokazujag to m.in. badania I. E. Kotowskiej na reprezentatywnej grupie 3 tys.

kobiet w wieku 25-40 lat. O ile w latach 1990-94 sposrod pierwszych zwiaz-

kow kobiet 12% stanowity zwiazki partnerskie, to w latach 2004-06 udziat
konkubinatéw wynosit juz 36%. Jak sie szacuje poza matzenstwem rodzi sie

w Polsce ok. 20% dzieci (we Francji - az 50%). Stosunkowo czeste sg tez

konkubinaty wsrdd oséb starszych, rozwiedzionych, ktérzy nie chca forma-

lizowac¢ zwiazku po negatywnych doswiadczeniach z matzenstwa. W 2006 r.

udziat konkubinatéw wsréd wszystkich rodzin oszacowano na 4,5%. W ciggu

4 lat wzrést wiec ponaddwukrotnie (Rodzina bez kontraktu 2011).

Jesli podobna dynamika utrzymataby sie w kolejnych latach, nieformalne
zwiazki partnerskie powinny obecnie stanowi¢ ok. 10% polskich rodzin. Wy-
daje sie to wielce prawdopodobne, gdyz popularnos¢ kohabitacji wzmacnia
caly szereg czynnikéw spoteczno-ekonomicznych. Do najwazniejszych nale-
zy zaliczy¢:

« zmiana norm i wartosci (np. prymat kariery nad zyciem rodzinnym, po-
wszechne odkfadanie decyzji o $lubie do czasu uzyskania stabilnej sytuacji
zyciowej),

«+ przemiany obyczajowe (np. swoboda seksualna, spoteczna akceptacja nie-
$lubnych zwigzkow),

« wzorce zachowan propagowane przez media,

+ bariery ekonomiczne (np. wysokie koszty usamodzielnienia) i wzgledy
formalne.

Wspomniane tradycyjne i alternatywne formy rodziny, cho¢ dominujgce we
wspétczesnym polskim spoteczenstwie, nie wyczerpuja wszystkich zjawisk
i przemian zachodzacych w tej sferze zycia. Warto wspomniec jeszcze m.in. o:
« rodzinie zastepczej jako formie opieki nad dzieckiem, ktérego rodzice sa

nieznani lub pozbawieni wtadzy rodzicielskiej,

 rodzinie zrekonstruowanej - rodzinie niepetnej uzupetnionej w wyniku
nowego zwigzku matzenskiego,

« rodzinie patchworkowej, w ktérej zyja byli matzonkowie, ich obecni part-
nerzy oraz ich dzieci z réznych zwigzkow,

« rodzinie opartej na formalnym lub nieformalnym zwigzku homosek-
sualnym.

Interesujacym zjawiskiem sg tez tzw. przyszywani krewni (ciocie, wujko-
wie, babcie itd.). Bardzo czesto w przypadku fizycznego oddalenia cztonkéw
rodziny, ich miejsce (i role) zajmuja osoby niespokrewnione, ale pozostajace
w codziennym bliskim kontakcie. Traktowane sa one wtedy jako petnoprawni
cztonkowie rodziny. Dla Polakéw bowiem réwnie wazne jak wiezy krwi, oka-
zuja sie bezposrednie relacje i blisko$¢ emocjonalna.

W kontekscie przedstawionych informacji na temat przeobrazen struktury
i charakteru ,podstawowej jednostki spotecznej’, rodzg sie fundamentalne
pytania: w jaki sposéb zdefiniowac turystyke rodzinng?, ktére podréze zali-
czy¢ do tej grupy?, czy warunkiem koniecznym jest pozostawanie we wspdl-
nym gospodarstwie domowym, czy tez wiezy krwi?, czy turystyka rodzinna
dotyczy wszystkich cztonkéw formalnej lub nieformalnej rodziny (a wiec np.
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tylko dwdch oséb dorostych), czy tez niezbedne jest podrézowanie razem
z nieletnimi dzie¢mi?

Rozstrzygniecie tych terminologicznych dylematéw z pewnoscia wymaga
szerszej dyskusji. Wobec duzej réznorodnosci form wspotczesnej rodziny oraz
praktycznych trudnosci w identyfikacji pokrewienstwa turystow, na potrzeby
niniejszego opracowania przyjeto zawezony zakres pojecia ,turystyka rodzin-
na”. Dalsze rozwazania beda wiec dotyczy¢ przede wszystkim podrézy tury-
stycznych z dzie¢mi, a nie szeroko rozumianej turystyki rodzinne;j.

Zmiany relacji w rodzinie

Niezwykle dynamiczna ewolucja wspoétczesnej polskiej rodziny ma cha-
rakter nie tylko ilosciowy, ale i jakosciowy. Do najwazniejszych przeobrazen
zachodzacych w ramach tej drugiej grupy nalezy zaliczy¢ zasadnicze zmiany
hierarchii i charakteru relacji pomiedzy poszczegdélnymi jej cztonkami.

W ciggu 20-30 lat w rodzinie nastapita istotna zmiana pozycji i r6l matzon-
kéw oraz dziecka. Praktycznie zanikneta juz tradycyjna forma rodziny oparta
na dominujacej pozycji mezczyzny — gtéwnego zywiciela i glowy rodziny. Za-
stagpiona ona zostata zwigzkami opartymi na partnerstwie, w ktérych matzon-
kowie wspdlnie podejmuja wazne decyzje zyciowe.

Zasadniczo zmienita sie réwniez pozycja w rodzinie dzieci, do niedawna
catkowicie podporzadkowanych woli i postanowieniom rodzicéw. Obecnie
coraz czesciej traktowane sg one podmiotowo, po partnersku, a ich prawa sg
dostrzegane i respektowane przez dorostych.

Wzmocnienie pozycji kobiety i dzieci zaowocowato réwniejszym podzia-
tem rodzinnych obowiagzkéw i przywilejéw. W praktyce to rbwnouprawnienie
przejawia sie w wielu codziennych sytuacjach, kiedy brane sa pod uwage in-
dywidualne potrzeby, oczekiwania i pragnienia wszystkich cztonkéw rodzi-
ny, a nie tylko oséb posiadajacych wiadze decyzyjna. Jedna z nich moze by¢
np. wspdélne podejmowanie decyzji o wypoczynku wakacyjnym. W ustalaniu
kierunku wyjazdu, jego charakteru, dtugosci, trasy podrézy itp. coraz czesciej
partycypuja starsze (nastoletnie) dzieci.

Wynika to nie tylko ze wspomnianej zmiany podejscia rodzicéw do dzieci,
ale takze z obserwowanego we wspétczesnym Swiecie procesu ogdlniejszej
natury: zamiany rél nauczyciel — uczeni. Do niedawna to doroéli byli dla dzieci
przewodnikami w zyciu, odkrywali dla nich swiat, wyjasniali napotkane zjawi-
ska, przekazywali wiedze etc. Jednak wobec nadzwyczajnego przyspieszenia
postepu cywilizacyjnego w ostatnim czasie, szkolna wiedza dorostych sprzed
kilkunastu czy kilkudziesieciu lat okazuje sie juz przestarzata, niewystarczaja-
ca.W wielu dziedzinach zycia zdecydowanie lepiej orientuja sie dzieci i to one
staja sie nauczycielami dorostych.

Do zagadnien, w ktérych mtodzi ludzie maja wyraznag przewage nad star-
szymi mozna zaliczy¢ m.in. obstuge komputeréw, znajomos¢ jezykéw obcych
czy postugiwanie sie nowymi technologiami. Na polu turystycznym umiejet-
nosci te moga by¢ wykorzystywane np. do: poszukiwania informacji oraz do-
konywania rezerwacji i zakupdw przez Internet, nawigzywania kontaktéw za
granica i komunikacji z przestaja by¢ wyfacznie biernymi uczestnikami wyjaz-
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dow, a staja sie ekspertami, nieodzownymi w sprawnym planowaniu i realiza-
¢ji podrézy turystycznych.

Przedstawione rozwazania opieraja sie na ogoélnych obserwacjach socjolo-
gicznych i maja w duzej mierze charakter hipotezy badawczej, ktdra nalezato-
by zweryfikowaé w szczegétowych badaniach zachowan turystycznych pol-
skich rodzin. Sygnalizowany wzrost aktywnego udziatu dzieci w rodzinnych
wyjazdach turystycznych z pewnoscia ma miejsce, niewiadoma pozostaje
tylko natezenie i skala tego zjawiska.

Turystyka a ponowoczesnosé

Przemiany turystyki w dzisiejszym postmodernistycznych spoteczenstwach
sg przedmiotem statej pogtebionej refleksji socjologdw na swiecie i w Polsce
(Urry 1995, 2007, Bauman 1996, MacCannell 2002, Podemski 2004). Turysty-
ka traktowana bywa nawet jako doskonate zwierciadto wspétczesnej kultury
konsumpcyjnej (Rymarczyk 2006), w ktdrej znajduja swoje wyraziste odbicie
materialistycznie nastawione spoteczenstwa i jednostki. Nie bez przyczyny
D. MacCannell nazywa turystow nowa klasa prézniacza.

Turystyka rodzinna, bedac czescia szerszego zjawiska, z pewnoscig znajdu-
je sie pod wptywem szeregu ogélnych trendéw i zjawisk zachodzacych w tu-
rystyce XXl w. Warto wiec choc¢by w skrécie przypomniec najwazniejsze cechy
charakteryzujace wspétczesne podréze turystyczne. Nalezg do nich:

- ciggte poszukiwanie nowych doznan i emocji, stata pogon za nowoscig, za-
skoczeniem, zachwytem (nieustanny,ped ku nowemu” — Kotakowski 2004),

- dazenie do ilosciowego multiplikowania wrazen kosztem jakosci doznan
i przezyg,

+ typowy dla postmodernizmu kolaz waloréw i wrazen — potrzeba dozna-
wania coraz to nowych i silniejszych bodZcéw pobudzajacych emocje.
W przypadku turystyki rodzinnej mozemy chyba méwi¢ o swego rodzaju
zderzeniu (a moze juz konflikcie?) dwoch estetyk: ,kolorowych obrazkéw”
pokolenia MTV i, kolorowych obrazkéw” pokolenia gier komputerowych?,

+ nieche¢ do wysitku, réwniez intelektualnego - w powszechnym wyobra-
zeniu wakacje nie kojarza sie z pogtebianiem wiedzy czy poszukiwaniem
przezy¢ duchowych, lecz wypetnionymi przyjemnosciami wypoczynkiem
i rozrywka (Rymarczyk 2006)%,

+ przymus hedonizmu, zabawy - zachodnia kultura masowa nakazuje czer-
panie przyjemnosci z turystyki, a odczuwanie przyjemnosci traktowane jest
wrecz jako swoisty obowiazek turysty (Turner 1996, Rymarczyk 2006),

- ,kodakizacja™ - przemozna che¢ posiadania $wiata na wiasnos¢, przeja-
wiajaca sie w maniakalnym kolekcjonowaniu symulakréw (zdje¢, filmoéw),

3 Mtodzi turysci, wychowani na grach komputerowych, wymagaja nie tylko zwiekszenia czesto-
tliwosci bodzcow, ale i interaktywnosci atrakcji turystycznych.

4 Innarzecz, ze brak elementarnej wiedzy szkolnej czesto uniemozliwia rozumienie otaczajacej
rzeczywistosci.

5 Termin ,kodakizacja” pochodzi z ery fotografii analogowej. Wraz z upowszechnieniem foto-
grafii cyfrowej opisywane zjawisko gwattownie przybrato na sile, ale jak dotad nie doczekato sie

_eszcze o o
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bedacych namacalnym dowodem ,bycia” w danym miejscu i po powrocie

z podrozy ,reprodukowanych bez konca” (Urry 1995) w celu zaimponowa-

nia znajomym i rodzinie,

« potezny wptyw mass mediéw, m.in. w zakresie kreowania sztucznego $wia-
ta, wywotywania mody na pewne miejsca czy sposoby wypoczynku (je-
dziemy tam, gdzie ,trzeba pojecha¢’, by zobaczyc¢ to, co ,trzeba zobaczy¢”
- Rymarczyk 2006),

« koniecznos¢ dostosowania oferty do gustéw tzw. przecietnego turysty
(zwykty rachunek ekonomiczny wymusza state obnizanie wymagan).

I. Miedzinska, M. Szablikowska-Manys (2004) zwracaja uwage na jeszcze
inne cechy dzisiejszej turystyki i turystow:

« umownos¢ sytuadji,

«+ beztroske, rado$¢ uczestnictwa,

« hedonizm, narcyzm,

« podazanie za moda (przemozne pragnienie poczucia bycia ,trendy”),

+ potrzebe uznania, kreowanie wiasnego wizerunku.

Wspotczesny przemyst turystyczny przybiera postac turystycznego ,fast
foodu” (Miedzinska, Szablikowska-Manys$ 2004), swoistej fabryki doznan, kto-
ra ma obstuzy¢ turystow szybko, fatwo i przyjemnie. Taka oferta skierowana
jest przede wszystkim do oséb czynnych zawodowo, o dobrej sytuacji ma-
terialnej, dysponujacych jednak matg iloscig akceptowanego czasu wolnego
i chetnie korzystajacych z ustug wyspecjalizowanych firm turystycznych za-
pewniajacych kompleksowg obstuge (najlepiej all inclusive).

Dlatego G. Ritzer (2001) wspomina o mcdisneyizacji turystyki. Poszczegdlne
atrakcje turystyczne traktowane sa jako szczegodlne ,Swigtynie konsumpgji’,
w ktérych nastepuje pospieszna, pozbawiona gtebszej refleksji, konsumpcja
scenerii (obrazéw) oraz przypisanych jej emocji (tzw. story, skojarzenia i ste-
reotypy). Apogeum takiej komercjalizacji miejsc dotyczy sytuacji, w ktérych
za atrakgcje turystyczne uznaje sie parki rozrywki lub wielkie centra handlowe,
a wiec miejsca od poczatku do konca stworzone i zaprojektowane z mysla
0 wycigganiu odwiedzajacym pieniedzy z kieszeni (Urry 1995, za Rymarczyk
2006).

Jeszcze inng znamienng ceche wspdtczesnej turystyki podkreslajg socjo-
lodzy (m.in. Bauman 1996), piszac o turyscie podrézujacym w ,bance srodo-
wiskowej” (ang. environmental buble). Lokator takiej ,ochronnej banki” nie
nawigzuje zadnych gtebszych relacji z otoczeniem poza absolutnie niezbed-
nymi kontaktami. Pozwala mu to zachowa¢ komfort psychiczny: unikac nie-
przyjemnych doznan, wycofywac sie z niechcianych interakgji, a do wnetrza
swojego ,kokona” wpuszczac tylko takie rzeczy, ktére nie zburza jego dobre-
g0 samopoczucia, nastroju, przyzwyczajen itd.

Barika srodowiskowa dotyczy nie tylko sfery towarzysko-psychologicznej,
ale réwniez materialnej. Podrézny stara sie zabra¢ ze sobga czastke swego wta-
snego Srodowiska (przedmioty osobiste, urzadzenia etc.), ktédra ma umozliwic
mu bezstresowy pobyt w obcym (wrogim?) otoczeniu.

Widocznym przejawem ,ochronnej banki” jest wspotczesnie najpopular-
niejszy $rodek transportu — samochéd osobowy. Auto dato turystom nie-
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wyobrazalng wczesniej wolno$¢ podrézowania, ale réwnoczesnie skutecz-
nie ,odcieto” ich od otoczenia. Podrézni (bardzo czesto cate rodziny) siedza
w samochodzie niczym w metalowej barnce i tak odizolowani od $wiata
przemieszczajg sie do celu. Nie musza przy tym nawigzywac prawie zadnych
gtebszych relacji ani z ludnosciag miejscowa, ani z innymi podrézujacymi (wy-
starczg tylko krétkie, powierzchowne kontakty na postojach i noclegach). Co
wiecej, pasazerowie zabierajg do auta swéj swiat (ulubione przedmioty, ksigz-
ki, muzyke, rozmowy we whasnym jezyku, zyciowe problemy itd.), ktéry wcale
nie musi mieszac sie ze Swiatem zewnetrznym (odwiedzanej spotecznosci).
Dlatego nawet bedac za granicg moga czuc¢ sie jak w domu.

Jeszcze innym przyktadem indywidualnej, osobistej,,ochronnej banki” jest
rozpowszechniony wsréd mtodziezy zwyczaj stuchania muzyki z przenos$nych
odtwarzaczy. Wtozenie stuchawek do uszu i wiaczenie ulubionej,muzy” sku-
tecznie izoluje od nieprzyjemnego otoczenia i pozwala zanurzy¢ sie we wta-
snym, bezpiecznym swiecie. Znamienne przy tym jest, ze podczas podrézy
wielu mtodych ludzi nie odczuwa nawet potrzeby ,wyjscia” ze swej banki,
a préby jej,zburzenia” z zewnatrz uznaje za naruszenie swojej prywatnosci.

Rodzina jako segment wspoétczesnej turystyki

W spoteczenstwach zamoznych - a do takich przeciez aspirujemy — gospo-
darstwa domowe dysponujg dos¢ znacznym budzetem swobodnych decy-
zji. Sg to swoiste nadwyzki finansowe, ktére pojawiaja sie po zaspokojeniu
wszystkich podstawowych, egzystencjalnych potrzeb cztonkéw rodziny. Pie-
nigdze te moga by¢ przeznaczane na réznego rodzaju przyjemnosci realizo-
wane podczas czasu wolnego.

Nalezy przy tym wyrazZnie zaznaczy¢, ze na tzw. rynku czasu wolnego pa-
nuje aktualnie bardzo silna konkurencja. O pienigdze z budzetu swobodnych
decyzji ostro rywalizujg bardzo r6zne podmioty: telewizja, Internet, centra
handlowe, rodzinne centra rozrywki, imprezy kulturalne, wydarzenia sporto-
we i wiele innych. Reprezentujg one bardzo szerokie spektrum ustug rozryw-
kowych, rekreacyjno-wypoczynkowych, sportowych, edukacyjnych itp. Po-
drézowanie nie jest wiec jedyna atrakcyjna mozliwoscia spedzania wolnych
chwil w gronie rodziny.

Aby skutecznie rywalizowac o wzgledy potencjalnych klientéw (oraz ich
pienigdze), firmy turystyczne musza po pierwsze jak najlepiej dostosowac
swa oferte do potrzeb odbiorcéw, po drugie zas - dotrze¢ do nich ze skutecz-
nym przekazem informacyjno-promocyjnym. Warto przy tym podkresli¢, ze
rodziny z dzie¢mi sg bardzo specyficznym segmentem rynku turystycznego,
wymagajacym wielu dodatkowych ustug i udogodnien, specjalnych ulg, nie-
standardowej obstugi, zyczliwosci, przyjaznej atmosfery, a czesto takze duzo
tolerancji i wyrozumiatosci.

Wsréd elementéw oferty turystyki rodzinnej nalezy wymieni¢ m.in.:

« zwolnienie z optat matych dzieci (muzea, hotele, transport),
« znizki i rabaty (przejazdy rodzinne, rodzinne bilety wstepu, pobyt dzieci

w hotelu),



Turystyka rodzinna w Swiecie ponowoczesnym

 udogodnienia dla rodzin z dzie¢mi (przewijalnia, podgrzewacz do butelek,
tézeczko, krzesetko do karmienia, pokéj/plac zabaw, dzieciece kanaty w TV),

- dodatkowe ustugi (opiekunka, animacja, dzieciece menu, wypozyczanie
wozka/sanek),

- profilowana informacja turystyczna,

« specjalne atrakcje dla rodzicow z dzie¢mi (centra nauki, rodzinne parki roz-
rywki, aquaparki, rekonstrukgcje historyczne, gry miejskie).

Branza turystyczna w Polsce zaczyna w ostatnich latach dostrzega¢ poten-
cjat ekonomiczny turystyki rodzinnej. Mimo koniecznosci modyfikacji stan-
dardowych ustug oraz zwigzanych z tym dodatkowych kosztéw i ucigzliwosci,
coraz czesciej pojawiajq sie odpowiednio profilowane oferty turystyczne dla
rodzin podrézujacych z dzie¢mi. Naleza do nich m.in.:

+ przygotowane przez niemal wszystkich duzych touroperatoréw specjalne

pakiety wakacyjne, np. Happy Family biura Oasis Tour, Wakacje rodzinne

z figloklubami, taryfa,Dzieciaki gdrg” oraz wycieczki do rodzinnych parkéw

rozrywki biura Rainbow Tours,

,Hotele przyjazne rodzinie” — w 2011 r. w lll edycji konkursu pod tym tytu-

tem wzieto udziat 70 obiektéw z catej Polski,

szlak ,Matopolska Wies$ dla Dzieci’, ktéry tworzy 16 gospodarstw agrotury-

stycznych zapewniajacych nie tylko bezpieczng infrastrukture (ogrodzony

teren zabaw) czy dodatkowe atrakcje dla dzieci w réznym wieku (park lino-
wy, basen), ale takze ekologiczna regionalng kuchnie, mozliwos¢ kontaktu ze
zwierzetami, warsztaty edukacyjno-artystyczne, konkursy, wycieczki itp.5,
parki tematyczne, m.in.: dinozauréw (m.in. w Battowie, Kotacinku, Krasie-
jowie, Lebie, Solcu Kujawskim Zatorze), miniatur (m.in. w Inwatdzie, Kowa-
rach, Pobiedziskach), miasteczka westernowe (m.in. w Sciegnach, Mrago-
wie)” — www.parkmania.pl,

- profilowane portale internetowe (np. www.rodzinny-krakow.pl) oraz coraz
liczniejsze przewodniki turystyczne (np. Polska z dzie¢mi... 2009, Perchat,
Lipkowski 2010, Polska z dzieckiem... 2010, Dudzinska 2011, Jedrzejewski
2011), zawierajace informacje o atrakcjach turystycznych dobranych pod
katem zainteresowan zaréwno dorostych, jak i dzieci oraz praktyczne rady,
jak zaplanowac interesujaca rodzinng eskapade.

Wszystko wskazuje na to, ze w najblizszym czasie oferta ta bedzie dalej po-
szerzana, a rodziny z dzie¢mi stang sie statlym i waznym segmentem rynku
turystycznego w Polsce.

Podsumowanie

Turystyka rodzinna (niezaleznie od sposobu definiowania) stanowi niezwy-
kle wazng, integralng czescig jednostkowej biografii turystycznej kazdego

6 www.agroturystyka.wrotamalopolski.pl/Dzial.aspx?id=10

7 lIstnieje jednak realne niebezpieczenstwo, ze tego typu sztuczne atrakcje moga szybko prze-
ksztatci¢ sie w tzw. putapki turystyczne (tourist trap). Istota putapek turystycznych wg Z. Kruczka
(2009) s nastepujace cechy: majg przyciggac turystdw za wszelka cene; bazujg na niewybrednych
gustach; stanowig kicz, obiekt, wydarzenie, rzecz bez wartosci kulturowych albo lokowana w niskiej
kulturze; maja na celu przede wszystkim wyciagniecie od turystéw pieniedzy. Egzemplifikacjg tego
typu kiczowatych atrakcji moga by¢ popularne w USA domy strachu (haunted hauses).
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cztowieka (por. Kaczmarek, Stasiak, Wtodarczyk 2010). Do tej kategorii da sie

przeciez zakwalifikowac wiekszos¢ podrézy turystycznych w naszym zyciu,

mimo ze podczas ich trwania odgrywamy rézne role. Najpierw podrézujemy

z rodzicami — mniej lub bardziej Swiadomie poznajemy swiat podazajac wy-

branymi przez nich $ciezkami. P6zniej, korzystajac z zebranego doswiadcze-

nia zyciowego, sami stajemy sie przewodnikami dla naszych dzieci.

Nie jest wiec zadnym zaskoczeniem, ze pierwotna (ksztattowana w okresie
zaleznosci od rodzicow) przestrzen urlopowo-wakacyjna znaczaco wptywa
na przestrzen i zachowania rekreacyjno-wypoczynkowe dorostego cztowie-
ka. Badania J. Kowalczyk-Aniot (2007) dowodza, ze to wiasnie doswiadcze-
nia wyniesione z dziecinstwa (podréze z rodzicami) wraz z wyksztatceniem
w najwiekszym stopniu determinujg przyszta aktywnosc turystyczna cztowie-
ka. Wiekszos¢ z nas bowiem, swiadomie lub nie, w znacznym stopniu powiela
wzorce zachowan turystycznych wyniesione z domu rodzinnego®.

Dlatego tak istotna jest identyfikacja wspotczesnie zachodzacych prze-
obrazen turystyki rodzinnej. Na podstawie przeprowadzonej analizy do naj-
wazniejszych zjawisk i procesdw w tym zakresie nalezy zaliczy¢:

+ zmiane struktury polskiej rodziny, przejawiajaca sie dominacja rodzin ma-
tych (model 2 + 1 lub 1 + 1), a takze wzrostem znaczenia tzw. alternatyw-
nych form rodziny. Uzywajac terminu turystyka rodzinna” musimy pamie-
tac¢, ze coraz wieksza czes¢ podrézujacych, choc spokrewniona, nie tworzy
tradycyjnie pojmowanej rodziny, lecz pozostaje w innych, nieformalnych
zwigzkach,

« wzrost znaczenia dzieci w planowaniu, przygotowywaniu i realizacji wyjaz-
déw (zamiana rol: nauczyciel-uczen),

. zagrozenie efektywnosci edukacyjno-wychowawczej roli turystyki rodzin-
nej przez typowy dla spoteczeristwa ponowoczesnego konsumpcyjny styl
zycia, ktéry traktuje podrézowanie jedynie jako zrédto przyjemnosci, zaba-
wy, ekscytujacych wrazen, nieustannej pogoni za nowoscia, zaskoczeniem
i zachwytem itd.,

- wyodrebnienie rodzin z dzie¢mi jako specyficznego segmentu rynku tury-
stycznego, ktéry wymaga indywidualnego podejscia i specjalnie profilowa-
nej oferty.

Poruszone w niniejszym artykule problemy z pewnoscia nie wyczerpuja
wszystkich zjawisk dotyczacych rodzinnego podrézowania w naszym kraju.
Jestesmy bowiem Swiadkami niezwykle dynamicznych i gtebokich przemian
zaréwno polskiego spoteczenstwa, jak i polskiej rodziny. Dlatego tez turysty-
ka rodzinna powinna sta¢ sie przedmiotem intensywnych interdyscyplinar-
nych badan. Ich wyniki moga okaza¢ sie wazne nie tylko dla samej branzy
turystycznej, ale réwniez dostarczy¢ wielu cennych informacji o kondycji pol-
skiego spoteczenstwa i polskiej rodziny.

8 Cho¢ oczywiscie jest takze, zdecydowanie mniejsza, grupa 0séb, ktére catkowicie neguja mo-
del wypoczynku swoich rodzicow.
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