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Kreatywnos$é w adaptacji
jezykowej anglicyzmdw
w dziedzinie kosmetyki

Zapozyczenia jezykowe sg efektem kontaktu jezykowego. Wspol-
czeénie kontakt ten nie odbywa sie jedynie pomiedzy sasiadujacy-
mi panstwami lub regionami, nie jest tez efektem kolonizacji, jest
jednak wynikiem oddzialywania rozmaitych mediéw, zwlaszcza
internetu. Donald Winford [2010: 170] zdefiniowal proces zapo-
zyczania jako transfer dowolnego elementu z jednego jezyka do
drugiego, bedacy rezultatem kontaktu jezykowego. Oznacza to,
ze podczas zetkniecia sie dwdch uzytkownikéw jezykow, stowa,
wyrazenia, dZwiekilub nawet cale struktury gramatyczne moga
przenika¢ do drugiego jezyka, s3 powielane, a z czasem adopto-
wane. Niniejszy tekst jest prezentacja cze$ci ustalen pracy licen-
cjackiej pod tytulem: Angielskie nazewnictwo w jezyku polskim
w dziedzinie kosmetyki. Analiza zapozyczeti iich roli w marketingu.
W niniejszym artykule szczegétowo opisane zostang leksemy, kto-
rych adaptacje sa najciekawsze, najbardziej nieprzewidywalne lub
stanowig przyklad réznorodnos$ciiwielowymiarowosci poszcze-
golnych typow zjawiska. Wybrane przyklady zapozyczen leksykal-
nych beda oméwione pod katem znaczenia, uzycia, wystepowania,
stopnia zaawansowania adaptacji morfologicznej czasownikéw
(jesliwystepuje) wedlug rozréznienia na te w petnizaadoptowane
oraz czg$ciowo zaadaptowane.
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Zapozyczone wyrazy nazywamy zapozyczeniamileksykalnymi.
Moga one by¢ zapozyczone i zasymilowane bez zmiany formy (loan-
words) lub zapozyczone i przettumaczone w oparciu o obcy model
(kalkijezykowe) [Hoffmann 2011: 31]. Charles Francis Hockett
[1958: 402-404] zaproponowal trzy warunki, ktére musza zostaé
spelnione, aby doszlo do zapozyczenia. Pierwszy to stopien podo-
bienstwa jezyka dawcyibiorcy — zapozyczenia czeséciej pojawiaja
sie, gdy dwa jezykiznaczaco roéznia sie od siebie. Drugim wymogiem
jest znajomos$¢ lub przekonanie o znajomosci znaczenia danego wy-
razenia wjezyku B przez uzytkownika jezyka A. Ostatnia kwestia
dotyczy konieczno$ci posiadania motywu dla zapozyczenia.

Powody dla zapozyczert mozna podzieli¢ na zewnatrzjezykowe
(intralingual) oraz wewnatrzjezykowe (interlingual) [Manczak-
-Wohlfeld 1995: 18]. Do pierwszej grupy zaliczamy motywy pre-
stizu jezykowego oraz zaspokajania potrzeb (the need filling motive).
Oba sa relewantne dla dziedziny kosmetyki. Prestiz jezykowy wyni-
kazpodziwu dlauzytkownikéw danego jezyka, przypisywanychim
wartosci, takich jak bogactwo, luksus lub niezawodnosé [Hockett
1958: 392]. Kiedy$ w kosmetyce prym wiodly okreslenia francu-
skie, gdyz Francja jest kojarzona z centrum przemystu kosmetycz-
nego. Dzieki tym asocjacjom, a co za tym idzie, licznym zapozycze-
niom, mamy dzi§ w polszczyznie stowa takie jak ,makijaz”, ,krem”,
,102” czy ,puder”. Motyw zaspokajania potrzeb wynika z braku
danej jednostkileksykalnej wjezyku biorcy. Powstaje wtedy luka,
ktora najszybciej wypelnia wyraz obcy. Moze on by¢ nastepnie za-
adaptowany lub zastapiony rodzimym okreéleniem, ktére powstaje
po czasie. Powody wewnatrzjezykowe dotycza takich kwestii jak:
mala réznorodnos¢ semantyczna rodzimego stowa lub wyrazenia;
wystepowanie homoniméw i potrzeba zastapienia jednego z nich,
utrata ekspresywnosci danej jednostkileksykalnej, a z tym wiaze
sie konieczno$¢ zaadaptowania bardziej ekspresyjnych synoniméw;
pejoratywne nacechowanie rodzimych wyrazeri [Manczak-Wohl-
feld 1995: 17; Hoffmann 2011: 32].

Czesto uzywanie zapozyczen jest postrzegane negatywnie
jako proces wypierania elementéw rodzimych. Elzbieta Manczak-
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-Wohlfeld [1995: 19] proponuje podzial zapozyczen na konieczne
oraz zbedne. Do pierwszej kategorii zalicza terminy egzotyczne
oraz internacjonalizmy, a za zbedne uwaza stowa, ktére maja swoje
rodzime odpowiedniki, aich wprowadzanie wigze si¢ zmodaisno-
bizmem. Jezykjestjednak niczym zywy organizm, ktéry ciagle ewo-
luuje i niezaleznie od faktu, czy akceptujemy zapozyczenia, czy tez
nie, s3 one znakiem proceséww nim zachodzacych, czesto odzwier-
ciedlajg zmiany kulturowe. Nie ma jezyka, ktéry bytby pozbawiony
zapozyczen.

Zapozyczenialeksykalne nierzadko zakorzeniajg sie w danym
jezyku do tego stopnia, ze przestajemy traktowac je jako zapozycze-
nia. Staja sie bowiem stalym elementem stownika biorcy. Dobrym
przykladem jest wyraz szminka, ktéry poczatkowo funkcjonowat
jako zapozyczenie z jezyka niemieckiego (die Schminke), a obecnie
znajduje si¢ w stownikach jezyka polskiego.

Zdarza sie tak, ze wyraz zakorzenia sie wjezyku bez zmiany for-
my i bez widocznej adaptacji (np. eyeliner). Czasem zapozyczone
wyrazenie ,nie przyjmuje sie” w danym jezyku z réznych powodéw,
na przyklad matej popularnosci danej techniki makijazu. Niektére
z zapozyczonych wyrazen ulegaja jednak adaptacji, czyli modyfi-
kacji formy [Hockett 1958: 410]. Adaptacje mozemy podzieli¢ na
cztery kategorie:

a) graficzna polega na dopasowaniu stowa zapozyczonego do alfa-
betuipisownijezyka docelowego;

b) fonologiczna, czyli dostosowanie zapozyczenia do systemu
dzwiekéw wijezyku docelowym;

c) morfologiczna, czyli wpisanie danego stowa w system koniugacji
lub deklinacjiistniejacy wjezyku docelowym, nadanie rodzaju
gramatycznego, tworzenie aspektu dokonanego, depluralizacja,
tworzenie innych cze$ci mowy itp.;

d) semantyczna, czyli poszerzenie lub zawezenie oryginalnego
znaczenia stowa; zmiana pola semantycznego, zmiana nacecho-
wania na pozytywne lub negatywne [Hockett 1958: 408].
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Nie kazda adaptacja traktowana jest pozytywnie, co dzieje si¢
przyktadowo w przypadku wyrazu bronzer zaadaptowanego do pol-
skiej pisownizrodzimym 3.

Dzi$ jezyk angielski jest najwiekszym Zrédlem zapozyczen ze
wzgledu na globalizacje. Wszechobecne postugiwanie si¢ nim, na
przyklad w celach marketingowych, stanowi kolejny powéd dla
wzmozonego zapozyczania w wielu dziedzinach. Uzywanie jezy-
ka angielskiego przyciaga uwage konsumentéw oraz ,komuniku-
je autorytatywny glos marki” [Bulawka 2006: 20]. Firmy kosme-
tyczne nazywaja swoje produkty po angielsku, majac nadzieje na
wiekszy zasieg, prowadzacy do sukcesu. Hanna Maria Bulawka
[2006: 32] w swoich badaniach wykazata, ze 84% polskich pro-
duktéw nosi angielskie nazewnictwo, a wiekszos$¢ z nich stanowia
artykuly kosmetyczne. Badajac nazewnictwo marki Inglot, ktéra
nazywa swoje produkty wylacznie po angielsku, udowodnitam,
ze angielskie nazewnictwo kojarzy si¢ Polakom z wyzsza potka
cenowgy iluksusem.

Badanie przeprowadzitam wér6d 250 0séb z réznych grup wie-
kowych, ktérych zadaniem byto przyporzadkowanie cech do wid-
niejacego nailustracji toniku marki Inglot, opatrzonego wylacznie
angielskim nazewnictwem.

reprezentuje wysoka
potke cenowg

jest luksusowy

jest produktem
zagranicznej marki
reprezentuje niska
potke cenowa
zawiera wyszukane
sktadniki

niewiele os6b moze
sobie na niego

jest produktem
polskiej marki

Wyk. 1. Cechy przyporzadkowane produktowi marki Inglot.

Zrédto: Angielskie nazewnictwo w jezyku polskim w dziedzinie kosmetyki.
Analiza zapozyczeri i ich roli w marketingu [Tokarek 2017: 28]
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Jezyk angielski jest takze szeroko wykorzystywany w interne-
cie, wreklamach produktéwkosmetycznych, wrecenzjachi tutoria-
lach makijazowych. Te ostatnie, wraz z filmami o tematyce beauty
umieszczane na YouTube przez polskie youtuberki w201712018
roku stanowily zrodlo moich badan na temat zapozyczen leksykal-
nych zjezyka angielskiego w tej dziedzinie.

Peeling. Wyraz ten wystepuje najczesciej w oryginalnej angiel-
skiej pisowni, co ciekawe, w stownikach internetowych https://sjp.
pl/piling oraz https://sjp.pwn.pl pojawia si¢ takze forma piling, co
jest przykladem adaptacji graficznej. Wyraz peeling przeszedl tez
adaptacje semantyczna, gdyz wjezyku angielskim oznacza produkt,
zabiegkosmetyczny, ale takze czynno$¢ — obieranie np. pomaranczy
ze skorki. Ponadto, wyraz ten ulegt adaptacji morfologicznej — od-
mienia si¢ jako rzeczownik rodzaju meskiego. Co wiecej, po doda-
niu sufiksu —owaéw polszczyznie pojawil sie czasownik peelingowac,
ktéry ma forme dokonang zpeelingowaé. Swiadczy to o petnej ada-
ptacji morfologicznej tego czasownika. Zaobserwowalam adaptacje
fonologiczna, gdyz angielskie dtugie [i:] ,pi:liy zostalo zastapione
polskim [i]. Wystepuje takze spolszczenie koricéwki [11].

Swatch. Chociaz stowo istnieje w terminologii kosmetycznej od
okolo 2010 roku, to nie istnieje jego polski odpowiednik. Swatch
oznacza probke koloru, np. cienia do powiek lub pomadki. Stowo to
przeszlo adaptacje semantyczna, poniewaz jego znaczenie wjezyku
angielskim jest szersze — moze dotyczy¢ na przyktad prébek mate-
riatu (tekstylia). Obserwuje si¢ takze adaptacje morfologiczna, gdyz
stowo funkcjonuje jako rzeczownik rodzaju meskiego. W jezyku
polskim powstal czasownik swatchowaé oraz jego forma dokonana
zeswatchowaé. To dowdd na pelng adaptacje morfologiczng czasow-
nika. W najnowszych filmach beauty pojawiaja sie sformulowania,
ze dany produkt ,dobrze lub Zle si¢ swatchuje”. Stowo to nie przeszto
adaptacji graficznej, czylijego rdzen pozostaje w oryginalnej pisow-
ni angielskiej.

Blendowanie. Technika makijazu polegajaca na laczeniu pro-
duktéw sypkich i kremowych na powiekach lub na twarzy poprzez
ichrozcieranie. Najczesciej blenduje sie cienie do powiek, bronzery,
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réze. Mozna powiedzie¢ takze, ze produkt kiepsko si¢ blenduje lub
wrecz nie blenduje sigwcale. Cielt mozna rozblendowad, wblendowac,
wyblendowa(, zblendowaé z innym, a takze rozblendowywac. Jak
mozna zauwazy¢, czasownik jest w petni zaadoptowany morfolo-
gicznie i przyjmuje wiele przyrostkow.

Baking. Jest to technika uzywania duzej ilo$ci pudru w celu za-
gruntowania podkladu, co na my$l przywoluje twarz pokryta maka
— stad nawiazanie do czasownika fo bake (ang. ,piec”). Technika
ta stala si¢ na tyle popularna w §wiecie makijazu, ze pojawily sie
proby znalezienia polskiego odpowiednika, na przyktad: wypieka-
nie twarzy, pieczenie twarzy. Jest to tak zwana kalka jezykowa, czyli
dostowne przetlumaczenie terminu zapozyczonego najezyk doce-
lowy. Brakuje formy z sufiksem —owac, co §wiadczy o tym, ze cza-
sownik nie jest w petni zaadoptowany morfologicznie. Wymowa,
oprécz wspomnianej wyzej koncéwki [Hp], pozostaje angielska.
Jest to o tyle interesujace, iz podobne slowa, oznaczajace techniki
makijazu, ktére wystepowaly w tutorialach, a mianowicie draping
istrobing — zostaly zaadoptowane fonologicznie i s3 podporzadko-
wane polskiej korelacji pomiedzy literg a dZwiekiem.

Ciastkowanie. Poéréd zagranicznych youtuberek branzy beauty
istnieje okres$lenie cakey face, czyli twarz, ktéra przypomina struk-
turg ciasto. Ten niepozadany efekt otrzymuje sie, gdy produkty po-
laczone ze soba, np. podkladipuder ulegaja zwarzeniu. Na zasadzie
kalki jezykowej w polszczyZznie funkcjonuje takie okreélenie jak
ciastko/ciasto na twarzy, ciastkowaé, zciastkowaé. Natrafitam réw-
niez na forme kejkowac¢ (pisownia domniemana).

Nudziak jestjednym z najbardziej kreatywnych adaptacji stowo-
tworczych w §wiecie makijazu, poniewaz jego adaptacja odbywassie
nakilku poziomach. Stowem wyj$ciowym jest nude. To zapozyczo-
ne okreslenie wystepuje w polszczyZnie do$¢ czesto. Na tym etapie
powstalo takze stowo nudowy (wymowa rdzenia oryginalna), ktére
niejestaztak popularne. Stowo nude skojarzono — na zasadzie podo-
bienstwa wymowy i pisowni — z polskim stowem nudny. Nastepnie
produkty w tym odcieniu nazywano rzeczownikiem nudziak. Nie
wiadomo jednak, czy stowo nudziak powstato od rodzimego stowa
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nudny, czy od zapozyczonego stowa nude. Kolejnym etapem adapta-
cjibylo stworzenie przymiotnika nudziakowy.

Peachowy. Stowo, ktére prawdopodobnie powstato w efekcie
code switching, czyli wplecenia wyrazenia angielskiego, podczas
gdy istniejacy odpowiednik polski, czyli przymiotnik brzoskwinio-
wy, zostal na przykltad uznany za nieodpowiedni w danej sytuaciji.
Wystepowanie okreglenia peachowy w przemysle kosmetycznym
jest takze wynikiem ekspozycjina wyrazenia angielskie widniejace
w opisach produktéw kosmetycznych. Stowo zostalo zaadoptowane
morfologicznie poprzez dodanie sufiksu —owy, oznaczajacego przy-
miotnik. Pisownia wyrazu pozostaje angielska. Przy slowie tym
nalezy unika¢ adaptacji fonologicznej, gdyz zastapienie dugiego
[i:] przez polskie [i] skutkuje analogia do innego polskiego stowa,
noszacego negatywne konotacje.

Cut crease. Jest to technika makijazu oka, podczas ktérej widocz-
nejest wyrazne odciecie powiekiruchomej. Nazwe angielska uzywa
sie bez zmian w formie albo méwi sie o odcigciu lub odcinaniu cut
crease. Jest to swego rodzaju pleonazm, poniewaz znaczenia stow
odcigcie oraz cut sg takie same.

Pozostate zapozyczenia, ktére czesto pojawiajg si¢ w filmach
o tematyce beauty, aktore juz zakorzenily sie w jezyku polskim to:
brazer, maskara, eyeliner, fluid, smokey eye, serum, lifting, tint, scrub.
Wyrazenia, ktore pojawily sie wjezyku niedawno, ich proces ada-
ptacji dopiero sie rozpoczynai/lub nie uwzglednitam ich w szczego-
lowym omoéwieniu to: peel-off, primer, taupe, spotlight, topper.

Podsumowujac, dziedzina kosmetyki podlega silnemu wply-
wowi jezyka angielskiego. Ze wzgledu na szybki rozwdj tej branzy,
atakze postepowy marketing anglojezyczny, powstaje potrzeba za-
pozyczania nowych terminéw w celu wypelnienia lukileksykalnej
lub zastapienia rodzimych okreslen. Terminy zaprezentowane w ni-
niejszym artykule przechodza juz proces adaptacji, a w przyszlosci
moga na stale zagosci¢ w stownikach jezyka polskiego. Z moich
badan wynika, ze nie ma reguly dotyczacej tego, ktéra z form be-
dzie preferowana przez uzytkownikéw jezyka, réwniez w sytuacji,
w ktorej istnieje polski odpowiednik danego zapozyczenia. Dla
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przyktadu Polki cze$ciej uzywaja czesciej tuszu do rzgs, anie maska-
ry, ale takze eyelinera zamiast tuszu do kresek. Proces zapozyczania
iadaptacjijest na tyle nieprzewidywalny, ze trudno jest oszacowac,
jakiwyraz zakorzeni sie wjezyku, a o ktérym zapomnimy w przecia-
gu kilku miesiecy. Niektore z adaptacji jezykowych sa szablonowe
inieskomplikowane, w przypadku innych mozemy obserwowac zas
niezwykla kreatywnosé¢ uzytkownikow jezyka.
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