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,MUST HAVE SEZONU".
REFLEKSJE NA TEMAT JEZYKA
W CZASOPISMACH SHOPPINGOWYCH

»Moda to nie uzytkowos¢, to rodzaj ikonografii wyrazajacy osobowo$¢™ — te

stowa wprowadzaja nas w rozwazania o kiczu, ktérego jedna z cech jest niefunk-
cjonalnoéé. Zyjemy w dobie konsumpcjonizmu, w ktérym bardziej otaczaja nas
przedmioty, a nie ludzie, moda na sukces, na bycie znanym, zauwazonym staje sie
wszechobecna. Synonimem kariery sa przedmioty, co zauwazyl francuski filozof
Jean Baudrillard, stwierdzajac, ze ,dobrobyt to nagromadzenie znakéw/oznak
szczgscia” [Baudrillard 2006: 9]. Jedli uznaé nagromadzenie, za Abrahamem Mo-
lesem, za wyznacznik kiczu, to mozna wspoélcze$nie obserwowaé mode na kicz,
przejawiajaca si¢ gromadzeniem przedmiotéw, wrazen, ale réwniez przesada,
spektakularyzacja Zycia codziennego, maksymalizacja egzystencji czy hiperboli-
zacja jezyka. Dzi$ juz nikt nie jest zwyczajny, moze by¢ jedynie ,normalsem’, co
jest zreszta bardzo ,trendy”, chorujemy na niecierpliwos$¢ — chcemy wiecej, szyb-
ciej, lepiej, na nowo i nieustannie. Naszych potrzeb nie sposéb zaspokoi¢, mimo
nadmiaru wszystkiego, odczuwamy chroniczny brak, potrzebe ciagtego uzupel-
niania. Niewyczerpana i widowiskowa rozrzutno$¢, charakterystyczna niegdys$
dla przezywania $wiat, stala si¢ nasza codziennoscia, pozbawiona zostata jednak
pierwotnego uzasadnienia, symboliki, przemienila si¢ w festiwal bezmyslnego
konsumowania i trwonienia, podczas ktérego nie naprawia si¢ juz ubran, przed-
miotdw, ale kupuje nastepne. Nowe centra handlowe zastapily $wiatynie, a kult
przedmiotu i ciala stal sie odpowiednikiem wiary, co potwierdza Aleksandra Ku-
dzin: ,Centra handlowe przejely wiekszoé¢ funkcji pelnionych przez tradycyjne,
religijne osrodki [...] i do nich zaczeli uczeszezaé ludzie w celu praktykowania
swej nowej, konsumenckiej religii” [Kudzin 2008: 80]. Te piramidy zycia kiczo-
watego [wiecej Burnetko, Nawrocki 2003 ] dostarczaja dzi$ calo$ciowego pakietu
débr konsumpcyjnych, prezentowanych w liniach i seriach. Plynna rzeczywisto$¢
[zob. Baumann 2007], w ktorej przyszto nam zy¢, zmusza do dokonywania nie-
ustannej rewizji poje¢ oraz zjawisk uchodzacych do tej pory za stale, jak chociaz-

' Cytat z filmu pt. ,Diabel ubiera si¢ u Prady”, 2006.
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by prawda czy falsz, do redefiniowania $wiata wartosci, nowego ich sytuowania
w hierarchii naszych potrzeb?, ktéra w ,zmacdonaldyzowanym” spoleczenistwie
przestaje by¢ piramida, a zdaje si¢ by¢ jednopoziomowa, bo przeciez ,tak niewie-
le do szczescia potrzeba”, bo przeciez ,kicz jest w nas” [Moles 1978:13].

Kicz to jedno z tak rozleglych i niejednoznacznych poje¢ w kulturze, ze
tylko w kwestii owej wieloznacznoéci terminu oraz wszechobecnosci kiczu we
wspolczesnym $wiecie badacze s3 zgodni. Wéréd wielu opisow tego zjawiska,
ktorego poczatki siegaja XIX-wiecznego Monachium?®, warto wspomnie¢ o po-
gladach Hermanna Brocha* oraz Abrahama Molesa®, bowiem ich ustalenia sa
jednymi z najczeéciej cytowanych w odniesieniu do poruszanego problemu.
Francuski badacz skupia sie na zastapieniu etyki przez estetyke oraz pojmowa-
niu kiczu jako samego pigekna, pozbawionego ponadczasowosci aksjologiczne-
go dobra. Wyrdznit pig¢ zasad, ktore sa podstawa dla nazwania danego przed-
miotu czy zjawiska kiczowatym: zasada niedostosowania (wyolbrzymienie lub
pomniejszenie), zasada kumulacji, wspomniana na poczatku rozwazan, zasada
synestezji, zasada przecietnosci czy powszechnosci, co wiaze kicz bezposéred-
nio ze sztuka masowga oraz bardzo wazna zasada komfortu, polegajaca na do-
starczaniu przyjemnosci, fatwoséci odbioru, widoczna w badanym przeze mnie
materiale. Z kolei austriacki naukowiec wprowadzit dyc(HOT)omiczny po-
dzial na kicz ,stodki” i ,kwasny”, w jezykowym $wiecie mody zauwazalny jest
kicz ,stodki” z subkategoria ,$licznosci”, na ktéra zwraca uwage Elzbieta Anna
Sekuta i (bez imienia) Kangur [2008: 45], méwiac o liftingu rzeczywistosci.
Badaczka akcentuje stuzebng role kiczu w estetyzacji $wiata codziennego, co
uwidacznia si¢ w notatkach, przywiazujacych wage do tego, aby miejsca oraz
rzeczy wokot nas, tzn. pokdj, miejsce do pracy, nasza codziennos¢ byta piekna,
latwa i przyjemna, nie ma tu miejsca na troski i smutki, ktére w realnym $wiecie
dotykaja w mniejszym lub wiekszym stopniu kazdego z nas. Andrzej Banach
mowi o falszywosci, pretensjonalnodci i taniosci wytworédw kiczu [Banach
1968: 70-75], a Bogustaw Kolcz dodaje efekciarstwo, sentymentalizm oraz
sztuczno$¢. Nie do przecenienia s rozwazania Tamary Gundorovej, postrzega-

*> Odnosze si¢ do Modelu potrzeb Maslowa, ktéry wyréznil S pozioméw: od po-
trzeb fizjologicznych do potrzeb samorealizacji.

3 Etymolodzy terminu kicz dopatruja si¢ jego narodzin w 1860 roku w Monachium.
Wywodza to pojecie od potocznego niemieckiego sformulowania kitschen, co oznacza
‘robi¢ co$ byle jak), z kolei verkitschen oznaczalo ‘sprzedawa¢ co$ innego niz byto zamo-
wione’ Na tej podstawie Abraham Moles, w swoim dziele pt. Kicz, czyli sztuka szczescia.
Studium psychologiczne kiczu, wywodzi cechy kiczu jako zjawiska negujacego autentycz-
noé¢. Badacz stwierdza, ze istota kiczu lezy wlasnie w tym, ze ten zawsze co$ udaje.

* W Polsce szczegblnie znane jego prace to Kilka uwag o kiczu i inne eseje, Warszawa 1998.

5 Znany szczeg6lnie dzieki pozycji A. Molesa pt. Kicz, czyli sztuka szczescia. Studium
psychologiczne kiczu, Warszawa 1979.
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jacej kicz jako nowy metajezyk kultury, stawiajacej tezg, iz kicz petni wazng funk-
cje w tworzeniu nowych spolecznych i kulturowych mitéw, a nawet wplywa na
ksztaltowanie sie nowej tozsamosci. Podobne wnioski mozna wyciagna¢, doko-
nujac analizy zachowan polskiego spoleczenistwa po roku 2000, gdy emocjonal-
ny ekshibicjonizm, pragnienie opowiadania o sobie, skupienie uwagi na ,ja” oraz
program typu reality show odstonily to, co do tej pory bylo zarezerwowane dla
sfery prywatnej, stajac si¢ jednocze$nie wzorem. Media zaczely kreowac hiper-
rzeczywistos¢, pelng radosci, szczeécia, kolordéw, skapana we wszechobecnym
blasku iiluzji glamour, ktéry utozsamiano ze §wiatem gwiazd, sposobem zycia re-
klamowanym przez media. Nadejscie glamour jako aspiracji nowo ksztaltujacej
sie klasy $redniej, galopujaca konsumpcja, stymulowana reklamami produktéw
powszechnie dostepnych, polozyty kres dawnemu pojmowaniu kiczu w modzie.
Kicz tradycyjny, kojarzony dotad z biatymi kozaczkami, cera opalona w solarium
oraz bardzo blyszczacymi tkaninami skapych ubran, zastapit kicz nowoczesny,
reprezentowany przez biale slip-ony, czerwong szminke i czarng kreske na oku
oraz kroje oversize. Stereotypowe atrybuty zwolenniczki kiczu zostaly wyparte
przez nowe, pozadane przez wiele oséb gadzety, jak np. smartfony. Dzi§ moze-
my méwic o kiczu w przebraniu, ktéry udaje, ze nie jest kiczem, a staje si¢ nim
przez swoja kliszowos¢, powtarzalno$é, co ilustruja pseudooryginalne zdjecia
butéw blogerek na pieknych plytkach, terakotach w réznych zakatkach swiata.
Fantazyjny pierwotnie pomyst przerodzil si¢ w standardowe ujecie z wizyty np.
w Wersalu. Z uwagi na zawarto$¢ badanego materialu, warto wymieni¢ funkcje
kiczu, wyrdéznione przez Greenberga [Greenberg 1939], proponujacego funk-
cje: dekoracyjna (upigkszanie scenerii $wiata codziennego), traumatyczng (kicz
jako sposéb ucieczki od rzeczywistosci w infantylny, idylliczny okres dziecin-
stwa), poznawcza (przekazywanie prostych komunikatéw o rzeczywistosci i jej
warto$ciowanie), komunikacyjna (kicz jako kod kulturowy).

Tematem moich rozwazan uczynilam obecnos¢ kiczu w jezyku czasopism
shoppingowych i postéw blogerek modowych, w ktérym nie tylko uwidaczniaja
si¢ wspolczesne tendencje jezyka polskiego, jak potocyzacja, ekonomizacja dys-
kursu, ale przede wszystkim stylizacja na jezyk mlodziezowy, pelen zapozyczen,
hybryd jezykowych, hiperbol, ekspresywnosci i emocjonalnosci. To jezyk rekla-
my, zachecajacy nas do nabycia okreslonych produktéw, propagujacy opisany
wyzej model zycia. Mowe te analizuje pod katem wymienionych wczesniej wy-
znacznikéw kiczu w obrebie leksyki i kreowanego za pomoca $rodkéw jezyko-
wych obrazu $wiata, bo czasopisma nie przedstawiaja go takim jakim on jest, ale
jakim, zdaniem redaktoréw, powinni widzie¢ go czytelnicy. Przewodnim haslem
rozwazan uczynie teze Walerego Pisarka: ,Kwintesencja kiczu w jezyku sa zuzyte
a pretensjonalne przeno$nie; to co ma ambicje, by by¢ sztuka a nia nie jest. [...]
Kazda metafora, ktdra nie jest $wieza, nie zostala stworzona przez méwiacego
wlasnie teraz i na uzytek konkretnego tekstu, jest wytarta. Wszystkie niby dow-
cipne stowa, wyrazenia — sa kiczowate” [ Pisarek 2011].
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Analizie jezykowej poddatam magazyn shoppingowy ,HOT” z ostatnich piet-
nastu miesigcy (marzec 2014 — maj 2015), niektére numery , Avanti” oraz polskie
wydanie ,InStyle”. Przedmiotem mojego zainteresowania byly tez blogi modowe,
ktore pojawily sie w rankingu blogéw modowych Press, ktére jednak z uwagi na
bogaty material z miesigcznikéw musze pomingé. Magazyny modowe naleza do
kultury masowej, wiec kicz wydaje si¢ ich nieodlacznym elementem, jednakze
schematyczno$¢ oraz wzajemne kopiowanie sprawiaja wrazenie hiperkiczu.

Czasopismo ,HOT” nalezy do wydawnictwa Marquard, ktére w nastepuja-
cy sposob opisuje charakter periodyku i jego czytelniczke:

MAGAZYN DLA KOBIET TAKICH JAK MY! To osobisty doradca po $wiecie
mody i urody. To eksperci, jak Paprocki, Baczyrniska. To przewodnik po sklepach, fa-
scynujacego $wiata mody i urody. A czytelniczka to: Mloda, otwarta, ,trendsetterka”
zorientowana na nowosci i prezentowane produkty. , Zakupoholiczka” przekonana
o wlasnej atrakcyjnosci, $ledzi najnowsze trendy. Kieruje si¢ radami ekspertow, ale
podejmuje decyzje na bazie wnikliwej analizy magazynu. Inspiruja ja réwniez §wiato-
we gwiazdy. We wszystkich sferach dokonuje swiadomych decyzji, w zwigzku z tym
stale poszukuje nowych mozliwo$ci i inspiracj.

W jezyku opisywanego pisma kiczowatym elementem s3 szablony je-
zykowe stosowane czesto, w kazdym numerze mozna odnalez¢ przynajmniej
kilkanascie uzy¢. Upowszechniajg si¢ dlatego, ze latwiej powtdrzy¢ sprawdzong
juz konstrukcje jezykowa niz wymysli¢ nows. Przydaja sie, gdy trzeba co$ napisac,
np. przy zdjeciach butdéw, a niekoniecznie jest co§ do powiedzenia. Nawet jesli
redaktorzy odnajduja zwroty synonimiczne i wariantywne, to sa one tak samo
czesto stosowane, traca wiec swoja oryginalnos¢ i stajq sie frazesami. Prezentowane
ponizej leksemy zostaly uporzadkowane pod wzgledem czestotliwosci zastosowan.

W grupie szablonéw jezykowych znajduja sie tez nastepujace leksemy: FIT
(skrét od fitness, kojarzony ze zdrowiem, zdrowym stylem zycia, sprawnoscia fi-
zycznag): fit jedzenie, pastelowy fit, najbardziej fit gwiazda, fitness chic; SET (jako
komplet): set spédnica plus zakiet; skérzany set; najlepszy imprezowy set! Kolejne
to NEO- (pierwszy czlon wyrazéw zlozonych wskazujacy na stosunkowo nie-
dawne pochodzenie czego$): neosafari; neogarnitur; neodresy; neomilitarny klimat
(kurtki). EVERGREEN (czyli ponadczasowy przebéj, bedacy neologizmem zna-
czeniowym, tu jako klasyk): kolejny modowy evergreen / evergreeny w wakacyjnych
trendach; wymiennie z BESTSELLERY: bluzy dresowe to nasz bestseller. W tej gru-
pie znajduje si¢ tez FOCUS (czyli kierunek): fokus na; sfokusuj si¢ na spodniach;
sfokusowalismy si¢ na oku, wymiennie stosowany z zoom na (czyli zblizenie, sku-
pienie, koncentracja na...).

¢ Sredni naklad jednorazowy to 130 tysiecy, a platne rozpowszechnianie 58 579, na-
tomiast czytelnictwo to az 182 tysiace.
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Tabela. Szablony jezykowe w czasopismach shoppingowych

LOOK

(wyglad, stylizacja)
(pojawia si¢ nawet
kilkadziesiat razy

w jednym numerze)

w tym looku polaczylismy; w tym looku czerwied zagrala;
ten look przyspiesza rytm serca i podnosi cisnienie; ten look
to najlepszy dowdd; sprawdzony sposéb na udany look; har-
monia looku; tego looku nie powstydzitby sie...; body doda
lookowi seksapilu. Z przymiotnikami okre$lajacymi pore
roku (wiosenny, zimowy, wakacyjny, plazowy) czy charak-
ter stylizacji: lobuziarski; stylowy; chlopiecy; swiezy; wrecz
akademicki; stodki; miejski; wojskowy; wystrzatowy; po-
tyskujgcy look. Ze_wzmocnieniem: total look i w polacze-
niu z imiestowami: wiodgcy look sezonu; podpatrzony za
oceanem look. Z przydawkami rzeczownymi: Winter look;
London look; office look; casual look; look retro; look miesz-
kanki Paryza.

HIT

(przebdj, cos
bardzo modnego)

Stosowany najcze$ciej w funkeji orzecznika czasu te-
razniejszego lub przysztego, co wywoluje w odbiorcy
wrazenie, ze warto to zakupic: hitem tej wiosny jest z61-
ty; hitem jest model dzinséw; hitem bedq zlote taricuchy;
hitem sq tiule. Konstrukcja z wariantem do uzupelnia-
nia: hitem sezonu sq...; w polaczeniu z przydawka przy-
miotna lub rzeczowna: hot-hit; kosmetyczne hity; kilka
ciuchowych hitéw; rozpuszczone fryzury to prawdziwy
hit! Hity z printem; ma w kolekcjach hit za hitem; beza-
pelacyjny hit z sieci.

TREND

(rzeczownik)
(tendencja,
kierunek w modzie)

Z przymiotnikami: uliczne; streetowe; wiosenne; najmoc-
niejsze; najnowsze; uniwersalny; ekstra, ale tez: trendy na
topie; tuzin nowych trendéw. Z imiestowem podqzajgc za
trendami czy trendy od fryzjerow. Trudny dla czytelniczek
trend do skopiowania: w branzy mody staros¢ to dzis wie-
cej niz trend, to juz zjawisko; one zapoczgtkowaly trend na
starosc.

TRENDY

(przymiotnik)
(modny, modne)
)

najbardziej trendy spddnice; trendy sq stoneczne olejki, ale
tez w funkcji orzecznika w orzeczeniu imiennym: nosze-
nie metek od polskich projektantéw jest po prostu trendy!
Noszenie sukienki na spodnie jest trendy [...] i kropka!
Espadryle sq unisex i trendy! Metaliczny polysk jest bardzo
trendy.
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Tabela cd.

SEKSOWNY

Cecha pozadana we wszystkich sferach prezentowanych
na lamach czasopisma o modzie i urodzie. Seksowne
moga by¢ ubrania: mini; szorty; koszula, gumowe botki na
obcasie!, elementy makijazu: kreska na powiekach; poswia-
ta (od zlotych drobinek balsamu), jak i: luz; czy niewymu-
szony, seksowny szyk prosto z Paryza. Wystepuje w formie
przystowka: seksownie podkreslona opalenizna oraz rze-
czownika sexy: bedzie naturalnie i sexy!; sweter jest super-
sexy. Pojawia sie tez inne stownictwo odwolujace sie do
sfery erotycznej, np. fetysz: nowy fetysz: lakier!; fetysz se-
zonu czy dzigki niemu spédnica zyskuje seksapil albo gejsze
street style’u.

STREETOWE/
STREETSTYLOWE/
STREET STYLE

(uliczne, zwigzane ze sty-
lem ulicznym)

high streetowe marki; wg streetstylowych zasad; streetstylowe
kolorowe ptaki wpadly nam w oko; street styleowe looki na
cebulke; paryski street style; ikona street fashion.

ULTRA-

(przedrostek wskazujacy
na maksymalne natezenie

ultramiejskie, ultranowoczesne, ultrakobiece (kurtka); ultra-
seksowny; ultrakolorowe kolczyki; ultramodny baby blue;
ultrawysoki, ultrasportowa, ultraciepta (kurtka puchowa),
ale ultrachtodny efekt (o odcieniu farby), ultraniebieskie;

(pozadana tendencja
sezonu, co$ niezbednego
w danym okresie)

danej cechy) ultradziewczece (propozycje).
PRINT W polaczeniu z przymiotnikiem: mocne printy; misterny;
uniwersalne; botaniczne; abstrakcyjne; cyfrowe; zabawny;
(wzér) ciekawy.

wow/ efekt wow: wezoraj lunch obok Lagerfelda, dzis spotkanie
EFEKT WOW! w windzie z Polariskim, wow! Efekt wow od fryzjera; szybki
efekt wow; efekt wow podkrecajq dodatkami; efekt wow pod-
(angielski wykrzyknik, | bilismy/ wszystko, co blyszczqce, krzykliwe i co przynosi efekt

wyrazajacy zachwyt) | wow! A efekt wow w modelu push-up; To jest efekt wow!
HOT grzywka jest hot! hot detal; hot dtugos¢; hot adres. W pol-

skiej wersji jezykowej: gorgcy obiekt pozgdania; bedzie
gorgco.

PRZEBOJ

(co$ modnego w danym
sezonie)

przebdj sezonu: balsam z dodatkiem kwasu glikolowego;
spddnice; ale tez: przebdj na topie — fluo okulary.

Zrédlo: opracowanie wlasne
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Hiperbolizacja i emocjonalno$¢ to kolejne cechy jezyka no-
szace znamiona kiczu, zwiazane z maksymalizacja egzystencji. W tej kategorii
znajdujg si¢ takze zapozyczenia, bowiem zarysowane przeze mnie kategorie sa
jedynie ramami dla jezyka czasopism shoppingowych, w ktérych niezwykle trud-
no przypisa¢ leksemom wylacznie jedna funkcje, czesto sa one zmultiplikowane
w danym stowie. Hiperbolizacja objawia si¢ uzyciem przedrostkéw, przymiotni-
kéw w stopniu najwyzszym lub przymiotnikéw semantycznie nacechowanych
wielko$cia badz skrajng emocjonalnoscia. Tu kolejno: HIPER- (to jest teraz hi-
permodne), SUPER- (supermodne, superkuracja, superobjetos¢ — rzegs, supertwarzo-
wa, supersexy, superelegancka, supergladkie, superwyjscie), EKSTRA- (ekstrawiedza
— pokazy Driesa Van Notena to zawsze okazja do zdobycia ekstrawiedzy), MULTI-
(multiutalentowane podklady, multifunkcyjny, multikolorowy), MEGA- (megaefekt;
megaszpilka, mega objetos¢ — wloséw, megawrazenie, megaswiezos¢ i niepoprawne
polaczenia z przymiotnikami: megawyrazny, megaoryginalny, megasexy, megawy-
godny, meganaturalny), TURBO- (turboodnowa — plytki paznokcia; dodata turbo-
energii — 261ty torebka; turbokosmetyki), SZALOWE/SZALOWO (mienigcy sig
makijaz jest szalowy, bedzie szalowo i na luzie — o pidrach we wlosach, szatowy
efekt, bedzie szal — o zlotym lakierze do paznokci). OBEEDNIE/-NY (oblgdny
makijaz, kolor, oblednie wyglada z kolorowym futrem, w oblednym skérzanym etui,
obledne modele butéw), TOTALNIE (kobieca, wolna), SPEKTAKULARNIE (pod-
kresla rzesy), WYSTRZALEOWE/BOMBOWE (marynarki), na EKSTREMAL-
NE]J pétnocy. PRZYMIOTNIKI w stopniu najwyzszym: najwigksze (modowe
wyzwanie), najbardziej (stylowa; fit), najgoretsza/-¢ (modowa okladka, nazwisko,
plazowe trendy), najmodniejsze; najlepszy (transfer — o ubraniach sportowych do
mody codziennej), najmocniejsze (fasony) i plenonazm sukienka maaaxi diuga.

Kolejnym elementem wystepujacym w jezyku czasopism s3 zapozycze-
nia. Andrzej Markowski zwrécil uwage, Ze nie ma rozréznienia na zapozyczenia
dobre i zle, nalezy raczej zada¢ pytanie: potrzebne czy niepotrzebne? W przy-
padku czasopism shoppingowych, zapozyczenia mozna podzieli¢ na dwie grupy:
leksemy branzowe i specjalistyczne, nazywajace poszczegélne czesci garderoby,
zawody, funkcje lub profesje zwiazane z moda, np.: buyerki/ fashionistki/ bloger-
ki/ trandsetterki, sneakersy, cullotes, overalls, salopette (a my bardzo zalujemy, ze
w jezyku polskim nie mamy jednego, tadnego okreslenia na kombinezony, ogrodnicz-
ki i wszystko, co pomigdzy), boyfriendy, awiatory. Druga grupa anglicyzméw ma
walor wylacznie estetyczny, ktéry powoduje, ze jak powiedziala jedna z czytel-
niczek: ,tekst nie jest nudny”. Jezykowo zblizaja one tekst do sposobu moéwienia
Joanny Krupy, pelnego angielskich wtracen, ktéra czyni to z braku dostatecznej
znajomosci polskiego, a tu wydaja sie snobistyczne, wypelniaja mit nowocze-
snosci i wpisuja si¢ w koncepcje $wiata jako globalnej, ale zunifikowanej wioski,
postugujacej sie jednym jezykiem. Zblizaja do mowy potocznej, w ktédrej zapozy-
czenia widoczne sg we wszystkich sferach. Tu w obrebie nazewnictwa koloréw
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ikrojow (electric/ baby blue; letni metalic jest bardziej light niz heavy, wersja short to
nowosc!), ubran (bomber jacket to juz klasyka; dziewczeca szmizjerka ozywi kazde
towarzystwo, nawet to w office; zaczarowywanie bialo-czarnego trainersa w but high
fashion), stylu zycia (i zycie staje si¢ simple; Zaczynamy wakacje i niech bedg one pod
hastem: no limit!; Nosimy je with pleasure!; Starze¢ si¢ z wdzigkiem, popularne teraz
ageing gracefully; Easy, prawda? Ubieraj si¢ jak the girl next door). Pojawilo sie za-
pozyczenie z jezyka francuskiego Mokotowska Avenue i jedna hybryda jezykowa:
dzinsland.

W jezyku czasopism shoppingowych wystepuja parafrazy, oparte na po-
dobienstwie fonetycznym, wymianie lub dofozeniu jednego stowa, np. 7 (modo-
wych) cudéw swiata, lista (modowych) przebojéw. Ich uzycie ma skréci¢ dystans
pomiedzy nadawca a odbiorca, sa symbolami w kulturowej komunikacji, gra,
ktora ma odczytaé odbiorca. Swiadomego uzytkownika jezyka bedzie razita na-
chalno$¢ i czestotliwos¢ ich stosowania oraz dowcipny charakter, nadajacy im
rys kiczu, o czym wspominalam, powolujac sie na W. Pisarka. Odwolujg sie do
znanych tytuléw filméw (Wszystko o mojej koszuli — film Almodovara ,Wszystko
0 mojej matce”, Bdg stworzyt szminke — w oryginale kobiete), powiesci (S0 odcieni
skory —jak S0 twarzy Greya’, Podwdjne zycie skéry — w filmie Krzysztofa Kieslow-
skiego ,Podwéjne zycie Weroniki”), piosenek (opierajaca si¢ na podobienstwie
fonetycznym Szal, dziki szal! Szal, gdybys tylko chcial! — piosenka E. Bartosiewicz
»Szal” czy Sukienka jest dobra na wszystko! Sukienka pomoze wiele, na co dzieti, jak
i na niedzielg — zamiast ,piosenka” jak w utworze z repertuaru Kabaretu Starszych
Panéw) oraz nazw (Sandal i banda jak w nazwie grupy rockowej Wanda i Banda).
Oprécz parafraz pojawiaja sie takze liczne cytaty, dopasowane do tematyki notat-
ki czy artykutu, np.: jest tylu chtopcéw w Portofino (moda meska), Panna z mokrg
glowq (fryzury); Siata baba mak i wiedziata jak (o szarym kolorze); Raz, dwa, trzy,
cztery, maszerujq oficery! (o najmodniejszym fasonie kozakéw-oficerek ); Idzie luty,
podkuj buty? Zdecydowanie nie! Zamiast podkuwad, wolimy kupowac!; Oto sposoby,
by stowa: , Jesli nie chcesz mojej zguby, krokodyla daj mi luby!” nabraly wspétczesnego
i absolutnie modowego znaczenia. Ich uzycie ma dawa¢ przyjemnos¢, wywolywaé
u$miech, zabawa jezykiem nie wydaje si¢ by¢ kampem, ale raczej marketingowym
chwytem nastawionym na zapewnienie czytelniczce milej, lekkiej oraz zabawnej
lektury, podobnie jak modyfikujace innowacje frazeologiczne’, stosowanie przy-
stéw i sentencji, odwolujacych sie do bajek (Siedmiomilowe buty, zlotq cizemke
i szklane pantofelki wtéz tam, skqd pochodzq, czyli miedzy bajki. My wolimy buty re-
alne i namacalne. Tych 10 par to nasza i twoja bajka!), czy wierszy (Nogawki majg

7 S. Baba wyr6znil nastepujace innowacje frazeologiczne: uzupelniajace, modyfiku-
jace (skracajace, rozwijajace, wymieniajace, kontaminujace, regulujace) oraz rozszerzaja-
ce. Zob. wiecej Baba 1989: 47-66.
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siegng¢ bruku — o dlugosci spodni), adekwatnych do pér roku (W koricu w marcu
jak w garncu!) i innych (Pokaz kotku, co masz w $rodku — o przezroczystych to-
rebkach; Jutro bedzie futro — w odniesieniu do okry¢ wierzchnich; Musztarda po
obiedzie? Nie! Teraz lubimy ten odcieti na zamszowych mokasynach; Braé, wybiera,
decydowad i niczego nie zalowa¢! Mamy wszystko — o torebkach i butach). Wielo-
krotnie wystepuje frazeologizm: zada¢ szyku w czymé$ (zadasz w nich szyku, w sek-
sownych szortach, w dlugich sukienkach) gdzie$ (zadaj szyku na plazy) oraz kto$
(dziewczyna w stylu dzieci kwiatéw zadaje szyku).

Za Barbara Kudra, opisujaca strategie komunikacyjne, mozna stwierdzi¢, ze
intencja redaktoréw czasopism shoppingowych jest wywolanie u czytelnika che-
ci kupowania, posiadania danego dobra. Ta strategia ekonomiczna ujawnia sie
w jezyku poprzez elementy perswazji, manipulacji, obecnos$¢ lekseméw odwolu-
jacych sie do koniecznosci. Jean Baudrillard pisze o fun-systemie albo przymusie
konsumpcji:

[Clztowiek konsument uznaje rozkosz za swéj obowiazek, a siebie samego za przedsie-
biorstwo rozkoszy i zaspokojenia. Za obowiazek poczytuje sobie bycie szczesliwym, zako-
chanym, musi podziwia¢ i by¢ podziwianym, uwodzi¢ i by¢ uwodzonym, uczestniczy¢, zy¢
w stanie euforii, nieustanie dziala¢. Zasada maksymalizacji egzystencji za pomoca pomna-
zania kontaktow, relacji, zwiazkow, za pomocy intensywnego uzytkowania znakow i przed-
miotéw. [Baudrillard 2006: 92 ]

Zjawisko przymusu posiadania uwidacznia sie¢ w jezyku najczesciej przez
angielskie must have, w konstrukcji z rzeczownikiem sezonu (lista must have sezo-
nu), polaczone z przymiotnikami okre$lajacymi pore roku, miesiac, np.: wiosen-
ne, grudniowy, wskazujace na przedmiot, ktéry czytelniczka powinna posiadac,
np.: denimowe mbh., biala i niebieska koszula to mh., must have — nawilzajgca linia
kosmetykow marki Vichy. Polskie odpowiedniki to trzeba to miec! lub musisz to
miec! Pojawiaj si¢ wypowiedzi narzucajace kategorycznos¢, np.: Musimy twardo,
ale stylowo stqpa¢ po ziemi lub Niezbednik zdrowego i modnego plazowania. Czesto
stosowany jest czasownik rzqdzi, np.: z6tty rzqdzi! etno miks rzqdzi, wystepuja
leksemy tylko/wylgcznie, np.: tylko z prawdziwej skéry i tylko o kroju ramoneski.
Wyrazenia z okolicznikami warunku: Jesli torba, to tylko z superdtugimi fredzlami.
Do tej kategorii nalezy zaliczy¢ zwroty oparte na czasownikach powinnas/ warto
mieé, np.: Modele mozesz, a nawet powinnas zmienia¢ jak r¢kawiczki; Nie ma go
w twoim modowym repertuarze? Powinien znaleZ¢ si¢ tam natychmiast!; Taki kosme-
tyk warto mieé; Jesieniq cigzkie, sznurowane botki powinny znaleZ¢ si¢ w szafie nie tyl-
ko ostrych dziewczyn, ale i tych sweet. Zwroty méwiace o konieczno$ci, obowiazku
posiadania czego$: Wysoki obcas obowigzkowy!; Fredzelki, sznurowania i tasiemki
sq elementem obowiqzkowym!; Duze przeciwstoneczne okulary sq oczywiscie obo-
wigzkowe!; Sprawdz jakie sq najmocniejsze trendy [ ... ] od tego zalezy twoje by¢ albo
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nie by¢, na gruncie modowym rzecz jasna! Konieczny element letniej kosmetyczki:
woda termalna! Sneakersy koniecznie mieniqgce si¢ na zloto. Pojawiaja sie zwroty
mowiace o niedoborze czegos, pokazujace jednoczesnie przykre konsekwencje,
$wiat bedzie niezrozumialy, jezeli bedzie nam brakowato okreslonych dobr, np.:
Ani my, ani projektanci nie wyobrazajq sobie Swiata bez dzinsow; Karnawalowa mini
nie moze nie mie¢ miliona ISnigcych tusek; Spddnica w ksztalcie litery A — nie moze jej
zabrakngé w karnawatowym repertuarze; Nie mozemy si¢ oby¢ bez Iphondw, ciggle
zmieniamy zdjecia na wyswietlaczach; Bez futer zimg ani rusz!; Ja juz nie umiem bez
niej dba¢ o urodg (o sonicznej szczoteczce do twarzy); Wyobrazasz sobie ten zestaw
bez fuksjowej czapki? My nie! Mieszczg si¢ tu zjawiska jezykowe wprowadzajace
kategoryczno$é¢ i konsumpcje jako warunek szczesliwego zycia: Znajdziesz w nim
wszystko, co trzeba wiedziec (czytaj: kupi¢); Kolorowych sneakerséw nigdy dos¢, czy
potrafie wydac majgtek na zakupy w sieci! Konstruowanie komunikatéw z perspek-
tywy MY (redaktorzy, stylisci) a TY — My juz wybralysmy? A ty? Na co Ty sig zde-
cydujesz? albo Modowe nowalijki [ ...] my bierzemy wszystko, a wy? Urokiem no-
woczesnego kiczu jest takze pojecie psuedooryginalnosci, wyrazanej za pomoca
przymiotnikéw niepowtarzalny i bezcenny, np.: twéj kolor bedzie niepowtarzalny,
efekt jest bezcenny, kosmyki sq mocniejsze i gesciejsze — to po prostu bezcenne!

Cecha kiczu jest tez kumulacja, nagromadzenie, ktore mozna odnalez¢ w ba-
danym materiale, np.: groszkowa afera! Na wiosennych pokazach az kipi od grosz-
kéw, w kwestii tego deseniu projektanci sq glusi, méwic do nich to jak rzucac grochem
o Sciang, tzn. o wybieg. A grochu z kapustq udaje si¢ unikng¢ tylko dzigki umiarowi
w kolorach, czy Jesli w wakacje odbije ci palma — nie Martw si¢! [ ... ] pod warunkiem,
ze dotyczy ubran i dodatkéw. Palmowe liscie dzierzq palme pierwszetistwa wsréd bo-
tanicznych sprintéw. Niekiedy wystepuje stylizacja romantyczna, ktora w zderze-
niu z nowoczesnoscia daje kiczowaty efekt: Dywan z mchu, na ktérym po pokazie
modelki lezaly niczym lesne nimfy. Gdy goscie skoticzyli ogladac wzorzyste jedwabie
i zakardy, mogli spokojnie wygooglowaé nazwiska, na ktére powolal si¢ Dries. Inny
przyklad to: Niech kimonowa marynarka wejdzie w dialog z szerokimi spodniami.
Chociaz ona wyznaje filozofi¢ Wschodu, a one Zachodu, na pewno znajdg wspélny
jezyk. Powtdrz kolor gory gdzies na dole i dodaj neutralny, bialy spdd. Poczuj sile zen!
Redaktorzy opieraja sie na stereotypie i latwej kategoryzacji §wiata za pomoca
przydawek latek: eklektyczne Tokio, awangardowy Londyn, szykowny Paryz, folko-
wa Moskwa. Stylistki, w artykule o modzie ulicznej z réznych europejskich stolic,
pisza: méwi sig o nich rosyjska mafia [ ...] z pierwszych rzeddw wypatrujq modowych
zdobyczy, a za wszystko placi mqz oligarcha, albo W koricu nie trzeba by¢ zagorza-
tym metalowcem i pozerac Zywcem nietoperzy, by ubierac si¢ na czarno, ani stuchaé
gangsta rapu, by skusic si¢ na odrobing blingu.

Adam Switala zauwaza, ze ,nagle wszyscy chcemy by¢ tworcami. Wyraza-
nie siebie stalo sie samoistna wartoscia [...]. Panujacy przymus wyrazania siebie
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doprowadzit do paradoksu — latwy dostep do mediéw sprawil, ze niemal kazdy
moze by¢ tworca i dzieli¢ si¢ swoja twoérczoscia z innymi” [Switata 2008: 156].
Gazeta ,HOT” zacheca czytelnikéw do bycia soba, skupienia si¢ na swoich po-
trzebach, wyrazania wlasnej wyjatkowosci, zaprezentowania wyobrazni, a z dru-
giej namawia ich do kopiowania innych wzorcéw, podpowiada, jaka role i jaka
maske nalezy zalozy¢, np.: BgdZ sobq! Odwaz sig i TY! Stwdrz nieco teatralng wersje
mokrej wloszki. Stréj si¢ w pidrka! Wyrézniaj si¢! BqdZ organic! Stwérz niepowta-
rzalng stylizacje i powiedz Swiatu, co ci w duszy gra! Be energy! A z drugiej strony:
Wygladaj jak z wybiegu, wystylizuj si¢ w jeden z kluczowych streetowych trendéw,
10 krokéw jak byé Paryzankg, ubierz sig i poczuj jak gwiazda, ktdrq jestes! Ty rob
to samo! Bez skrupuléw wykorzystaj nasz know-how w kwestii stylu lat 70!, Smialo
kopiuj pyszne kolory!

W pismie pojawiaja sie zlote mysli, ktore takze mozna uzna¢ za kiczowate,
bowiem splycaja rzeczywisto$¢, w ktérej nie ma juz miejsca na wartosci transcen-
dentne i poznawcze, promuje si¢ za to oczywisto$¢ i $wiat wartosci utylitarnych
[Zdunkiewicz-Jedynak 2013] (korzystne, komfortowe, luksusowe, natychmiasto-
wy efekt), witalnych (zdrowe, odmladzajgce serum) oraz hedonistycznych (mio,
tadny). Theodor Adorno twierdzil, ze kiczem mozna nazwa¢ sztuke, ,ktérej ani
nie mozna potraktowa¢ powaznie, ani ona tego nie chce, a ktéra swoim wygla-
dem postuluje przeciez powage estetyczng” [Adorno 1994: 572]. Przykladem
tego sa quasi-powazne hasla: Dzins to wigcej niz materiat, to filozofia zycia, symbol
wolnosci; Zadziorny styl to juz mainstream; Stan zen latwiej osiqgniesz w blekitach
i szarosciach; Czym bylby swiat bez Air Maxéw? Z6lty noszony przy twarzy ozywi
brunetke, blondynke zabije!; Wyrazanie uczuc nigdy nie bylo bardziej modne niz tego
lata — talizmany od (XYZ). Gazety kreuja obraz $wiata pozbawionego waloréw
duchowych, wyzszych, dochodzi do laicyzacji symboli religijnych, stajacych si¢
akcesoriami, np.: Do rodziny pozytywnych symboli (marki XYZ) dolgczyt krzyz
Ankh. Mozesz go nosi¢ na wymarzonym kolorze sznurka lub wybrac kolczyki. Z pew-
nosciq stanie si¢ hitem, podobnie jak cata kolekcja krzyzy, ktéra idealnie pasuje zarow-
no na co dziet, jak i na wieczorne wyjicie. Krzyze od (XYZ) juz pokochaly gwiazdy.
Swiat stworzony przez czasopisma ma by¢ mily i przyjemny. Spoleczna logika
konsumpcji opiera si¢ na ideologii dobrobytu — dazenie wspdlczesnego homo
consumens do szczeécia jak do zbawienia. Pragnienie i zaspokojenie tego poza-
dania zdaje si¢ by¢ gléwnym celem istnienia wspolczesnego czlowieka, ,stanowi
absolutny punkt odniesienia, jest $cistym odpowiednikiem zbawienia” [Baudril-
lard 2006: 45]. Nalezy przytoczy¢ w tym miejscu zwroty jezykowe budujace je-
zykowy obraz $wiata przyjemnosci, zabawy, uczty dla zmystéw, nagréd i graty-
fikacji, np.: Podaruj sobie troche przyjemnosci; Wakacje sq boskie! Sprawiaj sobie
przyjemnoscil; Gdy mamy nowe buty od razu czujemy si¢ happy! A jesli nowych par
jest az 10, to jestesmy juz w raju, nawet jako materialistki!; Na pewno bytas grzeczna
przez caly rok i zastuzylas na kolejng parg okularéw i butéw (tych nigdy za duzo!);
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Znajdz swdj scenariusz na idealny wypoczynek — enjoy!; Dziewicze plaze, przejrzysta
woda, storice w zenicie i Zycie staje si¢ pickne!; Zycie jest proste! Pod warunkiem, ze
masz w walizce kostium idealny i lecisz na wymarzone wakacje!; Do pelni szczescia
brakuje kilku modnych gazdzetéow; Naszq pasjg sq pickne przedmioty; Jest stodko,
kuszgco i wytwornie; Jak laleczka! Stylizacje sq stodkie, a nawet kiczowate!; Zawéd?
Muza. Z przytoczonych fragmentéw wylania sie¢ mentalno$¢ konsumenta, ,ktérg
rzadzi myélenie magiczne, a zyciem codziennym mentalno$¢ cudu” [Baudrillard
2006: 16]. Kicz jest przyjemny, bo ,nie wymaga od swoich konsumentdw nicze-
go poza ich pienigdzmi — nawet czasu. Przed-warunkiem kiczu [...] jest dostep-
no$¢” [Greenberg 1939, cyt. za Jaworski 2013: 162]. Za okre$lona cene mozna
by¢ soba, mie¢ tatwe i przyjemne zycie, wystarczy skorzystac z porad redaktorek
czasopism shoppingowych.

Podsumowujac, nalezy stwierdzi¢, ze w jezyku czasopism shoppingowych,
nastawionych nie tylko na sprzedaz samego wydawnictwa, ale i towaréw w nim
zaprezentowanych, mozna odnalez¢ wyznaczniki kiczu jezykowego®, tj.: szablo-
nowos¢, stereotypows$é, powtarzalnosé, hiperbolizacje, emocjonalno$é, banaliza-
cje (np. w zakresie frazeologii), latwe w odbiorze tropy stylistyczne i parafrazy.
Komunikaty, artykuty maja by¢ przyjemne, lecz wykorzystujac elementy perswa-
zji jezykowej wplywa¢ na zachowania konsumentéw. Kicz posiada site uwodze-
nia, bowiem to co niematerialne — nasze marzenia o statusie spotecznym, zajmo-
wanej pozycji, prestizu czy po prostu o wygladzie — czyni materialnym. Gazety
shoppingowe kreuja piekny $wiat, ale jest to splaszczona rzeczywistos¢, ograni-
czona do ,miec¢”, oparta na gromadzeniu przedmiotéw, przypomina baudrillar-
dowski swiat symulakréw, w ktérym do pelni szcze$cia wystarcza slip-ony, bomber
jacket i zdjecie wymarzonej torebki Chanel na instagramowym profilu.
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