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CZYM JEST KICZ PRASOWY? W KREGU
POLSKICH CZASOPISM ,TRUE STORIES”

Punktem wyjécia prezentowanych rozwazan jest zalozenie, ze prasa dru-
kowana, podobnie jak architektura czy wystrdj wnetrz, a takze — by pozostaé
w obszarze form medialnych — reklama, tabloidy i opery mydlane, moze by¢
no$nikiem kiczu i wyrazem postawy kiczowej [por. Poprzecka 1998: 219; Pieta
2000: 86-87; Tomasiewicz 2008: 191]. Jej masowo$¢ wymaga bowiem tworze-
nia produktu odpowiadajacego gustowi oraz potrzebom szerokiej publicznosci,
przystepnego, a jednoczeénie zaciekawiajacego, pasujacego do zdroworozsadko-
wego postrzegania rzeczywistoci, ale i ozywiajacego emocje. Odwoluje si¢ za-
tem do dwodch z trzech wskazanych przez Przemyslawa Jaworskiego perspektyw
definiowania kiczu — tre$ciowej i formalnej [ Jaworski 2013: 172], rezygnujac
z powodow praktycznych z postrzegania go w perspektywie kulturowej. Zarazem
traktuje kicz jako narzedzie opisu jednego z wiekszych segmentéw wspolczesnej
polskiej prasy, czyli jako kategorie operacyjna, pozwalajaca na cz¢$ciowa diagno-
z¢ jej stanu i perspektyw.

Magazyny ,true stories”

Wspomniany segment to czasopisma/magazyny ,true stories”, okreslane
réwniez jako ,real life stories” lub — rzadziej — ,prasa zwierzeny’, ktérych zasad-
niczg zawarto$¢ stanowig tzw. prawdziwe historie lub ,,opowies’ci Z ZycCia Wzig-
te”!. Ich autorzy zwierzajq si¢ z do$wiadczen oraz przezy¢, opowiadaja o relacjach
rodzinnych i zawodowych, szczesliwych i nieszczesliwych przypadkach itd. Wy-
dawcy zakladaja, ze podobne historie moga przydarzy¢ si¢ kazdemu, a ich przed-
stawienie na famach stuzy nie tylko rozrywce, ale takze nauce oraz poradnictwu
[zob. Topolski 2010: 11].

' Pisma ,true stories” bywaja takze zestawiane z tzw. ,prasg serca” ze wzgledu
na preferencje dla tematyki milosnej i zwigzkéw damsko-meskich, jednak nie moz-
na utozsamiaé tych grup magazynéw (por. prasa serca [hasto], [w:] Maslanka (red.)
1976).
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Obecnie (maj 2015) segment ten tworzy stabilna, w niewielkim zakresie
ewoluujaca grupa tytuléw nalezacych do trzech wydawcoéw, z ktérych najsilniej-
szy (22 tytuly) jest wroclawski Phoenix Press.

Mocng pozycje na rynku magazynom ,true stories” zapewniaja przede
wszystkim wierni, raczej zachowawczo nastawieni do prasy odbiorcy. Jak wyni-
ka z krétkich charakterystyk pism zamieszczanych na stronach internetowych
wydawcdow, a takze opracowan medioznawczych, s3 one adresowane do kobiet,
raczej dojrzalych niz mlodszych (powyzej 35. roku zycia), mieszkanek malych
miast i wsi, o stosunkowo niskim poziomie wyksztalcenia, wyznajacych warto-
$ci skupione wokét rodziny i malzenistwa [zob. np.: Prawdziwe zycie (b.r.); Bin-
der 1999: 147, 149; Dabrowska-Cendrowska 2005: 150]. Mimo szczatkowych
informacji o naktadach (nieliczne pisma zgloszone do Zwiazku Kontroli Dys-
trybucji Prasy), mozna przyja¢, ze utrzymujaca sie od lat wysoka poczytnosé,
a takze systematycznie wzbogacana oferta tytulowa nie sa jedynie konsekwencja
silnej pozycji wydawcow. Specyfika omawianego segmentu prasy wynika przede
wszystkim z oparcia czytelnictwa na sprzedazy bezpos$redniej, niewielkich za-
biegach promocyjnych, stabej konkurencyjnosci internetu [zob. Topolski 2010:
10-11]% bardzo ograniczonym udziale reklam w zawartosci oraz wyjatkowej
intensywnosci wiezi migdzy pismem i odbiorcami [Fura 2009]. Wiez ta budo-
wana jest zarowno dzieki mozliwo$ci publikowania wlasnych historii przez czy-
telniczki®, jak i z uzyciem standardowych rozwiazan redakcyjnych, takich jak:
publikowanie listéw, porad, zdje¢*, anonséw towarzyskich i matrymonialnych
oraz pytan czytelnikéw do specjalistow, konkursy z nagrodami, krzyzéwki, tele-
foniczny dyzur prawnika.

Czytelniczek najwyrazniej nie zniechecaja bardzo podobna szata graficzna,
niewyszukane layouty, a nawet powtarzalny model zawartosci, zgodnie z ktérym
typowy magazyn ,true stories” zawiera oprécz kilkunastu zwykle 2-3-stroni-
cowych historii, réwniez cze$¢ rozrywkowa, a takze proste artykuly/porady na
temat zdrowia i urody oraz wypowiedzi specjalistow; niekiedy réwniez krotkie
informacje (zwigzane z podrézowaniem, historia, obyczajowoscia itp.), porady
domowe, rubryke listéw do redakeji i anonséw, ciekawostki.

Ten sprawdzony pomysl na latwe w przygotowaniu i niedrogie pismo polscy
wydawcy zaczerpneli z Zachodu — gléwnie z Francji i Niemiec [zob. Stariczak-
-Wiglicz 2010]. Adaptacja wzoréw polegata w pierwszej kolejnosci na modyfi-
kacji szczegéléw w opowiadanych historiach (,,polszczenie” imion, nazw geo-

> Edipresse rekomenduje czytelniczkom swoich pism sieganie po ich wersje elek-
troniczng, dostepna na stronie czytamy-magazyny.pl.

3 Redakeje zachecaja do przysylania opowiesci i oferuja honoraria autorskie (150
300 z1).

* Zazwyczaj odplatnie lub z mozliwoscia zdobycia nagrody za publikacje.
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graficznych, niektérych skladnikéw obyczajowosci), pézniej za$ na obecnosci
oryginalnych materialéw dziennikarskich (np. porad, przepiséw kulinarnych),
imitujacych obce wzorce. Proces ten wspodlczesnie jest przejawem szerszych
zmian w komunikacji medialnej, zwigzanych z postepujaca globalizacja medidw.

Nalezy doda¢, ze ten model prasy w ostatnich latach bywa modyfikowa-
ny, co powoduje latwe do zaobserwowania zblizenie do dwéch innych grup
pism dla kobiet — tzw. magazynéw ,yellow” (inaczej: kolorowych, teczowych,
rozrywkowych) oraz czasopism ezoterycznych. W konsekwencji czytelnicz-
ki oprécz ,prawdziwych historii” otrzymuja réwniez teksty o gwiazdach (np.
sylwetki aktoréw, opowiesci o znanych malzenstwach), a takze artykuly i opo-
wieéci o zjawiskach tajemniczych lub paranormalnych. Wydawcy stale testuja
réwniez mozliwosci tworzenia oferty bardziej wyspecjalizowanej, np. publiku-
jac pod znang juz marka magazynu ,true stories” wydania specjalne opatrzone
wlasnymi tytulami i zawierajace ,prawdziwe historie” polaczone jakas wspdl-
ng cecha (np. ,Trudne Wyznania’, ,Wiosna z Kryminalem”). Uzupelnieniem
tego segmentu prasy sa rowniez magazyny publikujace wylacznie ,prawdziwe
historie”, pozbawione materialéw dziennikarskich®, ktére nie beda brane pod
uwage w dalszych rozwazaniach.

Kicz jako narzedzie opisu prasoznawczego

Nie chcac powielaé wielokrotnie powtarzanych w literaturze przedmiotu
prob zdefiniowania kiczu, jego cech i typologii, chciatabym jedynie wskaza¢ kilka
kontekstow, w ktérych pojawiaja si¢ wyznaczniki kiczowatosci, istotne dla podej-
mowanej przeze mnie proby okreslenia, czym jest kicz prasowy.

Podstawowa siatke pojeciowa tworza zasady kiczu opisane przez Abraha-
ma Molesa: niedostosowanie, kumulacja, synestezyjna percepcja, przecigtnos¢
i komfort [Moles 1978: 76-80] oraz dopelniajace je genologiczne znamiona
wytwordw kiczowych wyrdznione przez Mari¢ Poprzecka, tj. ,zdrada medium”
(okreglenie Gillo Dorflesa), ,klamstwo materiatu” oraz imitatorstwo [zob. Po-
przecka 1998: 220-228; Noske 2004: 216]. Wyznaczniki te, obok masowosci
omawianych czasopism oraz zarzutéw banalnosci, plytkich wzruszen, a nawet
pospolitego oszustwa, stawianych przez $rodowisko dziennikarskie zamieszcza-
nym w nich opowie$ciom [zob. Podgérska, Wilk 1998: 4; Kim 2010: 58-59],
wskazuja kierunek rozwazan, czy ten segment prasy moze stanowi¢ szczegdlnie

wyrazny przyklad kiczu.

5 Moga by¢ wzbogacane krzyzéwkami, horoskopem lub rubryka ze zdjeciami nade-
stanymi przez czytelnikdw; sa to np.: ,Emocje i Wzruszenia’, ,Najpiekniejsze Romanse”,
,Moja Historia”, ,Rozrywka”.
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Opisanie kiczu prasowego wymaga uwzglednienia drugiego z aspektow ty-
pologii kiczu, odnoszacego sie do zespoléw przedmiotéw i ich wewnetrznych
zwiazkow®. Kryteriami rozpoznawania kiczowych zestawien s3: gromadzenie, he-
terogeniczno$¢, antyfunkcjonalno§é oraz autentycznosé [zob. Bisko 2008: 104-
10S; Zuchowska 2013: 139], ktérych przejawianie si¢ w magazynach ,prawdzi-
wych historii” wymaga blizszego przyjrzenia si¢ zawartoéci i relacjom miedzy
poszczegdlnymi sktadnikami struktury, jaka jest numer pisma.

Waznym aspektem charakterystyki segmentéw prasy jest funkcjonalnos¢.
W kontekscie kiczu nalezy zastanowic¢ sie, czy zaspokajane przez czasopisma
Jtrue stories” potrzeby czytelniczek odpowiadaja oczekiwaniom ,czlowieka
kiczowego” — zamknigtego w kregu wlasnych doswiadczen, ,oswajajacego”
przekaz poprzez dostrzeganie w nim tych szczeg6léw, ktére przypominaja mu
,prawdziwe zycie” [por. Stariczak-Wislicz 2010: 277-283], pasuja do znanych
stereotypdw kulturowych i powszechnie przyjetych konwencji [zob. Poprzec-
ka 1998: 253-255]. Ta perspektywa sktania do poszukiwania odpowiedzi na
pytanie, co moze przyciaga¢ tak liczne czytelniczki do systematycznej lektury
pism, ktorych zasadnicza zawarto$¢ stanowia opowiesci o nieokreslonym sta-
tusie wiarygodnosci.

W poszukiwaniu kiczu prasowego

Magazyny ,true stories” s3 typowymi pismami czasu wolnego — gtéwnie
zapewniajacymi rozrywke, oderwanie od codziennych zaje¢, niewymagajacy-
mi dla tego celu podejmowania dodatkowego wysitku czy istotnych kosztow’.
Takie zalozenie wydawnicze wyraznie marginalizuje inne funkcje tradycyjnie
przypisywane prasie, jak informowanie, objasnianie rzeczywistoéci czy ksztal-
towanie opinii czytelnikéw. Rola dziennikarza ustepuje bowiem roli redaktora,
ktorego zadaniem jest mozaikowe ulozenie wielu elementéw o réznorodnej war-
tosci formalnej i tre$ciowej. Dominujaca cze$¢ zawartosci stanowia ,,prawdziwe
historie” (58-85% objeto$ci numeru) i materialy rozrywkowe (horoskopy,
psychotesty, krzyzéwki, humor), dopelniane czeécia dziennikarska®: rubrykami
poradniczymi oraz krétkimi materialami informacyjnymi, zazwyczaj o charakte-
rze ciekawostek. Niewiele miejsca zajmuja takze rekomendacje ksiazek, produk-

¢ Badanie pierwszego aspektu, tj. odnoszacego sie do cech kiczowych w przedmio-
tach jednostkowych, polegaloby na analizie zasadniczego sktadnika pism ,true stories”,
tj. ,prawdziwych historii”. Ich geneze, tre$¢, budowe, funkcje komunikacyjne oraz kon-
wencje pisania gruntownie przeledzita K. Stariczak-Wiglicz [2010].

7 Ceny pism wahaja si¢ w granicach 1,5-2,99 zl.

$ Zaliczam do niej takze materialy powstale z pomoca specjalistow (lekarzy, praw-
nikéw itd.).
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tow kosmetycznychileczniczych, przepisy kulinarne oraz anonse, rzadko pojawia
sie wywiad. Tematycznie taka zawartos¢ stanowi zbiér eklektyczny, cho¢ zdarzaja
sie kolumny o bardziej jednorodnej zawartosci, np. z publikacjami z dziedziny
prawa czy zywienia (UiT, S: 38-39%; SiP, 8: 8).

Niedostosowanie tego segmentu magazyndw polega zatem na ich usytuowa-
niu na obrzezach rynku prasowego, blisko obszaréw piémiennictwa niedzienni-
karskiego (literackiego, uzytkowego), co sprawia, ze nieznajacy specyfiki tych
czasopism, przypadkowy czytelnik moze mie¢ watpliwosci, czy w ogéle mozna
zalicza¢ je do wydawnictw prasowych'. Dokonujaca si¢ tu ,zdrada medium” po-
lega na spajaniu w jeden twor tre$ci wymagajacych od czytelnika odmiennego
podejécia interpretacyjnego i zaspokajajacych inne potrzeby lub czyniacych to
w inny sposob. Prasowe ,opakowanie” stuzy nadaniu wiarygodnosci wszystkim
zebranym materialom, szczegélnie utatwiajac przenikanie tematéw kojarzonych
z przekazami medialnymi (np. nieuczciwoéé sprzedawcéw, pomoc potrzebuja-
cym, problemy z zatrudnieniem) do opowiadanych , prawdziwych historii”.

W ocenie genealogii pism ,true stories” nie pomoze réwniez trywialny po-
ziom publikacji dziennikarskich, ktére rzadko wykraczaja poza ogélniki, gars¢
danych i banalne porady. Wyréznik moga stanowi¢ niektére sylwetki (np. portret
Daniela Craiga w SS, 5: 18-19) — gatunek wprowadzajacy na famy magazynéw
tematyke gwiazdorsko-plotkarska, typowa dla pism ,yellow”. Odznaczajace sie
bardziej przemyslana kompozycja, harmonizowaniem funkeji zaspokajania cie-
kawosci, jaka budzi zycie i $wiat celebrytéw, oraz kreowania wzorcéw, dzienni-
karskie opowiesci ,,0 stawnych i bogatych” stanowig jednak kontrast wobec ,,opo-
wiedci z zycia wzietych’, rozgrywajacych sie w zwyklym $wiecie przecietnych
ludzi. Nieliczne, bedace raczej ,,0zdobnikiem” w pi$mie, nie daja czytelniczkom
tego komfortu, co podobne teksty w klasycznych periodykach plotkarskich —
w nich bowiem kobieta ,[...] otrzymuje nie tylko informacje-plotki, ale wrecz
zawlaszcza $wiat, ktérego one dotycza, zdobywa klucz do bram high-life i niemal
namacalnie si¢ z nim styka [ ...]” [Eagoda 2004: 89]. Przyjemno$¢ i komfort czy-
telniczki magazynu ,true stories” ptyng raczej z potwierdzanej lektura swiado-
moéci funkcjonowania w znanym $wiecie, rzadzonym wedlug oswojonych, cho¢
niekiedy uciazliwych regul, w ktérym zycie wszystkich ludzi obfituje w podobne
troski i radosci.

Ten zludny obraz rzeczywistoéci wypelniajacy kolumny omawianych pism
decyduje o realizowaniu przez nie innej zasady kiczowatosci — kumulacji. Po

? Publikacje Zrodlowe oznaczone sg skrétem wskazujacym: tytul pisma, numer wy-
dania, nr strony. Spis Zrédel znajduje si¢ na koncu artykutu.

' Normatywna definicja prasy, zapisana w Ustawie o prawie prasowym z dnia 26
stycznia 1984 roku (Dz. U. z 1984, Nr S, poz. 24), wskazuje, Ze omawiane pisma spelnia-
ja kryteria bycia prasa.
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pierwsze, wyraza ja wieloé¢ i powtarzalno$¢ watkdéw tematycznych, zaréwno
w materialach dziennikarskich, jak i w historiach. Do standardowych tematéw
naleza: zdrowie i medycyna, zwiazki miedzyludzkie, rodzina, uczucia i psycho-
logia, praca, uroda, styl zycia, dom, choroby i émier¢, kulinaria. Wyznaczaja one
krag stereotypowo postrzeganych — by nie rzec: przecietnych — kobiecych zain-
teresowan, w ktorym jednak daje si¢ dostrzec przelamywanie tradycyjnie zwigza-
nej z nim moralnosci — na lamach magazynoéw ,true stories” nie brakuje toleran-
¢ji dla samotnego macierzynstwa, ciazy przedslubnej, a nawet prob zrozumienia
dzieci odrzucajacych rodzicow, jesli ci wyrzadzili im krzywde. Zarazem obecne
sa postawy skrajnie odmienne i to bliskie sasiedztwo aksjologicznych kontrastow
tworzy przekaz niespdjny, cho¢ nie $wiadczy o wykraczaniu poza powszechnie
akceptowang ,norme” — jest raczej odbiciem tendencji obecnych we wspdlcze-
snej polskiej obyczajowosci, ktore prasa probuje ,,oswajac”

Po drugie, ta heterogeniczno$¢ jest jeszcze wyrazniej dostrzegalna w obudo-
wywaniu niektérych ,,prawdziwych opowiesci” radami specjalistow lub komenta-
rzami czytelniczek. Metateksty przede wszystkim uwiarygodniaja problem pod-
jety w opowiadanej historii, tym samym z wypowiedzi o proweniencji literackiej
czyniac material dziennikarski. Jednocze$nie sa sposobem wskazania czytelnicz-
kom, jak nalezy postepowa¢ w danej sytuacji lub jak ja oceni¢. Dokonuje sie wiec
kumulacyjne splecenie réznych funkcji przekazu prasowego: opiniotworczej,
objasniajacej, dydaktycznej i wzorcotworczej. Nalezy jednak doda¢, ze jest to
funkcjonalno$¢ na niskim poziomie. Porady specjalistow nie brzmig szczegélnie
przekonujaco, wydaja sie raczej by¢ wyrazem troski o adresata, za§ komentarze
czytelniczek uwypuklaja ambiwalentno$¢ ocen, niepozwalajaca na pozbycie sig
watpliwosci, np.: ,Droga Danuto, doceniam, ze prébujesz uszanowa¢ dorostos¢
i autonomie cdrki, nie powinno sie to jednak odbywa¢ twoim kosztem. [ ...] Po-
rozmawiaj z corka. Powiedz jej to, co tu napisalas — o swej trosce, nie takiej znow
bezpodstawnej w $wietle przesztych wydarzen. Ustalcie zasady, ktére beda de-
mokratycznie dotyczy¢ was obu” (CiB, 4: 35); ,Babcia [73 L.]: Ja nie popieram
zawierania znajomosci przez internet. Po drugiej stronie s3 r6zni ludzie i nie moz-
na im do korica ufaé. A nie lepiej wybrac sie na pielgrzymke lub do sanatorium?
[...]; G [48 1.]: Oczywiscie, ze taka przyjazii ma sens! Wiem, bo tez mam taka
przyjaciotke” (R, 9: 25).

Zasada nagromadzenia realizuje si¢ rowniez w odniesieniu do szaty graficz-
nej, faczacej layout tradycyjny, mozna powiedzie¢ — ksigzkowy, oraz mozaikowy
— znany z prasy tabloidowej. Jednak stopien kiczowatosci graficznej moze by¢
rézny, a co wigcej, skoro opowies¢ ,z zycia wzieta” wizualnie upodobniona jest
do np. dziennikarskiego tekstu poradnikowego, to mozna zadba¢ réwniez o to,
aby osiagala identyczny cel — pouczenia, ostrzezenia, wskazowki, zas jej walor
literacki badz funkcja rozrywkowa znalazly si¢ na dalszym planie lub w ogdle
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nie byly obecne'’. To zredukowanie zadari dziennikarskich (mozna je zestawi¢
z kiczowym ,klamstwem materialu”) potwierdza takze fakt, ze pojawiajace sie
na famach materialy promocyjne niefatwo odrézni¢ od tekstéw redakcyjnych, te
za$ czesto ograniczone zostaja do krétkich dopiskow do zdje¢ nadestanych przez
czytelniczki, ciekawostek i miniporad.

Stopien kumulacji bodzcéw wzrokowych w tytulach bardziej ,stabloidyzo-
wanych” jest zdecydowanie najwyzszy, jednak — podobnie jak w innych magazy-
nach ,true stories” — nie wspolwystepuja one z oddzialywaniem na inne zmysly.
Zasada synestezyjnej percepcji nie moze wiec by¢ interpretowana jako $wiadec-
two kiczowatoéci pism z ,real life stories”

Trudno doj$¢ do podobnego wniosku, przygladajac sie strukturze calosci,
jaka jest dany numer magazynu. Publikacje najczesciej tworza faricuch, w ktérym
sasiadujace ogniwa s3 innego rodzaju. Czytelniczki musza by¢ zatem przygo-
towane na nieustanng zmiane — tematu, sposobu uzytkowania tekstu, wygladu
strony, spodziewanych korzysci z lektury. Efektem jest zlepek tresci umownie
prawdziwych (dziennikarskich) i fikcyjnych (literackich), imitujacych wizje
$wiata, w ktérym zyja kobiety podobne do czytelniczki omawianych magazynéw
— potrzebujace wsparcia i rady, tesknigce za uczuciem, ale tez umiejace znalez¢
wyjscie z klopotéw, wierzace w dobra przyszlo$¢é, niekiedy szczesliwe lub pamie-
tajace o dobrej przeszlosci. Przypadkowo$¢ zestawiania réznych tematycznie tre-
$ci, form i gatunkow czyni z kolei nieprzejrzysta ich funkcjonalno$¢ i powoduje,
ze jedynym praktycznym kryterium kwalifikowania magazynéw jako pism ,true
stories” jest wyrazna przewaga ilociowa ,prawdziwych historii” nad materiatami
dziennikarskimi (co najmniej 60 proc.) i zachowywanie przez nie charakteru nar-
racji zwierzeniowych.

Czy w zestawieniu z powyzszymi obserwacjami mozna uznaé czytelnicz-
ke periodykéw, takich jak ,Barwy Zycia”, ,Sekrety Serca” czy ,Blizej Ciebie”
za ,czlowieka kiczowego™? OdpowiedZ nie jest jednoznaczna, zwazywszy brak
w polskim prasoznawstwie badan wskazujacych powody, dla ktérych czytelnicy
(raczej na pewno — czytelniczki) masowo siegaja po kolejne numery magazynéw
z ,prawdziwymi historiami”. Pewna wskazéwke stanowi wypowiedz (prawdzi-
wa?) S5S-letniej Ewy, ktéra ,[c]zyta gazetki od deski do deski i nie przeszkadza
jej nawet to, ze wyraznie widzi, iz niektore artykuly zostalty wymyslone. — Nikt
nie ma az takich niesamowitych przygod. Ale co z tego? Sa ciekawe — $mieje si¢”
[Kim 2010: 59]. Katarzyna Staficzak-Wislicz precyzuje, ze prasowe opowiesci,
cho¢ wspolczesnie stabiej oddzialuja dydaktycznie niz tradycyjna prasa zwierzen,
pozostaja rownie atrakcyjne — s3 interesujace, wzruszajace, uzyteczne, lacza co-
dzienne doswiadczenia zwyklych ludzi z warto$ciami, sankcjonuja prosta wizje

' Inng konsekwencja jest w tym przypadku ujawnienie sie stylu kiczowego [zob.
Bisko 2008: 139].
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$wiata oraz elementarng opozycje dobra i zla, ale pozostaja tolerancyjne wobec
bledéw autorek (réwniez czytelniczek), a takze podpowiadajg, jak radzi¢ sobie
z trudnymi do$wiadczeniami [Stariczak-Wislicz 2010: 266-272, 313]. Ich ka-
tartyczno-kompensacyjne oddzialywanie dowarto$ciowuje zatem przezycia za-
stepcze, a tym samym sankcjonuje potrzebe poddania si¢ kiczowi i przyjemnosci
plynacej z obcowania z nim [zob. Banach 1968: 164, 166; Poprzecka 1998: 262~
267]. Z prasowego punktu widzenia komfort odbiorcéw polega na wygodzie ko-
rzystania ze sprawiajacego wrazenie naturalnego pakietu rozrywkowych opowie-
$ci poruszajacych réznorodne emocje, uzytecznych wiadomosci i praktycznych
porad, w calo$ci sktadajacego si¢ na codzienne zycie przecietnej kobiety.

Wydaje si¢ jednak, ze bardziej o ,kiczowatoéci” czytelnikow magazynéw
strue stories” niz ich wlasne potrzeby $wiadczy to, jak sa postrzegani przez sa-
mych twoércow pism. Wnioskujac na podstawie zawarto$ci, mozna zauwazy¢, ze
redaktorzy nie tylko pozostawiaja czytelnikéw w kregu tych samych tematdw,
ale sprowadzaja je do wciaz od nowa powtarzanych banatéw, gtéwnie obecnych
w poradach. ,Ozdobione” standardowymi fotografiami anonimowych posta-
ci, ktérych mimika, uklad ciala lub otoczenie harmonizuja z wymowa tekstu,
badZ portretami pozyskanymi od bohateréw historii, tworza fatwo przyswajal-
ny ,produkt” prasowy, niezaskakujacy brakiem sp6jnosci czy niezrozumialoscia.
Przeciwnie — wszystkie skladniki przekazu sa do siebie dopasowane w bardzo
wysokim stopniu i utrwalaja przekonanie, ze czytelniczka pisma kobiecego musi
oczekiwac lektury na temat rodziny, zdrowia, urody, kulinariéw, z dodatkiem roz-
rywki oraz (niewielkim) spraw zawodowo-prawniczych, podrézy czy mody [por.
Filas 1997: 34]. Ich cykliczna powtarzalnos¢ (pieczenie makowca przed Bozym
Narodzeniem, pielegnacja stép na wiosng, bezpieczne opalanie latem itd.) wzma-
ga komfort pozostawania w znanym i zrozumialym $wiecie.

Oproécz truizméw, o — nazwijmy to — poblazliwym stosunku do czytelniczek
$wiadcza tez godzace w wiarygodnos¢ i uzytecznos$¢ przekazu infantylne tresci
funkcjonujace jako wniosek lub przestanie publikacji. Podobnie naiwne podej-
$cie czesto jest tez widoczne w poradach psychologéw odpowiadajacych na py-
tania przestane listownie do redakcji. Problematyka pytan réwniez w wielu przy-
padkach mogtaby zosta¢ zakwalifikowana do banaléw, co stawia pod znakiem
zapytania autentycznos$¢ zawartosci rubryki listow: , Jestem mezatka, a na dele-
gacji przespalam si¢ ze znajomym. Gryzie mnie sumienie. Powiedzie¢ mezowi
o zdradzie? / Alina G. z Jeleniej Goéry” (ZM, 4: 12).

Schematy te podporzadkowane sa obowigzujacej w opowiesciach regule
braku zaskoczenia finatem, bowiem nie w zakonczeniu ,,prawdziwej historii” tkwi
zrodlo czytelniczej przyjemnosci; jak twierdzi K. Staiiczak-Wislicz, chodzi o sa-
tysfakcje rozpoznania wlasciwego tropu, potwierdzanie wlasnych intuicji i zna-
jomosci regul gry, obserwowania zycia zwyktych ludzi, w ktérym nawet proby
przekraczania granic czy norm konicza sie triumfem znanej przecietnosci [Stan-

czak-Wislicz 2010: 245-246,250].
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Kicz prasowy - zakonczenie

Chcac odpowiedzie¢ na tytulowe pytanie artykulu, nalezy zastrzec, ze po-
strzegana w kontekscie kiczu grupa pism okreslanych jako magazyny ,true sto-
ries” nie jest tak jednorodna, jak mozna sie spodziewa¢ na podstawie pobieznego
przegladu czy charakterystyk tworzonych przez wydawcéw na potrzeby marke-
tingu. Segment tych tytuléw jako calo$¢ niewatpliwie nie jest wolny od przeja-
wow kiczowatosci odnoszonej zaréwno do estetyki, jak i postawy wyrazajacej sie
w zawarto$ci. Nie sposob bowiem nie dostrzec banalnosci i powtarzalnoéci treéci,
a takze formy, operowania przewidywalna strukturg przekazu, naiwnego i uprasz-
czajacego postrzegania $wiata oraz czlowieka, stereotypowego ujmowania takich
kategorii, jak kobieco$¢, meskos$¢, dziecinstwo, rodzina, praca, preferencji dla
funkeji rozrywkowej i uzytkowej z jednoczesna redukeja poziomu ich ztozono-
$ci. Zarazem blizsze przyjrzenie si¢ zawartosci oferty ,true stories” dowodzi, ze
wirdd tak pozycjonowanych pism mozna znalez¢ te, ktérych tworcy skupiaja sie
niemal wylacznie na publikowaniu ,,prawdziwych historii’, oraz takie, w ktérych
czytelniczka znajdzie wigcej materiatéw dziennikarskich — cho¢ sprowadzaja-
cychssie do tradycyjnych rodzajéw: porady, kulinaria, plotki o celebrytach, moda.
W tej drugiej grupie efekt koricowy, jakim jest numer pisma, tez moze charakte-
ryzowac sie réznym stopniem natezenia kiczowatosci, co przypisatabym przede
wszystkim proporcjom materiatéw sktadajacych sie na zawarto$¢ oraz ich jakosci.

Takie tytuly, jak , Trudne Wyznania”, ,Magia Milosci” czy ,Wiosna z Krymi-
nalem” stanowia przede wszystkim zbiory , prawdziwych historii” i to te ,ciekawe
przygody” przytrafiajace si¢ anonimowym, zwyklym ludziom stanowia element
koncentrujacy na sobie zainteresowanie czytelniczek. Bardzo uporzadkowana
szata graficzna, stonowana kolorystyka ulatwiaja przejscie do $wiata kreowanego
na identycznych zasadach jak w literaturze.

Na przeciwnym biegunie znalez¢ mozna ,Chwile dla Ciebie”, ,Relaks” i —
nie tak jednoznaczne - ,Blizej Ciebie’, ,Z zycia rodziny” czy ,Cala Ty!”"%. Laczac
formute plotkarsko-ciekawostkowego tabloidu, poradnika z niskiej pétki, pisma
rozrywkowego i ,true stories’, oferuja ,wszystko w jednym” kobietom o bardzo
przecietnych wymaganiach czytelniczych. W miejsce tradycyjnej, bardziej uwaznej
lektury dluzszych tekstow, znanejjuz z czaséw pierwszych tytuléw ,prasy zwierzeny’,
proponuja ,ogladactwo” wzorowane na odbiorze ,brukowcéw” [Staniczak-Wislicz
2010: 183]. Charakterystycznym wyrdznikiem, obok kolorowej i meczacej wzrok
szaty graficznej, jest personalizacja wyrazajaca si¢ nie tylko w dezanonimizacji

'’ W charakterystyce pisma ,Cala Ty!” wydawca zastrzega, ze nie jest to tytut pod-
dajacy sie latwej segmentacji: ,Eaczy zréznicowane tematycznie poradnictwo, strony
kulinarne, rozrywkowe i wiarygodne, starannie wybrane historie w optymalna, komple-
mentarng calo$¢ skomponowang z mysla o szczegdlnych wymaganiach i oczekiwaniach
kobiet 40., 50. i 60-letnich” [Cala Ty! (b.r.)].
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opowiadanych historii, ale i w korzystaniu na duza skale z materiatéw nadsylanych
przez czytelnikéw — opatrzonych zdjeciem oraz imieniem i nazwiskiem (przepisy
kulinarne, zartobliwe historyjki, porady domowe). Opowiesci czytelnikow sa krét-
sze i pozbawione wyrazistego tta emocjonalnego, koncentruja si¢ bowiem na pro-
blemie, a czgsciej trywialnym zdarzeniu ,z zycia” (np. ucieczka kangura z minizoo).
W tej grupie tytuléw podjeta zostala — w moim przekonaniu nieudana — préba
polaczenia dziennikarstwa i pseudoliterackiej rozrywki za po$rednictwem angazo-
wania odbiorcy w proces tworzenia przekazu. Mieszanie historii, porad i rozrywki
(z naciskiem na blichtr celebrytéw), jak wskazuje na to podtytut ,,Chwili dla Cie-
bie”, i wynikajaca stad niespdjna polifunkcjonalnos¢ przekazu jest moim zdaniem
najwyrazniejszym $wiadectwem kiczu prasowego.

Pozostale z analizowanych pism lokuja si¢ miedzy wymienionymi skrajno-
$ciami, blizej jednego (np. ,Kalejdoskop Loséw”, ,Zawsze Milo$¢”) lub drugiego
(np. ,Sekrety i Namietnosci”, ,Cienie i Blaski”) korica skali.

Za kicz prasowy mozna uzna¢ widoczng w prasie niefunkcjonalng prébe pod-
rabiania dziennikarstwa, rozumianego jako pozostawanie w bliskim kontakcie
z czytelnikiem dla wlasciwego rozpoznawania i zaspokajania jego potrzeb oraz
prezentowanie obrazu §wiata oparte na zasadach wiarygodnosci i autentyzmu. To
proba catkowicie pozbawiona ambicji sklaniania czy cho¢by zachecania adresata
przekazu do stawania si¢ kim$ o wyzszych aspiracjach, bardziej ztozonych potrze-
bach, szerszych horyzontach. Zarazem jest to nasladowanie sprawdzonych i w innej
postaci dobrze funkcjonujacych typéw dziennikarstwa prasowego (poradnikowe-
go, kulinarnego, podrézniczego, mody) z jednoczesnym zanizaniem poziomu ofe-
rowanych tresci oraz ograniczaniem ilo$ci miejsca poswigecanego im na famach®.
W efekcie powstaje zestaw materialéw przypadkowo ze soba sasiadujacych i niedo-
pasowanych funkcjonalnie. Pod wzgledem formalnym kicz prasowy charakteryzuje
si¢ wyraznym nawigzywaniem do wzorcéw tabloidowych oraz dominacja elemen-
tow wizualnych, tre§ciowo jest natomiast nagromadzeniem tekstéw nasladujacych
narracje literacka oraz krétkie formy dziennikarskie, rozrywkowe i uzytkowe, co
skutkuje nielatwym do zauwazenia przez czytelnikéw mieszaniem prawdy i fikcji.

By¢ moze tym, co decyduje o duzej i trwalej popularnosci pism z segmentu
Jtrue stories”, jest wlasnie widoczny w nich urok kiczowatosci.

Zrodla (wszystkie wydaniaz 2015 r.)
,Cala Ty!” (CT), nr S; ,Cienie i Blaski” (CiB), nr 4; ,Prawdziwe Zycie” (PZ), nr 6; ,Re-

laks” (R), nr 9; ,Sekrety Serca” (SS), nr S; ,,Sukcesy i Porazki” (SiP), nr 8; ,Uczucia
i Tesknoty” (UiT), nr S; ,Zawsze Milo$¢” (ZM), nr 4.

" Ograniczenie to mozna interpretowac jako charakterystyczng dla przedstawien
kiczowych rozbiezno$¢ miedzy rozmiarami modelu i jego wtérnego przedstawienia
[zob. Moles 1978: 65; Zuchowska 2013: 138-139].
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