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Stownik jezyka polskiego definiuje leksem kicz (niem. Kitsch — ‘lichota, tan-
deta, bubel’) w dwojaki sposéb: , 1. kompozycja plastyczna, utwér literacki, film
itp. o malej wartosci artystycznej” oraz ,2. przedmiot wykonany z przepychem,
ale zupelnie pozbawiony gustu” [ por. www.sjp.pwn.pl]. W jezyku ogélnym poje-
cie kiczu ma wigc zdecydowanie negatywny wydzwigk, kojarzy sie gléwnie z bez-
gusciem, tandeta, bylejakoscia [por. stowniki wyrazéw bliskoznacznych: Skorup-
ka 1991; www.synonimy.pl]: kicz — ‘lichota, tandeta, miernota, slabizna, szmira,
ramota, rzecz bez wartosci, koszmarek, szkaradzienstwo, szkarada, posp. chata,
chlam, gniot, szajs’).

Zjawisko kiczu jest przedmiotem rozwazan wielu badaczy i myslicieli.
Nalezy do nich m.in. Hermann Broch, ktéry swoja koncepcje kiczu odnosi
do etyki. Przedstawia kicz jako zlo w systemie warto$ci sztuki. Sztuka wedlug
H. Brocha jest realizowana wedlug zasady ,pracuj dobrze”, natomiast kicz —
»pracuj pieknie”. Zbyt intensywne skupienie si¢ na efekcie pracy, jego pigknie
i efektowno$ci sprawia, ze dzielo przybiera posta¢ kiczu. Nie jest on zlg sztuka,
a jedynie bledem, wypaczeniem, odrebnym systemem. Kicz jest jednoczesnie
odpowiedzia na aktualne potrzeby odbioréw, ich gusta i oczekiwania [Broch
1998: 114-115].

Kicz religijny i zwigzany z nim marketing religijny ,obejmuje [ ...] opozycyj-
ne sacrum i profanum, zderza duchowos¢ z konsumpcjonizmem” [ Jachimowska
2008: 189], ,[...] adresaci religijnej oferty niczym nie r6znia sie od konsumen-
tow w $wiecie ekonomii, a religia w skomercjalizowanym $wiecie staje si¢ towa-
rem [ ... ], produktem na rynku ushug, ktéry kieruje si¢ prawami podazy i popytu.
[...] Z kolei Koécioly przescigaja si¢ w pozyskiwaniu wiernych” [ Jachimowska
2008: 190] . Cho¢ marketingowy wymiar zjawisk i dzialan zwigzanych z religia
moze budzi¢ sprzeciw, religie i wiare trudno bowiem laczy¢ z takimi pojeciami
jak produkt i zysk, to jednak marketingowy, handlowy aspekt dzialan Kosciota
jest zwiazany z nim od dawna. Sprzedawaniu relikwii czy odpustom za grzechy
wyraznie sprzeciwil si¢ Marcin Luter w 1517 roku. Wspolczeénie zaréwno Msze
Swigte, wypominki za zmarlych, chrzty, §luby, pogrzeby odprawiane s3 w Koscie-
le rzymskokatolickim za pieniadze, a obiekty sakralne: ko$cioly, bazyliki, sank-
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tuaria, to miejsca, ktore — by wlasciwie funkcjonowaé — musza mie¢ na to $rodki
finansowe, te za$ pochodza m.in. z pieni¢dzy przekazywanych na rzecz Koéciola
przez wiernych zaréwno w postaci dobrowolnych ofiar, jak i w zamian za produk-
ty i ustugi religijne.

W wielu obiektach sakralnych dzialtaja specjalisci z zakresu public relations,
ktorzy pracuja nad popularnoscia danego miejsca i dbaja o to, aby sanktuaria po-
siadaty fundusze na swoje utrzymanie i rozw6j. Do dziatani promocyjnych wyko-
rzystuje si¢ wspdlczesnie w coraz wiekszym stopniu nowe media, przede wszyst-
kim Internet. Obiekty sakralne posiadaja swoje strony internetowe, na ktérych
zamieszczaja m.in. informacje o historii i zabytkach obiektu, dzialalno$ci religij-
nej, terminach odprawiania Mszy Swietej, teksty modlitw i piesni. Za po$rednic-
twem strony internetowej mozna zaméwi¢ intencje zbiorowa Mszy Sw. czy kupi¢
szczegolne produkty zwiazane z danym miejscem, np. pierscien czystosci'.

To wlasnie produkty religijne najczesciej narazone sa na zarzut kiczowato-
$ci. Problem ten widoczny jest od dawna, a stragany przed sanktuariami, w kto-
rych sprzedaje si¢ ,pamiatki” przybierajace czesto zadziwiajacy charakter, sa tego
$wietnym przykladem.

Kicz w produktach religijnych rozpatrywany jest w dwu aspektach: pierwszy
zwigzany jest z produkcja masows, tu kwalifikuja sie produkty Zle wykonane lub
wytworzone ze zlej jakosci materialéw, natomiast drugi wymiar kiczu wiaze sie
z nieprawidlowym wykorzystaniem symboli czy uczu¢ religijnych, np. w przed-
miotach o charakterze §wieckim, czyli ze ztym wykorzystaniem funkcji religijnej
[Moles 1978: 54].

Religia jest szczegdlnie narazona na wplywy kiczu, budzi réwniez wtedy naj-
wieksze kontrowersje. Poniekad jest to zwiazane z prowadzonymi przez insty-
tucje koscielne dzialaniami marketingowymi i promocyjnymi, ktére jednak nie
powinny ani dziwi¢, ani oburza¢. Koscioly i religie maja wszak nie tylko wymiar
duchowy, ale tez instytucjonalny. Ko$cioly, sanktuaria, bazyliki, klasztory to nie
tylko obiekty sakralne, ale i obiekty turystyczne — odwiedzane sa nie tylko przez
wiernych w celach religijnych, ale i osoby niewierzace w celach turystycznych.
Stanowia wiec szczegolny, bo o charakterze religijnym, i zwykle bardzo atrakcyj-
ny, bo o charakterze zabytkowym, produkt turystyczny.

Do gtéwnych funkcji dziatart promocyjnych w turystce, réwniez religij-
nej, nalezy m.in. ksztaltowanie wizerunku miejsca i zachgcenie do skorzystania
z ustug lub produktéw z nim zwiazanych. Czesto, aby zacheci¢ do odwiedzenia
miejsca, tworzy si¢ produkty powiazane z legendg czy historig danego obiektu,
samym za$ przedmiotom przypisuje idee i wartosci religijne, co ma zwigkszy¢
zainteresowanie nimi wiernych i zacheci¢ do zakupu. Kicz w religii opiera si¢ bo-

' Cena pierscienia czysto$ci, wedlug oferty zmieszczonej na stronie http://sanktu-
arium zabawa.pl, waha si¢ 0d 40 do 50 zt w zalezno$ci od jego rodzaju.
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wiem gléwnie na wyznaniowosci i checi przeciagnigcia przeszlosci w terazniej-
sz0$¢ 1 przyszto$é. Zatrzymania pewnych wspomnien, uczué, emocji i przezy¢.
Zamkniecia wzniostych idei w male przedmioty, ktére mozemy nosic przy sobie
[Banach 1968:225-227].

W niniejszym artykule chcialam zwrdci¢ uwage na trzy obiekty sakralne, kto-
re wyrdznia spo$réd innych szczegélna (osobliwa) oferta turystyczno-religijna.
Sa to bowiem sanktuaria, w ktérych odwiedzajacy moga naby¢:

— wino (Koéciét Wniebowziecia Najswietszej Marii Panny we wsi Gidle),

— pierscie czystoéci (Sanktuarium Blogostawionej Karoliny Kézkéwny
w Zabawie),

— balsam milosierdzia (Sanktuarium Bozego Milosierdzia w Lagiewnikach).

Te osobliwe ,produkty religijne” maja dla jednych wymiar duchowy, dla in-
nych stanowig tylko oryginalna atrakcje turystyczna sanktuarium, jeszcze inni
widzie¢ w nich beda ocierajacy sie o kicz przejaw komercjalizacji sfery sakralne;.
Z cala pewnoscia owe ,, produkty religijne” wzbogacaja oferte turystyczna sanktu-
arium i wplywaja na jego rozpoznawalno$¢.

Wina gidelskie

Wino gidelskie jest zwigzane ze wsig Gidle, ktéra znajduje sie w wojewodz-
twie 16dzkim w powiecie radomszczanskim. Slynie z trzech koscioléw posiada-
jacych niezwykla historie. Role sanktuarium i osrodka, do ktérego przybywaja
pielgrzymi, pelni Kosciol Wniebowziecia Najswietszej Marii Panny. Jego budowa
zwiazana jest z pewna legenda, ktdra tak opisuje dominikanin, Ambrozy Zaga-
jowski:

Byl w pomienionej wsi Gidelskiej czlowiek prostaczek, kmie¢é, imieniem Jan na-
zwiskiem Czeczek: ten czasu namienionego wyszed! na oranie roli (gdzie teraz
jest w Gidlach kaplica Naj$wietszej Panny) z para woléw, ktéra gdy one niespo-
dziewanie obaczy, ze obadwa woly przykleknowszy ruszy¢ sie z miejsca nie chca,
ktorych ani wolaniem, ani biciem do powstania dla dalszej roboty nie moégt po-
budzi¢. Wiec porwie sie do pluga (za ktérym szedl do woléw cheac ich podnies¢
i ujzy [!] przy wolach Obrazek maly glazowy Najswietszej Panny wielko$ci na
dloni, na kamieniu wielkim, ktéry byt wydrazony na ksztalt kielicha (jako jest tra-
dycja) ktérem sie pokloniwszy wzial go; i do domu sie powréciwszy, do skrzyni
wlozyl, suknien i chustami nakryl, a ktéry gdy nie dbat (lubo zaraz z zona uwazaé
mogl, ze to cos osobliwego bylo, poniewaz ile razy skrzynie otworzono, cho¢ na
spodzie zachowany byl, zawsze na wierzchu sukien i chust znajdowany zostal)
sam z zona, i wszystkimi domownikami §lepota od Pana Boga nawiedzony zostat
[...]. [Zagajowski 2011: b.n.s.]
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Jak glosi legenda, wydarzenia te mialy miejsce na poczatku maja 1516 roku.
Kiedy $lepota dotkneta Czeczke i calq jego rodzine, gospodyni, ktéra opiekowala
sie domem, odnalazta figurke wydzielajaca piekna won. Kobieta opowiedziala
historie Czeczki proboszczowi. Ksiadz obmyl figurke w wodzie, a nastepnie
polecil rodzinie przemy¢ ta sama woda oczy, a figurke Matki Bozej umiescil
w 6wczesnym kosciele parafialnym pod wezwaniem $wietej Marii Magdaleny. Po
przeniesieniu figurki do $wiatyni rodzina Jana Czeczki odzyskala wzrok [Zukie-
wicz 1929: 16-19]. Na pamiatke tego wydarzenia co roku obmywa si¢ niezwykly
wizerunek Matki Bozej w winie, ktére nastepnie przekazuje sie¢ wiernym. Uro-
czysto$¢ ta nazywana jest Kapiotka i odbywa sie raz w roku w pierwsza niedziele
maja. Kazdy pielgrzym moze przynies¢ tego dnia wino, a kaplan zanurzy w nim
Matke Boza Gidelska. Ceremonii tej towarzyszy odpustowa Msza Swieta oraz
procesja na kalwarie gidelska [http://gidle.dominikanie.pl].

Wino gidelskie i zwigzana z nim uroczysto$¢ Kapiolki przyciagaja do wsi
Gidle nie tylko wiernych. Jak zaznaczaja dominikanie, wino nie ma wiaciwosci
leczniczych, ale w polaczeniu z modlitwa moze zdziala¢ cuda. Wino mozna
uzyska¢ zaréwno osobis$cie w sanktuarium, jak réwniez zaméwié przez strone
internetowg gidelskich dominikanéw [http:// gidle.dominikanie.pl].

Uroczystos¢ Kapiotki i wino gidelskie wzbogacito walory Sanktuarium Matki
Bozej Gidelskiej nie tylko jako miejsca pielgrzymek, ale réwniez jako atrakeji tury-
stycznej. Jednak préba zamkniecia w buteleczce (ampulce) wina historii sanktuarium
i wiary w cudowna moc figurki Matki Bozej nosi w sobie znamiona religijnego kiczu.

Pierscien czystosci

Pierscien czystosci to bardzo ciekawy przyklad produktu religijnego, ktéry
mozna naby¢ w Sanktuarium Blogostawionej Karoliny Kézkéwny w Zabawie.
Sanktuarium znajduje si¢ w pdélnocno-wschodniej czeéci wojewddztwa malo-
polskiego w powiecie tarnowskim. Obraczka czystoéci nie jest jednak pomy-
slem, ktéry narodzit si¢ w Polsce. Zostal zapozyczony z Kosciola protestanckie-
go w Stanach Zjednoczonych. Poczatek swoistej ,mody na dziewictwo’, ktéra
zwiazana jest z obraczka, narodzit si¢ w bowiem w Kosciele baptystéw. Pastor
Richard Ross z Nashville zalozyl w 1993 roku ruch , Prawdziwa Mito$¢ Czeka’
a jego czlonkowie skladali przysiege wstrzemiezliwoéci seksualnej az do dnia
$lubu. Materialnym dowodem przysiegi sa specjalne pierécionki przypomina-
jace o obietnicy. Niewatpliwie ruch byl odpowiedzig na swobode obyczajowa,
a przede wszystkim rozpoczynanie wspoélzycia seksualnego przed zawarciem
zwiazku matzenskiego. Idea ruchu zostala rozpowszechniona przez przedstawi-
cieli kultury masowej — gwiazdy show-biznesu. Obraczke czystosci nosito (i mé-
wilo o tym) wiele znanych oséb, m.in. Selena Gomez, Miley Cyrus, Joe Jonas, Ad-
riana Lima, Kak4, Nicola Lergottaglie. Ruch rozprzestrzenil si¢ na inne Kocioty
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protestanckie, a takze na cale chrzescijanstwo, w tym Kosciét rzymskokatolicki.
Symbolem ruchu staly sie srebrne pierscienie, obraczki symbolizujace czystos¢.

W Polsce ruch zaczal si¢ tworzy¢ w 1995 roku i przyjal nazwe ,Ruchu Czy-
stych Serc”. Jego czlonkowie odmawiaja specjalne modlitwy, gtéwnie do blo-
goslawionej Karoliny Kézkéwny i kieruja sie dziesiecioma zasadami Spotecz-
nej Krucjaty Milosci. Karolina Kézkéwna zostala patronka tego ruchu 23 maja
2007 roku i to niewatpliwie przyczynito sie¢ do wigkszej rozpoznawalnosci i po-
pularnoéci tej blogoslawionej, a co za tym idzie takze sanktuarium w Zabawie
[ Jankowska 2008: 105-109].

Wybér patronki nie byt przypadkowy i $cisle wiaze sie z historia blogostawio-
nej. Karolina Kézkéwna przyszla na $wiat 2 sierpnia 1898 roku we wsi o nazwie
Wat-Ruda, w biednej, ale bardzo religijnej rodzinie. Dom Kézkéw z uwagi na bo-
gobojnos¢ jego mieszkanicéw nazywano nawet ,Ko$ciotkiem” [ Janicka-Krzywda
1993: 96-97]. Karolina K6zkéwna chodzita regularnie do miejscowej $wiatyni na
nowenne do swojego ulubionego $wietego — Stanistawa Kostki. Jednak 18 listopa-
da 1914 roku Maria Kdzka zabronita cérce p6jé¢ na nabozenstwo. Obawiala sig, ze
dziecko po drodze moze pas¢ ofiarg przemieszczajacych sie zolnierzy rosyjskich,
budzacych groze wérdd okolicznych mieszkaricéw, szczegdlnie dziewczat i kobiet,
ktére ukrywaly sie niekiedy poza domem [Bialobok 2005: 180]. Karolina Kéz-
kéwna zgineta wlasnie tego dnia w wieku 16 lat. Po zakazie matki zdecydowata sie
zosta¢ w domu, ale to wlasnie tam przybyl jeden z rosyjskich zolnierzy. Wywlokt
dziewczyne i jej ojca z domu. W lesie wypuscil Jana Kézke, a Karoline probowat
zgwalci¢. Ta jednak wyrwata sie i uciekla. Mieszkancy wsi przez dwa tygodnie bez-
skutecznie szukali Karoliny [Kania 1987: 14, 16]. Dopiero 4 grudnia 1914 roku
odnaleziono jej cialo. Ogledziny zwlok wykazaly wiele ran, a zgon nastapit prawdo-
podobnie z powodu wykrwawienia. W ogledzinach udzial brala réwniez akuszerka,
ktora orzekla, ze Karolina Kézkéwna zachowata czysto$¢, o ktora tak walczyla.

Okoliczni mieszkanicy zaraz po tych wydarzeniach zaczeli otacza¢ miejsca
zwigzane z Kozkéwna szczegdlnymi wzgledami: odwiedzali miejsca jej $mierci
i pochéwku, modlili si¢ i rozpowszechniali historie jej Zycia i meczenstwa. Tam,
gdzie zmarta, ustawiono krzyz oraz kamien, ktére nawiedzala coraz wigksza rze-
sza wiernych. Biskup tarnowski, Leon Walega, zdecydowat o przeniesieniu zwlok
dziewczyny z cmentarza do grobu przy kosciele. Juz wtedy myslano o wyniesie-
niu Karoliny Ké6zkéwny na oltarze, jednak niepewne warunki polityczne temu
nie sprzyjaty. Dopiero w 1965 roku przeprowadzono w diecezji proces informa-
cyjny i przestano sprawe do Watykanu [Kania 1987: 17-18].

Dekret o meczeristwie Stugi Bozej Karoliny Kézkéwny wydal Jan Pawel II
30 czerwca 1986 roku, natomiast sama beatyfikacja nastapita 10 czerwca 1987 roku
w Tarnowie podczas papieskiej pielgrzymki do Polski. Uroczysto$¢ zgromadzita
okoto 2 milionéw wiernych [ Jankowska 2008: 89, 105-106]. Karolina Kézkéwna
wlasnie ze wzgledu na $mier¢ w obronie czystosci zostala patronka ,Ruchu Czy-
stych Serc”. Jest takze — wraz ze Stanistawem Kostka — patronka polskiej mtodziezy.
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Pierscien czystosci idealnie wspolgra z wizerunkiem Karoliny Kozkéwny.
Jest wprawdzie produktem zapozyczonym, ale doskonale dostosowanym do wa-
runkow polskich. Nazywany jest tez pierécieniem blogostawionej Karoliny. Sta-
nowi wyraz zawierzenia jej i pragnienia zachowania czystosci do slubu. Za osoby,
ktore przyjely pierscien, odprawiana jest dziesiagtego dnia kazdego miesiaca Msza
Swieta, poswiecana jest im rowniez dziesiata stacja drogi krzyzowej. Specjalne
spotkanie 0s6b noszacych pierscient ma miejsce co roku w dzien urodzin blogo-
stawionej w Zabawie. Samo sanktuarium zostalo natomiast nazwane Swiatowym
Centrum Ruchu Czystych Serc.

Pierscienie czysto$ci wystepuja pod dwoma postaciami: pierscieni dla ko-
biet i sygnetow dla mezczyzn. Mozna je kupi¢ osobiscie w sanktuarium, ale réw-
niez zaméwi¢ internetowo lub telefonicznie [www.sanktuarium zabawa.pl]. Na
pierscieniu widnieje lilia, czyli symbol czystosci. Lilia i roza to kwiaty, z ktérymi
najczesciej przedstawiana jest Karolina Kozkéwna. Zazwyczaj pierécienie czysto-
$ci zakladaja mlodzi ludzie, ale przyjmuja je rowniez ludzie starsi, matzenstwa
iksieza.

Przez wierzacych pierécieni czystosci nie jest (nie powinien by¢) traktowany
jak talizman, ale jako widzialny znak zlozonej Bogu obietnicy. Razem z innymi
rodzajami ,bizuterii’, jak np. koronka na palec, rézaricem na reke, medalikiem
z wizerunkiem Maryi lub Jezusa jest takze publicznym wyznaniem wiary.

Pierscien jako ,emblemat” czystosci wymyslono za oceanem, ale przyjal sie
rowniez w Polsce. Zostat idealnie dopasowany do charakteru zabawskiego sank-
tuarium i stal si¢ no$nikiem idei czystoéci i symbolem przynaleznosci do okre-
$lonej wspolnoty — wspoélnoty ,Ruchu Czystych Serc”. Pozbawiony tych warto-
$ci jawi si¢ jedynie jako modny gadzet — maly przedmiot, w ktérym zamknigto
wzniosle idee.

Balsam milosierdzia

Bardzo ciekawym produktem religijnym jest balsam milosierdzia, ktory
mozna naby¢ w Sanktuarium Bozego Milosierdzia w Lagiewnikach. Balsam ma
by¢ przypomnieniem o Bozej lasce oraz konieczno$ci bycia milosiernym. Ma
postaé olejku o ,zapachu Ziemi Swigtej” umieszczonego w matym biato-czer-
wonym stoiczku. Razem z modlitwa i kultem Bozego milosierdzia ma stanowi¢
yremedium na rany duszy”. Co ciekawe, podobny pomyst wcze$niej zastosowali
gdanscy klerycy, ktorzy ,stworzyli” Miserikordyne, ktérej zar6wno nazwa, jak
i opakowanie ma kojarzy¢ sie z lekarstwem. Wewnatrz pudetka przypominaja-
cego opakowanie leku znajduje si¢ rézaniec oraz obrazek Jezusa Milosiernego.
Pomystem tym zachwycony byl papiez Franciszek, a na placu przed Bazylika
Swietego Piotra rozdawano wiernym ten ,medykament” [www.dziennikpol-

ski24.pl].
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Warto zaznaczy¢, ze pomyst stworzenia balsamu milosierdzia jest stosunko-
WO nowy, nie ma oparcia w historii sanktuarium, przypomina jednak troche bal-
sam kapucynski, benedyktyniskie likiery czy inne specyfiki mnichéw. Balsam jest
kosmetykiem, ktory w polaczeniu z modlitwa ma oddzialywa¢ na milosierdzie.
Stowo ,milosierdzie” jest tu kluczowe i wiaze olejek z sanktuarium po$wigconym
wlasnie Milosierdziu Bozemu, ktére jest bezpoérednio zwigzane ze $wieta Fau-
styna Kowalska. Rozwdj miejsca nastapil po jej $mierci w 1938 roku.

Dzielo Milosierdzia Bozego znalazto wielu zwolennikéw, a Lagiewniki, w kto-
rych znajduje si¢ zakon, gdzie przebywala przyszla swigta, obraly sobie za misje
szerzenie wiedzy o objawieniach zakonnicy i dziele Milosierdzia Bozego. Wyrazem
tego jest kult obrazu Jezu Ufam Tobie, koronka czy Swigto Milosierdzia Bozego.

Lagiewniki w 1992 roku staly si¢ Sanktuarium Bozego Milosierdzia, ale
przelomowym momentem byla beatyfikacja w 1993, a potem kanonizacja
w2000 roku siostry Faustyny Kowalskiej. Z uwagina ogromna liczbe pielgrzyméw
zdecydowano si¢ w 1995 roku na rozbudowe sanktuarium. W 2002 roku
ukoniczono prace i podczas wizyty Jana Pawta II, 17 sierpnia 2002 roku, nastapita
konsekracja bazyliki [Krél 2011: 212-221].

Bazylika w Krakowie-Lagiewnikach jest jednym z najpopularniejszych
sanktuariow w Polsce i na $wiecie i najwiekszym zwigzanym z Milosierdziem
Bozym. Dysponuje wszelkimi walorami mogacymi przyciaga¢ pielgrzymoéw,
wirdod ktorych najwazniejsze sa objawienia Jezusa Milosiernego oraz Jan Pawel I1
jako oredownik tego miejsca na $wiecie. Balsam milosierdzia jest swego rodzaju
dodatkiem, ktéry nazwa wpisuje sie¢ w charakter sanktuarium.

Balsam to zadziwiajacy produkt o charakterze religijnym. Niewatpliwie jest
kosmetykiem, trudno jednak wyjasni¢, jak go zastosowa¢, do jakich czesci ciala
stuzy, w czym konkretnie ma pomoc i jak zadziataé.

* % ¥

Przedmioty zwigzane z religia, zaréwno duze, np. pomnik Chrystusa
Kréla w Swiebodzinie, jak i male, np. znicze cmentarne, budza czesto swym
charakterem i wygladem kontrowersje, a pozbawione kontekstu religijnego
i wymiaru duchowego staja si¢ jedynie jarmarcznym, kiczowatym produktem.
Zaprezentowane powyzej trzy przyklady: wino gidelskie, pierscien czystosci
i balsam milosierdzia, sq bardzo rézne. W histori¢ sanktuarium we wsi Gidle
wpisuje sie wino gidelskie i zwigzane z nim $§wieto Kapidlki. Pierécien czysto-
$ci, cho¢ nie ma bezpos$redniego zwiazku z blogostawiona Karoling Kézkow-
na, staje si¢ dla wiernych znakiem danej obietnicy i wyrazem wyznawanych
wartosci. Idealy te sa spdjne z historia blogoslawionej, ktérej poswiecono
sanktuarium, a sprzedaz pier§cienia prowadzona przez kosciét w Zabawie
i dzialalno$¢ ,Ruchu Czystych Serc” przyczynily sie do wiekszej rozpozna-
walno$ci tego miejsca. Najmniej spdjnym z miejscem ,produktem religijnym”,
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a tym samym najmniej uzasadnionym i zarazem budzacym najwieksze watpli-
wosci jest balsam milosierdzia, przypominajacy raczej kosmetyki czy artykuly
spozywcze produkowane przez zakonnikéw i sprzedawane w internetowych
sklepach, ktéry — poza nawiazaniem leksykalnym — z wiara i religia nie ma
wiekszego zwigzku.

Cho¢ wsréd omawianych produktéw religijnych zdecydowanie najwiecej
kontrowersji budzi balsam mitosierdzia, to jednak zar6wno w przypadku mie-
szaniny olejkéw ,,0 zapachu Ziemi Swietej”, jak i gidelskiego wina czy pierécie-
nia czystosci, nalezy stwierdzi¢, ze to wiara stuzy tym produktom, a nie one shu-
23 poglebieniu wiary, co jest jednym z wyznacznikéw kiczu religijnego wedlug
koncepcji Andrzeja Banacha. Uwaza on, ze ,kicz religijny jest najmniej religijny”
[Banach 1968: 235]. Wiary nie powinno sie¢ zamykaé w przedmioty, ufaé¢ w ich
moc sprawcza. Czlowiek wierzacy przy pomocy Boga i modlitwy powinien zwal-
czaé przeciwnodci, a nie wykorzystywa¢ do tego kosmetyki, wina, wody i ufaé
w ich skutecznos¢. Dotyczy to réwniez medalikéw z wizerunkami czy chociaz-
by pierscieni czystosci. Komercyjny i masowy charakter tego typu przedmiotow,
nawet wowczas, gdy staja si¢ publicznym wyznaniem wiary i przypomnieniem
o pewnych wartosciach, a nie amuletem, talizmanem, modnym gadzetem, podaje
w watpliwos¢ ich funkcje religijna. Sa bowiem zawsze jakims rodzajem ornamen-
tu czy dekoracji, szablonowym i schematycznym odwolaniem do uksztaltowa-
nych juz gustéw odbiorcéw, wyrazem religijnej egzaltacji, ktéra dla Hermanna
Brocha jest jedna z cech kiczu, ten bowiem , [ ...] powstaje na skutek rezygnacji
z prawdy na rzecz pigkna”.
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