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VARIACIE GYCA V PREKLADOVE] LITERATURE
PRE DETI PO ROKU 1990"

Pred dvomi rokmi zaznela na jednej tvorivej dielni venovanej umeleckej lite-
ratdre otdzka, ¢i je mozné ¢itat gy¢ detom, ak sa vo vSeobecnosti povazuje za ne-
vhodny. Vo vztahu k literdrnemu gy¢u odpoved nie je az takd jednozna¢ng, ako by
sa mohlo na prvy pohlad zdat. Podla odbornych prametiov [blizsie pozri Plesnik
akol. 2011; Pauli¢ek 2012] ma pojem gy¢ negativnu konotéciu uz vo svojom sé-
mantickom jadre. Zaroven vSak oznacuje veci, ktoré sa mnohym pécia, ale ktoré
st zaroven kultdrnou elitou spolo¢nosti zavrhované®.

Ak chceme pochopit literdrny gy¢, s ktorym prichddzaja deti predskolského
a mladsieho $kolského veku do Zivého kontaktu prakticky denno-denne, mali by
sme v prvom rade naznacit stvislost existencie literarneho gy¢a ako dcérskeho
,podniku® komer¢no-marketingovej ,materskej spolo¢nosti. Pochopit fungo-
vanie a Zivotaschopnost gy¢a v literdrnom umeni nie je mozné bez pochopenia
sucasnej komer¢nej kultdry, zameranej na spotrebu a vlastnenie — a to v ¢o najra-
nejSom veku. Gy¢ je produktom masovej kultury: hromadne sa vyrdba, hromadne
konzumuje, a kedZe m4 nespochybnitelnti masovu pritazlivost (obzvlast u deti,
ktoré majt svoje hodnotové membrany este znaéne priepustné), na trhu detskej
knihy uspesne konkuruje skuto¢nej umeleckej literature [ Thuller 2007: 10].

Literatura a svet sucasnej detskej kultary

Deti poznaju pribeh a jeho $trukturu ovela skor, nez sa s nim redlne stretna
v literatare. Pribeh od najutlej$ieho veku spoznavaji prostrednictvom vsadepri-
tomnych médii (televizia, film, kino, po¢ita¢ové hry, DVD). Dnesny svet detskej
kultury si bez medidlneho vplyvu ani nemozno predstavit: nalepovacie obraz-

' Prispevok je ¢iastkovym vystupom grantového projektu VEGA 1/0233/1S ,Sve-
tovd literatdra pre deti a mlédez v slovenskom preklade po roku 1990

? Podla G. Thullerovej [2007: 63] je gy¢ovy kutik ukryty v kazdom ¢loveku. T. Kul-
ka [2000: 36] si v tejto suvislosti kladie otézku, ¢i nas niekedy gy¢ naozaj nedojme, resp.
¢i nds gy¢ nepritahuje viac, nez by nds mal odpudzovat. Tiez sa pyta, ¢i je umelecky vzde-
lan4 elita vo¢i gy¢u naozaj takd iminna, ako sa navonok profiluje.
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ky na stendch, rozne potlace na postelnej bielizni, trickach, $atich ¢i rézne typy
hra¢iek (Hello Kitty, Medvedik P4, Barbie, Mickey Mouse, Minnie a pod.), to
vSetko v nemalej miere ovplyviiuje schopnost sticasnych deti pochopit pribeh,
ako aj schopnost tesit sa z literatury [Nodelman, Reimer 2003: 134]. Televizia
ako jedno z najsugestivnejsich a najdostupnejsich médii zohrava rozhodujicu
ulohu pri detskom chépani pojmu pribeh préve preto, lebo detom poskytuje kon-
text, do ktorého nasledne prichadza literatira. Dopady detskej komercializacie
v8ak nie st vobec neskodné ani nevinné - a rodicia s ucitelmi by mali v prvom
rade porozumiet dosledkom komercializécie tak na deti, ako aj na ¢itanie vobec.
Dnes sa uz v odbornych kruhoch otvorene varuje pred bezbrehou komercializa-
ciou deti a pésobenim médii s ich marketingom, ktoré uz dokdzali hIboko zmenit
detsku psychiku [blizsie pozri Konzumni détstvi aneb komercializace détstvi]. Tele-
vizia nielen vyrazne negativne ovplyvnila schopnost deti sustredit sa v $kole, ale
komer¢né média, reklama a marketing zmenili aj sposob detskej hry, z ktorej sa
vytratila spontdnna kreativna hra. Komercializécii a konzumerizmus detom v pr-
vom pléne predéva vyrobky, v druhom pline im v$ak, a to je omnoho zdvaznejsie,
odovzdéva sebe vlastné hodnoty.

»Muzi konaju, zeny vyzeraja“

Marketing cielene rozdelil deti na chlapcov a diev¢atd. Diev¢atd musia byt
sexi a musia dobre vyzerat, pretoze to, ako vyzerajti (o tom ich presvied¢a mar-
ketingové propaganda), uréuje ich cenu v spolo¢nosti. Reklama a marketingové
spolo¢nosti sa preto obracaji na diev¢atd ako na malé Zeny s asilim presvedcit
ich, ze veci a znacky ich dokdzu urobit $tastnymi. Chlapci na druhej strane musia
byt agresivni, silni, priebojni, a preto sa im aj do pozornosti nanucuju sugestivne
obrazy moci, sily a nadradenosti, v ktorych je nésilie neraz predkladané ako zdba-
va. Tymto spésobom su chlapci uz od ttleho veku vytrhévani z detstva a vhodeni
do muzského sveta, v ktorom sa (podla masovej mediélnej propagandy) konflikt
vybojovéva préve silou.

Akym spésobom do tohto kontextu zapada literdrny gy¢? Z hladiska funkcie
bude literarny gy¢ ako dcéra komer¢no-marketingovej matky postupovat v zmys-
le frazeologizmu jablka nepadajiceho daleko od stromu.

T. Kulka [2000: 123-124] vo svojej monografii Uméni a ky¢ vymedzuje tri
najvseobecnejsie znaky literdrneho gyca, za ktoré poklada: 1. skraslenie skuto¢-
nosti (rudivé elementy st eliminované, vietko je v stlade s etickymi normami);
2. elimindciu konfliktu (konflikty su dopredu vyriesené); 3. $tastny koniec (dej
nevyhnutne smeruje k $tastnému koncu; gy¢ nekonéi otézkou, ale vyhlasenim).

Znaky literdrneho gy¢a vSak T. Kulka [2000: 131] rozsiruje aj o tie, ktoré
odvodzuje z charakteristik tzv. vizudlneho gyca. Medzi tieto modifikované znaky
povodne vizudlne stvirneného gyca autor zaradzuje: 1. silny emocionélny naboj,
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pod ktorym v literirnom prevedeni rozumie tzv. $tandardné emocionalne situa-
cie, ktorych emotivny ndboj je podriadeny moralnym $tandardom a spolocen-
skym idedlom aktudlnej doby?; 2. okamzitu identifikovatelnost literirne ponata
ako okamzit zrozumitelnost textu opierajicu sa o jednoduchy jazyk a z kon-
vencii doby sa nevymykajuci $tyl rozpravania, v ktorom dominuje explicitnost
a spravidla ni¢ nie je ponechané fantdzii; a 3. asocia¢nt plytkost literirneho gy<¢a,
ktory nedokdze rozsirit obzory, neobohacuje skusenost o nové aspekty reality,
nezintenziviiuje senzibilitu (na rozdiel od umelecky presved¢ivej literatury), a to
prave pre chybajucu umeleckd hodnotu.

Varidcie literarneho gyca v preklade

Na Slovensku sa k objaveniu sa literarneho gy¢a na trhu detskej knihy vy-
znamne viaZe rok 1989, ktory sa novou spolo¢ensko-politickou situdciou velmi
rychlo odzrkadlil aj v oblasti literatury pre deti a mlddez. Ako upozornuje Z. Sta-
nislavové [2010], od novembra 1989 doglo na Slovensku v priebehu niekolkych
rokov k zdvaznym zmendm, ktoré sa prejavili aj vo vydavatelskej oblasti. Su¢astou
tychto zmien bol trhovy mechanizmus, ktory sa presadil aj v oblasti kultury, a tak
sa aj detské knihy stali predmetom ziskov. Znamenalo to, Ze slovenské vydavatel-
stva sa zacali orientovat na vydavanie komer¢nych a trividlnych titulov, a to pre-
vazne zahrani¢nych. Za bezmala tridsat rokov od novembra 1989 si uz literarny
gy¢ spoza hranic nasiel svoje pevné miesto na policiach slovenskych knihkupec-
tiev, ako aj izieb slovenskych deti.

Literdrny gy¢ je vec komercie a marketingu, potrebuje ndjst svojho konzu-
menta, zékaznika, ktorému chce v duchu marketingového motta nielen predat
knihu, ale zédroven odovzdat hodnoty. Preto gy¢ primdrne oslovuje dospelého
rodi¢a (finanéne bonitného) a az potom dieta; ma rdd klasické pribehy (a z4nre),
ktoré poznajti aj rodicia; zobrazuje témy povazované za krasne (a majice vyraznt
emdciu, ktord sa edte vizudlnou farebnostou adekvétne prisladi); je prvoplanovy
a neaspirujuci na vyvolanie dalsich asocidcii; zdéraziiuje rodovy (gender) kéd,
zobrazujuci feminitu cez ruzovu a pastelovu farebnost a maskulinitu cez ¢erve-
no-modrt farebnd realizéciu; najcastejsie zobrazuje jednoduchy pribeh (adapto-
vané pribehy dokaze skratit necitlivo); ma vzdy $tastny koniec (za cenu happyen-
du vadaptacidch klasickych pribehov obetuje aj p6vodné myslienkové posolstvo,
ukryvajice sa napr. aj za utrpenim hlavného hrdinu). Literarny gy¢ sa vyhyba
vulgarnosti, ndsiliu, hrubosti, sexualite a nemordlnosti, pretoze re$pektuje zauzi-
vané mravné normy spolo¢nosti, ktord sa obdva moznej hrozby imitacie zavrho-
vaného spravania detmi; nezobrazuje strasidelné ani desivé pribehy; je vyrazne

3 Zobrazuje sa to, ¢o je povazované za krésne, dobré a mravné.
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didakticky, pretoze respektuje predstavu dospelych zékaznikov-kupcov o detoch
ako menej vzdelanych, menej pruznych, menej odolnych vo¢i vplyvom okolia,
a preto je aj ich detstvo chdpané vylu¢ne cez jeho limity a obmedzenia; vychidza
z podobnosti deti, pricom na ich individualitu vobec neprihliada; postavy v lite-
rdrnom gy¢i st schematické a predstavuji pozitivne modely spravania (za ktoré
st aj adekvatne ocenené).

Gy, objavujuci sa u nds vo forme prekladu z inondrodnej literatiry, moézeme
v slovenskom kontexte blizsie $pecifikovat cez tri zédkladné modifikécie, ktorymi
sa na trhu detskej knihy aspesne etabloval:

1. Nové vydania a nové edicie oblibenych knih z detstva rodicov.

V tomto pripade sa pocita s nostalgiou vlastného detstva u dospelych kupu-
jucich, ktory v tuzbe vychovat dieta ,bezpe¢nymi* pribehmi siahnu po pribehoch
vlastného detstva, len v novom, krajsom (a komerénejsom) vydani, takmer mo-
nopolne z produkcie dielne Disney (napr. H. Ch. Andersen, C. Collodi, Ch. Per-
rault, fludové rozpravky a pod.)

2. Knihy o postavich, ktoré deti uz poznaja, alebo ich este len spoznaju
z inych médii.

V pripade tychto knih zohrdva nezastupitelni marketingovu ulohu film,
kino a reklama. V tejto suvislosti sa ¢asto spomina aj tzv. ,mcdonaldizdcia“ deti,
z ktorych sa monopolny retazec rychleho obcerstvenia snazi uz v utlom veku
vychovat buducich superkonzumentov zameranych na dve hodnoty — spotrebu
a vlastnenie.

3. Knihy o novych postavach, ale v sériovych vydaniach, aby dieta, ktoré sa
uz raz doverne zozndmi s postavou, chcelo ¢itat dal$ie knihy o nej.

Literarny gy¢ je komer¢nou zaleZitostou, a preto potrebuje zndsobit komer¢-
ny uspech — teda zarobit, vytvorit si ¢itatelské publikum a nasledne opakovat ¢ita-
telsku skasenost. V tomto pripade sa uplatiiuje typicky znak literdrneho gyc¢a, na
ktory upozoriiuje aj T. Kulka [2000: 124-125], a to potreba zndmej a osvedcenej
schémy. Dej je spravidla zalozeny na obmenach $tandardného modelu (ktory bol
uz mnohokrit tspe$ne vyskugany), postavy stereotypné, dej mozno v hrubych
rysoch predvidat (pravda a spravodlivost zvitazi, zlo je potrestané, vernost od-
menend — napr. séria pribehov o Zuzanke, resp. o ¢arodejniciach Witch a pod.).

Ak sa v modifikovanej podobe vritime k otézke z ivodu prispevku, moze-
me sa opytat: Ak je gy¢, a to aj v literdrnom stvérneni, taky vSeobecne obltibeny,
existuje dovod, pre¢o by sme sa pred nim mali mat pri vychove malych deti na
pozore? A ak dno, tak z akého dovodu?

T. Kulka [2000: 214-218] v tejto suvislosti upozornuje na zaujimavy para-
dox, ked tvrdi, ze umelecké diela, ktoré nis v obdobi dospievania najviac oslo-
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vujl, su prave tie, ktoré maju s gy¢om mnoho spolo¢nych ¢ft. Podla neho je
teda obluba gy¢a pravdepodobne prirodzenou fizou ontogenézy ¢loveka, ktord
predchddza zdujmu o umenie. Paradox spociva najma vo fakte, Ze bez gy¢a, kto-
ry je kulturnou elitou odsudzovany a zavrhovany, by sme sa mozno nedostali ku
skuto¢nému umeniu, ktoré si v dospelom veku tak vazime. Zdujem o literdrny
gy¢ teda moze dieta v neskorsej faze priviest k zdujmu o umelecky presved¢ivé
literdrne diela, ktoré sa v ur¢itom smere mézu gyc¢u podobat. Podla Kulku detské
$tadium vkusu, inklinujiceho ku gy¢u, bud prekondme, alebo v fiom ustrnieme.
Pri¢iny ustrnutia povazuje skor za spolocenské nez genetické a v dospelom veku
toto $tddium pomentiva ,estetickou infantilnostou Co je z pohladu detstva a vy-
chovy deti ku skutoénym hodnotidm najdolezitejsie, nedospelého prijemcu este
mozno ovplyvnit vo veku, kedy je jeho vnimanie sveta stdle tvérne.

Na druhej strane mézeme tiez povedat, Ze kontakt s literdrnym gy¢om pri
vyvine dietata v sebe ukryva aj potencidlne nebezpecenstvo. Detskd ontogenéza
je procesom plnym zmitku, v ktorom dieta potrebuje pocit istoty a kontinuity.
V detstve sa dieta potrebuje upnut k ur¢itym orienta¢nym bodom. Pevnymi bod-
mi, ku ktorym sa v tomto veku moze upnit, mézu pokojne byt aj literdrne po-
stavy z gy¢ovo koncipovanych diel. Pre dieta je podstatny najmi vnatorny pocit
(vsugerovany marketingom a reklamou), Ze si istotu samo vybralo, rozumie jej
a miluje ju. Takychto opdr sa mozno len tazko zbavit, pretoze do detského mysle-
nia vstupuju ako prekoncepcie ur¢itych hodnoét a vzorov spravania. Existuje teda
nebezpecenstvo, ze dieta, ktoré e$te nema jasne stanovené hodnotové kritéria,
podlahne zlozvyku prijimania zlah&enych foriem uZ pri ¢itani detskych knih [Ku-
liczkowské 1972: 617]. Detska literatara by vsak mala byt pozitivnou silou v Zi-
votoch deti a rozvijat ich v smere k najbliz$im zénam vyvinu (Vygotskij). Mala
by ich urobit menej nevinnymi prave tym, ze ich dokaze aj rozrusit. Vdaka nej by
si mali interiorizovat, ze neexistuje len jedna cesta, ako byt normalnym. Mohla
by im ponuknut moznost spoznat mnoho roéznych pribehov, vdaka ktorym by si
v priebehu dozrievania uvedomili, Ze gy¢ova literatura je len suborom $ablén, do
ktorych mozno dosadzovat postavy, prostredie, zépletky podla lubovole (Kulka
2000), 7e tento typ literatdry kalkuluje s ich eméciami, nevytvara ni¢ nové a len
imituje uz existujuce umelecky hodnotné diela [ Thuller 2007], ze obmeny pribe-
hu podla jednej osved¢enej schémy, s ktorymi sa tak ¢asto stretavaju v literdrnom
gy¢i, nie su jedingmi moznymi a nie st ani zosobnenim objektivnej verzie prav-
dy [Nodelman, Reimer 2003 ]. Ustrnutie v literirnom gy¢i navyse moze zrelého
¢loveka urobit niachylnym na medidlnu a marketingovi manipuldciu, a teda aj
lahko ovplyvnitelného konzumenta v mase jemu podobnych, ktory stréca vlastna
individualitu a dobrovolne sa vzddva aj prava na vlastny nézor. Literdrny gy¢ je
dcérou marketingu. Nemozno sa mu v procese vychovy dietata vyhnut, ale treba
jeho hrozby aj dobre poznat a vediet ich s¢asti eliminovat. V pripade literdrneho
umenia je protivihou gy¢a a gy¢ovych postupov urcite Zivy kontakt s umelecky-
mi presved¢ivymi a hodnotnymi literdrnymi dielami, ktoré dokézu s prehladom
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porazit bandlny obsah gycovej detskej literattry [Hujdi¢ 2011]. To je vsak uz
v kompetencii dospelych, ktori su od ttleho veku dietata zodpovedni za ndkup
vhodnych titulov pre svoje ratolesti.
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