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ROZDZIAtL VI

Edukacja medialna jako sposéb przeciwdziatania dyskrymi-
nacji kobiet i mniejszosci w mediach

1. Wprowadzenie — media a pte¢

Dyskryminacja kobiet w Srodkach masowego przekazu jest zjawiskiem
wieloptaszczyznowym, ktdre nalezy rozpatrywac intertekstualnie, to znaczy
— biorgc pod uwage nie tylko media informacyjne, ale wzajemne przenika-
nie sie stereotypdw i schematycznych wyobrazen o roli kobiet w spote-
czenstwie i kulturze pomiedzy réznymi typami przekazéw medialnych.
Zatem przedstawianie w pewien okreslony sposéb kobiet w reklamie, se-
rialach, czy programach typu talk show pozostaje w $cistym zwigzku z wize-
runkami w wiadomosciach telewizyjnych czy prasowych. Nalezy przy tym
pamietad, iz badania nad mediami — potocznie nazywanymi czesto czwartg
wtadzg — nie dotyczg jedynie szeroko pojetych wizerunkéw, ale takze sfery
politycznej, ekonomicznej i symbolicznej. Media sg przekaznikami dominu-
jacych wartosci i norm kulturowych, a zatem wptywajg na to, co jest po-
strzegane jako akceptowane/nieakceptowane, normalne/anormalne, waz-
ne/niewazne, powazne/trywialne. To media decydujg, ktére problemy s3
warte uwagi, a ktdre spychane na margines — to z nich czerpiemy najwiecej
informacji, to one ustawiajg nam porzadek dnia. Nalezy jednak pamietad, iz
konstruktywistyczne spojrzenie na media nie jest wystarczajace, bowiem
tylko dzieki gtebokiemu powigzaniu tozsamosci, doswiadczen, tekstéw,
instytucji, codziennych zwyczajow, rutyny, rozmow i publicznego dyskursu
Srodki masowego przekazu nabierajg znaczenia” (Briggs 2012, 1).
Dyskryminacja w mediach przejawia sie na wiele réznych sposobdw,
ktore dotycza réznych elementéw dyskursu medialnego. Po pierwsze, jak
pokazujg wyniki najnowszych badan, nadal mamy do czynienia z powazng
niedoreprezentacjg kobiet pracujgcych w mediach informacyjnych na sta-
nowiskach dziennikarek, redaktorek, wydawczyn, komentatorek oraz
w kadrze zarzadzajacejl. Na problem nieproporcjonalnego udziatu kobiet

Wiecej na temat dyskryminacji dziennikarek oraz obowigzujacej w newsroomach
kultury macho (m.in. w Stanach Zjednoczonych, Wielkiej Brytanii i Holandii) zob.
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w gremiach decyzyjnych wszystkich medidw wskazuje wiele raportéow
opublikowanych w ostatnich latach w Polsce (Majewska i Rutkowska 2008;
GENDERMERIA 2009; UNDP 2007). Przyktadowo, statystyki wskazuja,
iz autorami materiatéw telewizyjnych w ,,Wiadomosciach” TVP1 s3 czesciej
mezczyini (66,4%) i to oni gtéwnie sie wypowiadajg w wiekszosci wyemi-
towanych wiadomosci (75,3%) (GENDERMERIA 2009, 29).

Drugi wazny aspekt tej niedoreprezentacji dotyczy obecnosci w me-
diach informacyjnych polityczek oraz ekspertek — nie tylko z dziedzin
uznawanych za typowo meskie (ekonomia, prawo, gospodarka, sport,
medycyna), ale takze z zakresu nauk spotecznych czy humanistycznych, co
Swiadczy o ,pomijaniu naukowych i merytorycznych osiggnie¢ kobiet”
(Majewska i Rajewicz 2008, 103), ktére we wszystkich wspomnianych dzie-
dzinach odnoszg spektakularne sukcesy. Nieobecnos¢ w mediach przyczy-
nia sie takze do popularyzacji przekonania, ze kobiety nie zajmuja sie poli-
tyka lub sie do niej ,nie nadajg” oraz ze nie majg nic do powiedzenia na
powazne, ,twarde” tematy zwigzane ze sferg polityczng, gospodarczg czy
miedzynarodowg. llustrujg to badania przeprowadzone w 2009 roku —
w ,,Wiadomosciach” TVP1 w kategorii eksperci/ekspertki znalazto sie jedy-
nie 22,3% kobiet. Znacznie gorzej wygladajg statystyki dla grupy polity-
kow/polityczek, bowiem w tym przypadku kobiety stanowig jedynie 11,2%
(GENDERMERIA 2009, 32). Podobnej analizie poddano takze , Panorame”
(TVP2), gdzie odnotowano zaledwie 10,7% polityczek (GENDERMERIA
2009, 38). Jak podkreslajg autorki raportu, ,,Monitoring obejmowat okres
kampanii wyborczej do Parlamentu Europejskiego. Jesli wiec nawet na
etapie kampanii, czyli najbardziej eksponowanego w zyciu politycznym
momentu, kobiece kandydatury nie s3 obdarzone uwagg, trudno o pozy-
tywng zmiane w kierunku zwiekszenia reprezentacji kobiet. W epoce post-
politycznej bowiem pozycja i kariera polityczna w bardzo duzym stopniu
zalezg od zaistnienia w mediach” (GENDERMERIA 2009, 49). Oba opisane
powyzej zjawiska znajdujg takze swoje odzwierciedlenie w wynikach moni-
toringu Programu Il Polskiego Radia przeprowadzonego w 2009 roku,
ktory jednoznacznie pokazuje, iz ,to publiczne medium przyczynia sie do
podtrzymania stereotypdw ptciowych takze poprzez stereotypowy dobor
ekspertow/ekspertek zapraszanych do audycji, poprzez to, ze kobiety sta-
nowig tylko jedng trzecig wszystkich spikeréw, a zatem normatywnym

Stuart, Allan (2006) , Kwestia ptci w dziennikarstwie”, [w:] Kultura newsow. Krakéw:
Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego.
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gtosem radiowym pozostaje w Trdjce gtos meski. Te niepokojace zjawiska
s obecne takze i w innych programach informacyjnych, publicystycznych
zaréwno w radiu, jak i w telewizji” (Piotrowska 2009, 5).

Trzecim zjawiskiem jest stereotypowe przedstawianie kwestii szcze-
gblnie waznych dla kobiet (parytety, aborcja, postulaty dotyczgce rownou-
prawnienia na rynku pracy, macierzynstwo i polityka prorodzinna itp.), jak
rowniez marginalizowanie dziatalnosci aktywistek feministycznych i inicja-
tyw prokobiecych (Kongres Kobiet, Manifa, czy Marsz Réwnosci). W ksigzce
Dzieni kobiet w mediach Lucyna Kopciewicz analizuje, w jaki sposéb media
(telewizja i prasa) relacjonujg wydarzenia zwigzane z Manifg organizowana
kazdego roku z okazji 8-ego marca przez srodowiska kobiece (2009). Jak
pisze autorka, mamy w tym przypadku do czynienia z dychotomicznym
spojrzeniem na to Swieto — z jednej strony jest ono wySmiewane (na przy-
ktad poprzez poréwnanie do filmu Seksmisja Juliusza Machulskiego) jako
ostawione dziedzictwo komunizmu i ,zatosny relikt PRL-u” (Kopciewicz
2009). Z drugiej strony, Manifa jest traktowana jako okazja do rozprawie-
nia sie mediow z feminizmem, a jej najwazniejszy oficjalny cel — czyli zmia-
na znaczenia $wieta kobiet i zwrdcenie uwagi na problematyke nieréwno-
Sci pfci — jest w tych relacjach traktowany w sposdb marginalny (dotyczy to
szczegOlnie przekazéw telewizyjnych, w ktdrych temat ten prezentowany
jest najczesciej na samym koncu wydania wiadomosci, jako ciekawostka
w sekcji tzw. ,,micha’fkéw"z). Badania z 2005 roku pokazaty, iz feministki
przedstawia sie jako niepowazne, rozwrzeszczane wariatki, histeryczki,
czesto stawiajgc znak rownosci pomiedzy feministkg a lesbijkg, a Manifa
prezentowana jest jako ideologiczna fanaberia grupy kobiet i wydarzenie
pozbawione wymiaru politycznego (Kopciewicz 2009). W obu przypadkach
kobiety wystepujg w roli ofiar komunistycznej albo feministycznej propa-
gandy. W ostatnich latach mozna zaobserwowac¢ powolng zmiane w spo-
sobie relacjonowania Dnia Kobiet, przy czym im mniej kontrowersyjne
tematy przyswiecaty kolejnym edycjom Manify, tym bardziej przychylne
komentarze pojawiaty sie w mediach. Jednak w roku 2012 Manifa odbyta
sie pod hastem odciecia pepowiny Kosciota od panstwa, co wywotato kry-
tyke nie tylko prawicowych, ale takze zwykle bardziej przychylnych postu-
latom feministek dziennikarzy. Tomasz Lis (TVP, ,Newsweek”) przekony-

2 »Michatki” to, wedtug autorek Brak misji na wizji i wizji w edukacji. Media publicz-
ne i polityka edukacyjna na rzecz réownosci pfci, tematy trywializujgce kobiety i ich
problemy (2008, 46).
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wat: ,Nie mam wrazenia, ze wérdod kwestii dreczacych miliony Polek jest
odcinanie pepowiny od Kosciota. (...) Nie znam zadnej kobiety, ktora uwa-
zataby, ze Euro to debilizm. Jesli wiec organizatorki Manif chciaty dowies¢,
ze naprawde potrafig sie koncertowo rozmingé z odczuciami wiekszosci
Polek, wtasnie tego dowiodty” (,Samobdj feministek” 2012). Z kolei Moni-
ka Olejnik (TVN24, Radio ZET, ,,Gazeta Wyborcza”) krytykowata feministki
za zty wybdr hasta przewodniego: ,Feministki postanowity przecigé pepo-
wine z Kosciotem. Zadajg aborcji, chca, zeby byta dopuszczalna tak jak
w innych krajach, chcg zamiany patacéw biskupich na kliniki. Uwazaja, ze to
przez Kosciét aborcja w Polsce nie jest w petni dopuszczalna, zapominajgc
o tym, ze to politycy tak naprawde decydujg o prawie. (...) Feministki po-
winny zadac dostepu do Srodkéw antykoncepcyjnych, uczciwego awanso-
wania kobiet, rdwnych pfac, a to nie jest domena Ko$ciofa. Dlatego fajnie
przebrad sie za biskupa i sobie dworowac” (,Kobiety w sutannach” 2012).
Natomiast Agata Nowakowska na famach ,,Gazety Wyborczej” wskazywata
na to, iz feministki urazity uczucia religijne: ,’Przecinamy pepowine’ —
z takim hastem przeszta przez Warszawe 13. Manifa Réwnosci. Chodzi
0 pepowine taczaca Sejm z Kosciotem. Wczesniej organizatorki z Porozu-
mienia Kobiet 8 Marca wystapity przebrane za duchownych z transparen-
tem: ‘Szata czyni cuda’. Taki happening mdgt zosta¢ odebrany przez niekté-
rych jako nasmiewanie sie z ksiezy, czego akurat osoby walczace z dyskry-
minacjg nie powinny robi¢” (,Manifa troche zboczyta z trasy” 2012). Przy-
toczone przeze mnie przyktadowe komentarze pochodzg z mediow trady-
cyjnie uchodzacych za liberalne, co swiadczy o tym, ze postulaty prokobie-
ce, zwtaszcza te zwigzane z prawami reprodukcyjnymi regulowanymi przez
Koscidt i panstwo, sg przyczynkiem do goracej i czesto niemerytorycznej
debaty na temat tego, co feministki powinny myslec i czym sie zajac:

Atak mediéw gtdwnego nurtu na tegoroczng Manife przypomina
stare dobre czasy. Na poczatku wieku specjalizowata sie w tym ga-
zeta ,Zycie” piszac o nas, zesmy brzydkie, zakompleksione idiotki,
co przeszczepiajg na polski grunt modne na Zachodzie bzdury. Po
sukcesie partii Palikota wydawato sie, ze takze w mainstreamie jest
dzi$ miejsce na krytyke Kosciota. Organizatorki Manify chciaty za-
pewne z tej fali skorzystac, nic w tym zdroznego. Dostaty za to fange
w nos. Ciekawe tylko, czy ogtoszono juz koniec przyzwolenia na
,hiekonstruktywng” krytyke Kosciota czy tez raczej od tej pory Ko-
$ciot wolno krytykowaé wszystkim z wyjatkiem feministek (Koztow-
ski i Zawadzka 2012).
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Kolejnym nie mniej waznym zjawiskiem jest stereotypizowanie, ktére
nalezy analizowaé wzigwszy pod uwage przynajmniej dwa jego aspekty. Po
pierwsze, media stereotypowo przedstawiajg kobiety (podkreslajac na
przyktad ,typowe” kobiece cechy, czyli emocjonalnos$¢, opiekurnczosé, ro-
dzinno$¢, grzecznos$¢, podporzadkowanie rozmdwcy), wyznaczajac tym
samym pewne waskie normy zachowania i dziatania, a zatem ,media s3
najbardziej zadowolone, gdy w swoich relacjach dotyczacych kobiet
w zyciu spotecznym mogg opisac je jako swigtobliwg madonne, oddang
matke lub wiernie wspierajgcg meza” (Jewkes 2010, 117). Po drugie, po-
stawy i zachowania kobiet s3 oceniane/wartosciowane wtasnie na podsta-
wie tych (czesto waskich) norm, ktérych przekroczenie zaktdca patriarchal-
ny porzadek i wprowadza zamet w paternalistyczng retoryke. Owe akty
transgresji spotecznie zdeterminowanych rél majg konsekwencje w postaci
negatywnej interpretacji zachowan kobiet. Przyktadowo, feministki mo-
wigce gtosno o dyskryminacji i seksizmie stajg sie ,,babochtopami” nie zna-
jacymi realidw zycia tzw. zwyktych kobiet, aktywne polityczki czy niezalez-
ne bizneswomen stajg sie pozbawionymi kobiecosci ,mezczyznami
w spddnicach”: ,,Media moga opisa¢ kazda znang kobiete pod katem jej
dopasowania (lub niedopasowania) do tradycyjnych wyobrazen o biernej,
heteroseksualnej, opiekuriczej, podlegtej kobiecie” (Jewkes 2010, 139). Jak
twierdzi Yvonne Jewkes, zajmujaca sie sposobami reprezentowania w dys-
kursie medialnym (szczegdlnie w przekazach informacyjnych) zjawiska
przestepczosci: ,Media wykorzystujg i potegujg gteboko zakorzenione
obawy spoteczne dotyczace kobiet, ktérych zachowania odbiegajg od
norm, a jednoczesnie poswiecaja o wiele mniej uwagi réwnie powaznym
przestepcom ptci meskiej, ktérych wizerunek nie spetnia psychospotecz-
nych kryteriéw ‘innosci’” (2010, 113). Wystarczy przypomnie¢, w jaki spo-
séb polskie media relacjonowaty sprawe matki pdtrocznej Magdy z So-
snowca.

Podobne zjawisko dotyczy takze stereotypu kobiety-ofiary, czyli te-
matow zwigzanych z przemocg wobec kobiet: ,,Na temat gwattéw, prze-
mocy w rodzinie, handlu kobietami dziennikarze i dziennikarki nadal czesto
wypowiadajg sie lekcewazgco, zazwyczaj preferujg rowniez opinie kryty-
kow praw kobiet w tym zakresie oraz ignorujg fakt prawnego zakazu prze-
mocy wobec kobiet, tworzgc fatszywy obraz rzeczywistosci” (Majewska
i Rajewicz 2008). Dowodem na to sg badania dotyczace wizerunku ofiar
handlu ludZmi w prasie (na przyktadzie artykutéw z ,Gazety Wyborczej”),
ktore wskazujg na sensacyjne ujecie tego procederu bez gtebszej refleksji
na temat jego przyczyn, pozbawione analizy szerszego kontekstu tego
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zjawiska jako waznego problemu spotfecznego i przejawu tamania praw
cztowieka: ,ofiara handlu ludZmi opisywana jest gtdwnie jako przedmiot
transakcji, a uwaga dziennikarzy skoncentrowana jest na tych dziataniach
wobec niej, ktdre zwigzane sg z popetnieniem na niej czynu zabronionego.
Dalsze losy ofiary i dziatania wobec niej podejmowane nie sg przedmiotem
zainteresowania dziennikarzy” (Koss-Goryszewska 2010, 18). Kobiety
przedstawiane sg przez pryzmat wygladu zewnetrznego (czesto wyzywaja-
cego) oraz stereotypowych cech osobowosciowych (naiwnosé, gtupota, ale
takze pazernos¢, chec tatwego zarobku). Najwiecej tekstow poswiecono
kategorii ofiary-prostytutki i ofiary-niewolnicy, przy czym stosunkowo
rzadko skupiano sie na fakcie, iz kobiety s osobami pokrzywdzonymi,
ktérych podstawowe prawa zostaty pogwatcone (Koss-Goryszewska 2010,
19). Artykuty na ten temat zostaty napisane sensacyjnym, emocjonalnym
jezykiem, ktoéry jednoczesnie uprzedmiotawia osoby pokrzywdzone: ,ofiara
handlu kobietami zostata zdehumanizowana, sprowadzona do roli przed-
miotu, ‘Zywego towaru’. Traktowana jest pobtazliwie badz wrecz lekcewa-
z3co, co wptywa na niekorzystny odbiér wsrod czytelnikédw” (Koss-
Goryszewska 2010, 21).

Nastepna kwestig — scisle powigzang z dotychczas opisanymi prakty-
kami — jest pomijanie tematéw dotyczacych kobiet. Wyniki badan prasy
przeprowadzone w latach 90. XX wieku, wskazujgce miedzy innymi na
spychanie tematow dotyczacych kobiet na dalsze strony gazet przez ,waz-
ne” wydarzenia polityczne i gospodarcze oraz na dominacje informacji
z tych dwdch dziedzin nad publicystyky i reportazem, ktore czesSciej poru-
szajg tematyke spoteczng czy zdrowotng, sg nadal pod wieloma wzgledami
aktualne. Raport dotyczacy pierwszej dekady po transformacji ustrojowej
w Polsce wskazywat, iz brakowato w prasie codziennej takich tematdw, jak
,praca w sfeminizowanych zawodach, dyskryminacja ptacowa kobiet, ta-
manie prawa pracy (dwa ostatnie problemy znajdujg odzwierciedlenie
wytacznie w statystykach), problemy z powrotem do pracy kobiet po urlo-
pach wychowawczych, problemy z taczeniem pracy zawodowej z wycho-
wywaniem matych dzieci (brak instytucjonalnej opieki nad dzie¢mi — ztob-
kow, przedszkoli, swietlic szkolnych). Dla prasy zdaje sie nie istnie¢ mole-
stowanie seksualne w pracy czy szkodliwos$¢ stereotypowego postrzegania
rol kobiecych i meskich” (Twardowska i Olczyk 2003, 175).

Innym przejawem tego samego mechanizmu jest zainteresowanie
problematyka kobiet jedynie jako ciekawostki (np. w tzw. sezonie ogdrko-
wym) oraz zjawisko gettoizacji tej tematyki poprzez, na przyktad, tworzenie
specjalnych dodatkéw dla kobiet w prasie lub w portalach informacyjnych
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(Kowalczyk, Piotrowska i Zierkiewicz 2007, 108). Przyktadem takiej praktyki
s3 ,Wysokie Obcasy” (,Gazeta Wyborcza”) czy ,Kobieta” (,Newsweek”).
Innym sposobem jest tworzenie odrebnych rubryk (w nazwie dotyczacych
bezposrednio kobiet lub posrednio do nich skierowanych), np. na temat
zdrowia, urody, porad kulinarnych, czy wychowania dzieci. Nastepuje za-
tem hierarchizacja tematdéw: ,, Do najwazniejszych naleza: polityczne i go-
spodarcze, w dalszej czesci — spoteczne, potem kulturalne, a na korcu
obyczajowe. Problematyka kobiet jest podejmowana w swietle tej hierar-
chii przede wszystkim w dziatach spotecznych oraz obyczajowych. Ignoro-
wana lub przedstawiana stereotypowo jest tez sytuacja oséb starszych,
niepetnosprawnych, mniejszosci seksualnych. Te tematy odnajdziemy
gtéwnie w dziatach spotecznych” (Kowalczyk, Piotrowska i Zierkiewicz
2007, 109). Gettoizacja przyczynia sie do podtrzymania dychotomicznego
podziatu na tematy ,meskie” i ,zenskie” — dwa rézne nieprzenikajgce sie
Swiaty (Swiat telewizji $niadaniowej i Swiat wiadomosci telewizyjnych,
,Twojego Stylu” i ,Playboya”, TVN Style i TVN Turbo).

Mowa dyskryminacji czesto nie ma charakteru otwartej wrogosci,
nawotywania do nienawisci, negacji zasady réwnouprawnienia, czy wyszy-
dzania postulatow i aktywizmu kobiet. Zwykle, takze we wspdtczesnych
mediach, przybiera bardziej subtelne formy (czy to zartobliwe, czy lekce-
wazgce). Wsrdd nich wymieni¢é mozna — oprécz praktyk i mechanizméw
dotychczas opisanych, czyli stereotypizacji i marginalizacji — po pierwsze,
retoryke paternalistyczng sytuujgcg kobiety zgodnie ze spoteczno-
kulturowym stereotypem w pozycji osoby stabej, zaleznej, wymagajgcej
opieki (kontroli) oraz sprowadzajgcej jg do roli dziecka poprzez, na przy-
ktad, uzywanie zdrobnien lub zwracanie sie po imieniu do utytutowanych
ekspertek; po drugie, mamy do czynienia z tokenizacja, czyli powotywa-
niem sie na przyktady (wyjatki) kobiet, ktore odniosty sukces w sferze zdo-
minowanej przez mezczyzn (np. w polityce lub na kierowniczych stanowi-
skach w przedsiebiorstwach, uczelniach, urzedach itp.), aby udowodnic, ze
dyskryminacja kobiet (w mediach, na rynku pracy) nie istnieje; po trzecie,
media (a zwfaszcza telewizja, radio i Internet) uczestniczg w dyskryminacji
kobiet poprzez nadmierne koncentrowanie sie na ich wygladzie (a takze
niekiedy walorach seksualnych) kobietya. Przyktadem tego typu dziatan jest

3 Wiecej na temat mowy dyskryminacji zob. Majewska, Ewa i Ewa Rutkowska
(2008) ,,Mechanizmy dyskryminacji w mediach i przestrzeni publicznej”, [w:] Réwna
szkota — edukacja wolna od dyskryminacji. Podrecznik dla nauczycielek i nauczyciell,
Warszawa: Dom Wspétpracy Polsko-Niemieckiej, Fundacja im. Friedricha Eberta.
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obecnos¢ w mediach Ministry Sportu i Turystyki, Joanny Muchy — wiele
z komentarzy medialnych oraz opinii politykdw wygtaszanych za posrednic-
twem medidw dotyczy jej atrakcyjnego wygladu (przy jednoczesnym na-
gminnym kwestionowaniu, czy wrecz wysmiewaniu, jej kompetencji i za-
plecza merytorycznego). Wydawac by sie mogto, iz kwestie uprzedmioto-
wienia i seksualizacji ciata kobiecego dotyczg raczej reklamy czy prasy dla
mezczyzn, tymczasem — jak pokazujg badania dotyczace zaleznosci pomie-
dzy wtadzg a ciatem na przyktadzie analizy oktadek popularnych tygodni-
kéw opinii (Pisera 2010) — wizerunki kobiet (nierzadko skapo ubranych czy
wrecz rozneglizowanych) czesto stanowig ilustracje dla probleméw spo-
tecznych, a niekiedy takze politycznych (np. ostawiona oktadka tygodnika
»Wprost” z kanclerz Niemiec, Angelg Merkel, z odstonietymi piersiami
ssanymi przez Jarostawa i Lecha Kaczynskich, opatrzona nagtéwkiem ,Ma-
cocha Europy”, ,,Wprost” 26/2007). Tygodniki opinii — uchodzace w bada-
niach opinii publicznej za prase obiektywng, bezstronng, opiniotwdrcza
i rzetelng — prawie nie umieszczajg na swoich oktadkach znanych polityczek
krajowych czy miedzynarodowych (kolejnym niechlubnym wyjatkiem jest
oktadka ,Wprost” z lzabelg Jaruga-Nowacka, ktérej twarz przestonieto
biustonoszem wraz z zapowiedzig tekstu Bronistawa Wildsteina ,,Kobiecizm
kontra kobiecosé. Feministki najwiekszymi wrogami kobiet”, ,Wprost”
10/2005). Badania przeprowadzone w latach 2002-2005 pokazujg, iz 27%
analizowanych okfadek przedstawiato kobiety, ale tylko 16% wykorzysty-
wato wizerunek kobiet znanych (gtéwnie ze sSrodowiska kultury i mediow,
a takze celebrytek) (Pisera 2010, 76). Z kolei zaréwno mezczyzni znani —
gtéwnie przedstawiciele swiata biznesu, polityki, Kosciota, jak réwniez
przestepcy — jak i nieznani symbolizujg wtadze, site, sprawnosc¢ fizyczna,
sfere publiczng, pienigdze. Natomiast wizerunkami kobiet ilustruje sie
problemy ciata i duszy (i ich mozliwe rozwigzania, czyli diety, kosmetyki,
leki) oraz tematyke zwigzang z seksem, reprodukcja, ale takze zdradami
i romansami (w tym kontekscie przewazajg mtode, atrakcyjne, czesto nagie
modelki) (Pisera 2010). Przyktadem odnoszacym sie do zdrowia i walki
z epidemia grypy jest oktadka przedstawiajaca prawie nagg kobiete (styli-
zowang na Lare Croft skrzyzowang z pielegniarkg), ktéra jest uzbrojona
w dwie wielkie i kilkadziesigt mniejszych strzykawek (,Wprost” 46/2009).
Inna oktadka, tym razem tygodnika ,Newsweek”, zestawia ze sobg prze-
ciwstawne role, jakie przypisywane sg kobietom i mezczyznom. llustracja
prezentuje mezczyzne w sSrednim wieku, wyglgdajacego na zamoznego,
pewnego siebie i zadbanego biznesmena, uprawiajgcego narciarstwo wod-
ne; na plecach mezczyzny trzyma sie zupetnie naga mtoda dziewczyna, od
tytu obejmujgc go nogami. Nagtéwek brzmi nastepujgco ,,Bogacze na fali.
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Ich styl zycia ktuje w oczy. Czy powinni zaptaci¢ za kryzys?” (,,Newsweek”
43/2011).

2. Procesy dyskryminacyjne w srodkach masowego przekazu - istota
zjawiska

Opisane powyzej mechanizmy dyskryminacji i podsumowanie badan z tego
zakresu wyraznie wskazujg na to, ze w mediach (zaréwno publicznych, jak
i komercyjnych) ,,réwnoscig ptci nikt sobie gtowy nie zaprzata. Problematy-
ka zwigzana z dyskryminacjg kobiet jest nadal traktowana pobtazliwie, jesli
nie pogardliwie” (Piotrowska 2009, 5). Nalezy przy tym podkresli¢, ze zja-
wisko to dotyczy nie tylko medidw informacyjnych, na ktdrych gtéwnie sie
skupiam w tym rozdziale, ale takze innych przekazéw medialnych (progra-
mow publicystycznych, seriali telewizyjnych, programow typu talk show,
tzw. prasy kobiecej, magazynow dla mezczyzn itd.). Tym samym Polska
negatywnie wypada w wynikach badan swiatowych prowadzonych co pie¢
lat na catym $wiecie w ramach Global Media Monitoring Project®, ktére
pokazujg, ze udziat kobiet w mediach jest skromny — w 2005 roku 21%,
a w 2010 roku — 24% postaci, ktorym poswiecano materiaty informacyjne
byto kobietami (GMMP 2010). Jak podsumowuje badaczka mediow Marga-
ret Gallagher, ,zwykto sie mowié, ze wiadomosci sg oknem na S$wiat dla
wielu milionéw ludzi. Ale GMMP 2005 pokazuje, ze okno to nie jest do
konca otwarte, bowiem swiat, ktéry pokazujg nam media jest Swiatem bez
kobiet” (2009, 94).

Strategie dyskryminowania we wszystkich swych odstonach (stereo-
typy, negowanie praw kobiet, krytyka feministek i organizacji prokobie-
cych) wyraznie reprodukujg androcentryczne ramy dominujgcego wzoru
kultury, gdzie to, co meskie stanowi norme, a to, co kobiece — jej gorszg
wersje lub mniej istotny dodatek (Kowalczyk, Piotrowska i Zierniewicz
2007, 110), przy czym ten androcentryzm w mediach jest w pewien sposéb
niewidoczny, trudny do nazwania czy wychwycenia, staje sie elementem

4 Wiecej informacji na temat wynikéw badan GMMP zob. Who Makes the News.
Global Media Monitoring Project 2010 (2010). Toronto: World Association for
Christian Communication oraz , The Global Media Monitoring Project. AN AGENDA
FOR ACTION Towards Gender-Ethical News Media”, ,,Media and Gender Monitor”
nr 22, 5/2011, dostepne pod adresem: http://www.whomakesthenews.org/
images/stories/website/MGMpdfs/media%20%20gender%20monitor%20n0%202
2.pdf.
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tzw. ,,zdrowego rozsgdku”, bowiem — pozornie — teksty medialne sg ,neu-
tralne”, skierowane do wszystkich, w tym takze do kobiet. Poza tym dzien-
nikarstwo informacyjne powszechnie aspiruje do bycia obiektywnym,
a zatem ,neutralnym”. Jak stusznie podkresla Stuart Allan, ,Dziennikarze
odpieraja zarzuty o seksizm (i rasizm), powotujgc sie na zasade obiektyw-
nosci. Twierdzg, ze bezstronne relacjonowanie z natury nie moze by¢ seksi-
stowskie, a dzieki rygorystycznemu przestrzeganiu zasad obiektywnosci
potrafig oddzieli¢ namacalne fakty od wartosci wyrazonych w stronniczych
komentarzach. (..) Jednak systematyczne odwotywanie sie do zasady
obiektywnosci moze by¢ postrzegane jako mechanizm androcentryczny,
ktéry stuzy wyeliminowaniu (wyrzuceniu poza nawias zdrowego rozsadku)
twierdzen na temat prawdy, nieprzystajgcych do maskulinistycznych zato-
zen odnosnie do $wiata spotecznego” (2006, 129). W konsekwencji pozor-
nie ,,neutralne” przekazy medialne zmuszajg kobiety do podporzadkowania
sie ,androcentrycznym regutom dekodowania przekazu. Kobieta jako czy-
telniczka-odbiorczyni zmuszona jest do nieustannego dostosowywania
swego odbioru do pozornie neutralnego, a w rzeczywistosci androcen-
trycznego charakteru przekazéw” (Kowalczyk, Piotrowska i Zierniewicz
2007, 110). Dlatego tez tak wazna jest rola propagowania perspektywy
rownosciowej w procesie ksztatcenia, a takze edukacja medialna, ktéra
wyposaza dzieci i mtodziez w podstawowe umiejetnosci pozwalajace na
Swiadome obcowanie ze srodkami masowego przekazu oraz zacheca do
aktywnej i krytycznej postawy wobec tresci, narracji, wizerunkéw i dyskur-
séw medialnych.

Z pewnoscig uzyteczne w tym przypadku sy podejscia teoretyczne
proponowane przez nurt badawczy studiow kulturowych, w ktérego cen-
trum zainteresowania lezy m.in. spoteczna dystrybucja wtadzy oraz rola
medidw w podtrzymywaniu istniejgcego podziatu wtadzy i zaleznosci po-
miedzy grupami uprzywilejowanymi a podporzagdkowanymi (kobiety,
mniejszosci, klasa pracujgca, osoby starsze itd.) poprzez rozpowszechnianie
pewnych punktéw widzenia, a ignorowanie innych. To wfasnie w ramach
studiow kulturowych rozwinety sie studia feministyczne, ktére do dzisiaj
stanowig ich integralng czes¢, przy czym zajmujg sie one nie tylko analizg
wizerunkéw i narracji medialnych, ale takie zagadnieniami tozsamosci,
seksualnosci, cielesnosci, udziatem kobiet w zyciu publicznym i spotecz-
nym, czy problematyka rodziny i praw reprodukcyjnych (Szkudlarek 2001;
zob. takze Barker 2005; Hall 2002).
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3. Edukacja medialna

Do problemu dyskryminacji kobiet i mniejszosci w srodkach masowego
przekazu nalezy podchodzi¢ w sposéb wieloptaszczyznowy i kompleksowy,
bowiem nie istnieje wedtug mnie jedno proste rozwigzanie, ktére catkowi-
cie zniwelowatoby powszechne krzywdzgce stereotypy sytuujgce kobiety
i mniejszosci w pozycji ,,innego”. Na media nalezy w tym kontekscie spoj-
rze¢ z roznych perspektyw — widza, twoércy (producenta, dziennikarza,
wydawcy) oraz samego tekstu medialnego.

Medioznawcy zajmujacy sie funkcjami medidéw we wspodtczesnym
Swiecie od lat wskazujg — obok funkcji informacyjnej, spotecznej (majacej
na celu podtrzymanie relacji spotecznych) oraz rozrywkowej — na dwa
zagadnienia wazne z punktu widzenia edukacji medialnej. Juz Harold La-
swell pisat w 1948 roku, iz media majg za zadanie rozpowszechnianie dzie-
dzictwa kulturowego w spoteczenstwie i przekazanie go nastepnym poko-
leniom, majgc zatem na mysli funkcje edukacyjna i socjalizacyjng srodkéw
masowego przekazu. Z kolei Charles Wright podkresla zadanie interpretacji
rzeczywistosci i — co za tym idzie — naktanianie do okreslonego mysle-
nia/dziatania pod wptywem przekazu medialnego (Michalak 2001, 46). Inny
znany funkcjonalista amerykanski, Dennis McQuail, bardziej szczegétowo
skupit sie na dwdch waznych aspektach — identyfikacji personalnej i inte-
gracji. Jesli chodzi o pierwszy aspekt, to uwaza sie, ze media dostarczajg
widzom wzoréw zachowan, wzmacniajg wartosci spoteczne oraz przyczy-
niaja sie do zaakceptowania lub odrzucenia wartosci innych. W drugim
aspekcie podkresla sie integrujgcy funkcje medidéw, bowiem stanowig one
podstawe konwersacji spotecznych (poprzez np. dostarczanie tematdw)
i politycznych, jak réwniez, niekiedy, ,substytut faktycznych kontaktow
towarzyskich” (Michalak 2001, 46).

Bez watpienia podejscie funkcjonalistyczne do medidow ma charakter
porzadkujacy i systematyzujgcy wiedze o ich roli, jednak obecnie badacze
sktaniajg sie raczej ku mniej jednoznacznej interpretacji znaczenia mediow,
podkreslajac, iz ,,nie mozna wyznaczy¢ wyraznych granic miedzy rozumem,
emocjami, przyjemnoscig i dziataniem” (Briggs 2012, 7), a zatem — tym
samym — nalezy analizowa¢ zachowanie widza w konkretnych sytuacjach
odbiorczych, ktére uwarunkowane sg bardzo wieloma czynnikami. Do
owego ,zakorzenienia” widza powrdce w dalszej czesci tego rozdziatu.

Z tego krotkiego zarysowania funkcji medidw wyraZnie wynika, iz
edukacja medialna powinna zatem polega¢ z jednej strony na refleksji na
temat roli, jakag media petnig w naszym zyciu, a z drugiej strony — na per-
manentnym podnoszeniu kompetencji medialnej, ktora jest konieczna, aby
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uswiadomic sobie, jakie potrzeby media zaspokajaja, jakie korzysci odbior-
cy czerpig z obcowania z nimi oraz jakie putapki czy zagrozenia niosg ze
sobg srodki masowego przekazu. Wypetniajac okreslone funkcje, media
zaspokajajg pewne potrzeby widzéw/odbiorcéw (np. potrzebe informacji,
rozrywki, doksztatcenia, upewnienia sie o pewnym porzgdku spotecznym
i wartosciach go ksztattujgcych, poczucia kontroli nad sprawujacymi wtadze
itd.). Warto podczas zaje¢ z medidw w szkole przeanalizowac to zagadnie-
nie z wykorzystaniem teorii uzytkowania i korzys'cis, u postaw ktoérej lezy
stynne zatozenie sformutowane w 1959 roku przez Elihu Katza: ,Mniej
uwagi nalezy zwracac na to, co media robig z ludZmi, a wiecej na to, co
ludzie robig z mediami” (cyt. za Kottun 2001, 58). Podejscie to zaktada
wazng i aktywng role odbiorcéw, ktérzy swiadomie wybierajg tresci me-
didw kierowani zréznicowanymi oczekiwaniami, ktére sg uwarunkowane
réznymi czynnikami (ptcig, pochodzeniem spotecznym, poziomem wy-
ksztatcenia, narodowoscig, etnicznoscig, rasa, miejscem zamieszkania,
pogladami spoteczno-politycznymi, stanem zdrowia, wygladem itp.). Re-
fleksja nad tg kwestia moze stanowi¢ punkt wyjscia do dyskusji na temat
potrzeb, ktdre rézne grupy ludzi (mezczyzni, kobiety, osoby starsze, nasto-
latkowie i nastolatki itp.) zaspokajajg poprzez kontakt z mediami, rdznic
w tych oczekiwaniach (na przyktad w podziale ze wzgledu na ptec) i zna-
czenia usytuowania spotecznego, ,zakorzenienia” widza w tym procesie.
Do dotychczas wspomnianych korzysci mozna doda¢ podwyzszenie samo-
oceny (dowartosciowanie), potrzeby edukacyjne, poprawienie interakcji
spotecznych, poszukiwanie ekscytacji i innych silnych wrazen, poszukiwanie
relaksu i odprezenia oraz — co sie z tym wigze — eskapizm, czyli ucieczka od
rzeczywistosci (Kottun 2001; Fiske 2003). Cwiczenie moze polegac na prze-
prowadzeniu ankiety (zawierajgcej spis mozliwych motywacji/korzysci) na
temat popularnego serialu, gry komputerowej, programu telewizyjnego,
gazety dla mtodziezy.

Wréémy jednak do najwazniejszych zatozen edukacji medialnej, ktéra
zostata wprowadzona do szkét w wielu krajach, np. Wielkiej Brytanii, Kana-
dzie, czy Stanach Zjednoczonych. Badacze amerykanscy twierdzg, iz po-
winna ona stanowi¢ integralng czes¢ programow nauczania na wszystkich
poziomach procesu ksztatcenia, poniewaz media literacy stanowi we

5 op . . . . e . . .
Ang. uses and gratification; niekiedy mozna znalez¢ w literaturze medioznawczej
nazwe ,uzytecznosci i gratyfikacji”.



Edukacja medialna — sposob przeciwdziatania dyskryminacji 171

wspotczesnych czasach — obok pismiennosci — podstawowa zdolnosé kaz-
dego cztowieka:

Edukacja medialna wymaga tak samo umiejetnosci czytania i pisania
liter, dekodowania obrazéw oraz umiejetnosci stuchania i interpre-
towania dzwiekéw, a jednoczesnie dostrzegania, jak teksty medial-
ne produkujg znaczenie na rézne sposoby. Od momentu, gdy media
staty sie centralnym elementem naszego kulturowego doswiadcze-
nia na przestrzeni catego zycia, uczenie edukacji medialnej powinno
rozpoczynac sie we wczesnym dziecinstwie i trwa¢ do dorostosci,
poniewaz nowe technologie ciggle tworzg nowe media, nowe ga-
tunki, techniczne innowacje, estetyczne formy i konwencje, ktére
nieustannie dajg o sobie znaé” (Kellner i Share 2005, ttumaczenie za
Ogonowska 2004).

Agnieszka Ogonowska twierdzi, iz edukacje medialng nalezy rozumiec
na dwa sposoby: po pierwsze, jako przemyslane i konstruktywne wykorzy-
stanie medidw w dziataniach edukacyjnych, a po drugie — jako nauczanie
o mediach (telewizji, radiu, kinie, internecie, portalach spotecznosciach),
produktach medialnych (grach komputerowych), czy tekstach medialnych
(filmach, serialach, artykutach prasowych itd.) oraz badanie relacji intertek-
stualnych pomiedzy przekazami czy gatunkami (2004, 102). Celem wszel-
kich zaje¢ dotyczacych srodkéw masowego przekazu i ich produktéw po-
winna by¢ — generalnie rzecz ujmujgc — alfabetyzacja medialna, polegajaca
na budowaniu kompetencji medialnej, ktérg mozina zdefiniowac jako
,umiejetnos¢ analizy i oceny komunikatow, a takze komunikowania na
rézne sposoby. Jest to jedna z umiejetnosci rozumienia tekstéw i warunek
wtasciwego uczestnictwa z zyciu obywatelskim i kulturalnym, uzaleznionym
od istnienia dobrze poinformowanego, krytycznego i kreatywnego spote-
czenstwa obywatelskiego” (Lemish 2008, 180).

Nalezy przy tym podkresli¢, iz nauczycielki/nauczyciele w procesie
edukacji medialnej moga sami doskonali¢ wtasng kompetencje medialng,
bowiem osoby, ktére majg juz wyksztatcone pewne nawyki odbioru i ob-
cowania z mediami, rdwniez podlegajg tzw. wtdrnej alfabetyzacji (Ogo-
nowska 2004). Dlatego tez w zajeciach z zakresu medidéw tkwi ogromny
potencjat réwniez ze wzgledu na mozliwosé dekonstrukcji hierarchicznych
relacji pomiedzy nauczycielkami/nauczycielami a uczennicami/uczniami, co
jest wedtug mnie niezwykle pomocne w dyskutowaniu na temat dyskrymi-
nacji i uprzedzen. W konsekwencji, jak pisze Dafna Lemish, ,,nauczycieli nie
traktuje sie (...) jako wszechwiedzgcych posiadaczy magicznego klucza do
jedynej ‘prawdziwej’ interpretacji przekazow medialnych. Zaktada sie ra-
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czej, ze nauczyciele i uczniowie biorg udziat w skomplikowanym procesie
negocjacji, zachodzgcymi nieustannie miedzy odbiorcami a tekstami, ktory
dopuszcza mozliwosé wielorakich odczytan i interpretacji tego samego
tekstu” (2008, 183).

Istnieje oczywiscie wiele sposobow doskonalenia kompetencji me-
dialnej podczas zajec¢ szkolnych; do najbardziej skutecznych, a jednoczesnie
stosunkowo tatwych do przeprowadzenia, nalezy analiza tresci przekazow
medialnych. Jak piszg autorki podrecznika dla nauczycielek i nauczycieli,
,Warto (...) poswieci¢ osobne zajecia problematyce ksztattowania i wspie-
rania wzorcéw ptciowych przez media. Uzyteczne moze by¢ przedyskuto-
wanie z mtodziezg wizerunkow ptci np. w gazetach czy w telewizji — mto-
dziez dos¢ chetnie analizuje przekaz medialny, z ktérym tak czesto sie sty-
ka. Mozna réwniez poszukac jakiej$ informacji o niedawnym ‘odkryciu’
naukowym zwigzanym z ptcig i na tym przyktadzie wskazaé mtodziezy zale-
ty i wady takich medialnych informacji” (Majewska i Rutkowska 2008, 23).
Drugim ciekawym podejsciem do srodkow masowego przekazu, jakie moz-
na zastosowac¢ do analizy przekazow medialnych, jest teoria agenda-
setting (czyli ustalanie porzadku dnia), ktora skupia sie na stynnym stwier-
dzeniu sformutowanym w 1963 roku przez Bernarda Cohena, ze media nie
tyle majg wptyw na to, co ludzie myslg, ale o czym myslg (Pyzikowska 2001,
75). Oznacza to, iz Srodki masowego przekazu (a konkretniej dziennikarze,
reporterzy, wydawcy, korespondenci itp.), poprzez relacjonowanie wyse-
lekcjonowanych wydarzen, faktow i probleméw, wptywajg na to, ktére
tematy odbiorcy uznajg za wazne czy wartosciowe. Zatem agenda-setting
zaktada, ze media majg ,,zdolno$¢ do organizowania i porzgdkowania Swia-
ta zewnetrznego w umystach odbiorcéw”, ustalania najwazniejszych spraw
i wizerunkéw zawartych w ich gtowach, co w konsekwencji prowadzi do
whiosku, iz ,wiedza publicznosci o biezgcych sprawach spotecznych i poli-
tycznych w konkretnym przedziale czasowym jest wytworem pracy me-
diow” (Pyzikowska 2001, 75). Jak wskazujg badania, dzieci i mtodziez, ktore
nie uczestniczg w zajeciach z zakresu edukacji medialnej, majg czesto trud-
nos$¢ w rozpoznaniu roli medidw w selekcjonowaniu i hierarchizowaniu
informacji, jak réwniez nie majg wiedzy na temat konwencji gatunkowych
(talk-show, wiadomosci telewizyjnych itp.), ktore powinny by¢ wziete pod
uwage przy analizie tresci medialnych (Rajewicz 2008). W tym kontekscie
jako przyktadowe ¢wiczenie mozna zaproponowac analize serwisow infor-
macyjnych (jednej stacji telewizyjnej, czy tez poréwnawczo dwédch lub
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trzech) z perspektywy agenda-setting pod katem obecnosci problematyki
genderowej, réwnosci ptci, czy zasad niedyskryminacjie. Takie ¢wiczenie
zacheci do wyjscia z roli voyeura, czyli bezkrytycznego i bezrefleksyjnego
odbiorcy poddajacego sie wptywowi selektywnych i subiektywnych przeka-
z6w medialnych. Ponadto pozwoli takze wyjasni¢ dwa wazne aspekty dzia-
tania mediéw. Po pierwsze, moze stanowi¢ punkt wyjscia do dyskusji na
temat wzajemnych zaleznosci pomiedzy mediami a polityka. W tym kon-
tekscie mozna zada¢ nastepujace pytania: Dlaczego media nazywa sie
czwartg wiadza? Skad tak wielkie zainteresowanie politykéw obecnoscig
w mediach? Jaki ma to zwigzek z problematyka genderowa? Jak pisze Ogo-
nowska: ,,Walka o media wynika z faktu, ze sg one powszechnie traktowa-
ne jako skuteczny instrument sprawowania wtadzy dzieki temu, ze posia-
dajg zdolnos¢ kierowania opinig publiczna, wptywania na postawy odbior-
cow, tworzenia obrazu rzeczywistosci spotecznej, legitymizacji wtadzy itd.”
(2004, 96). Po drugie, tego typu ¢wiczenie pozwoli takze na refleksje na
temat powoddw, dla ktorych wiekszy dostep do medidw (do serwisow
informacyjnych, prasy codziennej, informacyjnych portali internetowych)
niekoniecznie musi i$¢ w parze z wysokim stopniem poinformowania wi-
dzéw/odbiorcéw i czy 6w dostep przektada sie na szeroki przekrdj wiado-
mosci na temat problematyki kobiet, mniejszosci, czy polityki rownych
szans.

Edukacja medialna zwraca bowiem uwage nie tylko na dyskursywnos¢
przekazéw, ale takze na ogromny potencjat, jaki drzemie w widzach/od-
biorcach, ktérych aktywnos¢ zalezy od ich kompetencji medialnych, jak
rowniez od ,zakorzenienia” w uwarunkowaniach spoteczno-kulturowych,
specyficznego ,usytuowania”, ktére determinuje odczytywanie znaczen
tekstow medialnych. Publicznos$¢ jest warunkowana czynnikami osobowo-
Sciowymi (wiek, pte¢, narodowos¢, etnicznosé, wyznanie itp.), spotecznymi
(wyksztatcenie, miejsce zamieszkania, wptyw rodziny, tryb zycia, zwyczaje
korzystania z medidw, kontekst odbioru, preferencje tresciowe i gatunko-
we) oraz medialnymi (poziom alfabetyzacji medialnej, znajomos¢ réznych
typdw i gatunkow przekazow, wiedza na temat propozycji alternatywnych).
W dyskusji na temat heterogenicznosci publicznosci i réznych mozliwych

® Przyktadowe ¢éwiczenie z wykorzystaniem teorii agenda-setting mozna znalezé
w: Barker, Chris (2005) ,Telewizja, teksty i odbiorcy”, [w:] tegoz, Studia kulturowe.
Teoria i praktyka. Krakow: Wydawnictwo Uniwersytetu Jagielloniskiego, s. 366.
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interpretacji tego samego przekazu medialnego pomocna bedzie teoria
przeciwstawnego dekodowania, ktérej autorem jest przedstawiciel brytyj-
skiej szkoty studiéw kulturowych — Stuart Hall (1987). Do wymienionych
wyzej czynnikdw determinujgcych odbiér Hall z pewnoscig dodatby czynni-
ki polityczne i ideologiczne, traktujac media jako nierozerwalnie zwigzane
z polityka i strukturami wtadzy. Jego teoria méwi o tym, ze odbiorca przyj-
muje wobec tekstu medialnego przynajmniej trzy pozycje dekodowania:
dominujaca (preferowang), negocjujaca (podporzadkowang) i opozycyjna
(Hall 1987; Fiske 2003; Barker 2005). Pierwsza zaktada odczytanie znaczen
zawartych w przekazie medialnym zgodnie z intencjg nadawcy i tym sa-
mym miesci sie w tradycyjnych wartosciach obecnych w danym spoteczen-
stwem i jego ,,zdrowym rozsgdku” wykluczajac wszelkie ,znaczenia poten-
cjalnie rewolucyjne” (Fiske 2003). Odczytanie negocjowane natomiast co
prawda akceptuje dominujgce w danym spoteczenstwie normy i wartosci,
ale zostawia przestrzen do zanegowania pewnych aspektéow przekazu
i zaktada mozliwos¢ alternatywnych sposobdw interpretacji. Z kolei pozycja
opozycyjna wobec tekstu, ktéra jest bardziej radykalnym sposobem reakcji
na znaczenia ukryte w przekazie, catkowicie odrzuca dominujgcyg wersje
odczytania jako fatszywa i zmanipulowang. Oczywiscie sposéb odczytywa-
nia znaczen tekstow medialnych jest w duzym stopniu zdeterminowany
przez ,zakorzenienie” i ,usytuowanie” odbiorcoéw w strukturze spotecznej,
ich bagaz kulturowy, jak réwniez pte¢, wiek, narodowos¢ itd. Teorie prze-
ciwstawnego dekodowania mozna z powodzeniem wykorzysta¢ podczas
zaje¢ do analizy reportazy fotograficznych dokumentujgcych zamieszki,
protesty, czy strajki (np. na podstawie zdje¢ z Marszu Niepodlegtosci orga-
nizowanego 11-ego listopada, Parady ROownosci organizowanej przez sro-
dowiska LGBT, czy zamieszek, ktére miaty miejsce w Londynie w 2011
roku). W tym kontekscie nalezy sie zastanowic, jak medialne relacje tych
wydarzen byty odczytywane przez osoby o réznym usytuowaniu spotecz-
nym, kompetencjach medialnych i pogladach politycznych (kobiety, mez-
czyzn, mniejszosci, mtodziez, partie polityczne, policje, demonstrantéw,
strajkujacych itp.).

Z powyzszych rozwazan mozna wysnué¢ wniosek, iz z zagadnieniem
edukacji medialnej nierozerwalnie wigze sie pojecie edukacji miedzykultu-
rowej, poniewaz mogg one skutecznie i$¢ w parze w tym sensie, ze przeka-
zy medialne mogg by¢ pomocne w uwrazliwianiu na rdznice kulturowe czy
religijne oraz w promowaniu poszanowania odmiennych wartosci, stylow
zycia, réznych tradycji kulturowych (Kusio 2007). Mozna w tym miejscu
wskazaé na dwojaki sposdb wykorzystania rozmaitych tekstéw medialnych
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w procesie edukacji miedzykulturowej: jako przyktad negatywnych praktyk
(np. seksizmu czy stereotypizacji) lub bardziej afirmatywnie, wskazujac na
przyktady filméw (fabularnych i dokumentalnych), tekstéw prasowych,
portali internetowych, ktére promuja idee spoteczenstwa wielokulturowe-
go. Pierwszy sposdb pozwoli na konkretnych przyktadach wskaza¢ na me-
chanizmy podtrzymywania przez media krzywdzgcych wizerunkéw grup
nieuprzywilejowanych oraz ich marginalizowania, a w konsekwencji — na
dekonstrukcje etnocentrycznej logiki myslenia o rdznicy. Ten ostatni aspekt
jest niezwykle istotny, poniewaz ,praktyka spoteczna dowodzi, iz samo
dowiadywanie sie z medidw o istnieniu innych kultur i spoteczeistw nie-
wiele zatatwia, jezeli mtody cztowiek nie uczy sie o rasizmie i o dyskrymina-
cji wewnatrz wiasnego spoteczenstwa. Problem w tym, ze dla wiekszosci
spoteczenstw rasizm jest czym$, co przejawiajg inni, a nas nie dotyczy”
(Kusio 2007, 251). Drugi sposéb daje mozliwos¢ pokazania pozytywnych
stron dialogu miedzykulturowego, ktdry jest czesto utrudniony z powodu
strachu przed innoscia uwarunkowanego spotecznie i kulturowo, przeja-
wiajgcego sie w uprzedzeniach, stereotypach, uogdlnieniach oraz funkcjo-
nujacego na poziomie jezyka. Dlatego tez istotne jest propagowanie jezyka
niedyskryminujacego.

Mowa niedyskryminacji, w odniesieniu do ptci, polega z jednej strony
na systematycznym witgczaniu gtosdéw, opinii i doswiadczen kobiet, jak
rowniez uwzglednianiu kobiet jako autorytetow i ekspertek. Z drugiej stro-
ny mozna stosowac jezyk wolny od nieréwnosci ptci, czyli postugiwac sie
zenskimi formami nazw zawoddw i stanowisk oraz czasownikéw i rzeczow-
nikéw (Majewska i Rutkowska 2008, 114). Procesowi dostosowywania
jezyka do zenskich form powinna jednoczesnie towarzyszy¢ préba zmiany
znaczenia danego stowa — na przyktad meskie nazwy zawodow (nauczyciel,
dyrektor, profesor, wyktadowca, sprzedawca) dla wielu (takze kobiet)
w formie zenskiej brzmig ,,niepowaznie”, pomimo iz wiekszo$¢ osdb pracu-
jacych w zawodzie nauczycielki/nauczyciela stanowig kobiety. Wiele kon-
trowersji wzbudzajg takze te nazwy, ktére trzeba dopiero utworzy¢, co jest
widoczne na przyktadzie debaty, jakg wywotata propozycja uzycia stéw
,marszatkini” i ,ministra” w odniesieniu do funkcji petnionych przez poli-
tyczki. Z pewnoscig waznym aspektem propagowania mowy niedyskrymi-
nacji jest zachecenie mtodziezy do unikania stereotypowego myslenia na
temat kobiet (i innych grup wykluczonych), jak réwniez sktonienie mtodzie-
2y do porzucenia praktyki nadmiernego generalizowania i przypisywania
pewnych cech wszystkim kobietom.
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Jak podkresla autorka krotkiego poradnika Jak pisac i mowié¢ o dys-
kryminacji, ktéry mozna z powodzeniem wykorzysta¢ w szkole, , media
powinny kreowac pozytywne zmiany i uzywac jezyka poprawnego poli-
tycznie. Idea poprawnosci politycznej jest oSmieszana i sprowadzana do
absurdu (...). Tymczasem poprawnosc¢ polityczna to nic innego jak znajdo-
wanie, tworzenie i uzywanie stéw i wyrazen, ktére prébujg usungé lub
skompensowac slady seksizmu, rasizmu, dyskryminacji ze wzgledu na wiek
(ageizmu), heterocentryzmu lub jakichkolwiek innych potencjalnie uwta-
czajacych znaczen, ktére moga obrazac jakas grupe oséb. Celem uzywania
jezyka poprawnego jest préba wyeliminowania lub kompensowania dys-
kryminujacego jezyka” (Maciejewska 2007, 17). Warto omowic¢ podczas
zaje¢ zagadnienie politycznej poprawnosci i zastanowi¢ sie (na przyktad
w oparciu o kilka tekstdw prasowych dotyczacych grup nieuprzywilejowa-
nych), czy jest ona stosowana przez dziennikarzy. Pomocne w tym mogg
by¢ rekomendacje sformutowane przez Maciejewska, ktéra zacheca by nie
marginalizowa¢ pogladdéw kobiet i mniejszosci, siega¢ po ich opinie
w ,twardych” tematach, unikac ich nadreprezentacji w konkretnych rolach
(ofiary, przestepcy, terrorysci) i tym samym tamac utrwalone stereotypy
(takze poprzez pokazywanie mezczyzn w nietradycyjnych rolach), nie uzy-
wacé zbyt emocjonalnego jezyka, stosowaé zenskie koricéwki i — wreszcie —
dac gtos grupom wykluczonym i marginalizowanym (2007).

Podsumowujac problematyke edukacji medialnej pozwole sobie wy-
mieni¢ kilka korzysci ptyngcych z jej wprowadzenia do procesu ksztatcenia
dzieci i mtodziezy. Dziatanie te sg wedtug mnie absolutnie kluczowe aby
wyksztatci¢ nie tylko postawe aktywnego odbiorcy, ale takze Swiadomego
i dojrzatego obywatela. Po pierwsze, edukacja medialna umozliwi nie tylko
uswiadomienie (jawnych i ukrytych) funkcji mediéw, ale pozwoli na kry-
tyczne spojrzenie na nie w kontekscie tzw. dysfunkcji, ktére mozna zdefi-
niowac jako ,ukryte albo nieuswiadamiane cele dziatalnosci sSrodkéw ma-
sowego przekazu. Chodzi tu o dezinformacje wywotang nadmiarem infor-
macji (...) oraz interpretacje pewnych wydarzen, ktdra moze przerodzic sie
w stronniczg kontrole spoteczng” (Michalak 2001, 49). Po drugie, eduka-
cyjne dziatania medialne dadzg mozliwos¢ nieulegania powszechnej iluzji
,bycia poinformowang/poinformowanym” — przekonaniu o bezstronnych,
obiektywnych, rzetelnych mediach. Jak pisze Barker. ,Programy informa-
cyjne nie sg niezaposredniczonym ‘oknem na swiat’, ale wybidrczg i skon-
struowang reprezentacjg, ktora ustanawia ‘rzeczywistos¢’” (2005, 364).
Ponadto, im wiecej ludzie korzystajg z medidw, im wiecej poszukujg no-
wych i aktualnych wiadomosci, tym gtebiej tkwig w przekonaniu, iz sg lepiej
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poinformowani i Swiadomie uczestnicza w zyciu polityczno-spotecznym.
Tymczasem moze to raczej skutkowac ostabieniem autorefleksyjnosci na
temat informacji dostarczanych przez media. Po trzecie, edukacja medialna
pozwoli na zrozumienie dyskursywnego charakteru rzeczywistosci spotecz-
nej przedstawianej w mediach, jak réwniez tego, iz ,spoteczne reprezenta-
cje s3 podzielang spotecznie wiedzg, uwspdlnionymi przedstawieniami,
wszech$wiatem zgodnego myslenia, ktéry powstaje w wyniku komunika-
cyjnej koegzystencji jednostek w ramach okreslonych spotecznosci — s3
wspotczesng wersjg zdrowego rozsgdku” (Trutkowski 2002, 335). Edukacja
medialna umozliwi zatem zaangazowang interpretacje tekstéw medialnych
— wbrew ,.zdrowemu rozsgdkowi” i niekoniecznie zgodnie z zatozeniem
nadawcy/autora. | wreszcie po czwarte, w oparciu o rézne teksty medialne
dzieki rozwijaniu kompetencji medialnej mozna podda¢ wnikliwej refleksji
jezyk Srodkéw masowego przekazu wraz z jego technikami dyskryminacyj-
nymi. Na podstawie zréznicowanych materiatéw prasowych warto oméwi¢
z mtodziezg zagadnienie mowy nienawisci i mowy dyskryminacji, faczac to
z pozytywnymi praktykami i przyktadami tekstoéw, ktére uzywaja jezyka
bardziej wrazliwego, politycznie poprawnego i otwartego na réznice kultu-
rowe.

4. Propozycje edukacyjnych inicjatyw szkolnych

Ponizej przedstawiono liste zagadnien/pytan do dyskusji, ktére mogg sta-
nowi¢ inspiracje do prowadzenia dziatan edukacyjnych w szkotach, na
réznych poziomach nauczania.

Pytania pomocnicze do dyskusji na temat feminizmu

e Jaki jest medialny wizerunek feministek? (na podstawie obecnosci
w mediach np. Magdaleny Srody, Agnieszki Graff, czy Kazimiery
Szczuki).

e Jakie wydarzenia prowokujg media do podejmowania problematyki
kobiecej? (np. Dzien Kobiet, Kongres Kobiet, orzeczenie Trybunatu
Sprawiedliwosci w sprawie Alicji Tysigc, aborcje wykonywane przez
organizacje , Kobiety na falach”, ustawa kwotowa).

e Jakie tematy dotyczace kobiet czy réwnouprawnienia sg najczesciej
poruszane w mediach i w jakim konteksScie?

e W jaki sposdb ta problematyka jest przedstawiana? Czy w ostatnich
miesigcach nastgpity w tym obszarze znaczace zmiany?
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Pytania pomocnicze do dyskusji na temat obecnosci i wizerunku kobiet-
polityczek w mediach
e Jakie polityczki ,istniejg spotecznie”?
e Jak rdznig sie dziennikarskie scenariusze rozméw z kobietami i mez-
czyznami?
e W jakich kontekstach ukazuje sie kobiety-polityczki?
e Co wptywa na dziennikarski sposéb widzenia kobiet i mezczyzn polity-
kow?
e Jakie sg gtowne cechy osobowosci przypisywane kobietom i mezczy-
znom dziatajgcym w polityce?
e Do czego odnosi sie zjawisko , tokenizmu”?
e Czy w relacjach/wiadomosciach politycznych uwzgledniany jest
kobiecy punkt widzenia, autorytet i kompetencje?

Pytania pomocnicze do dyskusji na temat wiadomosci telewizyjnych

e Co oznacza stwierdzenie, ze programy informacyjne sg ,sktadaniem
rzeczywistosci”?

e Co decyduje o wyborze faktow do programow informacyjnych? Jakimi
wartosciami kierujg sie tworcy?

e W jakich rolach, zawodach, kontekstach spotecznych wystepujg boha-
terki mediéw informacyjnych?

e Jak relacjonowana jest tematyka nierownosci ptci i dyskryminacji (na
podstawie wybranego przyktadu)?

e Na czym polega zjawisko ,infotainment”?

Pytania pomocnicze do dyskusji na temat nieobecnosci kobiet w mediach

e Jakie inne niz pte¢ czynniki decydujg o wykluczeniu kobiet?

e W jaki sposéb utrwalane sg stereotypy genderowe (zaréwno kobiet,
jak i mezczyzn)?

e Jakimi tematami zajmujg sie dziennikarki, a jakimi dziennikarze (na
podstawie wybranych wiadomosci telewizyjnych lub tygodnika opi-
nii)?

Pytania pomocnicze na temat alfabetyzacji medialnej i publicznosci

e Co oznacza stwierdzenie, ze ,tekst telewizyjny jest semantycznie wie-
lowarstwowy”?

e Cotojest kompetencja medialna?

e Jakie cechy posiada ,,aktywny odbiorca”?
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e Co to znaczy, ze przekaz telewizyjny jest polisemiczny?
e Czym rdznig sie od siebie sposoby odczytywania znaczen zapropono-
wane przez Stuarta Halla (preferowany, negocjowany, opozycyjny)?

Dodatkowo, prezentuje dwa scenariusze lekcji, ktore moga stanowi¢ pod-
stawe do prowadzenia dziatan antydyskryminacyjnych w szkotfach. Pierw-
szy konspekt lekcji pokazuje jak mozna podczas lekcji uwrazliwia¢ mtodziez
na dyskryminacje w mediach. Natomiast drugi konspekt lekcji stanowi
wskazowke dla nauczycielek i nauczycieli, w jaki sposéb mozna wykorzy-
sta¢ tekst medialny (w tym przypadku film dokumentalny Niebieskoocy),
aby unaoczni¢ procesy dyskryminacji (w tym przypadku gtéownie rasizm
i ksenofobie) w zyciu codziennym.

Konspekt lekcj dla klasy maturalnej liceum ogdlnoksztatcgcego

Temat: Wizerunki kobiet i mezczyzn w prasie opiniotwdrczej

Cele lekcji

Lekcja ma na celu wskazanie na ztozong funkcje sSrodkéw masowego prze-
kazu (na przyktadzie prasy) w procesach dyskryminacji ze wzgledu na ptec.
Zatozeniem jest zatem uswiadomienie ztozonosci i wielopoziomowosci
proceséw dyskryminacyjnych w prasie, ktore majg wptyw na utrwalanie
stereotypowego myslenia o kobietach, ich nieobecnosci w sferze publicz-
nej, co w konsekwencji moze prowadzi¢ do pogtebiania podziatéw spotecz-
nych. Celem zaje¢ jest takze wskazanie na sposoby przeciwdziatania dys-
kryminacji i pozytywnego wykorzystania medidow informacyjnych w celu
promowania rownosci i przeciwdziatania stereotypizacji.

Gtéwnym celem lekcji jest zapoznanie uczennic/uczniéw z dominujgcymi
wizerunkami i narracjami na temat kobiet i mezczyzn we wspotczesnej
prasie opiniotwodrczej (dziennikach, tygodnikach opinii, ewentualnie
w informacyjnych portalach internetowych).

Pozostate cele lekcji to:

e wyjasnienie takich termindw, jak: stereotyp, feminizm, media infor-
macyjne, obiektywizm dziennikarski, dyskurs medialny, tokenizm,
seksizm, sfera publiczna/sfera prywatna, opozycje binarne,

e zachecenie do krytycznego i aktywnego odbioru/analizy tekstow me-
dialnych (w tym przypadku prasy papierowej i internetowej),

e pordwnanie wizerunkéw kobiet i mezczyzn w rdéznych rodzajach prasy
(dzienniki, tygodniki opinii, prasa kobieca, prasa dla mezczyzn itp.),
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e analiza dominujgcych w prasie opozycji binarnych warunkujgcych
spoteczno-kulturowa pozycje kobiet i mezczyzn,

e pobudzenie do refleksji na temat spoteczno-kulturowej konstrukcji
stereotypdw kobiet i mezczyzn,

e zainspirowanie do refleksji na temat sposobéw przeciwdziatania dys-
kryminacji kobiet w mediach informacyjnych: jakie dziatania mozna
zarekomendowa¢ mediom/dziennikarzom?

Formy i metody pracy

Wyktad/wprowadzenie do tematu wykonane przez nauczyciel-
ke/nauczyciela; praca z tekstami prasowymi; dyskusja w grupie.

Srodki dydaktyczne: tygodniki opinii i dzienniki, ewentualnie materiaty
z internetowych portali informacyjnych (najlepiej z tego samego okresu,
np. z jednego tygodnia), tablica do zrobienia ,wystawy” ze zdje¢ praso-
wych i oktadek, tablica do zapisywania uwag odnosnie reprezentacji kobiet
i mezczyzn.

Czas: 2 x 45 minut

Przebieg lekcji

e Prowadzaca/prowadzacy zajecia dokonuje rzeczowego wprowadzenia
do tematu: omawia temat lekgcji, cele i zadania do zrealizowania.

e Uczennice i uczniowie pracujg w grupach z wykorzystaniem materia-
téw prasowych. Kazda grupa ma za zadanie zebranie informacji z do-
stepnych materiatéw prasowych na temat dominujgcych wzorcow
kobiecosci i meskosci. Analizie nalezy poddaé zaréwno zdjecia, jak
i tekst i w tym kontekscie zastanowic sie, jakie wizerunki dominuja,
jaka problematyka zajmuja sie dziennikarki/dziennikarze itp.

e Uczennice i uczniowie przygotowujg wystawe ze zdje¢ prasowych
i oktadek (ewentualnie z wykorzystaniem nagtowkdéw)

e Prowadzgca/prowadzacy — wraz z grupg uczennic i uczniow — dokonu-
je omodwienia wynikéw analizy oraz prowadzi dyskusje na temat wy-
stawy.

Uwagi i pytania do dyskusji

o Prowadzac dyskusje nalezy zwréci¢ uwage nie tylko na to, kto
i jak ,,robi wiadomosci”, ale tez jak wybiera informacje i komen-
tuje je.
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O

W jakich rolach wystepujg kobiety i meiczyzni? (dziennikar-
ki/dziennikarze, ekspertki/eksperci, polityczki/politycy itp.). Naj-
lepiej zastosowac badania ilosciowe (ile jest wizerunkéw kazdej

z ptci?) oraz jakosciowe (w jakich sprawach zabierajg gtos kobie-

ty i mezczyini, w jaki sposéb ich obecnos¢, dziatania i doswiad-

czenia sg narratywizowane?).

o Jakimi tematami gtéwnie sie zajmujg dziennikarki i dziennikarze?
(polityka, ekonomia, problematyka spoteczna, rozrywka, tema-
tyka genderowa itp.).

o Czy pojawiajg sie tematy zwigzane z dyskryminacjg réznych
grup, rownouprawnieniem, problematyka kobiecg, prawami ko-
biet i mniejszosci? Jesli tak, to w jaki sposdb sg komentowane?

o Jakie wazne z punktu widzenia problematyki genderowej tematy
pominieto?

o Czy tematy zwigzane z problematyka kobiet i mniejszosci byty
prezentowane jako tzw. ,michatki” (tj. w sposéb przesmiewczy,
protekcjonalny, stereotypowy)?

o Czy mozna na podstawie analizowanej proby materiatéw madwic
o niedoreprezentacji kobiet i mniejszosci?

o Czy mozna odnalei¢ w dyskursie medialnym elementy seksizmu,

rasizmu i innych form dyskryminacji ze wzgledu na wiek, pocho-

dzenie, orientacje seksualng i inne?

Zadanie dla uczennic i uczniow

Uczennice i uczniowie majg za zadanie przeprowadzi¢ mini-monitoring
wybranych przekazéw medialnych. Kazda uczennica i kazdy uczer wybiera
jeden typ przekazu medialnego (np. tytut prasowy, stacje radiowa, wybra-
ng audycje radiowg, telewizyjny program informacyjny lub publicystyczny,
informacyjny portal internetowy lub jego dziat). Nalezy zwrécié szczegdlng
uwage na pozytywne przyktady przekazéw propagujacych idee réwnou-
prawnienia i tolerancji, czy obalajacych pewne negatywne stereotypy do-
tyczace kobiet, mezczyzn, badz grup mniejszosciowych. Zebranie i analiza
materiatu trwa 1-2 tygodnie. Wnioski s3 nastepnie prezentowane w formie
pisemnej (w postaci krotkich raportéw). Pytania do dyskusji z lekcji moga
stuzy¢ jako pomoc w przygotowaniu raportu.
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Literatura pomocnicza

Majewska, Ewa i Ewa Rutkowska (2008) ,Cwiczenie 5.1. Jak nas widza, jak
nas piszg?”, [w:] Rowna szkota — edukacja wolna od dyskryminacji.
Podrecznik dla nauczycielek i nauczycieli. Warszawa: Dom Wspotpra-
cy Polsko-Niemieckiej, Fundacja im. Friedricha Eberta.

Maciejewska, Beata (2007) ,Jak pisac, zeby nie dyskryminowac”, [w:] Jak
pisa¢ i moéwi¢ o dyskryminacji. Poradnik dla medidw. Mikuszewo:
Stowarzyszenie Inicjatyw Niezaleznych ,Mikuszewo”.

Konspekt lekcji dla klasy trzeciej gimnazjum (wiedza o spoteczeristwie)

Temat: Mechanizmy rasizmu, seksizmu i innych form dyskryminacji w dzia-
taniu — eksperyment Jane Elliot ,,Niebieskoocy”

Cele lekcji

Lekcja ma na celu wskazanie na ztozonos¢ i niejednoznacznosc proceséw
dyskryminacyjnych w codziennych kontaktach interpersonalnych prowa-
dzacych do réznego rodzaju przemocy (zaréwno symbolicznej, jak i fizycz-
nej) oraz majacych wptyw na pogtebianie podziatéw spotecznych. Lekcja
poprzedzona jest pokazem filmu dokumentalnego Niebieskoocy, ktory jest
relacjg z eksperymentu przeprowadzonego w Stanach Zjednoczonych przez
nauczycielke Jane Elliot — znang aktywistke antyrasistowska. Polega on na
podziale grupy oséb na dwie podgrupy wedtug kryterium koloru oczu, przy
czym niebieskoocy stajg sie grupg dyskryminowang, a pozostali — dyskry-
minujgca. Warsztat, ktéry trwa caty dzien, zaktada traktowanie grupy dys-
kryminowanej zgodnie ze stereotypami i uprzedzeniami, jakie dominujg
w spoteczenstwie amerykanskim wobec mniejszosci, kobiet, oséb star-
szych, klasy pracujacej, gejow i lesbijek. Wyniki pokazujg, iz ,,eksperyment
okazat sie skuteczng lekcjg — wiekszo$¢ uczestniczek/uczestnikdw po jed-
nym dniu wiedziata, na czym polega dyskryminacja i jak bardzo jest niezno-
$na” (Majewska i Rutkowska 2008, 150). Proponowane zajecia stanowig
przyktad tego, w jaki sposéb mozna wykorzysta¢ tekst medialny (w tym
przypadku film dokumentalny obrazujacy rézne formy dyskryminacji ze
wzgledu na rase, etnicznos¢, pteé, pochodzenie spoteczne, a takze wiek)
podczas zajeé szkolnych do dyskusji na temat wykluczenia, stereotypizacji,
marginalizacji pewnych grup spotecznych, jak réwniez na temat kulturo-
wych uwarunkowan tych procesow.

Gtowne cele lekcji to zapoznanie uczennic/ucznidéw z filmem Niebieskoocy
i omowienie eksperymentu Jane Elliot oraz zapoznanie uczennic/uczniéw
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z mechanizmami dyskryminacji (rasizmu, seksizmu, wiekizmu itd.), ktére
funkcjonujg zaréwno w kontaktach interpersonalnych, jak i w srodkach
masowego przekazu.

Pozostate cele lekc;ji to:

wyjasnienie takich termindw, jak: stereotyp, seksizm, rasizm, wie-
kizm, homofobia,

omoéwienie (na podstawie filmu Niebieskoocy), w jaki sposdb, poprzez
umiejetne wykorzystanie réznych technik dyskryminacyjnych, mozna
w krétkim czasie uprzedmiotowic, ponizy¢ i negatywnie wptynac na
samoocene pewnych grup spotecznych,

uswiadomienie uczennicom i uczniom faktu, iz wtasciwie kazdy czto-
wiek kieruje sie czasem stereotypami i uprzedzeniami,

uswiadomienie uczennicom i uczniom faktu, ze dyskryminacja istnieje
bez wzgledu na to, czy jej doswiadczyliSmy w swoim zyciu czy nie,
wyjasnienie stynnego stwierdzenia Jane Elliot, iz jest mozliwe, aby
»oduczy¢ sie rasizmu” (czyli ze wszelkie formy uprzedzen i dyskrymi-
nacji s wyuczone, a hie wrodzone),

zachecenie do krytycznej oceny i aktywnej reakcji w momencie zaob-
serwowania przejawoéw jakiejkolwiek dyskryminacji w najblizszym
otoczeniu,

analiza dyskryminujgcego jezyka, jaki jest uzywany, aby ponizy¢,
umniejszy¢ wartosc, obrazi¢ inne osoby,

pobudzenie do refleksji na temat spoteczno-kulturowej konstrukcji
stereotypdw rasowych, narodowych, etnicznych, dotyczacych kobiet
i mezczyzn, oséb starszych, niepetnosprawnych itp.,

dyskusja na temat sposobow przeciwdziatania rasizmowi, seksizmowi
i innym formom dyskryminacji w zyciu codziennym: jakie postawy,
dziatania, zachowania nalezatoby zaproponowacé?

Formy i metody pracy

Wspdlne ogladanie filmu; wprowadzenie/wyktad nauczycielki/nauczyciela;
praca w grupach 3-4-osobowych.

Srodki dydaktyczne: film dokumentalny Niebieskoocy (Blue-Eyed, rez. Ber-
tram Verhaag, 1995, 93 min.), duze kartki papieru dla kazdej grupy do
zapisywania stereotypdw i okreslen zwigzanych z poszczegdlnymi grupami
dyskryminowanymi.

Czas: projekcja filmu — 93 minuty + 45 minut (praca w grupach i dyskusja)
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Przebieg lekcji

e Prowadzaca/prowadzacy zajecia dokonuje rzeczowego wprowadzenia
do tematu: omawia temat lekcji, cele i zadania do zrealizowania.

e Uczennice i uczniowie pracujg w grupach: kazda grupa utozsamia sie
z jedng grupa (np. nastolatki, osoby starsze, mniejszo$¢ muzutman-
ska, kobiety, geje, osoby niepetnosprawne) i ma za zadanie zastano-
wic¢ sie nad dominujgcymi w spofeczenstwie stereotypami wobec tej
grupy, jak rowniez zapisaé typowe okreslenia i zwroty (obelgi, dowci-
py, przystowia), uzywane powszechnie w odniesieniu do tej grupy.

e Prowadzgca/prowadzacy — wraz z grupg uczennic i uczniow — dokonu-
je omodwienia wynikéw analizy oraz prowadzi dyskusje na temat wy-
stawy.

Uwagi i pytania do dyskusji

o

Prowadzac dyskusje nalezy zwrdci¢ uwage na powigzania po-
miedzy stereotypami a uprzedzeniami i dyskryminacja.

Jak przyswajane sg stereotypy? Czy znamy osoby, o ktérych wy-
powiadamy sie w stereotypowy, nacechowany uprzedzeniami
sposob?

Jakich okresle uzywa sie do wybranych mniejszosci czy grup
nieuprzywilejowanych? Jak dyskryminacja funkcjonuje na po-
ziomie jezyka (jakie przyktady takich zachowarn mozemy zidenty-
fikowac)?

W jakich kontekstach/narracjach méwi sie o tych grupach (np.
w szkole, w mediach)?

W jaki sposéb mozna przeciwdziata¢ réznym formom dyskrymi-
nacji w zyciu codziennym? Czy takie filmy jak Niebieskoocy s3
pomocne w uswiadomieniu sobie ztozonosci tych mechani-
zmoéw?

Literatura pomocnicza

Lester, Nora (2006) Niebieskoocy. Podrecznik do prowadzenia zaje¢ w or-
ganizacjach. Poznan: Stowarzyszenie Kobiet KONSOLA.

Majewska, Ewa i Ewa Rutkowska (2008) , Cwiczenie 2.4. Od stereotypu do
dyskryminacji”, [w:] Rowna szkota — edukacja wolna od dyskrymina-
cji. Podrecznik dla nauczycielek i nauczycieli. Warszawa: Dom Wspoét-
pracy Polsko-Niemieckiej, Fundacja im. Friedricha Eberta.
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Nijakowski, Lech M. (2007) ,Analiza dyskursu na temat mniejszosci naro-
dowych i etnicznych w polskich mediach”, [w:] Media lokalne
w przeciwdziataniu dyskryminacji rasowej i etnicznej. Warszawa: PRO
HUMANUM.
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