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nowa forma street artu?

XKS robi her—
bate z wody
po pierogach
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Czlowiek od wiekow pragnat wyra-
zaC swoje zycie wewnetrzne i 0so-
bowo$¢ w przerdznych formach, co
dzi$ nazywamy sztuka. Tak jak kie-
dy$ stuzyly mu do tego $ciany jaski-
ni, w ktorej mieszkal, tak wspotcezes-
nie obok plétna, kliszy aparatu, ka-
walka drewna czy kartki papieru
wykorzystuje do tego przestrzen
miasta. Mozemy wyr6zni¢ szereg
zjawisk tego typu wystepujacych

w przestrzeni miejskiej. Najbardziej
rozpowszechnione sg graffiti, przy-
jely sie one w wielu miastach i sta-
nowia juz staly element ich kraj-
obrazu. Najbardziej jednak przy-
kuwajaca uwage forma tego typu
dzialalno$ci sa wielkoformatowe
murale. Od kilku lat miasta zabie-
gaja o Sciggniecie najbardziej zna-
nych artystow trudnigcych sie wy-
konywaniem tego rodzaju malowi-
del. £.6dZ znajduje sie w czoléwce
polskich miast, jesli chodzi o ich
liczbe, a to dzieki Fundacji Urban
Forms, ktora patronuje powstawa-
niu murali w Lodzi. Sama forma
muralu ma jednak w Polsce duzo
dluzsza tradycje. W okresie PRL-u
taki ksztalt przybieraly reklamy
przedsiebiorstw i instytucji, takich
jak PZU, PKO, Pewex, Totalizator
Sportowy. Niewiele z nich przetrwa-
lo do dzisiaj, ale te, ktorym sie to
udatlo, zyskuja sobie mito$nikow,
ktoérzy organizuja sie po to, zeby je
chroni¢ i odrestaurowywac. Duzo
skromniejsza forma artystycznej
ingerencji w przestrzen miejska sa
wlepki, czyli male samoprzylepne

formy plastyczne skladajace sie naj-
czeSciej z rysunku i napisu o rézno-
rodnej tematyce. W 16dzkiej przes-
trzeni miejskiej wystepuja ponadto
rzezby nawiazujace do historii
Lodzi.

Wszystkie te okoloartystyczne
formy ingerencji w przestrzen pu-
bliczng zawieraja sie w szerokiej
i doé¢ rozmytej kategorii street artu.
W poprzednim roku pojawila sie
w Lodzi nowa forma ingerencji
w przestrzen miejska, chodzi tutaj
o napisy na elewacjach budynkéw
dyskredytujace kibicow todzkich
druzyn pitkarskich. Kazdy przy-
zwyczail sie juz do obecnosci
w przestrzeni miejskiej napiséw
przypisujacych kibicom Widzewa
lub EKS-u pochodzenie zydowskie
lub przynaleznoé¢ do najstarszego
zawodu $wiata. Jednak w okolicach
wakacji poprzedniego roku w Lodzi
pojawily sie napisy w dobrze znanej
wszystkim formie mato estetycznych
drukowanych liter naniesionych
sprejem na elewacje budynkow, ale
zgola odmiennej treéci. I tak, dzieki
reportazom ogdblnopolskich telewizji
cala Polska dowiedziala sie, ze ,,LKS
jezdzi na wakacje do Zgierza” i ,robi
herbate z wody po pierogach”,

a ,Widzew mysli, ze Zabka to
zoologiczny”, a do tego ,,jezdzi Tico”.
Nowa odstona wojny od lat zwasnio-
nych klub6éw pilkarskich szybko zro-
bila furore w mediach i doczekata
sie swojego profilu na facebooku,
ktory obecnie lubi ponad 25 tysiecy
0s6b. Jednocze$nie zaczeto sobie
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stawia¢ pytanie: czym tak naprawde
sa te napisy, czy s3 po prostu pomy-
stem jednego lub grupy kibicow

na nowa odstone walki miedzy
klubami w przestrzeni miejskiej,

czy sa dzielem jednej osoby niezwia-
zanej z zadnym z t6dzkich klubow
pitkarskich i od poczatku sg pomy-
§lane jako nowa forma street artu?
Jedna z l6dzkich gazet dotarta do
osoby podajacej sie za autora pier-
wszych napiséw. W rozmowie prze-
prowadzonej z dziennikarzem tej
gazety wyznal, ze denerwowaly go
przeklenistwa, ktore kibice zwalcza-
jacych sie druzyn pitkarskich pisali
pod swoimi adresami i postanowil je
sparodiowac. Nie my$lat wtedy,

ze akcja ta tak sie rozwinie, zyska
ogolnopolski rozgtos i ze pomyst ten
podchwycg sami kibice i zaczng

przesScigaé sie w tworzeniu bardziej
wymySlnych i dowcipnych hasel,
przez co stanie sie to nowg forma
walki miedzy nimi, a przy okazji,
a moze przede wszystkim, nowym
zjawiskiem w przestrzeni miejskie;j.
Napisy te posiadaja jednolitg
forme kroétkich zdanh oznajmujacych,
a ich tres¢ zmierza do zdyskredyto-
wania i o$mieszenia bohatera napi-
su. Cel jest jeden, ale jest on osigga-
ny w roézny sposob. Mozemy wiec
wyrdznic kilka rodzajéow napisow.
Spora ich cze$¢ oémiesza podmiot,
przypisujac mu dzialania $wiadczace
o0 jego glupocie i zdziecinnieniu, np.:
»,Widzew wierzy w horoskopy”, ,LKS
soli herbate” lub ,,Widzew zaklada
czepek na silownie”, a ,LKS sika
pod wiatr”. Inne o$mieszaja boha-
tera napisu, wykorzystujac do tego
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celu absurd i sprzeczno$é, te podo-
bne sa do historyjek z Chuckiem
Norrisem, ktore kilka lat temu prze-
bojem zdobyly Internet. Wtedy ab-
surd byt wykorzystywany do poka-
zania wyjatkowosci i nadprzyrodzo-
nych mocy aktora. Wszyscy wtedy
wiedzieli, ze ,.to nie Chuck slucha
muzyki, tylko muzyka stucha Chu-
cka”, ze ,,Chuck policzyt do nieskon-
czonosci, dwa razy!” albo ze "udato
mu sie $ciagnaé caly Internet na
dyskietke”. Zjawisko, ktore tutaj
omawiamy wykorzystuje ten sam
mechanizm dzialania absurdu

i sprzeczno$ci, ale w przeciwnym
celu, dowiadujemy sie bowiem, ze
»EKS zrobil 1908 bledéw na tescie
cigzowym” i ze ,zamawia frytki

z ziemniakami”, a ,Widzew stucha
plyt chodnikowych”. Nierzadkie sa
rowniez napisy wykorzystujace
przenoénie i alegorie. Przykladami
moga by¢ napisy gloszace, ze ,LKS
bije sie z my$lami” oraz ze ,RTS
poszed} po rozum i nie wrocil”. Sa
tez napisy nawiazujace do biezacych
wydarzen, takie jak np. ,LKS nie byl
internowany” i ,LKS czeka na CKM
z mama Madzi”, a ,,Widzew $mial sie
na Kac Wawie”. Czasem nawet je-
dnozdaniowa forma zostaje ztama-
na, poniewaz kto$ odpowiada na za-
rzut stawiany w napisie i nawigzuje
sie dialog, np.:

»— LKS pije harnasia

— a kto bogatemu zabroni?

— Robin Hood”

albo

»— Widzew nosi buty na rzepy

— a wy nosicie sandaly i skarpety
— staé nas.”

Powiedzieli$émy juz sporo na te-
mat napiséw na elewacjach l6dzkich
budynkoéw, ale nie dosiegliSmy jesz-
cze istoty tego zjawiska, z ktérym
wigze sie przeciez duzo pytan
i watpliwoéci, np.: Na czym polega
atrakcyjnos$é tych napisow? Czy
mozna je uznaé za forme street
artu? Czy bedac przeciez bezpraw-
na ingerencja w cudza wlasnosé,
wzbogaca przestrzen miejska, czy
ja oszpeca? Czy lepiej byloby, gdy-
by ukazywaly sie nie na elewacjach
budynkéw, ale np. tylko w Inter-
necie?

Zacznijmy od tego, w czym tkwi
fenomen tego zjawiska. Otz polega
on na napieciu miedzy forma tych
napis6w a ich trescia. Konkretnie
rzecz ujmujac, mieszkancy miast
przyzwyczaili sie do napis6w autor-
stwa kibicow, ktore cechuje wulgar-
no$¢, agresja i brak tolerancji. Tresé
nowego rodzaju napisow komple-
tnie zaskakuje odbiorce komunikatu
swoja skrajng odmiennoscia od tre-
$ci, ktéra zazwyczaj towarzyszy for-
mie i miejscu, w jakich zwykle wy-
stepuje. Nikogo nie dziwig napisy
typu ,WIDZEW K***Y”, albo ,,LKS
ZYDY”, i dlatego zaskakuje nas na-
pis, w ktérym po nazwie klubu nie
wystepuja treéci antysemickie ani
wulgarne, ale oznajmienie: ,nie czy-
ta ksigzek” albo ,ubiera sie nieade-
kwatnie do pogody”. Tresci tych
dwoch rodzajow komunikatéow rézni
wszystko, co rdzni¢ moze: ciezar
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gatunkowy, §rodki wyrazu, emocje,
poziom argument6w. Punktami
wspo6lnymi sg jedynie forma, nazwa
klubu i intencja zdyskredytowania
podmiotu wystepujacego w tresci
komunikatu. Idealnie dobrane pro-
porcje miedzy elementami dobrze
znanymi i nowymi wywotujg jedno-
znaczne skojarzenia komunikatu

z tradycyjnymi napisami autorstwa
kibicow, ale jednocze$nie wywotuja
zaskoczenie, co stanowi o ich atrak-
cyjnosci i warto$ci.

Jednocze$nie powstal stereotyp
kibica pitkarskiego jako roslego
mezcezyzny, najczesciej tysego, ubra-
nego na sportowo, ktérego atrybu-
tem jest sila fizyczna, z ktorej z resz-
ta czesto korzysta, a nie inteligencja
i kreatywno$¢, ktora autorzy napi-
sow musza sie odznaczaé. Za sprawa
tych napiséw, ktore w swojej formie
niczym nie r6znig sie od tych autor-
stwa kibicow, zostal wiec naruszony
stereotyp kibica pitkarskiego jako
prymitywnego ositka, ktérego jedy-
nym argumentem jest przemoc i a-
gresja stowna. Napisy te §wiadcza
wiec o zupelnie nowych cechach,
skrajnie r6znych od cech stereoty-
powego kibica pitkarskiego.

Napisy przenosza relacje autora
napisu i jego adresata w zupelnie
inne miejsce. Do tej pory autor
w wulgarny sposob przypisywat
obrazliwe cechy adresatowi swojego
komunikatu, a teraz w dowcipny
sposob wyémiewa go. W obu przy-
padkach sprowadza sie to do zdy-
skredytowania przeciwnika, ale

15

$rodki wykorzystane do tego celu
pochodzg z przeciwnych stron
palety $rodkéw wyrazu, jednoczes-
nie przy niezmienionej formie i o-
koliczno$ciach powstania napisow.

Nie da sie poza tym ukryé, ze
niewatpliwa zaleta tych napisow
jest ich dowcipny charakter, czesto
gra skojarzen, ale przede wszystkim
komizm postaci. Wywolanie efektu
komizmu polega w tym przypadku
na przerysowaniu pewnych cech
charakteru, przyzwyczajen, wygla-
du, pogladéw i skontrastowaniu ich
z postacia, do ktérej one w ogdle nie
pasuja, a oprocz tego sa wstydliwe
iuznawane za przejaw ghlupoty, za-
cofania lub braku manier, czyli po
prostu sa dziwne i niepozgdane.
Zeby zrozumieé, o co chodzi, wys-
tarczy wyobrazi¢ sobie stereotypo-
wego kibica éwiczacego na sitowni
w czepku, nagrywajacego ryby na
dyktafon, golacego nogi lub jezdza-
cego na wakacje do Zgierza. Tego
rodzaju komizm czesto wykorzysty-
wany jest w reklamie. Na przyklad
bohater reklamy Old Spice ma sa-
mochdd z piasku, startuje w wysci-
gach konnych w roli konia, a jesli
juz jezdzi na koniu, to tylem. Z kolei
w reklamie baton6w Grzeski starsza
pani w windzie podszczypuje mlode-
g0, przystojnego mezczyzne,

AKS
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RTS szyje na maszynie do pisania

RTS SZYIE

NA  MASZINIE

DO PISAN

a uczestnik domowej imprezy
przebiera sie za Elvisa Presleya.

Po blizszemu przyjrzeniu sie po-
mystowi prawdopodobnie jednego
z odzian, ktéry podchwycity dwa
walczace ze soba grupy kibicow
pitkarskich, nie sposob nie dojsé
do wniosku, ze zabiegi i rozwigzania
tam wykorzystywane, mozna row-
niez spotka¢ w wielu dziedzinach
sztuki.

W sztuce nowoczesnej warto$é
estetyczna dziela sztuki czasem
polega na efekcie zaskoczenia i za-
interesowania widza, ktory osiaga
sie poprzez zmodyfikowanie w za-
skakujacy sposéb dobrze znanej
kompozycji lub dodanie do niej
zupelnie niepasujacy element.
Kazdy zetknal sie kiedys z seria
zdje¢ Marilyn Monroe autorstwa

|

ol

Nty

Fi

Andy’ego Warhola, gdzie na jednym
z nich aktorka raz ma r6zowa twarz,
na innym czerwone wlosy, a jeszcze
innym czerwona twarz i zielone wio-
sy. Prawdopodobnie wszyscy wi-
dzieli réwniez portret Mony Lisy

w wersji Marcela Duchampa, czyli

z domalowanymi wasami i brodka,
bedacy manifestem sztuki nowo-
czesnej.

Jeszcze 150 lat temu za sztuke
nie uznano by wyzej wymienionych
przykladéw, ani innych dziel sztuki
sprzed kilkudziesieciu lat. Sztuka
w XX wieku przezyta kilka rewolu-
¢ji, ktore zupelnie odmienily spoj-
rzenie na jej role i funkcje, na to
czym jest i powinno by¢ dzielo sztu-
ki. W wyniku jednej z tych wielkich
przemian nastgpilo odrzucenie tra-
dycyjnych no$nikoéw wykorzystywa-
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nych do tej pory w sztuce oraz zasta-
pienie sztuki jako przedmiotu, sztu-
ka jako idea. W wyniku rewolucji
konceptualnej, bo o niej tutaj mowa,
nastgpilo dematerializacja i deeste-
tyzacja sztuki. Zaczeto uwazaé za
warto$¢ estetyczna i eksponowac

w swoich dzielach takze brzydote.

Majac za soba do$wiadczenia
rewolucji konceptualnej i sztuki
nowoczesnej, bez watpliwosci moz-
na uzna¢ napisy o kibicach t6dzkich
klubow pilkarskich za forme sztuki
w przestrzeni miejskiej, czyli street
artu. Wielu mialoby jednak przed
tym opory ze wzgledu na ich brzy-
dote, ale trzeba pamietaé, ze brzy-
dota jest integralna czeécia tego zja-
wiska i odgrywa w nim kluczowa
role. Ponadto zabiegi w nich uzyte,
takie jak: przenoénia, gra skojarzen,
absurd, hiperbola, sa powszechnie
wykorzystywane w poezji i literatu-
rze.

Graffiti i murale prezentuja a-
trakeyjna forme, ktéra wazy na ich
wartoSci estetycznej, wlepki, zacho-
wujac skromng forme, swoja trescia
poruszaja wazne spoleczne tematy,
manifestuja jakie§ warto$ci lub sg
po prostu dowcipne. Napisy o t6dz-
kich kibicach nie sa podobne do
zadnej z tych form street artu, ale
nalezy je za taka uznaé, poniewaz
posiadajg niewatpliwe wartoSci e-
stetyczne, wywolujg emocje, niosa
ze soba okreslona treéc¢ i posiadaja
charakterystyczna forme. I to wlas-
nie polgczenie takiej wlaénie formy
z taka treScia sprawilo, ze staly sie

bohaterem reportazy ogélnopol-
skich telewizji, stacji radiowych

i gazet, o futbolowej wojnie kibicow
w Lodzi méwiono m. in. : w ,,Wy-
darzeniach” w Polsacie, w TVN24
iw ,Wiadomo$ciach” w TVP 1,

na antenie radia PLANETA £ODZ;
wydarzenie opisywaly rowniez
Express Ilustrowany i gazeta.pl.
Autorzy profilu na facebooku po$-
wieconemu napisom kibicow ode-
brali rébwniez nominacje od war-
szawskiego Stowarzyszenia Twor-
cow Grafiki Uzytkowej do ,,Projektu
Roku" w kategorii ,,Wydarzenie”.
Nie zmienia to jednak faktu, ze tak
jak prawie wszystkie formy arty-
stycznej ingerencji w przestrzen
miejska (poza muralami) powstajg
bez zgody wlasciciela, co rowna sie
zniszczeniu cudzej wlasnoéci, czyli
wandalizmowi.

Rozdzwiek miedzy forma i trescia
napis6w o tédzkich kibicach silnie
nawigzuje do miejsca, w ktorym
powstaly. Napisy pojawily sie
w Lodzi nie przez przypadek, sa
jak to miasto na pierwszy rzut oka
brzydkie i nieinteresujace, ale po
dluzszym przyjrzeniu sie i zastano-
wieniu oryginalne, niepowtarzalne,
ciekawe i kreatywne. Powodzenie
i status zaréwno jednego jak i dru-
giego zalezy od proporcji miedzy
tymi, ktorzy tylko przebiegna wzro-
kiem i odwréca glowe z niesmakiem
a tymi, ktorzy przystana, spojrza
glebiej i zastanowia sie nad wyja-
tkowa treScia przykryta przez nie-
atrakcyjna forme. I



