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1. Androgynizm

Gender to pojecie, ktore budzi skrajne
emocje. Jest tematem licznych kame-
ralnych dyskusji, gtoSnych debat
i medialnych sporéw. Sktania do zabra-
nia gtosu w sprawie Srodowiska
akademickie, swieckie, jak i koScielne,
inteligenckie, a takze artystyczne. siwo

gender w kontekscie niezgodnosci pomiedzy plcig biologiczna a tozsamoscia zostato
po raz pierwszy uzyte w 1968 roku przez psychologa Roberta Stollera'. Na fali
ruchéw feministycznych w latach 70. XX wieku powstaty gender studies, czyli inte-
dyscyplinarna nauka zajmujaca sie tematem ptci kulturowej. Podstawg tej dyscypliny
jest zalozenie, ze na ptec sktadaja sie dwie wartosci. Pierwsza jest pte¢ biologiczna,
z ktdra sie rodzimy, natomiast druga jest wlasnie gender — czyli grupa wlasciwosci,
postaw, zachowan i rél spotecznych, ktére powszechnie uwazane sg za typowo
kobiece lub meskie.

Wspomnianymi zespotami cech charakterystycznych dla danej ptci zaintereso-
wata sie psycholozka Sandra Lipsitz Bem. Stworzyta liste atrybutéw, ktére w latach
70. XX wieku byly powszechnie uwazane za przynalezne tylko do jednej pici. Na ich
bazie opracowata test BSRI (Bem Sex Role Inventory), ktéry pomaga zdefiniowac, czy
posiadamy osobowo$¢ konwencjonalna, wpisujaca sie w meskie lub zenskie role spo-
teczne, czy tez osobowo$¢ androgyniczna, ktéra taczy elementy charakterystyczne
dla obu pici. Test Bem byt przelomowy, poniewaz nie tylko przewidywat istnienie
trzeciej ewentualnosci, ale takze zaktadat, ze cechy meskie i zenskie to réwnolegte
skale, a nie przeciwlegte bieguny. W tescie BSRI mozna réwnie wysoko ocenic¢ cechy
odpowiadajace jednej i drugiej ptci, co nie stanowi sprzecznosci, poniewaz, zdaniem
autorki, obie skale sg pozytywne i wzajemnie sie uzupetniaja. Wynik testu, ktéry daje
duza ilos¢ punktéw w jednej i drugiej skali, oznacza osobowos¢ androgyniczna, ktéra
dzieki taczeniu atrybutéw, tamie stereotypy kulturowe. Bem uwazatla, ze ta trzecia
opcja jest najbardziej korzystna, poniewaz odchodzi od utartych wzorcéw zachowan,

1 Por.R. Stoller, Sex and Gender: The Development of Masculinity and Femininity, Londyn 1984, s. 24-28.
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pozwala w tatwiejszy sposob dostosowac sie do zmiennych warunkdéw i otoczenia.
Osoby androgyniczne nie sg ograniczone do jednej roli, maja mozliwos¢ wykorzystania
potencjatu wlasciwego dla obu pici?.

Wedlug ustalen Bem, kobiety oraz mezczyzni, ktérzy posiadaja spoteczno-kultu-
rowa tozsamos¢ ,trzeciej plci” stanowia znaczna czes¢ spoteczenstwa. Szeroki repertuar
zachowan oraz umiejetnos¢ taczenia cech powszechnie uwazanych za antagonistyczne
sprawia, ze czesto takze wizualnie odbiegajg od ustalonych kanondw.

Jednym z zawodéw, w ktérym sposéb szczegdlny widoczne sg predyspozycje oséb
androgynicznych, jest zawdd modelki i modela, natomiast dziedzing, ktéra wyraznie

pokazuje ich wptyw na reszte spoteczenstwa jest moda.

2. Modele

Uroda elfa. Mocne brwi, gniewny wzrok, peine, delikatne usta, jasna cera, dziecieca
buzia. Sylwetka szczupta i umie$niona, dtugie blond wtosy. Andreja Peji¢ to jedna
z najbardziej rozchwytywanych modelek ostatnich sezonéw. Jej kariera nabrata tempa
w 2011 roku, kiedy to jeszcze jako Andrej Peji¢, ktérego androgyniczna uroda umozli-
wita mu wcielenie sie w role zaréwno meskie, jak i zenskie, wzigt udziat w paryskich
pokazach haute couture. Moglismy zobaczy¢ go na wybiegu w meskiej kolekcji Marca
Jacobsa, a takze u Jeana Paula Gaultiera. Gaultier, znany awangardzista i przyjaciel
Pedra Almoddévara, zaintrygowany postacia Pejica, wykorzystat jego talent w dwdch
odstonach. Andrej pojawit sie w kolekcji meskiej, a takze damskiej, gdzie zabtysnat
jako panna mtoda prezentujaca w finale suknie §lubna. Od tego momentu oczy Swiata
mody zwrdcone byly w strone Adreji, ktéra zacierata granice pomiedzy ptciami oraz
tamata sztywne stereotypy, pozwalajac na swobodna interpretacje odgrywanych
przez siebie rol.

Urodzony w dawnej Jugostawii, wychowany w Australii, Andrej przeszedt ope-
racje zmiany ptci w 2014 roku. Juz jako Andreja Peji¢ kontynuuje prace jako modelka
androgyniczna®. Do tej pory moglismy zobaczy¢ ja na pokazach mody, sesjach komer-
cyjnych, jak i artystycznych, a takze wraz z m.in. Tilda Swinton w klipie Davida
Bowie ,The Stars (Are Out Tonight)”. Andreja szybko stala sie symbolem modeli
androgynicznych, cho¢ nie jest jedyna przedstawicielka tego rozwijajacego sie nurtu.
Pierwsza kobieta, ktéra podpisata kontrakt z jedng z wiekszych agencja modeli —

2 Por. S.L. Bem, The measurement of psychological androgyny, ,,Journal of Consulting and Clinical
Psychology”, kwiecien 1974, vol. 42 (2), s. 155-162.

3 Por. Zuckerman, Andrej Pejic Now Andrej After Sex Reassignment Surgery, ,,People”, http://www.
people.com/article/andrej-pejic-sex-reassignment-surgery-exclusive, [data dostepu: 10.09.2015].



Ford Model - jako model meski jest byta ptywaczka — Casey Legler*. Atletyczna budowa
ciata, wyraznie zarysowana szczeka i krétko Sciete wlosy, a takze niewatpliwie mocny
charakter pozwalajg jej z tatwoscia wcielad sie w role meskie, ktére odgrywa z wta-
$ciwa dla kobiety subtelnoscia. Dzi$ wsrdd wazniejszych modelek transgenderycznych
wymieniana jest Erika Linder. Drobna dziewczyna o aparycji tadnego chtopca potrafi
odegrac krucha, intrygujaca istotke, a takze z powodzeniem upodobnié sie do mtodego
Leonardo DiCaprio (sesja dla magazynu Candy w 2011 roku)®. Gto$no byto o sesji
autorstwa Sary M. Saric z Erikg Linder i Andrejem Pejicem, w ktérej zamienili sie bio-
logicznymi ptciami oraz przypisanymi do nich rolami, w przewrotny sposéb obrazujac
odwieczna wojne plci.

Moda na sesje i pokazy podejmujace tematyke gender staje sie coraz bardziej
widoczna, a co za tym idzie popyt na modeli o nieklasycznej urodzie rosnie. Portale
i blogi modowe przescigaja sie w informacjach, rankingach i prywatnych zdjeciach
wschodzacych gwiazd modelingu. David Chiang, Willy Cartier, Kristina Salinovic, Har-
mony Boucher czy Sarah Whale to modele, ktérzy doskonale potrafig laczyé pierwiastek
zenski z meskim. Ich niejednoznacznie okreslona tozsamosc¢ daje ogromne mozliwosci
interpretacyjne — zaréwno dla twdrcéw, jak i odbiorcéw. Odejscie od utartych drég,
zatarcie granic i startych juz podziatéw wnosi do swiata mody i sztuki Swiezo$¢ oraz
intrygujaca niepewnos¢. Modele androgyniczni bez watpienia sa ,,na topie”, w zwigzku
z czym zastanawiam sie, czy ich obecno$¢ na wybiegach, w magazynach czy rekla-
mach w przestrzeni publicznej to chwilowa fascynacja czy tez rzeczywisty makrotrend.

Czy ,trzecia ple¢” stanie sie nowgq kategoria w modzie?

3.Czas

Henrik Vejlgaard, duniski pionier socjologii trendéw, w swojej ksigzce Analiza trendu
rozwaza, jakie warunki musi spetni¢ kietkujacy trend, aby wyjs¢ poza $ciste grono
0s6b zajmujacych sie moda i zadomowic sie w mainstreamie. Zauwaza on, ze podstawg
niezbedng do rozwoju makrotrendu jest czas, ktéry pozwoli rodzacej sie tendencji spo-
kojnie dojrzec¢ i bez pospiechu dotrzeé do szerokiego spektrum odbiorcéw, a nastepnie
przyzwyczaic ich do siebie®. Czas to istotny czynnik, ktéry wplynal na akceptacje modeli
androgynicznych w spoteczenstwie. Ich obecno$¢ w ostatnich sezonach nasilita sie, lecz

poczatku ich udzialu we wspoéttworzeniu mody nalezy dopatrywad sie znacznie wezesniej.

4 Por. C. Legler, 'm a woman who models men’s clothes. But this isn’t about gender, ,The Guardian”,
Guardian News and Media Ltd., http://www.theguardian.com/commentisfree/2013/nov/01/wo-
man-models-mens-clothes-casey-legler, [data dostepu: 10.09.2015 ].

5 Por. K. Bunse, Leonardo DiCaprio, ,,Candy 3”, pazdziernik 2011, http://byluisvenegas.com/candy/
candy-3rd-issue/#37&panell-1, [data dostepu: 10.09.2015].

6 H. Vejlgaard, Anatomia trendu, przel. D. Wasik, Krakéw 2008, s. 50.
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Role pierwszych modelek znanych szerokiej publicznosci petnity gwiazdy srebr-
nego ekranu. Okres ich §wietnosci przypadt na przetom lat 20. i 30. XX wieku, kiedy
to zaczeta sie epoka kina dzwiekowego. U szczytu stawy byta wtedy Marlene Dietrich.
Zniewalajaco piekna, wyrazista femme fatale, ktéra zmienita obraz kobiety nie tylko
w $wiatowej kinematografii — byta jedna z odwaznych propagatorek noszenia spodni
przez kobiety, co zreszta sama chetnie czynita. Przygoda Dietrich z meska garderoba
zaczela sie od filmu ,Maroko”, w ktérym to wystgpita w smokingu. Aktorka zagrata
piosenkarke kabaretowa, ktéra zaskakuje publiczno$¢ nie tylko strojem, ale takze
dalekim od tradycyjnego zachowaniem. W stynnej scenie krazy po sali, uwodzi
wzrokiem zdezorientowanych mezczyzn, a na koniec, pierwszy raz w historii kina,
triumfalnie skrada pocatunek kobiecie. Lata 30. i dreczacy $wiat kryzys przyniosty
powrdt do tradycyjnych wartosci. Podziat rél w rodzinie, a takze w spoteczenstwie
byt klarowny. Aktor przebrany za kobiete wywotywat rozbawienie publicznoéci, jed-
nak kobieta w meskim stroju byta wrecz szokujaca. Za swojq role w filmie ,,Maroko”
Dietrich uhonorowana zostata Oskarem. Jej androgyniczna kreacja stata sie inspiracja
modowg — przede wszystkim dla Yves Saint Laurenta do stworzenia stynnego le smo-
king, ale takze dla wielu innych twércédw, gtéwnie fotograféw.

Dla rozwoju nowych trendéw szczegdlnie istotne sg wydarzenia spoteczne, eko-
nomiczne i polityczne, jakie rozgrywaja sie w ich tle’. Aby méc przewidzie¢ kurs zmian
lub z perspektywy go zrozumie¢, nalezy w pierwszej kolejnosci przyjrze¢ sie temu, jaki
nastrdj przewazat w spoteczenstwie. Dla ewolucji kierunku naukowego gender studies,
a takze omawianego przeze mnie trendu androngynicznego w modelingu, kluczowe
byt wydarzenia z przetomu lat 60. i 70. XX wieku, kiedy to w cywilizacjach zachodnich
wybuchta rewolucja seksualna. W tym obszernym pojeciu mieszcza sie zagadnienia
zwiazane nie tylko z obyczajowoscia i sfera seksualna, lecz réwniez te dotyczace
réwnouprawnienia, sytuacji spotecznej i zawodowej kobiet, hierarchii wartosci, praw
mniejszoSci seksualnych, a takze przetamania stereotypowych podziatléw miedzy
plciami. Wszystkie te palgce kwestie miaty silny wplyw na mode i sposéb jej promowa-
nia. Czotowa modelka swingujacego Londynu, ikong lat 60. byta Twiggy — pierwsza top
modelka o aparycji dziecka. Jej drobna sylwetka, chtopieca budowa ciata, krétka fry-
zurai,oczy tani” sktadaja sie na wizerunek rozpoznawalny na catym $wiecie. Fenomen
Twiggy pozwolit na zerwanie monopolu klasycznej urody i kobiecych ksztaltéw domi-
nujacych dotychczas w modzie. ,,Galazka” byta pierwszg modelka, ktéra zastyneta
nie z jednej sesji czy stylizacji zaczerpnietej z meskiej szafy, ale ze swojej unikatowej
androgynicznej urody. Na jej punkcie oszalata mtodziez, ktéra, zafascynowana roz-
wijajaca sie popkultura, byta glodna kolejnych, na tamte czasy szokujacych, nowosci.
W kulturze popularnej przetomu lat 60. i 70. XX wieku androgynizm zaznaczyt swojq

7  Ibidem, s. 27-42.



obecnosc takze na scenie muzycznej. Wszystko za sprawa szukajacego swojej tozsamo-
Sci artystycznej Davida Bowie, ktory w 1969 roku stworzyt swoje alter ego — Ziggy’ego
Stardusta. Zainspirowany bohema Nowego Jorku i Londynu, skandalizujacymi,
wyzwolonymi seksualnie artystami oraz znajomoscig z Andym Warholem, Bowie
postanowit odejs¢ od utrwalonego wizerunku muzyka rockowego. Wykreowana przez
niego fikcyjna posta¢ kosmity, ktéry przybywa na ziemie pod postacia rockmana byta
szokujaca rewolucja zaprojektowana w najdrobniejszym szczegdle. Ziggy Stardust
byt osoba androgynicza — miat szczupta, dalekg od tradycyjnie umiesnionej sylwetke,
drobna, bladg twarz pokrytg geometrycznym, kolorowym makijazem, sterczace
bordowe wlosy i stréj, jak na tamte czasy — bulwersujacy. Bardzo obciste, wzorzyste,
pstrokate lub metalizujace ubrania, wyzywajace pozy, obejmowanie sie przez czton-
kéw zespotu na scenie sprawialo, ze publiczno$¢ dostrzegata inspiracje stylistyka
homoseksualng. Dzieki kontrowersjom wokdt projektu Bowiego szybko stato sie gtosno,
a sam Ziggy zostat idolem ochoczo nasladujacych go mtodych ludzi®.

Kultowy album ,, The Rise and Fall of Ziggy Stardust and Spiders from Mars”
wydany w 1972 roku przez Bowieego uznawany jest za poczatek powstania nowego
gatunku muzycznego — glam rocka®. Jego popularno$¢ ciggneta sie przez lata 80.
XX wieku, kiedy to wystepy artystow cechowat przepych, teatralnosc¢ i widowisko-
wos¢. Sam wyglad muzykow, w szczegdlnosci wokalistow, az do lat 90. pozostawat
pod wpltywem wykreowanego alter ego Bowiego. Osobowosci takie jak Boy George,
Prince, Grace Jones czy Annie Lennox podtrzymywaty trend na niejednoznaczne
okreslanie swojej tozsamosci ptciowej i seksualne;.

W ostatniej dekadzie XX wieku umalowani mezczyzni w niemeskich ubraniach
nie wzbudzali juz sensacji, wiec aby zwrdci¢ na siebie uwage mas, musieli poruszy¢
temat w sposob bardziej dostowny. Przyktadem takiego zabiegu moze by¢ Marilyn
Manson. Na oktadce swojej ptyty ,,Mechanical Animals” wydanej w 1998 roku artysta
pojawit sie ,nago”, jednak bez genitaliow wtasciwych dla ktérejkolwiek pici. Byta
to bardzo wyrazista proba okreslenia wlasnego wizerunku scenicznego wobec styli-
styki wiekszosci zespoléw popowych tamtej dekady.

Réwnolegle z rewolucja seksualng odbywajaca sie na scenie muzycznej doko-
nywaty sie zmiany w Swiecie modelingu. Obok modelek obdarzonych kobiecymi
kraglosciami, zaczely pojawia¢ sie dziewczyny o urodzie daleko odbiegajacej
od klasycznych kanondw piekna. W latach 90. w kontrze do stylu pelnych zycia
amerykanskich dziewczyn, takich jak Cindy Crawford, powstatl tzw. heroin chic —
czyli moda na ,niezdrowy” wyglad'®. Podkrazone oczy, blada cera, chude cialo staty

sie bazg kampanii reklamowej Calvina Kleina z 1993 roku. Twarza marki zostata

8 ,David Bowie and the Story of Ziggy Stardust”, rez. J. Hall, Wielka Brytania 2012.
9 Ibidem.
10 Por. R. Givhan, Why Dole Frowns On Fashion?, ,Los Angeles Times”, 8 sierpnia 1996.
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Kate Moss, ktéra swoim zdjeciem topless o androgynicznym charakterze wzbudzita
ogromne kontrowersje, jednak to dzieki niemu i heroin chic z sesji dla Kleina zostata
Swiatowq top modelka. Jej wyrazisty wizerunek odbiegajacy od stodkiej, niewinnej
Twiggy, do tej pory wytycza obowigzujacy w modelingu kanon piekna.

Wyglad modeli meskich réwniez ewoluowat na przestrzeni dekad, cho¢ zde-
cydowanie wolniej. Kobiety, za sprawa rewolucjonistki Coco Chanel, od lat 20. XX
wieku korzystaty z zasobdw meskiej szafy, poszerzajac swoje modowe i obyczajowe
horyzonty. Umie$niony macho stracit monopol na meski look dopiero na poczatku lat
90. XX wieku, kiedy bozyszczem nastolatek zostali delikatni chtopcy z boysbandéw
takich jak Take That, Backstreetboys czy NSYNC. Zmiana rél spotecznych, indywi-
dualizm, akceptacja homoseksualistéw, a wrecz fascynacja ich sposobem ubierania
i bycia, wptynely w znaczacym stopniu na wyksztaltcenie sie metroseksualizmu!.
Termin zostal wymys$lony w 1994 roku przez angielskiego dziennikarza Marka Simp-
sona i odnosi sie do stylu zycia mezczyzn z aglomeracji miejskich, ktérzy przywiazuja
duza wage do wtasnej cielesnosci i atrakcyjnosci, intensywnie ¢wiczg fizycznie,
tak jak typ macho, ale nie w celu zwiekszenia swojej masy mie$niowej, lecz utraty
»,Zbednych kilograméw” - tak, jak stereotypowo robig to kobiety. Na wybiegach
zaczeli pojawia¢ sie szczupli, zblizeni fizjonomia do dziewczyn, chlopcy.

4. Ewolucja trendu

Trend androgyniczny przeszedt dtuga droge. Poczatkowo ograniczat sie do zapozy-
czeh w ubiorze, w znaczacej przewadze dokonywanych przez kobiety, az z czasem
doszedt do tematu cielesnos$ci, podejmowanego w réwnym stopniu przez obie plcie.
Rewolucja seksualna, indywidualizm, rozluzniajace sie obyczaje nie pozostawaty bez
wplywu na wyglad modeli. Wraz z uptywem lat obok kobiet i mezczyzn o wyrazistych
cechach piciowych, coraz wieksza grupe stanowity osoby odbiegajace od klasycznego
kanonu piekna. Chudzi, z wyrazistymi rysami twarzy, jakby lekko niewyspani, modele
z podkrazonymi oczami weszli do mainstreamu na przetomie XX i XXI wieku, stajac
sie silng grupa w agencjach modelingowych, ktéra takze dzi$ ma znaczacy wptyw
na rozpowszechnianie nowych tendencji.

Cyrkulacja trendu androgynicznego w modelingu rozpoczeta sie¢ od doméw
mody najwiekszych projektantéw, ktérych poczynania sledza trendsetterzy, zaréwno
zawodowcy, jak i amatorzy designu. Zdjecia z wybiegéw ze Swiatowych tygodni mody
trafiaja do magazynéw i portali lifestyle’'owych, co pozwala zapoznac¢ sie, a nastepnie
oswoic z nimi coraz liczniejszej grupie.

11 H. Vejlgaard, Anatomia trendu, op. cit., s. 73.



Dzieki roztozonemu na dziesigciolecia rozwojowi, trend androgyniczny dotart
do wielu odbiorcéw wywodzacych sie z réznych grup spotecznych, zawodowych
i ekonomicznych. Na jego rozpowszechnienie szczegélny wptyw maja wybrane grupy
spoteczne, ktére cechuje otwartosé na to, co nieznane, gléd nowych doznan i tatwosé
w podejmowaniu ryzyka'?. Naleza do nich przede wszystkim ludzie mtodzi, osoby
zwiazane zawodowo z designem, muzyka i sztuka, osoby publiczne i zamozne. Spo-
tecznosci te przenikaja sie, wzajemnie inspirujac i podpatrujac, szukajac informacji
o nadchodzacych tendencjach. W tym gronie znajduja sie modele i modelki, ktérzy
sga i mtodzi, i zwiazani z designem, i czesto zamozni, a takze obracaja sie wsrdd
projektantéw, celebrytéw i ludzi majetnych!®. Stanowig wazne ogniwo w procesie
przekazywania informacji zaréwno w $cistym kregu zwigzanym z moda, jak i znacz-
nie szerszym, ogdélnospotecznym. Dzieki kragzacym w masowych srodkach przekazu
wizerunkom modeli, trend androgyniczny trafit wreszcie do Swiadomo$ci najliczniej-
szej grupy spolecznej — mainstreamu, gdzie zostat zaakceptowany. Fakt ten skrzetnie
wykorzystywany jest w kampaniach reklamowych takich gigantéw jak ZARA, H&M
czy nieco drozszy COS. Takze ze wzgledu na panujaca mode na ubrania unisex, ktorg
notabene takze mozna zaliczy¢ do makrotrendéw, modele o niebanalnej urodzie
chetnie angazowani sa do kampanii reklamowych przez sieciéwki, ktére kieruja swoja
oferte do mtodych oséb z duzych miast, majacych potrzebe odnalezienia sie w ttumie

réwie$nikow.

5. Perspektywy

Modele androgyniczni nie s nowoscig. Wraz z pogtebiajacym sie procesem demo-
kratyzacji mody ich udziat w kreowaniu i cyrkulacji trendéw byt coraz bardziej
wyrazny. Skandalizujacy charakter sesji i pokazéw z ich udziatem z czasem ustapit
miejsca bardziej wywazonej formie, ktéra zamiast szokowac, sktania do refleks;ji.
Wspdtezes$ni twérey chetnie korzystaja z mozliwoSci ekspresji, jakie daje ,trzecia
pte¢”, angazujac nietypowych modeli do réznego rodzaju przedsiewzie¢ modowych
iartystycznych.

Jednym z przyktadéw moze by¢ popularny w ostatnim czasie teledysk z 2013 roku
do piosenki Davida Bowie ,,The stars (are out tonight)” w rezyserii Florii Sigismondi.
Klip przedstawia niejednoznaczna historie sztucznie perfekcyjnego matzenstwa rodem
z lat 50. XX wieku, granego przez Davida Bowie i Tilde Swinton. Ich codzienng rutyne
zaburzajg nowi sasiedzi — grani przez Andreja Pejica i Saskie de Brauw, ktérzy wcielaja

12 Ibidem, s. 51-88.
13 Ibidem.
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sie w role tytutowych gwiazd, dziwnych, androgynicznych istot, ktére wkradaja sie
w zycie gléwnych bohateréw i przejmuja ich osobowosci, stajac sie ich odbiciem
w krzywym zwierciadle, koszmarem sennym czy wspomnieniem minionej mtodosci.
Bowie, w swojej piosence, odnosi sie przede wszystkim do celebrytéw i ich wptywu
na postrzeganie rzeczywistosci przez spoteczenstwo, ale takze porusza watki oso-
biste. Nawigzuje do swojej artystycznej przesztosci, przywotujac postac Ziggiego
Stardusta, a moze raczej hybrydy — wyimaginowanej postaci Tildy Stardust, bedacej
odpowiedzig na krazace po internecie fantazyjne przypuszczenia, ze Tilda Swinton
oraz David Bowie sa wizualnie tak podobni do siebie, ze mogliby by¢ jedng osobg!“.
Owe przypuszczenia niewatpliwie nie sg nieuzasadnione. Muzyk oraz aktorka znani
sg z androgynicznego wygladu i wykorzystywania go w swojej pracy zawodowe;j.
O scenicznym alter ego Bowiego wspomniatam juz wczes$niej, natomiast warto przyj-
rzel sie jeszcze Swinton. Artystka ma na koncie wiele rél filmowych, a takze sesji
zdjeciowych, ktdrych istota jest jej ,kosmiczny”, jak czesto bywa okreslany, wyglad.
Dobrym przyktadem jest jej wspétpraca z fotografem Timem Walkerem dla ,,W Maga-
zine” przy dwdch ciekawych sesjach. Pierwsza, zatytutowana ,Iceland”, powstata
w 2011 roku. W plenerach przywodzacych na mys$l daleki, osadzony poza czasem,
nieznany $wiat, Swinton wciela sie w enigmatycznego przybysza o nieokreslonym
pochodzeniu i pici. Jej fizjonomia pozwala na twdércza swobode, zaréwno fotografowi,
jak i odbiorcy, nadawanie symbolom nowych znaczen, taczenie powstatych skojarzen
w zupelnie nowe zestawienia, nieobcigzone utartymi rozwigzaniami. Na zdjeciach
dostrzec mozemy posta¢ mnicha (a moze mniszki?), mistrza wschodnich sztuk walk,
lotnika, szpiega oraz inne elementy odpowiadajace przestrzeni sacrum i profanum.
Sama Tilda Swinton w wywiadzie udzielonym ,W Magazine” przyznaje, ze jej inspi-
racjg i wytyczna stylu sa dwaj mezczyzni - jej ojciec oraz David Bowie'®. Ten pierwszy
wplywat na jej modowe preferencje od wczesnego dziecinstwa, sprawiajac, ze dzi$
przyznaje, ze wolataby by¢ przystojna jak jej ojciec przez godzine, niz tadna przez
tydzien. Swinton nalezy do modelek, ktérych osobowos¢ i tozsamo$¢ majg istotny
wptyw na rezultat sesji. Dowodem moze by¢ kolejna jej wspoétpraca z Timem Walkerem
z maja 2013 roku, réwniez dla ,W Magazine”. Tym razem historia toczy sie w Las
Pozas, meksykanskim przyrodniczym raju, ktéry zostaje odrealniony przez surreali-
styczne inspiracje. Wsréd fantazyjnej architektury i egzotycznej przyrody pojawia
sie postac z fantasmagorii, daleko odbiegajaca od ziemskich realiéw i wytyczonych
granic. Swinton wystepuje w trudnych stylizacjach, ktére nie podkreslaja jej kobiecego
piekna, wymagaja zaangazowania zdolnosci aktorskich i odegrania konkretnej roli.
Modelka o tak nietypowej, intrygujacej urodzie oraz zdolnosciach, bedzie potrafita

14 http://tildastardust.tumblr.com/, [data dostepu: 10.09.2015].
15 D. Solway, Planet Tilda, ,W Magazine”, sierpien 2011, http://www.wmagazine.com/fashion/
2011/08/tilda-swinton-cover-story-fashion, [data dostepu: 10.09.2015].



przenie$¢ uwage odbiorcy z dostownego poziomu postrzegania na wartosci formalne
oraz na tre$¢, ktorg chcial przekazaé autor w swoim dziele.

Obie sesje wykonane dla ,W Magazine” majg charakter wizyjny, ich celem nie
jest przekazanie informacji komercyjnej, skupiaja sie na konkretnych wartos$ciach
lub opowiedzeniu historii. Przestanie z nich ptynace jest niedostowne, sktania
do refleksji i szukania drugiego dna. Tego typu ambitne realizacje prezentowane sg
w czasopismach adresowanych do os6b zwigzanych z branza designerska, ktérzy
wypatruja rodzacych sie trendéw. Niekomercyjny, artystyczny charakter tego typu
przedsiewzieé sprawia, ze moda prezentowana na tak wysokim poziomie jest jedng
z galtezi sztuki, odbierang tylko przez zainteresowana nig czesci spoteczenstwa.
Jednak z uptywem czasu staje sie wytyczna dla szerszego nurtu, ktérym nastepnie
»poptynie” mainstream.

Androgynizm, zaaprobowany w kregach artystycznych, przyzwyczait duza
cze$¢ spoteczenstwa do swojej wizualnej obecnosci poprzez sztuki plastyczne,
scene muzyczng i film. Dlatego tez mainstream zaakceptowat jego udziat w two-
rzeniu popkultury. Stal sie on czestym elementem kampanii reklamowych czy
teledyskéw, do ktérych wnosi czastke zaczerpnietg z kultury wyzszej. Dzieki temu
jego przekaz mozna odbieraé na wiecej niz jednym poziomie — nie tylko na tym
podstawowym — informacyjnym (czyli komercyjnym), ale takze treSciowym czy
formalnym. Gtéwng zaleta takiego dziatania jest przede wszystkim jego demokra-
tyczny charakter, gdyz moze trafi¢ do wiekszej grupy odbiorcéw, zréznicowanych
pod wzgledem wyksztatcenia, wieku, zainteresowan, a takze pochodzenia, czyli —
innymi stowy — zréznicowanych pod wzgledem predyspozycji do ,,czytania” obrazu.
Istotne znaczenie ma tu erudycja odbiorcy i umiejetno$¢ kojarzenia przez niego
faktow, ktéra pozwoli przyciagnac¢ jego uwage na dtuzej, a takze da mu intelek-
tualng przyjemnos¢ z odkrywania kolejnych znaczen. Zaangazowanie modeli
androgynicznych utatwia skierowanie mysli odbiorcy z podstawowego poziomu
przekazu na tematy pozwalajace poszerzy¢ wachlarz uzytych kontekstéw. Dzieki
dwuznacznej fizjonomii ich ciato staje sie no$nikiem tre$ci i tematem prowokuja-
cym spoteczny dialog. Dobrym przyktadem jest kampania reklamowa Crocker by
JC Jeans Company. Szwedzka marka produkujaca spodnie jeansowe, czyli jeden
z najbardziej klasycznych, a wrecz podstawowych asortymentéw w szafie wspét-
czesnego cztowieka, musiata stawi¢ czota ogromnej konkurencji i poszuka¢ drogi
do klienta. Za swoj marketingowy cel postawita sobie pobudzenie kreatywno$ci oraz
pewnosci siebie u swoich odbiorcow. W filmie, a takze w sesji zdjeciowej promujacej
marke widzimy mtodego, zbuntowanego mezczyzne, ktéry w studiu fotograficznym
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spotyka atrakcyjna dziewczyne'®. W jedna i druga postac¢ wciela sie Erica Linder,
ktéra z powodzeniem zwodzi widza. Sceny przedstawiajgce przygotowanie make-
-up’u zmontowane s3 dynamicznie, oba wcielenia Linder przeplatajg sie, pozwalajac
wreszcie odgadnad, ze ogladamy jedna osobe. W filmie pojawia sie napisane na ciele
modelki stowo whatever, dobitnie podkreslajace wymowe catosci — to cztowiek
decyduje, kim jest, jak definiuje swoja tozsamos¢ seksualna, jak wyraza swojg oso-
bowos¢ — réwniez poprzez ubidr. Cho¢ jest to reklama marki odziezowej, na pierwszy
plan wychodzi w niej cztowiek, a nie ubrania. Film nie prezentuje produktéw, skupia
sie na kliencie i jego potrzebie, a takze obietnicy jej zaspokojenia.

Wykorzystanie jednej osoby zamiast dwoch — podobnych do siebie modelki
i modela — daje pozadany w reklamie autentyzm, poniewaz pokazuje prawdziwag
osobe zdolng do tak duzej metamorfozy. Erica Linder, jak sama to okre$la, ma za duzo
wyobrazni, by ogranicza¢ sie tylko do jednej ptci, dlatego tez pracuje i jako modelka,
ijako model”. Istotna dla jej androgynicznej kariery byta juz wcze$niej przeze mnie
wspomniana sesja z Andrejem Pejicem, w ktdrej dzieki zamianie rél w przewrotny
sposdb pokazano walke pomiedzy kobieta a mezczyzna, oparta na zakorzenionych
w spotecznej §wiadomosci stereotypach.

Aktywnos¢ zawodowa i zycie prywatne Linder i Peji¢ stanowig inspiracje dla
wielu ludzi. Udowadniaja, ze sztywne podzialy miedzy ptciami narzucone przez kul-
ture i religie nie przystaja do rzeczywistosci, a ich zniesienie jest mozliwe nie tylko
w $wiecie sztuki. Erika Linder stata sie¢ ulubienica wielu mtodych ludzi, sledzacych
ja przez portale spotecznos$ciowe, na ktérych umieszcza informacje na temat swojej
pracy oraz codziennych wydarzen. Z sesji zdjeciowych i wybiegu, na fali popularnosci,
trafita do teledysku piosenki ,,Unconditionally” popowej piosenkarki Katy Perry'®.
W surowym, czarnobiatym obrazie odgrywa role mezczyzny, do ktérego, bez powo-
dzenia, swoje wyznanie mitosne kieruje kobieta. Pozytywne przyjecie teledysku przez
publicznos¢ potwierdza akceptacje, jaka Linder cieszy sie w mainstreamie.

6. Trzecia pteé

Modele androgyniczni potwierdzaja trafno$¢ koncepcji Bem. Cechujaca ich otwar-
tos¢, tatwos¢ w dopasowywaniu sie do wymogdw sytuacji oraz lekkosé, z jaka scalaja
pozorne przeciwienstwa korzystnie wptywaja na ich pozycje zawodowa. Sa atrak-
cyjni dla postepowych projektantéw, marek oraz twércdw, ktorzy dostrzegaja w nich

16 ,Whatever”, rez. E. Sill, http://www.adweek.com/news/advertising-branding/ad-day-erika-lin-
der-him-and-her-mesmerizing-campaign-crocker-jeans-156024, [data dostepu: 28.02.2014].

17 https://twitter.com/erikalinder, [data dostepu: 28.02.2014].

18 ,Unconditionally”, rez. A. Tanimura, http://vimeo.com/79358834, [data dostepu: 19.11.2013].



awangarde, nadal intrygujaca i przyciagajaca uwage. Ta sytuacja oczywiscie nie bedzie
trwata wiecznie. Powiew $§wiezoS$ci niebawem minie, spoteczenstwo najprawdopodob-
niej przyzwyczai sie do nich i uzna za obowiazujaca norme, ktéra odpowiada realiom.
Daje to modelom androgynicznym nadzieje na pozostanie w modzie przez kolejne
dekady. Jesli ta prognoza sie spetni — androgynizm zostanie jednym z najwiekszych
makrotrendéw XXI wieku.
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