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Modelka stanowi decydujace ogniwo w mechanizmie
przemystu mody. Stworzona przez mode i na jej potrzeby
uosabia wszystkie sprzecznos$ci branzy wiecznie rozdartej
miedzy komercjq a twdrczoscia, bedac jednocze$nie zaangazo-
wana w petnoetatowq produkcje obrazow. Historyczne, ekonomiczne
i socjologiczne analizy postaci modelki rozpatrujg przedmiot badania jako gotowy
element maszynerii systemu mody lub, szerzej, systemu konsumpcjil. Kwestionujac
takie podejscie, w niniejszym artykule postaram sie nakresli¢ kilka tropdw, ktére
siegaja do gtebszego znaczenia modelki we wspdtczesnej kulturze.
Modelka jest figura, ktéra taczy kilka kulturowych dyskurséw. Wyrézniam trzy

stadia jej rozwoju:

1. Stadium lalki;

2. Stadium marionetki;

3. Stadium muzy.

Zaczne od scharakteryzowania stadiéw rozwoju idei modelKki.

Stadium Okres Okres rozwoju 05 wladzy 05 ucisk - 05§ statusu
feminizmu swoboda
Lalka XIX wiek Walka o emancypacje— | Od zniewolenia | Ucisk Tradycyjny
faza aktywizmu do pierwszych system klasowy
swobdd
Marionetka |XIXwiek— |Powojenna negocjacja | Powojenne Emancypacja | Merytokracja:
lata 80. wladzy odwrdécenie rdl pochéd kultury
XX wieku i nastepujace przedsiebiorcéw
Kontrnatarcie: po nim
redefinicja kobiecosci | wyzwolenie
idruga fala feminizmu | umystu:
zdobywanie
swiadomosci
Muza Odlat90. |Kapitalizm przesuwa [luzja wyboru Dobrowolna | Kultura
XXwieku | horyzont konsumnckiej ulegtosé celebrytéw
do dzi$ niepewnosci. zastepuje
Postfeminizm arystokracje

1 Por. J. Entwistle, The Aesthetic Economy: The Production of Value in the Field of Fashion Modeling,
,Journal of Consumer Culture” 2002 nr 2(3), s. 317-339; J. Entwistle, The Aesthetic Economy
of Fashion: Markets and Value in Clothing and Modelling, Oxford 2009; J. Entwistle, A. Mears,
Gender on Display: Performativity in Fashion Modelling, ,Cultural Sociology” 2013 vol. 7, nr 3,
s. 320-335, C. Evans, The Mechanical Smile: Modernism and the First Fashion Shows in France and
Amercia, Yale 2013, E. Wissinger, Modeling Consumption: Fashion modeling work in contemporary
society, ,Journal of Consumer Culture” nr 9 (2), 2007, s. 273-296.
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Stadium lalki

Modelkom przypisywana jest pasywna rola obiektu. W XIX wieku ich funkcje pelnity
bezimienne ekspedientki, ktére zgadzaty sie pozowac do zdje¢ wykorzystywanych
nastepnie przez ilustratoréw magazynéw o modzie, a ze wzgledu na przekonanie,
ze zarabialy ciatem, ich dodatkowe zajecie byto postrzegane jako rodzaj hanbiacej
profesji. W toku ewolucji, od pierwszego do trzeciego stadium rozwoju, modelka prze-
szta droge od pozbawionego twarzy przedmiotu do unikalnego podmiotu, od niskiego
statusu do statusu gwiazdy, od bycia elementem detalicznego handlu i marketingu
do kreowania wizerunku marki, od tego, co ,rzeczywiste” do tego, co w sferze pra-
gnien. Modeling — dawniej zajecie anonimowe, zakulisowe i poniekad uwtaczajace,
dzi$ swieci jasnym blaskiem kultury celebrytéw (z supermodelka rozpoznawang
powszechnie poprzez jej imie!).
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Stadium marionetki

Pochéd kultury konsumenckiej sprawia, ze kobiety w coraz wiekszym stopniu defi-
niowane sg przez wyglad zewnetrzny i to on staje si¢ ich gtdwna waluta. Za umowng
warto$¢ urody odpowiada mechanizm zwiazany z wtadza spoteczng. Taka mysl
sformulowana zostata przez Murraya Milnera w jego ksigzce Freaks, Geeks, and Cool
Kids [Dziwaki, kujony i fajne dzieciaki] — uznanej publikacji, ktdrej autor wykorzy-
stuje analogie miedzy przemystem modowym a indyjskim systemem kastowym?.
Jak przekonuje Milner, przecietny amerykanski nastolatek podlega systemowi klaso-
wemu, wytwarzanemu przez miodziez szkot srednich jako jedyne dostepne im zrédto
witadzy. Nie majac kontroli nad zadnymi innymi aspektami swojego zycia, nie maja tez
wladzy ekonomicznej, by podejmowac samodzielne decyzje, moga jednak kontrolo-

wac wrazenie, jakie wywieraja na innych poprzez swoj styl ubierania i towarzystwo,

2 M. Milner, Freaks, Geeks, and Cool Kids: American Teenagers. Schools and the Culture of Con-
sumption, Nowy Jork 2004.



w ktorym sie obracaja. Wypracowuja to wrazenie, wzorujac sie na osobach o wysokim
statusie spotecznym. Konkluzja Milnera jest podobna do tej, ktéra sto lat wezesniej
opisat Simmel w swoim artykule Fashion (1904)3. Badacz ten zauwazyt, ze moda jest
jedynym przejawem wtadzy dostepnym kobietom. Dlatego wyemancypowana kobieta
wspoblczesnosci, ktéra w dobrym, a by¢ moze takze ztym sensie, imituje cechy cha-
rakterystyczne, osobowosc i zachowanie pici meskiej, demonstruje szczegdlnie silnie
swdj obojetny stosunek do mody. W pewnym sensie moda i wyglad rekompensujq
kobietom ich niski status w klasie opartej na pozycji zawodowej*.

Kolejnym tropem, ktéry moze ttumaczy¢ przypisywanie wygladowi modelek tak
duze znaczenie, jest analiza zjawiska modelingu w kategoriach niepelnosprawnosci
przeprowadzona przez Roberta McRuera®. Stworzone przez niego pojecie ,,przymu-
sowej petnosprawnos$ci” sugeruje, ze ludzie definiujg swoj status osobistej wartosci
poprzez poréwnywanie sie z pozornie pozbawionymi wad osobami, ktére, cho¢ dalece
nierealistyczne, w jaki$ sposob staty sie ogdlnie akceptowana norma. Wedtug teorii
przymusowej petnosprawnosci, jednostke nie w petni sprawna poréwnuje sie do pet-
nosprawnej, podobnie jak nieidealne tozsamosci (czyli wiekszosci ludzi) poréwnuje
sie do uzyskiwanej bez wysitku perfekcji tozsamosci idealnych.

W sytuacji, kiedy perfekcja staje sie normatywnym przymusem, iluzja staje sie
pojecie wyboru. W swoim entuzjastycznie przyjetym przez krytyke filmie dokumen-
talnym ,,Still killing us softly 4” z 2010 roku Jean Kilbourne stwierdzita, ze kobiety
od wczesnego wieku ucza sie poSwiecaé ogromne iloSci czasu, energii i pieniedzy,
by osiagnac¢ idealny wyglad oraz, ze powinny odczuwac wstyd i wine, kiedy im sie
to nie uda®. A porazka jest nieunikniona, poniewaz wspomniany ideat oparty jest
na catkowitej nieskazitelnosci. Z kolei najwazniejszym aspektem tej nieskazitelno-
Sci jest fakt, ze nie moze ona nigdy zostac osiagnieta, poniewaz w rzeczywistosci
nikt, takze sama autorka filmu, tak nie wyglada. Supermodelka Cindy Crawford
powiedziata kiedys: ,,Chciatabym wygladac jak Cindy Crawford”. Jednak nie wyglada,
to niemozliwe.

Chwiejnos¢ koncepcji pelnowarto$ciowego czy tez idealnego ciata uchwycit
w swojej autorskiej teorii stygmatu Erving Goffman’. Zgodnie z tg idea, nikt nie jest
wolny od ryzyka potencjalnej stygmatyzacji (powodem moze by¢ niepetnosprawnosé,

starzenie sie, niestawa itp.).

w

G. Simmel, Fashion, ,International Quarterley” 10, s. 130-155.

Por. Ibidem, s. 145.

5 R. McRuer, Compulsory Able-Bodiedness and Queer/Disabled Existence, [w:] Critical Theory: A Re-
ader for Literary and Cultural Studies, R. D. Parker (red.), Oxford 2012.

6 J. Kilbourne, Still killing us softly 4, Media Education Foundation DVD-Rom, Northampton
MA 2010.

7  E. Goffman, Stigma: Notes on the Management of Spoiled Identity, Londyn 1963, pol. wyd. Pigtno.

Rozwazania o zranionej tozsamosci, przet. A. Dzierzynska, J. Tokarska-Bakir, Gdansk 2005.
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Stadium muzy

W tym stadium modelka przeksztalcila sie w nieosiagalny ideat. Zaszedt proces podobny
do tego, ktéry napedza kulture konsumpcyjna, polegajacy na wytwarzaniu niezadowo-
lenia ze stanu obecnego, a tym samym motywacji do niekonczacych sie zmian na lepsze.
Ta wieczna pogon jest mozliwa dzieki grze na uczuciach strachu przed nieadekwatnoscia
i odrzuceniem. Ideal uosabiajacy reprezentacje muzy nie jest nawet kopia samej modelki.
To aspiracyjny obraz marzen i pragnien?.

Kazde z trzech stadiéw rozwoju modelki moze by¢ postrzegane przez pryzmat
trzech proceséw dialektycznych, ktére przyczynity sie do umacniajacej sie pozycji
przemystu urody i mody. Pierwszy z nich to rosnagca emancypacja kobiet w kwestiach
wiadzy spotecznej, réwnosci oraz praw, ktdra rozpoczeta sie w okresie drugiej wojny
Swiatowej, kiedy to wskutek powszechnej mobilizacji znaczacy odsetek kobiet zasilit
szeregi cywilnej sity roboczej. Walczacy na froncie mezczyzni zostali zastapieni przez
kobiety w fabrykach i biurach®.

Drugi proces to stopniowe poddawanie spoteczenstwa zasadzie konsumpcji:
narodziny zjawiska permanentnego niezadowolenia i niepewnosci powstajacych
w wyniku ,,planowanego wychodzenia z uzycia”. W tym procesie natura kapitalizmu
konsumenckiego idzie ramie w ramie z natura mody, opartej na szybkich zmianach.
Taka sytuacja stwarza pozdér wolnosci wyboru, regulowany przez takie czynniki
posredniczace, jak nacisk grupy réwiesniczej albo interesy korporacyjne ukryte
pod maska kampanii spotecznej (przyktadem moze by¢ kampania reklamowa Dove
pod hastem ,,Prawdziwe piekno”).

Trzeci proces: odpowiedzig na demokratyzacje i globalizacje konsumpcji jest
produkcja réznorodnych mechanizméw majacych na celu wytworzenie réznic statuso-
wych miedzy ludzmi. Jednym z nich jest zjawisko ,bycia glamour”, ktére zajeto miejsce
dawnych elit krélewskich. Inny mechanizm opiera sie na wykorzystaniu, w charakterze
znaczacej sity, sieci spotecznosciowych i blogéw. W ostatnim dziesiecioleciu media
spotecznosciowe i blogi modowe staty sie powszechnym i niezwykle skutecznym
sposobem dotarcia do szerokiego audytorium bez potrzeby posrednictwa przemystu
wydawniczego. Jesienne wydanie magazynu ,,W” z 2014 roku portretuje supermodelki
jako ,,The New Royals” [Nowa Elite Krélewska]. Z kolei magazyn ,Vogue” z tego samego
okresu okresla je jako ,,The Instagirls” [Dziewczyny z Instagrama], ktére przyciagaja
odbiorcéw zdjeciami zamieszczanymi na Instagramie i publikacjami na Twitterze.

8 Por. H. Koda, Y. Kohle, The Model as Muse: Embodying Fashion, Yale 2009.

9 Por. C. Goldin, The role of World War II in the rise of Women’s Employment, ,American Economic
Review” 2006, s. 741-756.

10 Por.S. Strasser, Satisfaction Guaranteed: The Making of the American Mass Market, Nowy Jork 1995;
J. W. Rutheford, Selling Mrs. Consumer: Christine Frederick & the Rise of Household Efficiency,
Ateny, Londyn 2003.



Modele réznorodnosci

W ostatnich latach nasila sie tendencja, by przetamac prymat wysokiej, szczuptej,
biatej modelki, ktéra od lat dominuje na swiatowych pokazach mody. Trend ten
przejawia sie gtéwnie w prébach wprowadzenia na wybiegi modelek o pelniejszej
figurze, tzw. zwyczajnych kobiet, a takze modelek dojrzatych, niepelnosprawnych itp.
Podstawa tych wysitkéw jest zwykle inicjatywa jednej z instytucji charytatywnych
lub grupy aktywistéw spotecznych (np. akcja pod hastem ,,All Walks Beyond the
Catwalk” [Wszyscy chodzg poza wybiegiem] — organizowane przez dziatajaca na rzecz
ofiar poparzen fundacje Katie Piper pokazy mody, w ktérych udziat biora modelki
z niedoskonato$ciami), a niekiedy takze samego przemystu mody lub zwigzanych
z nia mediéw (coraz bardziej znaczaca obecnosé¢ w kampaniach reklamowych modelek
plus size, ktorej przyktadem moze by¢ choéby udziat Sophie Dahl w kampanii per-
fum Opium z 2000 roku, oraz ich marginalna obecnos¢ na wybiegach)'®. Za kamien
milowy rodzacego sie trendu modelek o pelniejszej figurze uznaje sie oktadke ,,Sports
Hlustrated” z lutego 2015 roku'*. Warto tu wspomnie¢ takze kilka wypowiedzi ze
strony znaczacych redaktoréw czasopism modowych, w tym Alexandry Shulman
z brytyjskiego ,Vogue”, ktéra w 2009 roku wypowiedziata wojne rozmiarowi zero,
a takze redaktor wtoskiego ,Vogue” Franci Sozzani, ktéra dotaczyta do tego ruchu
i opowiedziala sie za wprowadzeniem na wybiegi ikon mody o nieco pelniejszych
ksztattach'®. Kolejnym zrédtem zmian jest prawodawstwo (np. w 2011 roku wtadze
Izraela wprowadzity przepis zakazujacy poddawania zdje¢ obrébce w Photoshopie,

11 Jesienne wydanie (2014) magazynu ,,W” przedstawiajace supermodelki jako Nowa Elite Krélew-
ska (The New Royals).

12 Por. Ibidem.

13 Por. http://www.allwalks.org; http://www.elle.com/fashion/news/al15557/plus-size-models-on-
-the-runway/, [data dostepu: 20.10.2015].

14 Por. http://www.businessinsider.com/ashley-graham-sports-illustrated-ad-model-2015-2, [data
dostepu: 20.10.2015].

15 Por. http://www.vogue.it/en/vogue-curvy, [data dostepu: 20.10.2015].
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a we Francji w kwietniu 2015 roku przegtosowane zostato prawo zakazujace udziatu
w przemys$le mody przesadnie szczuptych modelek)®®.

Nadrzedny ton dyskursu na ten temat $wiadczy jednak o tym, ze §wiat mody ma
ambiwalentny stosunek do tej kwestii etycznej. Najlepszym na to dowodem sa pocho-
dzace z branzy glosy, przeciwstawiajace sie zatrudnianiu do pracy przy pokazach mody
pulchnych modelek. Mowa tu cho¢by o glosnej sprawie, kiedy to decyzja projektanta
Marka Fasta o zatrudnianiu modelek o nieco wiekszym rozmiarze, doprowadzita
do buntu wsréd jego pracownikéw wraz ze strajkiem jednego ze stylistéw. Réwniez Karl
Lagerfeld wprost dawat wyraz swojej pogardzie dla ,,grubaséw”. W tym jak i w innych
przypadkach to, co nieoznaczone, mianowane zostaje norma a to, co opisywane kwali-
fikatorem (np. plus size, z kragtosciami, o petniejszej figurze), uznaje sie za odstepstwo
od tej normy. Czesto ,,petniejsze” modelki to kobiety, ktére w zadnych okolicznosciach
poza $wiatem mody nie zostatyby uznane za grube. Idea plus size sugeruje zatem,
ze ,normalny” czy tez ,,prawidlowy” jest mniejszy rozmiar. Zwykle za pomoca tej miary
opisuje sie kobiety, ktérych ciata reprezentuja statystyczna norme (w Wielkiej Brytanii
bedzie to rozmiar 14-16), wskazanie jako normy branzowego standardu (czyli brytyj-
skiego rozmiar 6-8) oznacza, ze zdecydowana wiekszos¢ kobiet uznaje sie za plus size.
Faktycznym rozwiazaniem etycznego problemu zrdznicowania norm estetycznych
bytoby okreslenie panujacych w branzy mody standardéw jako minus size i uznanie
za nieoznaczony rozmiaru noszonego przez przecietne kobiety.

Innym sposobem dyskursywnego pietnowania kobiet przecietnego roz-
miaru jako odstepstwa od normy jest zapraszanie oséb o standardowej figurze
do udziatu w kampaniach marek modowych dla , kobiet o petniejszych ksztattach”.
Warto zauwazy¢, ze istnieje dos¢ wyrazna granica miedzy pelng figurg a otyto-
Scia. Trudno sie nie zgodzi¢, ze niektdre sylwetki prezentowane na wybiegach jako
niestandardowe sa po prostu otyte, a niekiedy balansuja wrecz na granicy groteski.
Przyktadem moze by¢ Sophie Dahl, ktéra w 2000 roku zostata okrzyknieta ,,rubensow-
ska pieknoscig wybiegow” czy Beth Ditto, ktdéra w sezonie wiosna-lato 2011 pojawita
sie na pokazie pret-a-porter Jeana Paula Gaultiera na paryskim tygodniu mody". I cho¢
prezentowanie na pokazach otytych sylwetek moze stanowi¢ mita odmiane wobec
kobiet sprawiajacych wrazenie niedozywionych, oba typy figury sa réwnie niezdrowe.
Tak, to wybieg, ktdry z jednej strony ma usprawiedliwia¢ ambiwalentng postawe branzy,
z drugiej za$ stuzy jako listek figowy strzegacy jej elitarno$ci. W ten sposéb przemyst
mody kieruje do $wiata nawet silniejszy przekaz na temat pozadanego standardu szczu-
plosci, poniewaz sytuuje wiekszos¢ kobiet daleko pod poprzeczka ,,normalne;j” figury.

16 Por. http://abcnews.go.com/International/israeli-law-bans-skinny-bmi-challengedmodels/sto-
ry?id=18116291; http://i100.independent.co.uk/article/france-has-banned-ultrathin-model-
s--eyZuQJhbgyZ, [data dostepu: 20.10.2015].

17 Por. http://articles.latimes.com/2000/0ct/13/news/cl-35726, [data dostepu: 20.10.2015].



Wrcigz bez odpowiedzi pozostaje pytanie, ktére postawil we wrze$niu 2014 roku jeden
z niezaleznych dziennikarzy: ,,Dlaczego promowanie zdrowego obrazu ciata wciaz
postrzegane jest jako rewolucyjne?”, a takze kampania spoteczna nawotujaca do porzu-

cenia trendu plus size'®.

fiz

Rosnaca popularno$é modelek plus size jest elementem programu, ktérego
punktem wyjscia jest wciaz uznawanie ciata skrajnie szczuplego za norme a nor-
malnego za size plus, ktéry nie pozwala naruszy¢ pozycji obowigzujacego obecnie
ideatu modelki. Przeciwnie, w takiej sytuacji wszelkie odstepstwa uznawane sg
za dopuszczalne dewiacje i zajmuja pozycje w niszy. Jako takie moga stac sie poczat-
kiem trendu lub wyjatkiem potwierdzajacym regute w ramach wspotczesnej wersji
dziewietnastowiecznego freak show.

Ale podczas gdy dyskurs na temat ,,modelki” stuzy zwykle jako symbol uprzedmio-
towienia kobiet w realiach kultury konsumpcyjnej, w mediach popularnych speinia
on takze inne funkcje. Jezyk prasy wykorzystuje poréwnanie do modelki jako atut
powaznych kobiet, a szczegdlnie tych, ktére w oczach opinii publicznej odniosty sukces
w realnym $wiecie. Kobiety polityki, pierwsze damy, gwiazdy popkultury i cztonkinie
rodzin krélewskich poddawane s3 stale bacznej obserwacji i oceniane ze wzgledu
na swoje zastugi dla mody. Kobietom, ktére odnosza sukcesy zawodowe, nawet jesli
maja w zanadrzu zalety typowe dla modelek, nie zarzuca si¢ raczej bycia banalnymi

czy niepowaznymi. Taki atut stanowi dla nich pewien bonus, jest przystowiowg

18 Por. http://www.independent.co.uk/voices/comment/parades-of-skeletal-women-on-a-skinny-
catwalk--it-can-only-be-london-fashion-week-9736308.html; http://www.mirror.co.uk/tv/
tv-news/time-droptheplus-wright-stuffpanelists-5451850), [data dostepu: 20.10.2015].
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,wisienkg na torcie”. Podczas gdy Hilary Clinton byta wy$miewana ze wzgledu
na pospolity styl, ktéry prezentowata petnigc funkcje pierwszej damy, Justine — zona
brytyjskiego lidera opozycji Eda Millibanda, ceniona prawniczka — cytowana byta, kiedy
w odpowiedzi na krytyczne gtosy wobec swojego wygladu zadeklarowata, ze jest ,,czyms$
wiecej niz sukienka™?. A jednak, podobnie jak Clinton, Justine zdecydowata sie przejsc
metamorfoze modowgq i wyrobié sobie styl, ktéry postrzegano jako narzedzie polityczne
nastawione na pomoc mezowi w karierze. Wydrukowany na tamach ,,The Daily Mail”
komentarz méwit, ze w przeciwienstwie do jej poprzedniego wygladu ,,0soby ubranej
jak ze sklepu charytatywnego w péinocnym Londynie”, na przyjeciu pokonferencyjnym
z wrzesnia 2010 , kiedy on [Ed Milliband] wdziat szaty przywddcy, Justine zostata
odmieniona przez cicha, acz skuteczng metamorfoze. Dzieki Bogu!”2.

Cho¢ nie jest prawda, ze moda pomaga w karierze politycznej, bycie niesty-
lowym z cata pewnoscia moze powodowac straty wizerunkowe. Ukryty przekaz
kulturowy takiego normatywnego klimatu méwi, ze ,,nieumiejetnos¢ bycia ikong
mody” postrzegana jest jako oznaka innych niedoboréw. Forma (styl) jest wskazni-
kiem tre$ci. Wspomniany juz ,,Daily Mail” oglosit takze przemiane znanej prezenterki
w hiszpanska ,ksiezniczke Letizie”. Ukrytym przekazem takich komunikatéw jest
znany w kulturze motyw ,,od zera do milionera”, ktéry jednak wykracza poza swoj
pierwotny basniowy sens. Medialne historie metamorfoz sa jak opowiesci o prymusach,
dla ktérych najlepszym zwienczeniem szkolnych zmagan i osiagnie¢ zawodowych
jest atrakcyjne zaprezentowanie sie na balu maturalnym. W pazdzierniku 2014 roku

19 http://www.dailymail.co.uk/news/article-2429912/I-dress-Justine-Miliband-takes barricade-
shelp-husband-Ed-election-fight-family-affair.html [data dostepu: 20.10.2015].

20 http://www.dailymail.co.uk/news/article-1316069/Ed-Milibands-partner-Justine-Thorton-get-
snew-look.html [data dostepu: 20.10.2015].



gazeta poréwnata na przyktad Amal — Zone George’a Clooneya — prawniczke specjali-
zujaca sie w prawach cztowieka do ,,supermodelki z glebia” Taylor Swift, dochodzac
do wniosku, ze Clooney jest ,réwnie dobra jak modelka”. Obdarzona nagtéwkiem:
»Modowe blizniaczki! Taylor Swift i Amal Clooney majg podobny gust” wiadomos¢
nie byta kolejnym artykutem z cyklu ,,ubrania, ktére musisz mie¢”, a raczej tekstem
na temat réznych wyboréw zyciowych.

Innym narzedziem retorycznym tego typu jest przyznawanie komus opinii osoby
modnej w ramach nagrody za przezwyciezenie wykluczenia spotecznego (w tym szykan
ze wzgledu na wyglad) lub niepelnosprawnosci (pod postacig kalectwa, otytosci, Smier-
telnej choroby itp.). Do tej kategorii zaliczyliby$my historie, ktérych bohaterka uciera nosa
swoim krytykom, przezwyciezajac przeciwnosci losu i zdobywajac nagrode w postaci
kontraktu modowego, zwyciestwa w konkursie pieknosci albo trwatej kariery medialnej.
W takim dyskursie idea bycia modelka staje sie synonimem zaistnienia w Swiecie — suk-
cesu samego w sobie, ktdry nie wymaga zadnych wymiernych dowodéw. Modelka w tym
znaczeniu funkcjonuje jako tto, a nie figura: jako okolicznosci zdarzenia, a nie news.
Mimo Ze czesto nie jest weale Swiadomym wyborem, to obowigzuje jako ztoty standard
najwyzszej proby urody, kobiecosci, doskonatosci stylu i wymiaréw ciata. Co wiecej,
odniesienie do niej moze stanowi¢ , kapitat estetyczny” oséb, ktdre nie sg zainteresowane
modg czy modelingiem jako takim. W takim sensie idea bycia modelka przypomina
przywotang wczesniej koncepcje ,,przymusowej pelnosprawnosci” McRuera?!. Repre-
zentuje narracyjng podrdz, ktérej bohaterowi udaje sie pokonad trudy i przezwyciezy¢ to,
co Goffman nazywat stygmatem, dzieki cnocie posiadania $§ladu po niej??. Po pokonaniu
przystowiowych przeszkdd i zwyciezeniu symbolicznych potworéw, bohater powstaje
jako ten, ktory przeszed! probe i zastuzyt na uznanie. Po raz kolejny wiec modeling
wykracza poza kontekst $cisle modowy. W tych okolicznosciach zaczyna petnic funkcje
uznanego wskaznika spotecznej legitymacji i wartosci — nie jest to juz symbol zajecia
skazonego uprzedmiotowieniem kobiet i propagowaniem nieetycznych standardéw.

21 R. McRuer, Compulsory..., op.cit.
22 Por. E. Goffman, Stigma..., op.cit.
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