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Abstrakt: Omoéwiono wyniki badania ankietowego przeprowadzonego od 5 do
9 maja 2020 roku wsréd 178 cztonkdw trzech grup na Facebooku: Sekcja Este-
tyczna, Dictator of good taste i Jak bedzie na ptétnie? Celem przeprowadzonej
ankiety byto zanalizowanie znajomosci wsrdd internautéw dwdch stron na Fa-
cebooku — Classical Art Memes oraz Sztuczne Fiotki. Pytania zawarte w ankiecie
miaty na celu okreslenie jak czesto uzytkownicy odwiedzajg strony, komentujg
tresci, udostepniajg posty publikowane na stronach, ale rowniez czy identyfi-
kuja autoréw obrazéw oraz jak oceniajg tresci na stronach. Przeprowadzone
badanie miato wskaza¢ zainteresowanie internautéw memami oraz udzieli¢
odpowiedzi na kluczowe dla badania pytania — Jaki jest odbiér meméw opra-
cowanych na podstawie dziet sztuki? oraz Czy moggq sie one sta¢ elementem
edukacji artystycznej?
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Wstep

Uzytkownicy korzystajacy w XXI wieku z Internetu sq w stanie wlasnymi
stowami zdefiniowa¢ czym jest mem. Definicje beda si¢ jednak réznily od
siebie, poniewaz kazdy internauta oglada inne memy, ma inne poglady oraz
odmienne zainteresowania. W polskich stownikach wydanych na poczatku
XXI stulecia, takich jak: SZownik pojec i tekstow kultury Ewy Szczesnej (Szczesna,
2002), Uniwersalny stownik jezyka polskiego Stanistawa Dubisza (Dubisz, 2003)
czy Stownik terminologii medialnej Walerego Pisarka (Pisarek, 2000) nie mozna
bylo jeszcze odnalez¢ definicji memu, choc¢ zostal on scharakteryzowany przez
Richarda Dawkinsa w 1976 roku.

To wlasnie za sprawa brytyjskiego ewolucjonisty pojecie memu znalazto
si¢ w obiegu naukowym. W swojej publikacji The Selfish Gene (Oxford, 1976;
wyd. pol. Samolubny gen, Warszawa, 1996) na przykladzie genu zaprezentowat
przyklad replikatora (Replikator, 2020) — samopowielajacej si¢ struktury, ktora
jest podobna do rozprzestrzeniajacych si¢c memow.

W nastgpnych latach powstawaly nowe interpretacje terminu ,,mem”. We-
dlug Henry’ego Plotkina ,,mem jest analogiczna do genu jednostka spuscizny
kulturowej, wewnetrzna reprezentacja wiedzy” (Brodie, 1997, s. 25). Kogni-
tywng definicje przedstawil Daniel Dennett uwazajac, ze ,,mem jest zlozonym
pojeciem przybierajacym charakterystyczna, tatwa do zapamigtania postac”
(Brodie, 1997, s. 27). Richard Brodie dokonal syntezy obu definicji i sformuto-
wal wlasna interpretacje opisujaca mem jako ,,zwarta w umysle jednostke in-
formaciji, ktéra wplywajac na przebieg okreslonych wydarzen, przyczynia si¢ do
powstawania swoich kopii w umystach” (Brodie, 1997, s. 29). Susan Blackmore
zdefiniowala z kolei memy jako ,,zachowania 1 idee powielane miedzy ludzmi
na drodze nasladownictwa” (Borkowski & Nowak, 2009, s. 175), a wedlug
Henrika Bjarneskansa, Bjarne Gronnevika i Andersa Sandberga ,,mem to in-
formacyjna struktura kognitywna, zdolna do replikacji za posrednictwem ludzi
jako nosicieli (hostow) oraz do wywierania wplywu na ich zachowanie w celu
autoreplikacji” (Bjarneskans i in., 2009, s. 67). W obiegu naukowym funkcjo-
nuje nie tylko pojecie memu, ale tez memu internetowego, definiowanego jako
reprezentacja pojecia badz idei przedstawiona w réznej formie (fotografii, wia-
domosci, pliku wideo) (Sroka, 2014).

Pojecie memu nadal ewoluuje, dlatego analizuje je wielu badaczy reprezen-
tujacych rézne dziedziny nauki, a wickszo§¢ naukowcow opiera swoje definicje
na biologicznej definicji memu — genu. Zjawisko meméw i memow interneto-
wych w ostatnich latach na polskim gruncie naukowym badali m.in. Magdalena
Kaminska (Kaminska, 2011), Magdalena Woloszyn (Woloszyn, 2019), Wiktor
Kotowiecki (Kotowiecki, 2012), Adam Walkiewicz (Walkiewicz, 2012), Joanna
Pastuszka-Roczek (Pastuszka-Roczek, 2014), Krzysztof Piskorz (Piskorz, 2013)
iinni. Memy sq przedmiotem rozwazan chocby przedstawicieli nauk huma-
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nistycznych czy spotecznych. W 2020 roku ukazal si¢ nawet stan badan tego
typu zagadnien (Kokoszka, 2020). Badacze memdw poruszaja tematyke z per-
spektywy réznych dziedzin nauki, w zaleznosci od tego analizowane sa memy
w kontekscie tekstow kultury, tworzenia cyberkultury, postaw uzytkownikow
1ich reakcji na nie, ale réwniez kultury uczestnictwa, stéw uzywanych w me-
mach oraz wplywu memoéw na kulture (Kokoszka, 2020).

Kazdy z naukowcow definiuje memy w inny sposéb. Mem, jako zjawisko
kulturowe, jest informacja lub abstrakcja, ktéra rozprzestrzenia si¢ w wirusowy
sposob w umystach ludzi. Terminem ,,mem” mozna okresli¢ wiele rzeczy, np.
posiadanie telefondw, telewizorow, komputeréw. Sg to rowniez konkretne idee
przedstawiane przez politykow w mediach czy warto$ci wpajane przez rodzi-
coéw swoim dzieciom, jak patriotyzm, religijnos$¢, dobre wychowanie. Kazda
z wymienionych rzeczy, czynnosci lub cech wpasowuje si¢ w ogdlna definicje
memu.

Replikacja oraz reprodukcja meméw postepuje w zawrotnym tempie. Na-
ukowcy badajacy memy oraz zajmujacy sie memetyka' nie s3 w stanie opisaé
wszystkich ich rodzajow oraz form. Codziennie w Internecie powstaje wiele
nowych memoéw dotyczacych aktualnych wydarzen w kraju lub na §wiecie, po-
nadto moga nimi by¢ stare filmiki, zdjecia, teksty itp., ktore nabieraja nowego
znaczenia 1 uzytkownicy udostepniaja je w postaci przerdbek, czyli kolejnych
memow.

Na przestrzeni lat pojawily si¢ w sieci memy odmiennych typow, wykorzy-
stywane do przedstawiania odmiennych rodzajoéw informacji i tworzone w od-
mienny sposéb. Wsrdd tych najbardziej znanych nalezy wymieni¢ emotikony,
komiksowe postacie, LOLcaty, Advice Animals, ,,memowe wojny”’, pasty,
image macro, rage comics i wiele innych meméw stanowiacych osobne katego-
rie. W sieci mozna takze zauwazy¢ memy tworzone na podstawie dziel sztuki.
Grono odbiorcow tego typu memow nie jest szerokie (§wiadczy o tym chocby
niewielka liczba polubien stron publikujacych tego typu memy). Autorzy takich
memow korzystaja z dziet malarskich publikowanych na zasadach open source,
tematyka wykorzystywanych obrazow jest réznorodna, a w celu zwigkszenia
listy odbiorcow tworzg profile w mediach spotecznosciowych, w tym na por-
talu Facebook.

Ten wlasnie rodzaj memow stal si¢ podstawsg badania przeprowadzonego
miedzy 5 a 9 maja 2020 roku wéréd uzytkownikéw wspomnianej platformy
spolecznosciowej. Celem artykulu stalo si¢ poznanie opinii uzytkownikéw
portalu Facebook na temat meméw tworzonych na podstawie dziel sztuki,

! Memetyka bada zjawisko memow, czyli ich replikacje, rozwoj na przestrzeni czasu oraz roz-
powszechnianie wsréd uzytkownikéw. Francis Heylighen definiuje memetyke nastepujaco:
»memetyka — nauka, ktéra teoretycznie i empirycznie bada procesy replikacji, rozprzestrzenia-
nia si¢ i ewolucji meméw”. (Heylighen, 2009, s. 27).
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publikowanych na dwoch wybranych stronach: Szzuezne Fiolki oraz Classical
Art Memes. Poza ogdlna oceng stron, szukano odpowiedzi na pytania: Czym
sq memy dla odbiorcéw? Czy prowadza oni dalsze poszukiwania dotyczace
dziel sztuki, na podstawie ktérych opracowane zostaly memy? Innymi stowy
— chciano sprawdzi¢, czy memy sa jedynie zrodlem rozrywki czy tez stuza edu-
kacji artystycznej ich uzytkownikow. Wedlug definicji memu oraz memu inter-
netowego stuza one celom rozrywkowym.

Metodologia badan

Chcac ustali¢ w jaki sposéb internauci odbieraja memy, przeprowadzono
badanie ankietowe, by ustali¢ percepcje meméw internetowych, opracowanych
na podstawie dziet sztuki malarskiej wérdd cztonkéw sprofilowanych grup na
Facebooku: Sekga Estetyezna (Sekcja estetyczna)®, Dictator of good taste (Dicta-
tor of good taste)’ oraz Jak bedzie na plitnie? (Jak bedzie na plétnie?)*. Kazda
z nich charakteryzuje si¢ powiazaniem z szeroko pojeta sztuka. Czlonkowie sa
jej zhawcami, czesto absolwentami szkot artystycznych. Badaniem ankietowym
objeto odbiorcow stron, pytano o znajomos¢ memow zamieszczanych na stro-
nach Sztuczne Fiotks (Sztuczne Fiotki) oraz Classical Art Memes® (Classical Art
Memes). Na stronach tych publikowane sq memy opracowane na podstawie

2 Sekcja Estetyezna to grupa zatozona w 2015 r. zrzeszajaca ponad 25 000 cztonkéw. Tresci
udostepniane w grupie wpisuja si¢ w ogolnie przyjete zasady estetyki. Pojawiajg si¢ tam takie
tresci jak: obrazy, zdjecia znanych autoréw lub przedstawiajace celebrytéw oraz krajobrazy
i wiele podobnych.

3 Dictator of good taste to grupa istniejaca na Facebooku od 2014 r. Liczy ponad 6300 cztonkéw.
Tresci udostepniane w grupie to wizerunki budynkéw, celebrytow, obrazéw i rzezb. Na stronie
pojawiaja si¢ roOwniez memy oraz czgste interakcje migdzy uzytkownikami dotyczace ,,Jadnych”
miejsc lub rzeczy, ktére moga sobie wzajemnie polecié.

4 Jak bedzie na plétnie? istnieje od 2017 1. 1 zrzesza ponad 13 500 uzytkownikéw. W grupie uzyt-
kownicy udostgpniaja réznego rodzaju obrazy artystéw wraz z informacjami o nazwie obrazu,
malarzu 1 latach, w ktérych zyt lub kiedy dzielo powstato.

> Sztucgne Fiolki to fanpage na Facebooku istniejacy od wiosny 2012 roku. Od poczatku ist-
nienia strony zgromadzila ona grupe odbiorcéow liczaca 224 138 oséb (stan na dzien
15.06.2021). T'worca tresci na stronie jest nauczycielem jezyka angielskiego natomiast jego toz-
samo$¢ pozostaje anonimowa. Memy publikowane na stonie charakteryzuja si¢ odniesieniami
do polityki oraz zycia codziennego, wigkszos¢ publikowanych dziet sztuki posiada w opisie
informacje dotyczaca autora dzieta oraz lat jego Zycia.

¢ Classical Art Memes to fanpage na Facebooku, publikujacy memy oraz specyficzny rodzaj
tworzenia meméw tworzonych na podstawie dziel sztuki. Badaniu zostala poddana strona na
portalu Facebook. Fanpage istnieje od 31 sierpnia 2014 roku i od poczatku dziatalnosci zdobyt
ponad 5,3 miliona polubieni (stan na dzien 15.06.2021). Autor lub autorzy strony nie sa znani.
Memy publikowane na fanpage’u oznaczone sa znakiem wodnym z nazwa strony. Tworcy
strony nie podaja w opisie informacji na temat autora dzieta czy daty pochodzenia obrazu.
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obrazow. Ich tematyka jest réznorodna, skupia si¢ na wydarzeniach w kraju,
zyciu codziennym uzytkownikow, ale pojawiaja si¢ rowniez tresci majace na
celu rozbawienie uzytkownika. W przypadku strony Classical Art Memes auto-
rzy czesto dodaja w opisie jaka$ uwage badz zabawny tekst, natomiast na stro-
nie Sgtuczne Fiolki autor, udostepniajac mem, dodaje tez informacje na temat
autora obrazu oraz lat jego zycia. Najczesciej pojawiaja si¢ obrazy takich arty-
stow jak: Edward Hopper (1882-1967), Jean-Edouard Vuillard (1868—1940),
Tamara de Lempicka (1898—-1980) oraz Félix Vallotton (1865-1925). Do bada-
nia wybrano strony, ktore nie zostaly wezesniej poddane analizie poréwnawczej
oraz zbadane w konteksécie odbioru tresci publikowanych na stronach przez
uzytkownikow portalu Facebook.

Ankiete przeprowadzono w formie internetowego kwestionariusza ankiety,
dzi¢ki narzedziu Formularze Google (Zob. formularz ankiety w Aneksie).

W ankiecie znalazto si¢ 29 pytan. Zostaly one podzielone na trzy gléwne
sekcje tematyczne: pytania ogélne, znajomosé wsrdd respondentdow strony
Sztuczne Fiolki, znajomos$¢ strony Classical Art Memes. W badaniu wzigto
udzial 178 respondentéw. Kobiety stanowily 85,4% ankietowanych, natomiast
mezczyzni 14,6%.

Ankiete wypelnily osoby mlode, majace od 14 do 34 lat (Ryc. 1). Najlicz-
niejsza wickowo grupa byli 22-latkowie, ktorzy wypelnili 31 ankiet (17,4%), po
jednej ankiecie odestaly osoby majace 14, 28, 29, 32, 33 i 34 lata, (stanowiace
po 0,6% wszystkich respondentow). Nalezy podkreslic, ze pytani w wieku od
19 do 23 lat stanowili az 65,7% wszystkich ankietowanych.

Ryec. 1. Wick respondentéow

30
25
20 - 22

15—
10— B

1 2 5 5 5 1 1 1 1 1

0

14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 32 33 34
lat lat lat lat lat lat lat lat lata lata lata lat lat lat lat lat lata lata lata

Zrédlo: opracowanie wlasne
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Najwigcej odpowiedzi — 108 — udzielili cztonkowie Jak bedzie na plitnie?
(60,7%), nastepnie Dictator of good taste — 61 (34,3%), a najmniej z Sekgji Este-
tyezneg — 9 (5%) (Ryc. 2). Czlonkowie pierwszej z grup wykazali najwicksza ak-
tywnos$¢ w wypelnianiu ankiet ze wzgledu na to, ze tematyka badania byla zbli-
zona do tej, jaka jest poruszana w grupie.

Ryc. 2. Przynaleznos¢ respondentéw do grup facebookowych

5%

u Sekeja Estetvezna

B Dictator of good taste

60.7%
Jak bedzie na plotnie?

Zrédlo: opracowanie wlasne

[ Internet i memy internetowe w opinii ankietowanych

Pytania ogélne na poczatku ankiety mialy na celu zbadanie sposobéw
uzytkowania sieci przez uczestnikéw sondazu i stopien znajomosci przez nich
pojecia memu oraz platform, na ktorych memy sa udostepniane. W pytaniu
pierw-szym ,,Czym dla Pani/Pana jest internet?” zasugerowano odpowiedzi:
,»zrodlem informacji, zréodlem wiedzy, uzupelnieniem informacji, uzywam go
hobbystycznie, narzedziem pracy, narzedziem nauki”, dajac tez mozliwosc
wskazania innych form (Ryc. 3). I tak, 34,3% respondentéw okreslito, ze inter-
net jest dla nich zrédlem informaciji. Sposréd 23% oséb, ktore zaznaczyly
opcje ,,inne”, respondenci dopisywali swoje odpowiedzi, czesto taczac ze soba
zaproponowane w kafeterii opcje, przewazaly takie, dla ktoérych internet jest
zrédlem informacji oraz wiedzy, uzupelnieniem informacji, swego rodzaju
hobby, a czg¢sto takze narzedziem nauki i pracy. Z punktu widzenia przedmio-
tu badania wazne jest odnotowanie, ze 14% oséb uzywa internetu hobbysty-
cznie, 10,7% uznaje go za narzedzie uzupelniajace informacje, 9,6% - okresla
internet jako Zrédlo wiedzy, dla 6,7% jest narzedziem nauki, a jedynie dla
1,7% jest pomoca w pracy (to moze wynika¢ z mtodego wieku pytanych).
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Ryc. 3. Sposoby wykorzystywania internetu przez respondentdw

zrodlem informacji

inne

uzywam go hobbyvstyeznie
uzupelnieniem informacj
zrodlem wiedzy
narzedziem nauki

narzedziem pracy
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I ) (°
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7%

Zrédlo: opracowanie wlasne

Na pytanie ,,Czy oglada Pani/Pan memy?” ankietowani jednoglosnie
stwierdzili, ze tak. Nastepnie zostali poproszeni o odpowiedz, dlaczego ogladaja
memy w sieci. Wyniki tej czesci badania potwierdzaja obiegowe opinie, a mia-
nowicie 60,7% respondentow stwierdzilo, ze jest to dla nich rozrywka, a dla
26,4% wypelnienie wolnego czasu (Ryc 4). Tak wiec przegladanie memow
wiaze si¢ dla tacznie 87,1% przebadanych przede wszystkim z zabawa.

Ryc. 4. Powody ogladania meméw przez respondentéw

wypelnienie wolnego czasu (przegladam strony z _ 26.4°
20470

nudow)

inne . 62%

poszerzam swoja wiedze o $wiecie .4.5“0

mteresuje si¢ nowyvmi srodkami I., 55
. P - o .- avad |
komunikacji'przekazu informacji

Zrédlo: opracowanie wlasne

W nastgpnych dwoéch pytaniach respondenci mogli zaznaczy¢ kilka z po-
danych odpowiedzi i doda¢ swoje propozycje. Pytanie czwarte wynikato
z wezesniejszego, dotyczacego ogladania przez ankietowanych memoéw. Odno-
sito si¢ do ogladania przez respondentéw memoéw w celach rozrywkowych na
portalach ogélnoinformacyjnych. Pomimo iz w pytaniu trzecim 12,9% zadekla-

rowalo, ze oglada je z przeslanek innych niz zabawowe, na pytanie kolejne
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odpowiedziato 96,63% respondentéw. Dowodzi to, ze dla niemal wszystkich
pytanych memy sa zrédlem rozrywkowego spedzania czasu. Zdecydowana
wigkszos¢ — 85,5% ankietowanych — odpowiedziala, ze nie korzysta z portali
ogodlnoinformacyjnych poszukujac memow, co potwierdza, ze respondenci do-
cieraja do nich poprzez dedykowane serwisy. Pozostata cze$¢ — 14,5% — wy-
mienita wlasne propozycje lub zakreslita proponowane podpowiedzi (Tabela 1
— wytluszczenie).

Tab. 1. Wykaz portali ogélnoinformacyjnych,
z ktérych najczesciej korzystali respondenci

Lp. Nazwa strony Liczba odpowiedzi
1. wyborcza.pl 9
2. Polityka 8
3. Newsweek Polska 6
4. Onet 5
5. donald.pl 3
6. Interia 2

Zrédlo: opracowanie wlasne

Jesli juz ankietowani przegladaja memy na stronach ogélnoinformacyjnych,
to sa to zazwyczaj wyborcza.p! (9 osob), Polityka (8 osob), Newsweek Polska
(6 0s6b) oraz Omnet (5 0séb). Pozostale portale byly wskazywane nie czesciej niz
3 razy. Na uwage zastuguje fakt, ze wéréd propozycji internautow znalazly si¢ ta-
kie, ktore nie wpisujq si¢ w definicje portalu ogélnoinformacyjnego (np. kwejk.p/,
donald.p! czy Facebook).

Kolejne pytanie miato forme podobna do poprzedniego, a dotyczyto ko-
rzystania przez internautéw ze stron specjalizujacych sie w tworzeniu 1 udo-
stepnianiu meméw. Co zaskakujace, 61,8% ankietowanych odpowiedziato, ze
nie korzysta z portali tego typu. Wérdd 38,2% sondazowanych, ktorzy potwier-
dzili uzytkowanie specjalistycznych serwisow, najczesciej wymieniane byly
kwejk.pl (27), Demotywatory (21) oraz Jeb 3 dzidy (jbzd.com.pl) (20). Wskazania
pozostatych 18 serwisow nie przekroczyly 10 powtérzen (Tabela 2, czcionka
pogrubiona zaznaczono nazwy serwisow, ktore podpowiedziano w ankiecie)’.

7 Pojawily sie 1 takie wypowiedzi: fanpage na Facebooku, rézne profile na portalu Instagram,
grupy tematyczne na Facebooku oraz Tygodnik NIE.
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Tab. 2. Wykaz portali specjalizujacych si¢ w tworzeniu meméw,
z ktérych korzystali respondenci

Lp. Nazwa strony Liczba odpowiedzi
1. kwejk.pl 27
2. Demotywatory 21
3. Jeb z dzidy (jbzd.com.pl) 20
4. besty.pl 7
5. IGAG 6
6. Reddit 5
7. wykop.pl 3
8. Vogule Poland 3
9. Wiocha 2
10. Imgur 2

Zrédlo: opracowanie wlasne

Przystepujac do stworzenia ankiety badajacy zdawali sobie sprawe, ze memy
sa przede wszystkim zrédlem rozrywki, ale z uwagi na podjety w pracy temat,
postanowiono zapyta¢ internautéw ,,Czy ma Pani/Pan §wiadomos¢, ze memy
moga by¢ zrédlem informacji na temat dziet sztuki?”. Okazalo sig, ze 91,6%
respondentéw odpowiedziato twierdzaco.

Podsumowujac pierwsza grupe pytan mozna wnioskowaé, ze dla sporej
czgsci ankietowanych internet jest przede wszystkim zrédlem informacji uzy-
wanym tez hobbystycznie. Kazdy z badanych przeglada memy internetowe,
a gléwnym powodem, dla ktérego to robia, sa cele rozrywkowe, ale réwniez
wypelnienie wolnego czasu. Zdecydowana wigkszo$§¢ ankietowanych nie ko-
rzysta z memow umieszczanych na portalach ogdlnoinformacyjnych, ale i ci,
ktoérzy ogladaja je na portalach specjalizujacych sie¢ w tworzeniu memow, nie sa
grupa dominujaca. Trzeba podkresli¢, ze czgs$¢ ankietowanych korzysta réwno-
cze$nie z kilku serwisow oferujacych memy, np. z Demotywatorow i kwejk.pl.

Sztuczne Fiotki w opinii ankietowanych

Druga grupa pytan byly te dotyczace znajomosci strony Szzuczne Fiolki.
Wyodrebniona grupa zawierala 9 zagadnien. Wéréd wszystkich 178 responden-
tow 69 o0sob (stanowiacych 38,8% wszystkich zapytanych) znalo wskazana
strong. Pozostala cz¢s$¢, 109 ankietowanych (61,2%), nie znala jej, dlatego zo-
stala przekierowana do nastepnej czg¢sci badania.

Tak wiec 69 internautéw znajacych strone Szzuczne Fiolki w tej czedci ana-
lizy ankiety nalezy potraktowac jako calos¢. Pierwsze pytanie dotyczace polskiej
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strony zamieszczajacej memy o charakterze artystycznym dotyczylo czestotliwosci
odwiedzania profilu: ,,Jak czesto odwiedza Pani/Pan fanpage Szsuczne Fiolki
na Facebookur” Pytanie mialo charakter zamkniety jednokrotnego wyboru.
Okazalo sig, ze 46,4%, a wigc niemal polowa, zaglada na nig sporadycznie,
a 4,4% raz w miesigcu (Ryc. 5). Oznacza to, ze polowa przebadanych w tej
cze¢Sci ankiety korzysta ze Sztucznych Fiolkdw jedynie okazjonalnie. Ogladaja-
cych serwis codziennie bylo zaledwie 7,3%, a 18,8% raz na kilka dni wchodzi
na strone. Wérdd odpowiedzi ,,inne” najczeséciej pojawily sie takie, jak: ,,wcale
nie zagladam” lub ,,przegladam tylko tresci, ktore pojawia si¢ na ich Faceboo-
kowej tablicy w aktualno$ciach”.

Ryc. 5. Czestotliwos¢ odwiedzin fanpage’a Sztuczne Fiolki na Facebooku

codziennie
¥ raz na kilka dni
M raz w tygodniu
¥ raz W miesiacu

¥ sporadycznie

¥ inne

Zrédlo: opracowanie wlasne

Kolejna grupe pytan, tym razem zamknigtych jednokrotnego wyboru, sta-
nowily te dotyczace reakcji, komentarzy oraz udostepnien tresci na stronie
Sztuczne Fiotki. Na pytanie ,,Jak czesto Pani/Pan reaguje na tresci udostep-
niane na stronie Sgzucgne Fiotki?” odbiorcy odpowiedzieli, Zze najczesciej robia
to w sytuacji gdy tresci im si¢ podobaja® — 60,9% (Ryc. 6). Przeciwnego zdania
bylo 2,9% znajacych facebookowy profil. Niemala grupe — 29% — stanowili
pytani, ktorzy nie reaguja w Zaden sposéb na udostepniane na stronie tresci,
a 7,2% reaguje na kazdy wpis autora strony.

8 Wsrod reakeji na Facebooku mozna wybraé: lubi¢ to, super (w formie serduszka), emotikon
»trzymaj si¢”, ,haha”, ;wow” ,,przykro mi” lub ,,wrt”.
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Ryc. 6. Czestotliwosc¢ reakcji na tresci zamieszczone na fanpage™n
Sztucgne Fiotki na Facebooku

¥ reaguje na kazdy post

® reaguje tvlko na tresci. ktore mi
sie podobaja

reaguje tvlko na tresci. ktore mi
sie nie podobaja

® nie reaguje

Zrédlo: opracowanie wlasne

W przypadku komentarzy pod postami na Szzucznych Fiolkach, na pytanie
,»Jak czesto dodaje Pani/Pan komentarze pod tresciami udostgpnianymi na
stronie Sztuczne Fiotki?”, zdecydowana wigkszo$¢é — 82,6% — odpowiedziala,
ze tego nie robi (Ryc. 7). 16% pozostawia komentarze do memoéw, ktére wzbu-
dzity w nich che¢ rozmowy na konkretny temat, tylko 1,4% pod tre$ciami, ktore
im si¢ podobaja. Pozostale dwie zaproponowane w ankiecie opcje, a mianowi-
cie ,,komentuj¢ kazdy post” oraz , komentuje¢ tylko tresci, ktére mi si¢ nie po-
dobaja”, nie zostaly zadeklarowane przez respondentow.

Ryc. 7. Czestotliwos¢ komentowania tresci zamieszczonych na fanpage’u
Sztucgne Fiolki na Facebooku

1.4%

® komentuje kazdy post

= komentuje tylko tresci. ktore mi
sie podobaja

B komentuje tvlko tresci. ktore mi
sie nie podobaja

Zrédlo: opracowanie wlasne

[79]



Jolanta Kokoszka

Kolejne pytanie ankiety brzmiato: ,,Jak czesto udostepnia Pani/Pan tresci
ze strony Sztucgne Fiolki?”. Ponownie wigkszos¢ ankietowanych, ktorzy ze-
chcieli wzia¢ udzial w tej czg¢sci ankiety (66,7%), odpowiedziata, ze nie udo-
stepnia tresci pojawiajacych si¢ na stronie (Ryc. 8). Natomiast 23,2% udostep-
nia te, ktérymi chcee si¢ podzieli¢ ze znajomymi, a 10,1% przepytanych dzieli
si¢ memami, ktére im si¢ podobaja.

Ryec. 8. Czestotliwo$¢ udostepniania tresci zamieszczonych na fanpage’™n
Sztuczne Fiotki na Facebooku

¥ udostepniam tvlko tresci. ktore mi si¢

podobaja

® udostepniam tylko tresci. ktorymi
chee sie podzieli¢ ze znajomymi

= nie udostepniam

Zrédlo: opracowanie wlasne

W przypadku pytania o forme udostepniania memoéw (pytanie czg¢$ciowo
otwarte, wielokrotnego wyboru, z mozliwo$cia dopisania wlasnych propozycji)
28 0s6b dzieli si¢ memami ze znajomymi w wiadomosciach prywatnych, 8 udo-
stepnia memy na swojej tablicy facebookowej, a 3, zakreslajac opcje ,,inne”,
wskazaly: ,,robi¢ screena mema i zapisuje¢ w swojej galerii” oraz ,,udostepniam
na Instagramie” (Ryc. 9).

Ryc. 9. Formy udost¢pniania memow ze strony Szzuczne Fiolki

O 2 oS | -
pryvwatnej

udostepniam na swojej facebookowej _ 3
tablicy

inne - 3

Zrédlo: opracowanie wlasne
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Ankietowani, w pytaniu zamkni¢tym jednokrotnego wyboru, oceniajacym
strong Sztuczne Fioltki w 50,7% przypadkéw stwierdzili, ze podoba im sig,
a 29% zadeklarowalo, ze strona bardzo im si¢ podoba (Ryc. 10). 10,2% nie
miato zdania na ten temat, 7,2% stwierdzilto, Ze strona im si¢ nie podoba, na-
tomiast 2,9%, ze bardzo im si¢ nie podoba.

Ryc. 10. Strona Sztuczne Fiotki na Facebooku w ocenie respondentow

2.9%

® bardzo mi si¢ podoba
® podoba mi si¢

® nie mam zdania

¥ nie podoba mi si¢

® bardzo mu si¢ nie podoba

Zrédlo: opracowanie wlasne

W kolejnym pytaniu zamknigtym ,,Czy identyfikuje Pani/Pan obrazy znaj-
dujace si¢ na stronie Szzucgne Fiolki z konkretnymi stylami malarskimi lub ma-
larzami?” 68,1% tych, ktérzy wzieli udzial w tej czesci badania zadeklarowato,
ze rozpoznaje obrazy na tej stronie; 24,6% os6b zdarza si¢ to jednak rzadko,
a 7,3% respondentéw nie rozpoznaje obrazéw bedacych ttem meméw publi-
kowanych na stronie (Ryc. 11).

Ryec. 11. Identyfikacja przez respondentéw styléw malarskich lub malarzy meméw
publikowanych na fanpage™ Sgzuezne Fiolki na Facebooku

® Tak
® Rzadko
= Nie

Zrédlo: opracowanie wlasne
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W ostatnim pytaniu, dotyczacym strony Szzucgne Fiolki, respondenci mu-
sieli okresli¢, co sadza na temat tredci zawartych na stronie. Bylo to pytanie
wielokrotnego wyboru. Zdecydowana wickszo$¢ opinii byla pozytywna
(Ryc. 12). Sposréd odpowiedzi ankietowani wytypowali, Ze tresci na stronie sg
zabawne (52 odpowiedzi), interesujace (46 odpowiedzi), ciekawe (34 odpowie-
dzi) oraz prawdziwe (29 odpowiedzi). Negatywnych opinii bylo zdecydowanie
mniej, cho¢ zdarzalo sig, ze tresci oceniano jako irytujace (8 odpowiedzi), nie-
zabawne (7 odpowiedzi), nieciekawe (5 odpowiedzi), nieinteresujace (3 odpo-
wiedzi) oraz nieprawdziwe (1).

Ryc. 12. Ocena tresci publikowanych na stronie Sgzuczne Fiolki przez respondentéw

60

Zrédlo: opracowanie wlasne

Po analizie tej cz¢sci pytan mozna wyciagna¢ wniosek, ze niewielka popu-
larnos¢ Sztucznych Fiotkdw wirdd sondowanych spowodowana jest specyficzng
tematyka poruszana w memach na tej stronie. Fanpage ten ma takze zasieg lo-
kalny, ograniczony chocby jezykiem polskim. Osoby, ktére mimo to znaja
strong, zagladaja na nig sporadycznie lub raz na kilka dni, reagujac najczesciej
na tresci, ktére im si¢ podobaja. Wigkszo$¢ respondentow przeglada tylko tresci
nie reagujac w zaden sposéb na to, co znajduje si¢ na stronie. Badani zazwyczaj
tez nie komentuja memow. Zdecydowana wigkszos¢ dzieli si¢ jednak nimi
w gronie znajomych, udostepniajac je w wiadomosciach prywatnych. Strona
wywoluje dobre skojarzenia, podoba si¢ ponad 3/4 przebadanych, ktérzy do-
datkowo bez problemu identyfikuja dzieta malarskie wykorzystane w memach.
Odbior tresci Sztucgnych Fiotkiw przez badanych jest zdecydowanie pozy-

tywny.
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Classical Art Memes w opinii ankietowanych

Wyodrebniona, trzecia grupa tematyczna pytan ankiety, dotyczyla strony
Classical Art Memes. Jej znajomo$¢ wsréd badanych byla zdecydowanie wyzsza
niz Sztucznych Fiolkow i wynosita 62,9% (112 respondentéw). Tak jak i w po-
przedniej cz¢sci ankiety, osoby, ktore nie znaly serwisu zostaly przeniesione do
pytan kofdcowych.

W tej czedci analizy wartodci procentowe odnosi¢ si¢ wiec beda do 112
ankietowanych. Podobnie jak w przypadku poprzedniej strony, pytanie pierw-
sze dotyczylo czestotliwosci jej odwiedzin. Badani najczesciej odwiedzaja ten
fanpage sporadycznie (44,6% odpowiedzi) (Ryc. 13). Raz na kilka dni na strong
wchodzi 26,9% ankietowanych, a po 7,1% os6b odwiedza strone codziennie
oraz raz w tygodniu. Wiréd 9,8% respondentow, ktorzy wskazali ,inne” cze-
stotliwosci, podano informacje, ze respondenci nie wchodza na strong, ponie-
waz memy Classical Art Memes pojawiaja si¢ na ich tablicy facebookowej.

Ryec. 13. Czestotliwos$¢ odwiedzin fanpage’a Classical Art Memes na Facebooku

7.1%

codziennie

raz na kilka dni
M raz w tygodniu
H raz W miesigcu
® sporadycznie

M inne

Zrédlo: opracowanie wiasne

Jesli chodzi o odpowiedzi na pytanie: ,,Jak czgsto Pani/Pan reaguje na tre-
$ci udostepniane na stronie Classical Art Memes?” to najwigcej, bo az 70,5%
ankietowanych deklaruje, ze reaguja na tresci, ktore im si¢ podobaja (Ryc. 14).
Kolejna grupe stanowia uzytkownicy, ktorzy nie reagujq weale — 20,5%, nastep-
nie osoby reagujace na kazdy post — 5,4% oraz na posty, ktére nie odpowiadaja
pytanym — 3,6%.
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Ryc. 14. Czestotliwos¢ reakcji na tresci zamieszczone na fanpage’u
Classical Art Memes na Facebooku

54%

® reaguje na kazdy post

H reaguje tylko na tresei, ktore

3.6% mi si¢ podobaja

reaguje tylko na tresci. ktore
mi si¢ nie podobaja

® nie reaguje

Zrédlo: opracowanie wlasne

Wsrod respondentéw znajacych strone Classical Art Memes zdecydowana
wickszos$¢, bo 92,9%, nie komentuje udostepnianych na fanpage’u postow,
a zaledwie 7,1% komentuje tresci, ktére sklonity ich do rozmowy. Pozostate
odpowiedzi, ktore mogli zadeklarowa¢ ankietowani, czyli ,,komentuje kazdy
post”, , komentuje tylko tredci, ktore mi si¢ podobaja” oraz te, ,,ktére im si¢ nie
podobaja” — nie uzyskaly wskazan.

Na pytanie dotyczace udostepniania postéw ankietowani najczesciej dekla-
rowali, ze nie udostepniali memoéw (59,8%) (Ryc. 15). 30,4% pytanych dzieli si¢
nimi ze znajomymi, a 9,8% udostepnia tresci, ktore im si¢ podobaja.

Ryec. 15. Czestotliwo$¢ udostepniania tresci zamieszczonych na fanpage’n
Classical Art Memes na Facebooku

= udostepniam tylko tresci. ktore mi
sie podobaja

® udostepniam tylko tresci. ktorvmi
chee si¢ podzieli¢ ze znajomymi

® nie udostepniam

Zrédlo: opracowanie wlasne
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Analizujac forme, w jakiej respondenci udostgpniali memy, stwierdzic
mozna, ze 48 osob dzieli si¢ nimi ze znajomymi w wiadomosciach prywatnych,
a 9 udostepnia na tablicy facebookowej (Ryc. 16). W kategorii ,,inne” pojawito
si¢ 5 odpowiedzi, a wérdd nich takie: ,,udostepniam na grupach facebooko-
wych” oraz ,,na Instastory na Instagramie”.

Ryec. 16. Formy udostepniania memow ze strony Classical Art Memes

udostgpniam znajomym w wiadomosci _ 48
prywatnej

udostepniam na swojej facebookowe;j
tablicy - P

mnne - 5

0 10 20 30 40 50 60

Zrédlo: opracowanie wlasne

Oceniajac strong, 59,8% ankietowanych odpowiedzialo, Ze strona im si¢
podoba (Ryc. 17). Mniej liczna grupa, bo 26,8% pytanych zadeklarowalo, ze bar-
dzo im si¢ podoba, 11,6% nie mialo w tej kwestii zdania, a 1,8% oséb nie podo-
bala sie. Zaden z respondentéw nie wybral opcji ,,bardzo mi sie nie podoba”.

Ryc. 17. Strona Classical Art Memes na Facebooku w ocenie respondentow

1.8%

® bardzo mi si¢ podoba
# podoba mi si¢
® pnie mam zdania

“ nie podoba mi si¢

Zrédlo: opracowanie wlasne
Spora cz¢$¢ — 66,1% badanych — na pytanie czy identyfikuje obrazy, na

podstawie ktérych stworzono memy znajdujace si¢ na stronie Classical Art Me-
mes, odpowiedziata, ze tak, 27,7% rzadko, natomiast 6,3% nie jest w stanie
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skojarzy¢ obrazu (Ryc. 18). Jak w przypadku wczesniejszej strony, wysoki od-
setek os6b identyfikujacych dzieta sztuki wynika ze specyfiki grup, w ktérych
zostalo przeprowadzone badanie ankietowe.

Ryec. 18. Identyfikacja przez respondentéw stylow malarskich lub malarzy meméw
publikowanych na fanpage’n Classical Art Memes na Facebooku

® Tak
® Rzadko

= Nie

Zrédlo: opracowanie wiasne

W pytaniu zamykajacym cz¢$¢ dotyczaca strony Classical Art Memes re-
spondenci podzielili si¢ swoimi sadami na temat tresci serwisu. Bylo to pytanie
zamkniete, wielokrotnego wyboru. Pojawilo si¢ tutaj wiele pozytywnych ocen
(Ryc. 19). Pytani uznali zawarto$¢ Classical Art Memes za zabawna (100 odpo-
wiedzi), ciekawa (70 odpowiedzi), interesujaca (69 odpowiedzi), prawdziwg
(35 odpowiedzi). Natomiast zdecydowanie rzadsze byly oceny negatywne, jak:
tresci sa niezabawne (4 odpowiedzi), nieinteresujace (3 odpowiedzi), irytujace
(2 odpowiedzi) i nieciekawe (1 odpowiedz).

Ryc. 19. Ocena tresci publikowanych na stronie Classical Art Memes

120
100
80
60
40
2
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Zrédlo: opracowanie wlasne
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Wyciagajac wnioski po analizie pytan dotyczacych Classical Art Memes na-
lezy jeszcze raz podkresli¢ zdecydowanie wicksza popularno$é tej strony niz
Sztucznych Fiotkow. Podobnie wygladaja natomiast dzialania podejmowane
przez internautéw jesli chodzi o przegladanie tresci na fanpage’u. Uzytkownicy
odwiedzajq jq sporadycznie lub raz na kilka dni. Reaguja na tresci, ktére im si¢
podobaja oraz nie komentuja zazwyczaj obrazéw, chyba ze poruszany jest kon-
kretny, ciekawy dla nich temat. Nie udostepniaja tresci na Facebooku, tylko
ograniczaja si¢ do wiadomosci prywatnych wysylanych do znajomych. 86,6%
ankietowanych strona podoba si¢ lub bardzo podoba. Respondenci nie majg
probleméw z identyfikowaniem obrazéw, malarzy i epok, w ktérych zostaly
stworzone, a sama strone oceniajg pozytywnie.

Podsumowanie wynikéw badania

Koncowe pytania ankiety dotyczyly zachowan wyszukiwawczych internau-
tow. Sondowano bowiem problem: ,,Czy sprawdza Pani/Pan autoréw obrazow
podanych pod opublikowanym dzielem w formie mema?”. 53,9% badanych
sprawdza rzadko, 30,9% to robi, natomiast 15,2% nie sprawdza (Ryc. 20).

Ryc. 20. OdpowiedZ na pytanie ,,Czy sprawdza Pani/Pan autoréw obrazéw
podanych pod opublikowanym dzietem w formie mema?”

® Tak
B Rzadko
Nie

Zrédlo: opracowanie wlasne

Ankietowani w czesci otwartej pytania uzasadniali swoje odpowiedzi. 26 ba-
danych stwierdzilo, Ze nie sprawdza zrédel meméw poniewaz m.in.: znajq au-
toréw (7 osob), nie interesuja si¢ tym (6 oséb), nie chce im si¢ (3 osoby) lub
wazniejsza jest dla nich tre$¢ mema a nie autor (2 osoby). Pojawily si¢ réwniez
pojedyncze odpowiedzi dotyczace braku czasu oraz braku zainteresowania
sztukq. Znalazly si¢ i takie osoby, ktére stwierdzily, ze sprawdzaja autorstwo
dzieta sztuki tylko wtedy, kiedy obraz si¢ im spodobat (Tabela 3).
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Tab. 3. Powody, dla ktérych respondenci nie sprawdzaja autoréw obrazdw

z memow
Lp. Uzasadnienie Liczba odpowiedzi
1. Bo ich znam 7
2. Nie interesuje mnie to 6
3. Nie chce mi si¢ 3
4. Wazniejsza jest dla mnie treS¢ mema niz 2
autor

Zrédlo: opracowanie wlasne

Na pytanie ,,Czy ogladanie memo6w jest dla Pani/Pana lekcja sztuki” 50%
ankietowanych uznala, Zze rzeczywiscie tak jest, co moze potwierdza¢ wyniki
uzyskane we wczesniejszym pytaniu. 62,9% ankietowanych przyznalo nawet,
ze prowadzi dalsza analize meméw. Uzasadniajac swoje odpowiedzi, ankie-
towani stwierdzili w wickszo$ci, ze ich poszukiwania ida w kierunku dziel ma-
larskich konkretnego artysty (80 odpowiedzi), ale réwniez dziel malarskich
w podobnym stylu (65 odpowiedzi). Zdecydowanie rzadziej respondenci zagle-
biajacy si¢ w poszukiwania si¢gaja po informacje o dzielach malarskich z tego
samego okresu historycznego (26 odpowiedzi).

Na zakofczenie badania wypelniajacy ankiete zostali zapytani o to ,,Czy
ma Pani/Pan swojego ulubionego mema opracowanego na podstawie obrazu
(konkretne dzieto malarskie, podpis znajdujacy si¢ na nim lub bedacy komen-
tarzem do tego dzieta)?”. Zdecydowana wickszo$¢, bo 79,2% odpowiedziala,
ze nie. W czg$ci otwartej pytania 21 respondentéw podato jednak swoje ulu-
bione memy. Byly to m.in. memy opracowane na podstawie dziela Leonarda
da Vinci Mona Lisa (2 odpowiedzi) czy takie, na ktoérych pojawit sie Stanczyk
z obrazu Jana Matejki (2 odpowiedzi) (Tabela 4). Niektorzy ankietowani wsta-
wili link odnoszacy do konkretnego mema.

Tab. 4. Ulubione memy respondentéw

Nazwa

)

Rubens byl z Bytomia — jo je Beyoncé

Mona Lisa z wycigtymi ustami i wklejonym u§miechem Ricardo
Henry Bernard Chalon — obraz psa méwiacego ,,Miau”
Wszystkie przerobki stworzenia Adama i ostatniej wieczerzy
Wszystkie memy z Fat Cat Art

Wszystkie memy ze Staficzykiem

Staniczyk

el R EN RN Pl Rl N

Mem opracowany przez Classical Art Memes
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9. ,,Jak dodasz amfetaminy zamiast cukru to bedzie mocniejsza”

10. Mona Shiba albo Vincent w maseczce na jednym uchu
(z tych popularniejszych)

11. Przedstawial cztowieka polujacego na muche w réznych kierunkach
w malarstwie

12. »Memy” w postaci podpisow na kiczowatych talerzykach, tworzone
przez polska artystke mieszkajaca w Betlinie. Dostepne na fanpage'u
Ugly Plates

13. | Jak juz bym mial co$ wybra¢ to ,,Pomaranczarka” przerobiona

na Testovirona
14. Q line Hoppera
15. dictator of good taste

Zrédlo: opracowanie wlasne

W ostatnim pytaniu: ,,Czy zna Pani/Pan inne fanpage, na ktérych umiesz-
cza si¢ memy z dzietami sztuki?” 73% respondentéw odpowiedzialo, ze nie zna
wiecej tego rodzaju stron, ale pozostate 27% podalo ich przyklady. W duze;
mierze byly to odpowiedzi podajace fanpage Rubens byl 3 Bytomia — 16 odpo-
wiedzi — na ktérym autor udostepnia zabawne memy opisane tekstami w gwa-
rze $laskiej na podstawie obrazéw Petera Paula Rubensa. Wéréd propozycit
pojawily si¢ rowniez: Kolejka po rozum (kiedys Kolejka do dziekanatu) — 3 odpo-
wiedzi, Histeria Sztuki — 2 odpowiedzi, czy Tajne Stowargyszenie Jawnych Prze-
ciwnikow Barokizowania Budowli Gotyckich — takze 2 odpowiedzi. Trzeba jednak
stwierdzi¢, ze strony publikujace tresci oparte na dzietach sztuki nie sa popu-
larne wsrod uzytkownikéw portalu Facebook. Nalezy podkreslié, ze ponad po-
towa respondentéw rzadko sprawdza nazwiska malarzy podanych w opisie do
memow opracowanych na obrazach, natomiast 30,9% docenia fakt, ze autorzy
stron udostepniaja te informacje 1 korzysta z nich. Pomimo tego, ze autorzy
fanpage’a nie dodaja informacji o artyscie dziela, strona Classical Art Menses
cieszy si¢ wicksza popularnoscig niz Sgtuczne Fiolki — co wynika z rozrywko-
wego podejscia ankietowanych do ogladanych meméw. W przypadku odbioru
memow zdania sa roztozone réwnomiernie. 50% uwaza, ze jest to dla nich lek-
cja sztuki, ale tyle samo os6b jest przeciwnego zdania. Wéréd udzielajacych od-
powiedzi duza cze$¢ zadeklarowala, ze po obejrzeniu jakiego§ memu prowadzi
dalsze poszukiwania zwigzane z autorem lub obrazem. Podsumowujac wyniki
badania, memy opracowane na podstawie dziel sztuki nie naleza do grupy me-
moéw popularnych. Sg znane wsrdd ludzi zwiazanych ze sztuka czy kultura.

[89]



Jolanta Kokoszka

Zakonczenie

Czlonkowie sprofilowanych grup na Facebooku, takich jak Sekga Este-
tyezna, Dictator of good taste oraz Jak bedzie na plitnie?, odnoszacych si¢ tema-
tycznie do sztuki, spogladaja na tresci publikowane na stronach Sztuczne Fiolk:
1 Classical Art Memes, z innej perspektywy, zwracajac wicksza uwage na dzieto
bedace podstawa mema. Autorzy stron wykorzystuja powszechnie znane dziela
sztuki, dodajac rowniez te mniej znane. Jest to forma popularyzowania sztuki,
w niekonwencjonalny sposéb przerabiajgca dziela sztuki na memy pasujace
do dzisiejszych czaséw. Najczesciej wykorzystywana forma mema to dodanie
zabawnego opisu do sytuacji na obrazie czy rzezby, co mozna wywnioskowac
z przegladu memoéw znajdujacych si¢ na badanych stronach. Niekiedy pojawiaja
si¢ rowniez wspolczesne postacie wklejone w dzieta sztuki lub odwrotnie.

Dla wigkszosci odbiorcéw portalu Facebook memy tworzone na podsta-
wie dziel sztuki sa rozrywka, co wynika z ich formy oraz tre$ci. Poprzez publi-
kowanie na Facebooku, uzytkownicy portalu maja powszechny dostep do me-
méw na podstawie dziel sztuki, a tres¢ jakq te przekazuja odnosi sie do
biezacych wydarzen oraz zycia codziennego. W przypadku strony Classical Art
Memes autor/autorzy skupiajg si¢ zabawnej tematyce publikowanych tresci,
z ktérymi odbiorcy mogsa si¢ utozsamiac, natomiast w przypadku Szzucznych
Fiolkdw, autor publikuje tresci zwiazane z polityka. Memy odnosza si¢ do wy-
darzen na §wiecie 1 w kraju, komentuja zachowania politykow badZ celebrytow
ale réwniez przekazuja informacje dotyczace poszczegdlnych $wiat kalendarzo-
wych np. tlusty czwartek czy Dzien Kota.

Z duzg ostrozno$cia mozna zalozy¢, ze poza funkcja rozrywkowa, memy
tworzone na podstawie dziel sztuki mogg si¢ sta¢ lekcja z zakresu dziejow kul-
tury. Czes¢ zbadanych internautoéw po obejrzeniu intrygujacego ich memu do-
konuje dalszych poszukiwant w sieci w celu ustalenia nazwiska autora dziela
sztuki czy innych dziel malarskich powstalych w podobnym stylu. Swiadcza
o tym komentarze pozostawione pod memami. Na stronie Classical Art Memes
obrazy autorstwa Pio Ricciego, spotykajq si¢ ze spora ilo$cia komentarzy, kto-
rych uzytkownicy prosza o nazwe obrazu lub imig i nazwisko autora ze wzgledu
na jego realistyczny sposob przedstawiania materialéw na obrazach. W przy-
padku strony Szzuczne Fiolki tych zapytan jest mniej, ale rowniez si¢ pojawiaja,
najczesciej dotycza nazwy obrazu.

Memy z powodzeniem moga by¢ elementem edukacji. Ze wzgledu na réz-
norodng tematyke memdw, moga one stuzy¢ edukacji w wielu dziedzinach, ale
przede wszystkim znajduja zastosowanie w historii. Specyficznym rodzajem
memow przekazujacych wiedze historyczng jest Polandball, czyli countryball
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odpowiadajacy Rzeczpospolitej Polskiej (Borkiewicz, 2018, s. 336). Dzigki tej
formie memow przedstawione zostaly rézne aspekty z historii Polski takie jak
rozbiory czy I lub 1T Wojna Swiatowa.

Reasumujac, memy internetowe moga sta¢ si¢ w przyszlosci lekeja sztuki
dla uzytkownikéw. Moze to by¢ wskazowka dla nauczycieli przedmiotéw zwia-
zanych ze sztuka, by takie wlasnie medium jak memy wykorzystywacé jako atrak-
cyjne egzemplifikacje dziel malarskich, oczywiscie odpowiednio wyselekcjono-
wane i skomentowane. Taki sposéb uprzystepniania tresci kultury moze okazac
si¢ szczegolnie atrakeyjny dla dzieci i mlodziezy.
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Aneks
Kwestionariusz ankiety wykorzystany w badaniu percepcji memow
internetowych opracowanych na podstawie dziet sztuki malarskiej

Metryczka
Plec:
a. kobieta
b. mezczyzna

Wiek w latach: (do wpisania) .........ccoeeeennee

Grupa:
a.  Sekcja Estetyczna
b. Dictator of good taste
c. Jak bedzie na plétnie?

Pytania ogoélne:

1. Czym jest dla Pani/Pana Internet? (mozna wybraé tylko jedna odpowiedz)
a. zrédlem informacii,
b. Zrédlem wiedzy,
c. uzupelnieniem informacji,
d. uzywam go hobbystycznie,
e. narzedziem pracy,
f. narzedziem nauki,

o MGttt
2. Czy oglada Pani/Pan memy?

a. tak

b. nie

3. Dlaczego oglada Pani/Pan memy w sieci? (mozna wybraé tylko jedng odpowiedz)
a. poszerzam swoja wiedz¢ o $wiecie,

do celéw rozrywkowych,

wypelnienie wolnego czasu (przegladam strony z nudéw),

interesuje si¢ nowymi $rodkami komunikacji/przekazu informaciji

opon

4. Jesli oglada Pani/Pan memy dla rozrywki, to czy korzysta Pani/Pan z memdw w sieci,
umieszczonych na stronach portali ogélnoinformacyjnych?
a. nie

b. tak

jesli tak, to z jakich (mozna zaznaczy¢ kilka odpowiedzi)?
Onet

Interia

wyborcza.pl

Polityka

Newsweek Polska

I
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5. Czy korzysta Pani/Pan ze stron, ktére specjalizuja sie w tworzeniu meméw?

a. nie

b. tak

jesli tak, to z jakich (mozna zaznaczy¢ kilka odpowiedzi)?

a. Demotywatory

b.  Wiocha

c. Jebz dzidy (jbzd.com.pl)

d.  kwejk.pl

e. besty.pl

o IMIIC s
6. Czy ma Pani/Pan $wiadomo$¢, ze memy moga by¢ zrédlem informacii na temat dziet

sztuki?
a. tak
b. nie

Pytania dotyczace strony Sztuczne Fiofki:

7. Czy zna Pani/Pan fanpage na Facebooku Sztuczne Fiolki?
a. tak
b. nie

Jesli padta odpowiedz tak:

8. Jak czesto odwiedza Pani/Pan fanpage na Facebooku Sztucgne Fiolki?
codziennie

raz na kilka dni

raz w tygodniu

raz w miesiacu

sporadycznie

moe oo o

9. Jak czesto Pani/Pan reaguje na tresci udostgpniane na stronie Sztuczne Fiolki?
a. reaguj¢ na kazdy post
b. reaguje tylko na tresci, ktére mi si¢ podobaja
c. reaguje na tresci, ktére mi si¢ nie podobaja
d. nie reaguje
10. Jak czgsto dodaje Pani/Pan komentarze pod tre$ciami udostgpnianymi na stronie
Sztuczne Fiotki?
komentuje kazdy post
komentuje tylko tresci, ktére mi si¢ podobaja
komentuje tylko tresci, ktére mi si¢ nie podobaja
]

a0 o

komentuj¢ tylko tresci, ktére wzbudzily we mnie cheé rozmowy na konkretny
temat
e. nie komentuj¢

11. Jak czesto udostepnia Pani/Pan tresci ze strony Szzuczne Fiolks?
a. udostepniam kazdy post
b. udostepniam tylko tresci, ktére mi si¢ podobaja
c. udostepniam tylko tresci, ktorymi cheg si¢ podzieli¢ ze znajomymi
d. nie udostgpniam
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12. W jakiej formie udostepnia Pani/Pan memy ze strony Szsuczne Fiotki
(mozna zaznaczy¢ kilka odpowiedzi)?
a. udostepniam na swojej facebookowej tablicy
b. udostgpniam znajomym w wiadomosci prywatne;
Co IMME. ittt s

13. Jak ocenia Pani/Pan strong Sztucgne Fiolki?
bardzo mi si¢ podoba

podoba mi si¢

nie mam zdania

nie podoba mi si¢

bardzo mi si¢ nie podoba

o0 TR

14. Czy identyfikuje Pani/Pan obrazy znajdujace si¢ na stronie Sztuczne Fiolki
z konkretnymi stylami malarskimi lub malarzami?

a. tak
b. rzadko
c. nie

15. Czy uwaza Pani/Pan, ze tresci publikowane na stronie Sztuczne Fiolki sa:
(mozna zaznaczy¢ kilka odpowiedzi)

interesujace

zabawne

ciekawe

prawdziwe

irytujace

nieinteresujace

niezabawne

niecickawe

nieprawdziwe

FEm e a0 g

Pytania dotyczace strony Classical Art Memes:

16. Czy zna Pani/Pan fanpage na Facebooku Classical Art Memes?
a. tak
b. nie

Jesli padta odpowied? tak:

17. Jak czesto odwiedza Pani/Pan fanpage na Facebooku Classical Art Memes?
codziennie

raz na kilka dni

raz w tygodniu

raz w miesiacu

sporadycznie

moe o TR

18. Jak czgsto Pani/Pan reaguje na tresci udostepniane na stronie Classical Art Memes?
a. reaguje na kazdy post

b. reaguje tylko na tresci, ktére mi si¢ podobaja

c. reaguje tylko na tresci, ktére mi si¢ nie podobaja

d. nie reaguje
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19. Jak czgsto dodaje Pani/Pan komentarze pod treSciami udostepnianymi na stronie
Classical Art Memes?

komentuje kazdy post

b. komentuje tylko tresci, ktére mi si¢ podobajg

c. komentuje tylko tresci, ktére mi si¢ nie podobaja
d

e

s

komentuje tylko tresci, ktére wzbudzily we mnie cheé rozmowy na konkretny temat
nie komentuje¢

20. Jak czesto udostepnia Pani/Pan tresci ze strony Classical Art Memes?
a. udostepniam kazdy post
b. udost¢pniam tylko tresci, ktére mi si¢ podobaja
c. udostepniam tylko tresci, ktérymi cheg si¢ podzieli¢ ze znajomymi
d. nie udostepniam
21. W jakiej formie udostepnia Pani/Pan memy ze strony Classical Art Memes
(mozna zaznaczy¢ kilka odpowiedzi)?
a.  udostepniam na swojej facebookowej tablicy
b. udostepniam znajomym w wiadomosci prywatne;
c. inne

22. Jak ocenia Pani/Pan strone Classical Art Memes?
a.  bardzo mi si¢ podoba
b. podoba mi si¢
c. nie mam zdania
d. nie podoba mi si¢
e. bardzo mi si¢ nie podoba

23. Czy identyfikuje Pani/Pan obrazy znajdujace si¢ na stronie Classical Art Memes
z konkretnymi stylami malarskimi lub malarzami?

a. tak
b. rzadko
c. nie

24. Czy uwaza Pani/Pan, ze tresci publikowane na stronie Classical Art Memes sa:
(mozna zaznaczy¢ kilka odpowiedzi)

interesujace

zabawne

ciekawe

prawdziwe

irytujace

nieinteresujace

niezabawne

niecickawe

nieprawdziwe

TR e oo ge

Pytania ogélne:

25. Czy sprawdza Pani/Pan autoréw obrazéw podanych pod opublikowanym dzietem
w formie mema?

a. tak
b. rzadko
c. nie

jesli nie, to dlaCZEZO? ...
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26. Czy ogladanie memdw jest dla Pani/Pana lekcja sztuki?
a. tak
b. nie
27. Obrazy bedace tlem memoéw sa dla Pani/Pana inspiracja do dalszych poszukiwan?
a. nie
b. tak
jesli tak, w jakim kierunku s skierowane Pani/Pana dalsze poszukiwania
(mozna zaznaczy¢ kilka odpowiedzi):
[l dziel malarskich konkretnego artysty
dziel malarskich z tego samego okresu historycznego
dziel malarskich w podobnym stylu

28. Czy ma Pani/Pan swojego ulubionego mema opracowanego na podstawie obrazu
(konkretne dzieto malarskie, podpis znajdujacy si¢ na nim lub bedacy komentarzem
do tego dzieta)?

a. nie
b. tak
jesli tak, to prosze¢ podaé przyklad (link lub opis tego mema) .......ccccecuvcevererrennc.

29. Czy zna Pani/Pan inne fanpage’e, na ktdrych umieszcza si¢ memy z dzietami sztuki?

a. nie

b. tak
jesli tak, to prosze podac iCh NAZWY ...c.cccccuvieiciriencicrc s

Dzigkuje¢ za wypeltnienie!

Internet memes on Classical Art Memes and Sztuczne Fiotki sites
in the opinion of internet users

ABSTRACT: Discussed the results of survey conducted from May 5% to 9%, 2020
among 178 members of three Facebook groups: Sekcja Estetyczna, Dictator of
good taste and Jak bedzie na ptdtnie? The goal of this survey was to analyze the
knowledge among users about two Facebook pages — Classical Art Memes and
Sztuczne Fiotki. Questions from the survey were supposed to establish how often
users visit, comment and share posts published on the pages and at the same
time ask the participants if they recognize authors of the original paintings and
how they evaluate the content on these pages. Conducted examination was sup-
posed to show the interest in memes among users and to answer the key ques-
tion — what is their reception of the memes based on the peace of art and if so,
could they become an element of art education?

KEYWORDS: Classical Art Memes, Paintings, Mem, Internet Memes, Sztuczne
Fiotki
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