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Streszczenie. Na rocznych kursach przygotowawczych dla oséb, ktére zamierzaja podjacé
studia w Polsce, pojawia si¢ konieczno$¢ wprowadzania jgzyka specjalistycznego i harmonijnego
faczenia nauki jezyka z przekazywaniem wiedzy niezbednej na wybranych kierunkach studiow.
Niniejszy artykul dotyczy nauczania kandydatow na kierunki humanistyczne i przedstawia sposob
wprowadzania elementéw wiedzy o spoteczenstwa do zadan, ktore stuza rozwijaniu oraz sprawdza-
niu kompetencji jezykowych na poziomie B2. Przedstawiane sa ¢wiczenia leksykalne, gramatyczne,
zadania na rozumienie tekstu, a takze bodzce wypowiedzi ustnych i pisemnych, ktére maja przy-
bliza¢ studentom zasady ordynacji wyborczej, wprowadza¢ w $wiat polskiej polityki i propagowac
pozadane zachowania spoteczne. Ksztalcenie sprawnosci jezykowych staje si¢ bowiem dobra oka-
zja, by upowszechnia¢ wiedzg z okre§lonych dziedzin i ksztaltowac przy tym obywatelska postawe.
,,Glos po polsku” to zarowno przejaw znajomosci jezyka, jak i aktywnosci spotecznej, do ktorej
warto zachgca¢ mlodziez.

Na rocznych kursach przygotowawczych dla oséb, ktore doskonalg znajo-
mos¢ jezyka polskiego i zamierzaja podjac¢ studia w Polsce, nacisk jest potozo-
ny nie tylko na rozwijanie sprawnosci jezykowych, ale i na nauke przedmiotow
kierunkowych (historii, matematyki, geografii itp.). Nauczyciel jezyka polskiego
jako obcego wystepuje zatem w dwojakiej roli, dbajac o rozwoj kompetencji ko-
munikacyjnej, a zarazem starajac si¢ przekazywaé przysztym studentom podsta-
wy wiedzy niezbednej w procesie dalszej edukacji. Z kolei nauczyciele przedmio-
tow kierunkowych nie skupiaja si¢ jedynie na przekazywaniu encyklopedycznych
informacji, zwracajac uwage takze na kwestie jezykowe — znajomos$¢ wymaga-
nego stownictwa oraz poprawnos¢ formutowanych wypowiedzi (Kotodziej 1996,
s. 182; Mazur 1996, s. 10-11).
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W niniejszym artykule przedstawimy sposoby taczenia nauki jezyka pol-
skiego z nauka wiedzy o spoteczefistwie, a przedstawiany materiat stanowi cze$¢
przygotowywanego przez autora projektu podrecznika: Moj glos po polsku. Glos
nalezy tu rozumie¢ jako uzycie jezyka, wypowiedz na okreslony temat, a takze
wyraz zajmowanego stanowiska (do tych znaczen odsytajg do$¢ liczne frazemy:
dopuscié¢ kogos do glosu, dojs¢ do glosu, zabrac¢ glos, mie¢ glos, wyrazié¢ swoj
glos)', a dodana przydawka wskazuje wlasnie na polszczyzne jako $rodek wyra-
zania mysli. Tytul: Moy glos po polsku stanowi symptom tego, ze przedmiotem
uwagi sa dwie glowne rzeczy — ksztaltowanie postaw obywatelskich (propagowa-
nie demokratycznych wartosci, zach¢canie do wyrazania opinii, postulowanie ak-
tywnosci w zyciu spotecznym) oraz ksztatcenie sprawnosci jezykowych (dbatos¢
o bogactwo stownictwa, poprawnos$¢ i ptynnos¢ wypowiedzi).

Prezentowanym tu tematem beda wybory powszechne, gdyz jest to rzecz
o fundamentalnym znaczeniu dla demokracji i spoleczenstwa obywatelskiego,
a podejmowanie tego tematu wymaga wprowadzenia licznych termindw oraz sie-
gniecia po bardzo zréznicowane przekazy (teksty naukowe i1 urzedowe, wiado-
mosci, komentarze, rysunki satyryczne, ulotki, przemdwienia, spoty wyborcze).
Temat wyboréw dostarcza takze okazji, by odgrywac rozne role komunikacyjne
(studenci, wcielajac si¢ w role politykow, tworza i wyglaszajg przemowienia; jako
zwykli obywatele zachecaja do udziatu w wyborach i oddania glosu na przedsta-
wicieli konkretnych ugrupowan; jako dziennikarze relacjonujg przebieg wyborow
na podstawie uzyskiwanych informacji itd.).

1. WPROWADZANIE I UTRWALANIE TERMINOW

Najbardziej charakterystycznym wyktadnikiem stylu naukowego jest obec-
no$¢ licznych terminow (Gajda 2001, s. 85) i cho¢ — jak podkreslaja glottody-
daktycy (Mazur 1996, s. 11; Chiopicka-Wielgos, Pukas-Palimaka 1996, s. 74)
— nauczanie jezyka specjalistycznego nie ogranicza si¢ do samej terminologii, to
jednak ¢wiczenia leksykalne zajmuja tu istotne miejsce.

By nieco urozmaici¢ prezentacj¢ stownictwa zwigzanego z wyborami, warto
w tym celu wykorzysta¢ rekwizyty zwigzane z podejmowanym tematem — np.
kartki z wyrazeniami, w ktorych przydawka jest przymiotnik wyborczy: czynne
prawo wyborcze, bierne prawo wyborcze, ordynacja wyborcza, frekwencja wy-
borcza, sztab wyborczy, okreg wyborczy, lokal wyborczy, prog wyborczy, cisza
wyborcza, cenzus wyborczy, agitacja wyborcza, mandat wyborczy mozna umie-
sci¢ w pudetku stylizowanym na urng, a studenci, ktorzy losuja dane wyrazenia,
starajg si¢ je objasnic i dopasowaé do podanych definicji.

! Inspiracjg tego tytutu staly si¢ rozwazania Marii Wojtak, ktora, analizujac teksty prasowe
jako ,.glosy z terazniejszo$ci”, omawia wlasnie znaczenia leksemu gfos (Wojtak 2010, s. 7-11).
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Powtarzaniu wprowadzanej leksyki i sprawdzaniu jej znajomosci stuzy uzu-
petianie zdan (np. Gdy chce zaglosowad, ide do. .., Mam bierne prawo wyborcze,
wigc..., Na terenie szkol jest zabroniona..., Zasady przeprowadzenia wyborow
okresla...), a dalszemu utrwalaniu stownictwa i przekazywaniu encyklopedycz-
nych informacji sprzyja rozwigzywanie quizow (np. Jak diugo trwa cisza wy-
borcza?, Komu w Polsce przystuguje bierne prawo wyborcze?, Ile wynosi prog
wyborczy dla partii?). Przy trudno$ciach z wyborem wlasciwej odpowiedzi ucza-
cy mogg korzysta¢ nie tylko z rozdawanych tekstow, ale i polskich stron inter-
netowych, gdyz samodzielne wyszukiwanie potrzebnych wiadomosci takze jest
sposobem na zapamietywanie poszczegolnych terminéw oraz ich kolokacji.

2.Z GRAMATYKA WTLE

Kontekst sytuacyjny, jakim sg wybory (omawiane uregulowanie prawne, wy-
powiedzi kandydatow, zachety do uczestnictwa w glosowaniu, uzyskane wyniki),
dobrze stuzy powtarzaniu okreslonych zagadnien gramatycznych.

Temat wyborow dostarcza §wietnej okazji, by ugruntowaé faczliwos¢ cza-
sownika glosowac, ktorego rekcja jest przedmiotem interferencji zewnatrzje-
zykowych. Pod wplywem rosyjskiego eornocosame 3a roeo czy ukrainskiego
eonocysamu 3a kozo studenci ze Wschodu uzywaja bowiem konstrukeji glosowac
za kogos (a nie: na kogos). Przy wyrazaniu pogladéw i prezentacji programow
wyborczych czesto pojawia si¢ przyimek przeciw, ktorego rekcja rowniez wyma-
ga przypominania (pod wplywem rosyjskiego npomue xoeo-ueeo i ukrainskiego
npomu koeo-yoeo studenci ze Wschodu taczg 6w przyimek z dopetniaczem, a nie
z celownikiem).

Zachgcanie do udzialu w wyborach oraz uktadanie instrukcji wyborczej staje
si¢ za$ impulsem, by powtarza¢ formy trybu rozkazujacego. Studenci, thumaczac
zasady glosowania, porzadkuja podawane czasowniki i dokonuja ich transforma-
cji, tworzac wypowiedz typu: Pomysl, na kogo zagtosowac. Dowiedz sig, gdzie
jest Twoj lokal wyborczy. Wez ze sobg dokument tozsamosci i okaz go komisji.
Znajdz nazwisko swojego kandydata, zaznacz przy nim krzyzyk, a potem wrzué
karte do urny. Sytuacja wyborow jest tez dobra okazja, by utrwala¢ tryb warunko-
wy, dajac wyraz znajomosci wprowadzanych termindw i snujac mozliwe scena-
riusze wydarzen — np. Gdybym zyskat bierne prawo wyborcze..., Gdyby obnizono
cenzus wiekowy..., Gdyby zniesiono prog wyborczy..., Gdyby nie obowigzywata
zasada rownosci gltosow.... Porownywanie panujacej sytuacji z hipotetycznymi
regulacjami prawnymi prowadzi do omawiania ich zalet i wad, refleksji nad przy-
jetymi rozwigzaniami, akceptacji obecnego stanu rzeczy badz postulowaniu okre-
$lonych reform.
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Przepisy ordynacji, rozréznienie czynnego i biernego prawa wyborczego,
dziatania kandydatow oraz wyborcéw dostarczaja takze materialu do ¢wiczen
sprawdzajacych umiejetnos¢ tworzenia strony biernej (np. Prezydent Rzeczypo-
spolitej zarzgdza wybory do Sejmu i Senatu. — Wybory do Sejmu i Senatu sq zarzq-
dzane przez prezydenta Rzeczypospolitej). Sformalizowany jezyk dokumentéw
prawnych warto tez wykorzysta¢ do uktadania zdan bezpodmiotowych i tworze-
nia nieosobowych form czasownika z zaimkiem sie:

W._dniu wybordw idzie si¢’ (15¢)° do lokali, gdzie . . ... ........ I (gtosowac)! za
pomoca kart, ktore . . .. ......... 2 (wydawac)? osobom uprawnionym. By unikngé
falszowania kart wyborczych, . ........... 3 (stosowac)® odpowiednie zabezpieczenia

— 4 (wykorzystywac)* niestandardowy format papieru, . ...........
(dodawacd)’ pieczgé, a czasem tez znaki wodne i hologram. Ze wzgledu na zasade tajnoSci
......... ¢(drukowac)® tylko jedng strone. Na karcie.............7(zamieszczac)’ krot-
ka instrukcj¢ glosowaniai............ 8 (zapisywac)® imiona oraz nazwiska kandydatow.
Przy glosowaniu . ........... ? (stawiad)’ krzyzyk przy jednym z nich. Tak wypelniong
karte ............ 19 (wrzucac)'® do przezroczystej urny.

Przebieg ostatnich wyborow parlamentarnych to z kolei cenny materiat, by
powtarza¢ formy bezosobowe zakonczone na -no i -fo, sporzadzajac krotki ra-
port wyborczy (Ile komitetow zarejestrowano?, Kiedy przeprowadzono wybory?,
O ktérej otwarto i zamknieto lokale wyborcze?, Jakie partie wybrano?)?.

Przemowienia politykow, pelne nazw wartosci (stow sztandarowych, miran-
dow, kondemnandow)?, moga za$ postuzy¢ do tworzenia zadan, ktore sprawdzajg
znajomos$¢ derywatow rzeczownikowych, fleksji imiennej oraz zwigzkéw sktad-
niowych, np.:

Potrzebujemy zmiany’ (zmieniac)’ na polskiej scenie politycznej. Dos¢ juz mamy

nieuczciwosci’ (nieuczciwy). Draznig nas cyniczni................ !'(ktamac)', ktorzy
przed wyborami méwig jedno, a po wyborach drugie. Niemamy . ................. 2
(zaufa¢)? do politykéw i nie wierzymyich.................. 3 (obiecac)® wyborczym.

Nie chcemy by¢ jednak bezczynnymi . . .. ............... 4 (obserwowac)*
sceny politycznej. Dlatego tez — kierujac si¢ . . . ... .............. 3 (troszezy¢)
o losy naszego kraju — postanowili§my zatozy¢ wlasna parti¢. Obiecujemy podjaé
........ 6 (walczy¢)® z przestepczoscigi................ (beztrobota)’, ktorego po-
ziom nadal jest za wysoki. Wyrazamy ............... 8 (poprzec)® dla rodzimej produk-
cji. Wprowadzone przez nas reformy na pewno beda stuzy¢é................ ? (postepo-
wac)’ i gospodarce, ktora jest przeciez.............. 10(dobry)'® catego spoteczenstwa.

2 AMa Krawczuk, omawiajac typowe bledy Ukraincow uczacych si¢ jezyka polskiego,
zaznacza, ze nadawcy ,,rezygnuja w wielu wypadkach z polskich bezosobowych konstrukeji z si¢
albo z czasownikow na -no, -to” (Krawczuk 2006, s. 152). Warto wigc przypomina¢ o tych formach
i sktania¢ uczacych si¢ do ich wykorzystywania.

3 Walery Pisarek definiuje stowa sztandarowe jako ,,wyrazy i wyrazenia, ktore z racji swojej
wartos$ci denotacyjnej i konotacyjnej, a zwlaszcza emotywnej, nadaja si¢ na sztandary i transparenty,
a wigc do roli x lub y w strukturach typu Niech zyje x! Precz z y!” (Pisarek 2002, s. 7).
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Liczne teksty zwigzane z wyborami (objasnianie zasad ordynacji, wystgpie-
nia politykoéw, wiadomosci o przebiegu glosowania oraz jego wynikach) obfitujg
w czasowniki i rzeczowniki, pozwalajac sprawdzi¢ znajomos¢ form wymaganych
na poziomie B2. Dzieki temu mozna urozmaici¢ repertuar zadan gramatycznych,
a zarazem wprowadza¢ odbiorcow w §wiat polskiej polityki i utrwala¢ potrzebne
terminy.

3. BODZCE MONOLOGOW

3.1. PRZYGOTOWY WANIE (AUTO)PREZENTACIJI

Nauczyciel, ktory podejmuje temat wyboréw, moze korzysta¢ z niestycha-
nie bogatego zasobu przekazéw, poczynajac od wysoce sformalizowanych tek-
stow naukowych i urzedowych (encyklopedii, kodeksow, kompendiow) po dos¢
swobodne wypowiedzi politykow, spoty wyborcze oraz komentarze publicystow.
Teksty naukowe 1 urzgdowe stajg si¢ przydatne przy wprowadzaniu termindw,
ukazywaniu obowigzujacych przepisow prawnych, podczas gdy wypowiedzi
o charakterze perswazyjnym wprowadzaja juz pewien element ludycznosci oraz
inspirujg do budowania dluzszych wypowiedzi.

Cennym materialem do wykorzystania podczas lekcji jezyka polskiego jako
obcego sg ulotki kandydatow oraz spoty wyborcze. Odwotujac si¢ do Arystotele-
sowskich sfer perswazyjnego dziatania (ethos, logos, pathos), mozna si¢ skupié¢
na wizerunku nadawcy (jako patrioty, profesjonalisty, cztowieka sukcesu, osoby
szlachetnej, otwartej, rozumiejacej potrzeby wyborcow), wyszczegolnia¢ argu-
menty, ktorymi nadawca stara si¢ przekona¢ do swojej kandydatury oraz wska-
zywaé sposoby angazowania uwagi odbiorcow*. Oprocz samego wyrdzniania
dziatan perswazyjnych istotna staje si¢ takze ocena ich skutecznosci — kolejnym
zadaniem studentow staje si¢ bowiem wybor jednego z kandydatow (o podobnych
pogladach politycznych) wraz z krétkim uzasadnieniem podjetej decyzji.

Co wazne dla nauczania j¢zyka i kultury polskiej, spoty wyborcze majg tak-
ze t¢ zalete, ze odwotuja sie do szczeg6lnie waznych wartosci, znanych miejsc
czy wydarzen®. Kazimierz Ozog stwierdza, ze w telewizyjnych materiatach gra
na emocjach pozytywnych jest widoczna przy prezentowaniu typowych polskich
krajobrazoéw (np. przelatujace bociany, Wista, Giewont), zabytkow architektury
badz nowoczesnych budowli, szczegdlnie waznych pomnikow, obrazéw histo-
rycznych, a istotng role petni tez podktad muzyczny oraz teksty §piewanych utwo-

4 Zob. Arystoteles 2009, s. 48; Modrzejewska 2012; Worsowicz 2016.
5 Dotykamy tu zatem waznej problematyki kulturemoéw jako znaczacych jednostek polskiej
kultury i jgzyka polskiego — zob. m.in. Rak 2015; Zarzycka 2019.
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row (0zog 2005, s. 91). Nalezy wigc kierowaé uwage uczacych si¢ nie tylko na
to, co nadawcy mowia, ale szerzej — na to, co przekazuja i jakie emocje starajg si¢
wywotaé przez sposéb méwienia, gesty, ubidr, dobor tta oraz muzyki. Wykorzy-
stywane w spotach odwotania do waznych elementoéw polskiej kultury pozwalaja
tez sprawdzi¢, czy studenci potrafig rozpoznaé poszczegolne obiekty i objasnié
ich funkcje w kreowanych przekazach.

Przy rozwijaniu sprawnos$ci produktywnych uczacy si¢ wchodzg za§ w role
kandydatow, przygotowujac wlasng prezentacje. Ow projekt moze ograniczaé
si¢ do opracowania krotkiej ulotki badz przemdwienia lub obejmowaé przeka-
zy tworzone za pomocg urzadzen multimedialnych. Studenci, wchodzac w role
kandydatow, opracowuja billboardy, wymyslaja hasto wyborcze i umiejscawiaja
swoj wizerunek na takim tle, ktory ma si¢ kojarzy¢ z Polska, wzbudza¢ przyjem-
ne odczucia i wspottworzy¢ pozytywny obraz nadawcy. Jesli studenci wykazuja
si¢ biegloscig w nagrywaniu filmow, warto tez oglosi¢ konkurs na najlepszy spot
wyborczy, ktorych nadawcy — zabiegajac o przychylno$¢ wyborcow — nagrywaja
(pozytywne) opinie o sobie, deklaruja okreslone wartosci oraz cele, a przy tym
buduja swoj przekaz tak, by wzbudzi¢ uwage i zosta¢ zapamigtanym.

W sytuacji, gdy uczacy si¢ nie chca wchodzi¢ w role kandydujacych polity-
kéw, moga opracowywac prezentacje osob trzecich. Uczacy si¢ losujg fotografie
0s6b w ré6znym wieku i o odmiennym statusie spotecznym, by na podstawie ana-
lizowanych cech wygladu, ubioru oraz przedstawianych rekwizytéw zdefiniowac
$wiat warto$ci wylosowanej postaci, a nastgpnie opracowac projekt jej ulotki wy-
borczej. Gdy teksty sa juz gotowe, wszystkie zdjecia ,,kandydatow” sa wyktadane
na stole badz umieszczane na tablicy, a studenci wymieniajg si¢ przygotowanymi
ulotkami, starajac si¢ dopasowaé ich tres¢ do osob widocznych na fotografiach
1 uzasadniajac swdj wybor.

3.2. OMAWIANIE PRZYCZYN NISKIEJ
FREKWENCJI WYBORCZE]J

Licznych bodzcow do wypowiedzi na temat wyborow oraz uzywania zwig-
zanego z nimi stownictwa dostarczaja naglowki prasowe, ktorych tres¢ (wyrazana
na rozne sposoby) czesto dotyczy niskiej frekwencji — np. Wybory bez wyborcow,
Pusto przy urnach, Senne wybory, Demokracja leni, Plecami do urn®. Metafo-
ryczne naglowki o skondensowanej tresci bywaja dos¢ duzym wyzwaniem inter-
pretacyjnym dla osob uczacych si¢ jezyka polskiego — np. tytut Panstwo pasa-
zerow na gape, wymaga od odbiorcy rozpoznania frazeologizmdéw: pasazer na
gape, jezdzi¢ na gape, znajomosci ich stownikowych znaczen, a takze umiejet-

¢ Przedstawiane nagtowki pochodza z wydan ,,Gazety Wyborczej”.
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no$ci odczytania nowej, przenosnej tresci i wywnioskowania, kim sg ,,obywatele
na gape” (przy eksplikacji danej metafory pomocny si¢ staje model amalgamatu
pojeciowego). Warto jednak siegac i po trudniejsze konstrukcje jezykowe, stop-
niujac poziom zlozono$ci komunikatow, sprawdzajac sposob ich rozumienia oraz
wspomagajac Ow proces.

Przy omawianiu przyczyn niskiej frekwencji przydatne staja si¢ metafory
wizualno-werbalne, ktore ukazuja negatywnie wartosciowany §wiat peten populi-
stow, demagogow, przebiegltych i nieuczciwych politykoéw, np.:

Zdjecie 1. Przyktadowe metafory wizualno-werbalne

-~ g =7

POLITYKR MEWIEEM CD\. (PR

e 41 (2624), 17 padclriernika 2007 \\HE PCHﬁj S‘E NG
DO PolITYKY,
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agjentéw _dla Polakow  Kliczkéw _ cudzych emocji -
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; bajarz kraju
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© M

Zrodto: ,,Polityka” 36/2011 Zrédto: ,,Polityka” 30/2018 Zrédto: ,,Polityka” 39/2019

Analiza komunikatéw multimodalnych obejmuje r6zne poziomy (zob. Eco
2003, s. 176—196), poczynajac od szczegdtowego opisu warstwy denotacji (co
wida¢ na obrazie), po analize coraz glebszych warstwy konotacji i symboliki
(co mozna wyczyta¢ z przedstawianych ilustracji) do formulowania zwieztych
wnioskoéw na temat przedstawianego obrazu $wiata (co wynika z analizowanych
komunikatow).
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Cho¢ symbolika obrazow skierowanych do masowego odbiorcy odznacza si¢
duza prostota, to jednak dla mtodej osoby, ktdra pochodzi z innego krggu kultu-
rowego 1 dopiero uczy si¢ jezyka polskiego, nie zawsze jest tatwa do odczytania
i objasnienia. Wskazane staja si¢ wigc pytania naprowadzajace oraz kolejne ma-
teriaty, ktore wspomagaja odbidr intertekstualnych przenosni. Wazna jest takze
znajomos$¢ poszczegolnych frazemow, do ktorych odwoluja si¢ przedstawiane
komunikaty (obiecywac gruszki na wierzbie, ztote usta, patrze¢ na Swiat przez
rozowe okulary, kraj rad, ziemia obiecana, kraina mlekiem i miodem ptyngca).

Whioski, ktére ptyng z wybranych komunikatéw, pozwalaja podsumowaé
jezyk politykow starajacych si¢ o glosy wyborcow, a takze wyjasniaé przyczy-
ny niskiej frekwencji (nieche¢¢ do populistow, kontrast pomigdzy deklarowanymi
warto$ciami a obserwowanym stanem rzeczy). Kolejne rysunki poswiecone wy-
borom ukazuja i inne przyczyny niskiej frekwencji (lenistwo obywateli, apatia,
brak poczucia wptywu na rzadzacych). Tym samym mozna charakteryzowac za-
rowno cechy kandydatéw, jak i wizerunek duzej czesci spoteczenstwa.

Weryfikowaniu hipotez na temat powodow niskiej frekwencji stuzg badania
socjologdw, a prezentowane wypowiedzi sg tu nie tylko Zréodtem informacji, ale
1 osnowg ¢wiczen na rozumienie tekstu, np.:

Istnieja dwa czynniki majace pozytywny wplyw na frekwencje: wiek i wyksztalce-
nie. Niemal wszedzie starsi [ C_ ]? niz mtodzi. Takze w Polsce najbardziej aktywna
jest grupa ludzi w wieku érednim, [ ]'. Towarzyszy im poczucie, ze to, co dzieje si¢
w polityce, ma wplyw na ich zycie, prace i standard zycia rodziny.

Udziat w wyborach jest bardziej powszechny [ ]> — to takze uniwersalna
prawidlowo$¢. Czynnikiem decydujacym nie jest jednak wysoki status spoleczny czy za-
robki, lecz sama istota wyksztalcenia, a wiec [ J°. Inaczej mowiac, nie wystarczy
mieé, trzeba tez kims$ by¢, by zachowywac si¢ aktywnie.

Polak nieglosujacy jest podobny do tego z demokracji zachodnich: nalezy do grupy
[ 1% czesto ma kiepska prace. Znamy wigc jego profil socjologiczny, ale to nie wy-
jasnia, dlaczego w Polsce jest nizsza frekwencja niz w krajach zachodnich.

Jako spoteczenstwo jestesmy, co prawda, troche gorzej wyksztatceni, jednak [ %
w Polsce studiuje ponad dwa miliony mtodych ludzi — tyle ze akurat [ 1% Swoja
droga to jednak zadziwiajace, jak bardzo mtodzi Polacy [ |7 w sferze zycia publicz-
nego. Zwlaszcza ze na rynku sg bardzo zaradni. By¢ moze odpowiedz jest prosta: poniewaz
miodzi ludzie nie glosuja, [ 1%, a w konsekwencji partie nie interesujg si¢ nimi i nie
pojawia si¢ podaz polityczna.

A. n,le dbaj% o sweje 1nte‘resy F. ludzi gorzej wyksztatconych, biedniejszych
B. nie kreujg popytu politycznego i . L.
C. cresciej uczesmiczg w wyborach G. za?ob w1edZ}./ 0 rzeczyw1s‘t0501. .
- L H. ktoérzy pracuja, wychowuja dzieci
D. oni najrzadziej pojawiaja si¢ przy urnach

. L L. szybko t¢ luke nadrabiamy
E. wérdd ludzi najwyzej wyksztalconych
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Na podstawie analizowanych przekazow mozna przedstawiaé¢ cechy osob,
ktére nie biorg udzialu w glosowaniu oraz ukazywac cechy wyborcow, tworzac
pary antonimicznych przymiotnikow. To ¢wiczenie odznacza si¢ nie tylko walo-
rem glottodydaktycznym, ale i wychowawczym (pozytywny wizerunek wybor-
cOW sprawia, ze studenci utozsamiajg si¢ wtasnie z tg grupa).

3.3. ZACHECANIE DO UDZIALU W WYBORACH

Gromadzenie odpowiedzi na pytanie, dlaczego tak wielu obywateli nie ko-
rzysta z przyshugujgcych im praw, staje si¢ punktem wyjscia do refleksji na temat
sposobow podwyzszania frekwencji wyborczej oraz prezentowania przekazow,
ktore stuzg wlasnie temu celowi.
Zasob materiatow, ktore maja naktania¢ do udziatu w wyborach, jest bardzo
bogaty, obejmujac filmiki, rysunki oraz teksty o zré6znicowanej dlugosci. Najkrot-
szym przekazem, ktory zacheca do udzialu w glosowaniu, sg hasta wyborcze,
a ich cennym zrédlem okazuja si¢ propozycje nadsytane przez czytelnikow ,,Ga-
zety Wyborczej” i publikowane na jej tamach, np.:
Daj glos — nie daj si¢ zaszczekac!
Nie badz sknera — oddaj swdj gtos
Nie siedz cicho. Glosuj!
Koniec sondazy, nadszed! dzien sadu
Nie badZ niemy... Wybierz!
IdZ na wybory. Zjedz swoj kawatek tortu!
Nie zmieniaj autokaru — zmien kierowce.
Badz kowalem swego losu — idz i glosuj!
Jak zaglosujesz, tak si¢ wy$pisz.

. Myslg, wiec wybieram

11. Przyjdz. Wybierz. Wygraj.

12. Badz madry przed szkoda.

XAk W=

—_
(=]

Podobnie jak w wypadku haset reklamowych czy nagltéwkoéw prasowych
czgsto pojawia si¢ tu zabawa slowem, a pierwszym zadaniem uczacych si¢ jest in-
terpretacja losowanych zdan, odnajdowanie aktualizowanej dwuznacznosci (da¢
glos, nie da¢ si¢ zaszczekac), odczytywanie nowych, naddawanych, metaforycz-
nych tresci (Nie bgdz sknerq, Nie siedz cicho, Nie bqdz niemy, Zjedz swoj kawatek
tortu, Nie zmieniaj autokaru — zmien kierowce), rozpoznawanie intertekstualnych
nawigzan (Bqdz kowalem swego losu, Jak zaglosujesz, tak sie wyspisz, Bqdz mq-
dry przed szkodg, Przyjdz. Wybierz. Wygraj, Mysle, wiec wybieram). Drugim za-
daniem jest waloryzacja przedstawianych hasel, wybér najlepszego z nich wraz
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z krotkim uzasadnieniem podjetej decyzji, a trzecim etapem pracy z tekstem staje
si¢ zaproponowanie wlasnego sloganu.

Bardziej rozbudowanym przejawem zabawy stowem i znacznie wigkszym
wyzwaniem dla 0sob uczacych sie polskiego jest interpretacja ponizszego wer-
balno-wizualnego przekazu

Zdjecie 2. Przekaz werbalno-wizualny

B ve desT RAZ

NA ZAWSZE. KOLEINY KRAD
MozE Z NIED WY33¢ POl

NIE UDAWAD , uczesz[l

| DI NA WYBORY 26 MAJA.
WBREW POIOROM TO
BARDZO [ SPRAKA !

Ondvzeyrysuye.pl

Zrédto: andrzejrysuje.pl; rys. Andrzej Milewski

Odbiorca musi si¢ tu wykaza¢ nie tylko znajomos$cia europejskich flag oraz
wysokim stopniem kompetencji jezykowej, ale i umiejetnoscig odczytywania
skojarzen, ktore lezg u podstaw wykorzystania poszczegolnych symboli narodo-
wych (napotykane trudno$ci w interpretacji przekazu nie zniechecajg jednak do
jego odbioru, a wrgez przeciwnie — wzmagaja uwage i prowokujg do poszukiwan
wlasciwego stowa czy frazeologizmu).

Zachgcaniu do udziatu wyborach stuzg réwniez pomystowe spoty, ktorych
dodatkowym walorem jest to, ze sg one czgsto kierowane do przedstawicieli mto-
dego pokolenia (do ktorych zaliczaja si¢ uczestnicy kursoOw przygotowawczych).
To wlasnie etap wchodzenia w doroste zycie, inicjacji, zdobywania nowych do-
$wiadczen, lezy u podstaw ponizszego scenariusza (bedacego osnowa spotu w re-
zyserii Wojciecha Smarzowskiego):

Narrator (glos z offu): Sylwia i Patryk wlasnie postanowili zrobié to pierwszy

raz. Co panstwo o tym sqdzq?

Dorosty me¢zczyzna (ojciec): Kamien spadi mi z serca. Nie musiatem ich do

niczego namawiac.

Dorosta kobieta (matka): Syn sgsiadow zgodzit sig to zrobi¢ pod warunkiem, ze

mu rower kupig.

Nauczycielka: Sg cudowni. Obiecali mi, ze jak tylko zaliczq ten swoj pierwszy

raz, to opowiedzq wszystko w mtodszych klasach. A w ogole to mi si¢ marzy, ze

cata klasa zrobi to razem.

Ksiadz: Powtarzam na kazdym kazaniu. Konczysz osiemnascie lat, czas na wej-

Scie w dorostos¢.
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Dorosty mezczyzna i dorosta kobieta (rodzice): Jestesmy z nich tacy dumni.

Narrator (glos z offu): 21 listopada idZz na wybory. To jest po prostu bardzo wazne’.

Intrygujacy i humorystyczny przekaz bazuje na dwuznaczno$ci ukazywa-
nej sytuacji (para nastolatkéw postanawia zrobi¢ ,,to” pierwszy raz), wzbudzajac
uwage odbiorcow i kierujac ja nastepnie na temat wyborow, w ktorych udziat jest
wlasnie przejawem dorostosci. Pomystowe spoty telewizyjne stuzg nie tylko te-
stowaniu rozumienia tekstu, ale tez stanowig inspiracj¢ do rozwijania sprawnosci
produktywnych — opracowywania scenariuszy kolejnych filmow skierowanych
do okreslonych grup spotecznych (mtodziezy, emerytow, kobiet, m¢zczyzn).

Obmyslane sposoby podwyzszania frekwencji wyborczej sktaniajg do reflek-
sji na temat istotnej roli rodziny, szkoty, Kosciota, mediow, a liczne doniesienia
o inicjatywach majacych na celu zachg¢canie do udziatlu w wyborach pozwalaja
uzupetia¢ wnioski studentow i tworzy¢ kolejne zadania na rozumienie tekstu,
ktore polegaja na zaznaczaniu poprawnych odpowiedzi, taczeniu nazw podejmo-
wanych dziatan ze szczegotowymi informacjami na ich temat badz dopasowywa-
niu tekstéw do fotografii.

Ciekawego materialu do zadan dostarczaja wiadomosci o zmieniajagcym
si¢ wystroju lokalu wyborczego w Czerwonaku (jego oryginalne wngtrze stuzy
przycigganiu wyborcow, a lokal byt stylizowany m.in. na pracowni¢ krawiecka,
warsztat samochodowy, chate, jaskinig, wioske indianska, plac budowy).

Zdjecie 3. Fotografie lokalu wyborczego w Czerwonaku (woj. wielkopolskie)

s

Zrédto: wyborcza.pl, radiozet.pl, rmf24.pl [24.05.2020]

7 Spot zostal zamieszczony w internecie — www.youtube.com/watch?v=ED8dtocshm0 [dostep:
24.05.2020]
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Studenci dopasowuja (odstuchiwany badz odczytywany) opis wystroju do
odpowiedniej fotografii, poznajac przy tym kolejny i do$¢ oryginalny sposdb za-
checania obywateli do udzialu w glosowaniu.

Przedstawianie dziatan, ktore stuzg zwiekszaniu frekwencji wyborczej, roz-
wija horyzonty poznawcze, dostarcza materiatu do testowania rozumienia tekstu
i do budowania dtuzszych wypowiedzi, a przy tym wzmacnia pozadane posta-
wy spoteczne takze wsrod samych nadawcow. Pytanie, jak zachgca¢ ludnos¢ do
udzialu w wyborach, wnosi bowiem supozycje, ze nalezy gtosowac, a przedmio-
tem rozwazan sg sposoby dotarcia do tych cztonkow spoteczenstwa, ktorzy rezy-
gnuja z przystugujacego im prawa.

Zwienczeniem pracy z tekstami i toczacych si¢ dyskusji jest odgrywanie krot-
kich scen komunikacyjnych (np. przekonywanie sgsiada do udziatu w wyborach)
oraz tworzenie mniej lub bardziej rozbudowanych wypowiedzi pisemnych. Stu-
denci mogg zdecydowac, czy napisac ulotke wzywajacg do udziatu w wyborach,
czy nawotujaca do ich bojkotu (ulotki sg nastgpnie wrzucane do urny, a nauczyciel
odczytuje na glos ich tres¢, wskazuje btedy jezykowe oraz przelicza glosy za wy-
borami i przeciw nim). Dluzszym tekstem do napisania jest za$ rozprawka o tym,
czy warto korzysta¢ z czynnego prawa wyborczego.

4. PODSUMOWANIE

Temat wyboréw dobrze stuzy celom glottodydaktycznym — rozwijaniu
stownictwa, sprawdzaniu znajomos$ci okreslonych struktur gramatycznych, te-
stowaniu rozumienia tekstu stuchanego i pisanego oraz tworzeniu przekazow,
ktore maja zachgca¢ do podejmowania pozadanych spolecznie dziatan. Pozwala
tez upowszechnia¢ wiedzg¢ o kulturze, informowac o zasadach ordynacji wybor-
czej oraz wprowadza¢ w burzliwy $wiat polskiej polityki. Istotny jest tu row-
niez aspekt wychowawczy, czyli propagowanie obywatelskiej postawy — wraz
z ksztalceniem sprawnosci jezykowych ksztattujemy réwniez pewne wzorce
zachowan. Zajecia na temat wyborow sg wigc nie tylko lekcja o demokracji,
ale i lekcja demokracji, stuzac budowaniu spoteczenstwa obywatelskiego oraz
wzbudzaniu poczucia wspélodpowiedzialnosci za panstwo. Opracowywany
przez autora podrecznik: Moj glos po polsku bedzie wiec taczy¢ wazne aspekty
(glottodydaktyczne, kulturoznawcze i wychowawcze), majac na celu przygoto-
wywanie kandydatéw do studiow humanistycznych oraz propagowanie aktyw-
nosci w zyciu publicznym.
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THE ELEMENTS OF CIVICS DURING THE LESSONS
OF POLISH AS A FOREIGN LANGUAGE

Keywords: glottodidactics, specialised language, civics, election.

Abstract. During preparatory courses for foreigners who intend to study in Poland, there is
a need to introduce a specialised language variety and harmoniously combine teaching language
with the transfer of knowledge necessary in selected fields of study. This article concerns the te-
aching of candidates planning to undertake the studies in humanities. It presents the manner of intro-
ducing the elements of civics to the tasks that serve to develop and test language competences at the
B2 level. It presents lexical and grammatical exercises, text comprehension tasks and stimuli to oral
and written assignments, which are to familiarise students with the principles of the Polish electoral
law, introduce them to the world of Polish politics and promote the desired social behaviours. The
training of language skills becomes an excellent opportunity to disseminate knowledge in specific
fields and, at the same time, shape civic attitudes. Thus, voting can be thought of as the manifestation
of both language skills and social activity which young people should be encouraged to undertake.
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