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Obraz hiszpanskiej wojny domowej na plakatach

Wstep. Hiszpanska wojna domowa — krétki rys historyczny

Hiszpaniska wojna domowa wybuchta 18 lipca 1936 r., kiedy generat
Francisco Franco! podjat probe przewrotu wojskowego. Praktyka obala-
nia demokratycznie wybranego rzadu przez wojsko byla w Hiszpanii na
tyle powszechna, ze doczekata si¢ wilasnej nazwy — , pronunciamiento”.
Zaskoczeniem natomiast okazat si¢ fakt, ze pomimo poniesionej porazki
(Franco nie udalo si¢ przeciez obali¢ rzadu bezposrednio po ogloszeniu
przewrotu!), dopiero swoiste przesilenie polityczne doprowadzito do
dltugotrwatego konfliktu zbrojnego. Mial on zakonczy¢ sie w kwietniu
1939 r., na pie¢ miesiecy przed wybuchem II wojny swiatowej.

Po dwdch stronach barykady staneli nacjonalisci, nazywani takze
frankistami, oraz republikanie, przez propagande Franco okrzyknieci
,czerwonymi”, z racji do$¢ powszechnych sympatii lewicowych. Oba
obozy byly glteboko niejednolite i podzielone. Wspomniec¢ nalezy, ze po

! Francisco Franco byt szybko awansujacym hiszpanskim wojskowym, ktéry w roku
1926 otrzymat szlify generalskie, w tym czasie jako najmiodszy generat w Europie. Po
wyborach wygranych przez Front Ludowy w 1936 r., w obawie przed politycznym spi-
skiem zostal odestany na stanowisko komendanta Wysp Kanaryjskich. Byta to ogromna
degradacja, poniewaz od roku 1935 petnit funkcje Szefa Generalnego Armii Hiszpanskie;j.
W lipcu 1936 r. przystapit do dziatant konspiracyjnych, majacych na celu obalenie Repu-
bliki. Poczatkowo mial by¢ tylko dowddca wojsk w Maroku, jednakze typowany
na przywodce gen. José Sanjurjo zginal w wypadku lotniczym w pierwszych dniach
przewrotu.
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stronie frankistow staneli karlisci, dazacy do restauracji monarchii, i fa-
langisci — ruch paramilitarny, najbardziej aktywny podczas trwania woj-
ny. Jednakze wart podkreslenia jest fakt, ze wszelkie partie i organizacje
polityczne dziatajace po stronie nacjonalistycznej byly tylko marionetka-
mi w rekach Generalisimo Franco.

Aby zrozumie¢ skomplikowana sytuacje polityczna po stronie repu-
blikanskiej, nalezy blizej przyjrze¢ sie partiom, ktére wiodly prym
w Barcelonie — centrum oporu przeciwko zbuntowanym sitom wojsko-
wym. W Katalonii od poczatku wieku XX najpotezniejsza organizacjg
zrzeszajaca masy robotnicze byta anarchizujaca Narodowa Konfederacja
Pracy CNT (La Confederacién Nacional del Trabajo), a jej ramieniem po-
litycznym, od 1932 r. kontrolujacym wszystkie zwiazki zawodowe pod-
legle organizacji — Iberyjska Federacja Anarchistyczna FAI (Federacion
Anarquista Ibérica). Partia Komunistyczna nigdy nie osiagneta wigksze-
go znaczenia w tym regionie, w odrdznieniu od Robotniczej Partii Zjed-
noczenia Marksistowskiego POUM (Partido Obrero de Unificacion
Marxista). Liczyta ona nieporéwnywalnie wiecej cztonkéw, byla bardzo
dobrze zorganizowana, nie posiadata jednak poparcia Moskwy. Teore-
tycznie zarzucano jej trockistowskie sympatie, ale w rzeczywistosci So-
wieci nie mogli jej zaakceptowad z uwagi na otwarcie antystalinowski
charakter (Miravitlles, Termes 1978: 10). Najpotezniejsza partia lewicowa
w kraju - Socjalistyczna Partia Robotnicza Hiszpanii PSOE (Partido So-
cialista Obrero Espafiol) nie dysponowata duza grupa cztonkéw w tym
regionie i dlatego jej znaczenie polityczne podczas wojny bylo nikte. Jako
przeciwwaga dla CNT w sile zaczal rosnac socjalistyczny zwiazek zawo-
dowy, silnie wspierany przez PSOE — Zgromadzenie Powszechne Ludzi
Pracy UGT (Union General de Trabajadores). Chociaz socjalistow w Kata-
lonii byto stosunkowo mato, zwiazek rost w sile, poniewaz wielu ludzi
o pogladach lewicowych wybieralo w nim czltonkostwo, nie chcac przy-
stepowac do anarchistow.

Od poczatku wojny utrwalil sie podziat, w ktérym nacjonalisci opa-
nowali potudnie, a republikanie pdtnoc. W tej sytuacji frankisci kontro-
lowali Hiszpanie¢ rolnicza, feudalna i biedna, a ich przeciwnicy czesc
przemystowa, bogata i nowoczesna. Trojkat przemystowy Barcelona-
Madryt-Bilbao pozostawal w rekach republikanéw, natomiast trdjkat
feudalny Sewilla-Badajoz-Valladolid w rekach nacjonalistéw. Cytujac
Jaume Miravitllesa (komisarza ds. propagandy w rzadzie katalonskim
w latach wojny domowej) — ,Jest to amerykanska wojna secesyjna,
w ktorej Potudnie wygrato z Péinoca!” (Miravitlles, Termes 1978: 11).
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Powodem przeksztatcenia si¢ przesilenia politycznego w dtugotrwa-
ty konflikt zbrojny bylo wsparcie, jakie zostato udzielone stronom przez
panstwa obce. Jesienig roku 1936 konflikt pomiedzy ,Dwoma Hiszpa-
niami”, rozumiany jako kontynuacja walk politycznych zapoczatkowa-
nych w wieku XIX, ktérych kulminacja byto proklamowanie II Republiki
w roku 1931, przeistoczyl si¢ w wojne pomiedzy ,Dwoma Europami”,
awraz z uptywem czasu miedzy ,Dwoma Swiatami”. Byt to pierwszy
konflikt zbrojny, w ktérym starly sie trzy rozne ideologie: demokracja,
nazizm oraz komunizm i dodatkowo religia chrze$cijaniska (zgodnie
z wizja generala Franco, nacjonaliSci brali udzial w krucjacie z nie-
wiernymi - ,la Cruzada”). W zwiazku z tym powszechnie uwaza sie, ze
hiszpanska wojna domowa stanowita preludium do II wojny swiatowej.

Pomimo zawartego przez mocarstwa europejskie ,Paktu o nieinter-
wengji”, juz w pierwszych dniach konfliktu porozumienie to zostato po-
gwalcone. Jako pierwsze do wojny wlaczyly sie nazistowskie Niemcy,
pomagajac sifom nacjonalistycznym w przedostaniu si¢ z Maroka na Pot-
wysep Iberyjski, do czego wykorzystano samoloty Junkers F-13. Zaréwno
Niemcy, jak i Wlochy postanowily wesprze¢ frankistow, wysylajac im
réowniez wlasne odzialy wojskowe — niemiecki Legion Condor i wtoskie
Aviazione Legionaria oraz Corpo Truppe Volontarie. To przede wszyst-
kim dzigki dobrze zorganizowanym sitom wloskim udato sie nacjonali-
stom stosunkowo szybko opanowac cale poludnie. Natomiast Legion
Condor, jak i inne jednostki dziatajagce w lotnictwie nazistowskim, po raz
pierwszy w historii dopuscily si¢ bombardowan celéw nieposiadajacych
zadnego znaczenia strategicznego, chodzito przy tym jedynie o zastrasze-
nie ludnosci cywilnej na obszarze zajetym przez republikanow. Z drugiej
strony sily republikaniskie mogly liczy¢ na wsparcie zagranicznych ochot-
nikéw (w tym tzw. Brygad Miedzynarodowych, zorganizowanych przez
Komintern), a takze stalinowskiego ZSRR i socjalistycznego Meksyku.
Pomoc ZSRR byta w pelni odptatna — za dostawy broni i sowieckich do-
radcow wojskowych rzad republikanski zaptacit z rezerw Banku Hiszpa-
nii sztabami zlota. Gdy hiszpanskie zapasy ztota w listopadzie 1938 r.
wyczerpaly sig, skonczyly sie réwniez dostawy sowieckiego sprzetu wo-
jennego dla Republiki Hiszpanskiej. W konsekwengji cztery miesiace poz-
niej hiszpanska wojna domowa dobiegta konca, a granica francuska prze-
zywata oblezenie republikandw masowo udajacych sie na emigracje.

Jak wspomniatam wczesniej, hiszpariska wojna domowa okazata sie
pierwszym konfliktem zbrojnym w historii wieku XX, podczas ktérego
doszto do starcia gtéwnych ideologii tego okresu — demokragji, faszyzmu
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i komunizmu. Przestaniem nacjonalistow bylo ,uratowanie Ojczyzny”,
odtworzenie , starego porzadku” z poszanowaniem religii i tradycji. Na-
tomiast po stronie republikanskiej wybuch wojny domowej doprowadzit
do radykalizacji hasel anarchistycznych i socjalistycznych, nawotujacych
do rewolucji i stworzenia nowego tadu spotecznego, w ktérym wazne
beda wolnos¢ i réwnos¢ pomiedzy ludzmi. Jak fatwo zauwazy¢ byt to
konflikt o charakterze spotecznym, w ktérym poparcie mas zdecydowac
miato o zwycigstwie jednej ze stron. Z tego powodu tak wazna okazata
si¢ propaganda, a gtownymi srodkami przekazu staly si¢ plakat, radio
i prasa. Z tych trzech narzedzi masowej komunikacji, po stronie republi-
kanskiej bez watpienia to plakat Swiecil najwigksze triumfy, a spowodo-
wane byto to faktem, iz okazal si¢ najbardziej efektywny, docierajac do
najwiekszej grupy odbiorcow. Wysoki poziom analfabetyzmu spowo-
dowal, Ze to wlasnie prosta forma graficzna, z krétkim, chwytliwym ha-
stem swigcita o wiele wieksze sukcesy propagandowe niz prasa.

Zwiazek Zawodowych Rysownikow Katalonii

Przystepujac do analizy plakatow z tego okresu, natychmiast zauwa-
zamy, ze liczba plakatow tworzonych i rozpropagowywanych po stronie
republikanskiej niewspotmiernie przewyzszata te powstala po stronie
nacjonalistéw. Skladato sie na to wiele czynnikéw. Po pierwsze, jak
juz wspomniatam, sily republikanskie utrzymywaty swoje pozycje
w bogatym trdjkacie przemystowym, ktéry juz w latach trzydziestych
pod wzgledem ekonomicznym znacznie odbiegat od reszty Hiszpanii.
Dzigki dobrze prosperujacemu przemystowi i handlowi rost w site sektor
reklamowy, a afisze $wiecily swoje pierwsze triumfy. Po drugie, Barcelo-
na od diuzszego czasu uznawana byla za Mekke artystow, a Zwiazek
Zawodowych Rysownikéw Katalonii zostal zalozony juz w kwietniu
roku 1936, przyciagajac najlepszych przedstawicieli tego zawodu. Po
trzecie, rysownicy opowiadajacy sie po stronie republikanskiej byli
o wiele mniej ograniczani politycznie podczas tworzenia swoich dziet,
w przeciwienstwie do wykonywanych na zlecenie frankistow. Artysci
pracujacy dla nacjonalistow otrzymywali konkretne wytyczne, z ktérymi
nie mogli polemizowad. Ponadto, generat Franco wierzyl znacznie bar-
dziej w skutecznos¢ propagandy czyndéw (rozdawnictwo zywnosci
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i odziezy, organizowanie stotowek dla dzieci, tworzenie sierocincéw
itp.), dlatego o wiele mniej srodkow przeznaczano na twdrczos¢ arty-
styczng, zdaniem Caudillo? znacznie mniej efektywna. Dodac nalezy, ze
po stronie republikanskiej dziataly fabryki papieru i innych materiatow
potrzebnych do produkcji plakatéw, natomiast nacjonalisci od poczatku
wojny borykali si¢ z niedostatkiem tego typu surowcow.

Produkcja plakatéw po stronie republikanskiej okazala si¢ bezprece-
densowa w historii Hiszpanii zaréwno pod wzgledem liczby, jak i jakosci
artystycznej wydrukowanych projektow litograficznych. Z reguty kazdy
plakat byt powielany w 3-5 tysiacach egzemplarzy, ale wedlug cytowa-
nego juz Fontseré (1978: 353-377), niektdre postery powielano nawet
w rekordowej liczbie 10 tysiecy sztuk. Produkcja plakatow miata swoje
bezposrednie przetozenie na euforie rewolucyjna i powszechny entu-
zjazm, jaki towarzyszyt stronie republikanskiej. Hasta zamieszczane na
plakatach byly formutowane w czasie terazniejszym i traktowaly
o podniostej chwili rewolucyjnej. W pierwszych dniach konfliktu artysci
ze Zwigzku Zawodowych Rysownikow Katalonii cieszyli sie petng auto-
nomia w kwestii doboru haset i grafiki, a partie polityczne odbieraty go-
towe projekty, nie zgtaszajac do nich zadnych zastrzezen. Ze wzgledu na
liczbe wszelkiej masci instytucji i organizacji politycznych dziatajacych
wspolnie w ramach Frontu Ludowego, ktora to liczba oscylowata w tym
czasie wokot trzydziestu, istniata bardzo duza decentralizacja i rézno-
rodnos¢ prezentowanych idei. Z czasem przywoddcy polityczni zaczeli
narzu¢ przekaz stfowny, jednakze korespondujaca z nim grafika byta juz
niezaleznym wytworem artysty. Wraz z pogarszajaca si¢ sytuacja na
frontach i coraz wigkszymi brakami w surowcach, jakos¢ uzywanego do
produkgji posteréw papieru i innych surowcow stale sie pogarszala, a ich
liczba malata. Podczas trzech lat trwania wojny po stronie republikan-
skiej zostato stworzonych okoto 3,5 tysigca plakatow litograficznych (Ca-
rulla, Carulla 2000: 4)3, z ktorych co najmniej potowe mozna oceni¢ jako
staba pod wzgledem artystycznym i technicznym. Liczba ta oznacza, ze
na kazdy z tysiaca dni trwania konfliktu przypadaja trzy projekty (Carul-
la, Carulla 2000: 4). Niezadowalajacy poziom wielu plakatéw z tego
okresu spowodowany byt nie tylko brakiem materiatéw, ale takze fak-
tem, Zze projektowaly je czesto osoby przypadkowe. O ile na poczatku

2 Z hiszp. ,wo6dz”, nazwa ta odnosita si¢ do osoby generata Francisco Franco.
3 Dla poréwnania inne zrédta podaja, ze powstato ich pomiedzy 1000 a 1500 (Gubern
2008: 47).
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wojny w szeregach Zwiazku Zawodowych Rysownikéw Katalonii prze-
wazali wybitni plakacisci, tacy jak Josep Renau, Carles Fontseré, Antoni
Clavé, Marti Bas, Ramo6n Gaya, Durbdn, Canavate, Juana Francisca, José
Bardasano, Fernando Briones, Yes, Bagaria, Helios Gomez, Rodrigu-
ez-Luna, Arturo Ballester, José Goni, J. Huertas, Vicente Ballester, Enric
Cluselles, Manuel Monleén o Xirinius (Julian Gonzalez 2008: 38), o tyle
wraz z uptywem czasu i coraz wigkszym zapotrzebowaniem na tego ty-
pu projekty, sam Zwiazek przyjal do swojego grona okoto 1800 czton-
kéw. Dodatkowo, trudna do oszacowania liczba artystéw tworzyta sku-
piona w innych organizacjach badZ na wlasna reke. W Zadnym wypadku
nie umniejsza to ogromu pracy, jaki wykonali wielcy specjalisci w dzie-
dzinie tworzenia plakatoéw reklamowych, kinowych, a takze nowa-
torskiego w tym czasie fotomontazu, w ktorym przodowal genialny Jo-
seph Renau.

Retoryka i estetyka plakatu wojennego

Plakaci$ci w obliczu rozpoczynajacej sie¢ wojny, ktora jawita sie im
jako rewolucja spoteczna, bardzo chetnie czerpali z osiggnie¢ amery-
kanskiego plakatu reklamowego doby Wielkiego Kryzysu, szkoty pla-
katu niemieckiego, a przede wszystkim z dokonan Rosjan w tym zakre-
sie. Wzorowano sie szczegdlnie na plakatach z okresu rewolucji bol-
szewickiej. Nowa ,rewolucyjna sztuka katalonska” jako punkt wyjscia
traktowata propagande rosyjska. Dzialo si¢ tak z kilku waznych powo-
dow. Po pierwsze, zaréwno rewolucja bolszewicka, jak i hiszpaniska
wojna domowa wybuchty jako konflikty o podlozu ideologicznym.
Nowo prezentowane idee musialy dotrze¢ do jak najwigkszej rzeszy
odbiorcéw i w panstwach o wysokim poziomie analfabetyzmu by¢
przez masy w pelni zrozumiane i przyswojone. Po drugie, z powodu
braku duzych $rodkéw finansowych, szukano rozwiazan tanich i dosy¢
trwalych, dlatego plakat jawil sie jako srodek o wiele tanszy niz np.
droga produkcja kinematograficzna. Ponadto, biorac pod uwage fakt,
ze w omawianym okresie wszystkie srodki audiowizualne pozostawaty
czarno-szaro-biate (fotografia, kino), wielokolorowy plakat zwracat
powszechna uwage. Byt , krzykiem dochodzacym ze scian”. Z tego po-
wodu poster stat si¢ naczelnym narzedziem nazwanego tak przez leni-
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nistow agit-propu, tzn. agitacja i propaganda (Gubern 2008: 47), a jego
produkgcja bezdyskusyjnie jednym z najwazniejszych nurtéw artystycz-
nych podczas trwania tych dwdéch wojen. Zaréwno Rosjanie, jak i Hisz-
panie do momentu wybuchu konfliktu nie mieli duzego doswiadczenia
z zakresu tworzenia plakatu wojennego. Zgodnie z zalozeniami wypra-
cowanymi juz w zwiazku z potrzebami I wojny swiatowej, miat on na
celu ugruntowanie gloszonej ideologii posréd witasnych cztonkéw,
zdyskwalifikowanie i zasianie nienawisci wzgledem wroga oraz wzbu-
dzenie pewnosci, co do wygranej. W tym konkretnym przypadku pla-
kat mial takze peti¢ funkcje symbolu wyzwolenia spod uciemiezenia
kapitalistycznego, wzbudzenia nadziei na lepsze jutro, ktore zostanie
stworzone wspolnymi sitami.

Inspirujac si¢ osiagnieciami rosyjskiego poety rewolucyjnego Wia-
dimira Majakowskiego w obszarze ,liryki sloganow rewolucyjnych”,
zdano sobie spraweg, ze teksty umieszczane na plakatach musza by¢ krot-
kie i fatwe do zapamietania. Ich celem winno by¢ zjednoczenie odbior-
cdw, zwrocenie ich uwagi i zmuszenie do dziatania. Czesto uciekano sig
do pytan kierowanych w drugiej osobie liczby pojedynczej bezposrednio
do odbiorcy. Sztandarowym przykladem jest tu plakat stworzony przez
Andaluzyjczyka Lorezno Gofii Suareza del Arbol, przedstawiajacy zbro-
czonego krwig lezacego zolnierza, ktéry wskazujac palcem na widza py-
ta: ,A ty? Co zrobites dla zwycigstwa?”# (plakat 1).

Z drugiej strony dobry tekst nie wystarczal. Rownie wazna byta
oprawa graficzna, w jakiej go przedstawiono, czcionka, wielkos¢ liter,
itd., czesto o charakterze prawie ikonograficznym (Gubern 2008: 47).

Kolejnym, bardzo waznym, wyréznikiem dobrego plakatu byto nale-
zyte wykorzystanie takich narzedzi, jak umiejetnie dobrane kolory, efek-
tywna kombinacja barw cieptych i zimnych, nasyconych i nienasyconych,
$wiecacych i matowych. Tego typu techniki zostaty uzyte przez Huerta-
sa, ktory projektujac plakat BgdZ czujny!®> zastosowat obok rewolucyjnej,

* W oryginale: ,I t? Que has fet per la victoria?” W tym zakresie Hiszpanie nie byli
nowatorscy, jak inne nacje dopuszczali si¢ zapozyczen. Ten typ plakatu zostat pierwotnie
stworzony przez Alfreda Leete na potrzeby ujawnione w trakcie I wojny $wiatowej. Kie-
dy Stany Zjednoczone przystapity do tej samej wojny zamiast Lorda Kitchera to Wuj Sam
przekonywal mtodych chtopcéw, ze Ojczyzna chce wilasnie ich ,Wants you”. W Rosji
Sowieckiej to ranny zolnierz na chwile przed zgonem zadawal pytanie, ktére Goni wyko-
rzystal wraz z kompozycja do wtasnego plakatu.

> W oryginale: jAlerta estd!
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cieptej czerwieni zimna zielen, osiagajac tym samym efekt o wiele bar-
dziej przyciagajacy uwage (plakat 2). Wszystkie te czynniki nie pozostaja
bez znaczenia, jes$li wezmiemy pod uwage, ze najpierw dostrzegamy
kolor, nastepnie forme i na samym koricu ruch figur i postaci, a wszystko
to w przeciagu tysiecznych sekundy (Gubern 2008: 48).

consigha

que has fef per la victori?

Plakat 1 Plakat 2

Obok koloru, niebagatelna wage miata kompozycja. Aby w sposob
przyciagajacy uwage wyeksponowac gléwnego bohatera plakatu (mili-
gjanta®, robotnika, chlopa) bardzo czesto artysci decydowali si¢ na uzycie
,zabiej perspektywy”. Dzigki zastosowanej technice przedstawiane po-
staci jawily sie jako wieksze, zdawaty sie gérowac nad przechodniami
mijajacymi ich na ulicy. Artysci chetnie stosowali takze uproszczenia,

¢ Przez dtugi okres walki zbrojne po stronie republikanskiej byty prowadzone przez
ochotnikéw przystepujacych do oddzialéw milicji organizowanych przez gtéwne partie
polityczne Frontu Ludowego. W ramach tych formacji panowala wzgledna demokracja
i poszanowanie jednostki. Po raz pierwszy na frontach organizowano takze kursy do-
szkalajace dla niepiSmiennych milicjantéw. Wojsko, a w szczegdlnosci rola zwyklego
zolnierza w tej formacji, kojarzyto si¢ lewicy z elementem starego rezimu, gdzie klasy
wyzsze ciemiezyly zwyktego chtopa i robotnika, traktujac ich jak przyslowiowe ,mieso
armatnie”.
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uciekajac sie do stereotypow o silnym charakterze spotecznym. Odbiorca
bez najmniejszego problemu potrafil rozpoznac¢ na plakacie milicjanta,
chiopa, robotnika, zolnierza faszystowskiego, przedstawicieli kleru, bur-
zuazji itd., a wszystko dzieki umiejetnie zastosowanym atrybutom (Gu-
bern 2008: 49). Pod tym wzgledem plakaty doby hiszpanskiej wojny do-
mowej charakteryzowata standaryzacja ikonograficzna. Ich projekt gra-
ficzny byl bardzo czesto dobrze przemyslany i funkcjonalny. W celu na-
dania dynamiki przedstawianym czynom i postaciom artysci stosowali
linie skos$ne. Przykladem moze tu by¢ projekt autorstwa Huertasa, na
ktorym przebiegajaca skosnie przez cala diugos¢ plakatu lufa armaty
wydaje ,ostatnia salwe symbolizujaca zwyciestwo” (plakat 3). Zdarzaly
sie przypadki, w ktdérych linie skosne mialy na celu uwypuklenie Zzabiej
perspektywy — doskonale obrazuje ten zabieg jeden z posteréw Bardasa-
no. Dzigki zastosowaniu tej techniki Zolnierz republikanski przedstawio-
ny na $rodku plakatu zdaje si¢ dominowa¢ nad wszystkim, wprowadza-
jac atmosfere tadu i spokoju (plakat 4). Na niektorych afiszach mozna
dopatrzy¢ sie uzycia linii skosnych wzajemnie sie przekreslajacych.
Przykladem moze by¢ tu plakat Ysacara Pokonamy ich wreszcie’, na kto-
rym hasto natozone na postac Zotnierza jest wytyczone w kierunku prze-
ciwnym niz sama postac, potegujac tym samym efekt dynamizmu (plakat
5). Warto zauwazy¢, ze stosowanie zabiej perspektywy nie ogranicza sie
jedynie do przedstawianych postaci, ale takze przedmiotéw (fabryk, ko-
mindw fabrycznych, czolgéw, statkdw), ktore niejednokrotnie stajq sie
gtownymi bohaterami posteru. Nie nalezy zapominac¢ takze o technice
coraz czesciej stosowanej w tym czasie — a pozostajacej nadal pewnego
rodzaju novum — fotomontazu. Jest ona widoczna w pracach Renau, jed-
nego z pierwszych artystow, wykorzystujacych te technike w swych pro-
jektach jeszcze przed wybuchem wojny, ale zostaje uzyta takze w licz-
nych realizacjach innych artystéw. Trudno wyobrazi¢ sobie selekcje pla-
katéw z hiszpanskiej wojny domowej bez posteru autorstwa Renau.
Z tego wzgledu proponuje przyjrze¢ sie jego mato znanemu dzielu —
1-szy Maja. Przejdziemy. Ofensywa na wszystkich frontach!® — zawierajacemu
cechy fotomontazu bedace znakiem firmowym tworcy (plakat 6).

7 W oryginale ;Superémoslo atin!

8 W oryginale: 1° de Mayo. Pasaremos. jOfensiva en todos los frentes! Hasto: , Przejdzie-
my” parafrazowalo stynna fraze ukutg podczas oblezenia Madrytu w roku 1936 , Nie
przejda” (,No pasaran”) przez sama La Pasionaria (Dolores Ibarruri Gdmez), stawna
dziataczke hiszpariska.
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Plakat 3 Plakat 4 Plakat 5

Style artystyczne

W czasie, gdy wybuchla hiszpanska wojna domowa, w stolicach eu-
ropejskich triumfy $wiecily surrealizm i kubizm, m. in. dzigki tak wybit-
nym Hiszpanom, jak Pablo Ruiz Picasso, Juan Mir6 czy Salvador Dali.
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Z drugiej strony, trudno doszukac¢ sig¢ tych pradow artystycznych w pla-
katach, ktore powstawaty podczas konfliktu. Powodem byly gtowne za-
fozenia rewolugji, zerwania ze ,starym porzadkiem”, w ktorych sztuka
tworzona byla tylko na potrzeby klas wyzszych, z pominigeciem robotni-
kéw i chlopdéw. Artysci zebrani w Zwigzku Zawodowych Rysownikéw
Katalonii uwazali, Ze po raz pierwszy w dziejach Hiszpanii tworza sztu-
ke skierowang do ludu. W tym celu nalezato zerwac z nurtami artystycz-
nymi, ktore kojarzone byly z burzuazja i stworzy¢ styl odpowiadajacy
nowym wyzwaniom. Wsparto si¢ na doswiadczeniach sowieckich, chet-
nie odwotujac si¢ do realizmu bedacego kwintesencja sztuki proletariatu.
Wspomniany przeze mnie wczesniej Renau byl pierwszym, ktory sfor-
mulowat teze o funkgji spotecznej plakatu w swojej ksigzce wydanej pod-
czas trwania wojny Funkcja plakatu reklamowego®.

Plakat, ze wzgledu na swoja zasadniczg nature i definitywne wyzwolenie si¢ z nie-
woli kapitalizmu, moze i powinien by¢ potezna dzwignig nowego realizmu w swojej
misji przeksztatcenia warunkéw w porzadku historycznym i spotecznym, dla stwo-
rzenia Nowej Hiszpanii. Jego podstawowym i natychmiastowym celem winno by¢
pobudzanie rozwoju nowego cztowieka, ktéry wylania sie z okopéw walki antyfa-
szystowskiej, poprzez bodziec emocjonalny sztuki wyzszej o zawartosci humani-
stycznej (Julian Gonzalez 1993: 130).

Jako ze plakaty byly kierowane do ludu, tworzono je w sposob bez-
posredni i prosty w odbiorze — realizm w tym przypadku calkowicie
spelnial swoje zadanie. André Gide na Kongresie Pisarzy w roku 1937
powiedzial: ,Sztuka w momencie zerwania kontaktu z rzeczywisto-
Scia i zyciem zamienia si¢ w sztuczna. To zawsze w podstawie, w zie-
mi i w ludzie sztuka odzyskuje sity i si¢ odnawia” (Julian Gonzalez
1993: 130).

Obok realizmu nurtem, do ktérego bardzo chetnie si¢ odwotywano,
byt ekspresjonizm. Jako styl artystyczny, ktory pozwalal na przedstawie-
nie emocji, o wiele tatwiej ekscytowal i zwracal uwage odbiorcéw, niz
rzeczowy, wyzuty z uczuc realizm. Nurt ten dawat mozliwo$¢ przedsta-
wienia rzeczywistosci, ukazujac jej strone dramatyczna. Doswiadczenia
duchowe i emocjonalne braty tu gore nad percepcja analityczng. W tym
przypadku, aby osiagna¢ zamierzony cel, arty$ci postugiwali sie deforma-
Ga, zygzakiem, niespokojng linig, wyrazistym kolorem (Julian Gonzalez
1993: 130).

° W oryginale: Funcion del cartel publicitario (1937).
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Obok plakatéw realistycznych istniata takze duza liczba posterow sa-
tyrycznych, w ktorych karykatura odgrywata naczelng role. Ich rodowo-
du bez watpienia nalezy dopatrywac sie¢ w twdrczosci Wtadimira Maja-
kowskiego dla ROSTA™. Jednoczesnie nie mozna zapomnie¢ o wielkim
malarzu hiszpanskim, tworzacym na przetomie wiekow XVIII i XIX — Goi
— i jego bezprecedensowych dokonaniach na tym polu. Karykatura
w omawianym przez nas okresie byta stosowana wylacznie wobec nie-
przyjaciela (Julian Gonzalez 1993: 132). Artysta tworzyt karykature wy-
bierajac konkretna osobeg, a nastepnie za pomoca deformacji badz sym-
boliki przedstawiat jej charakterystyczne cechy psychiczne i fizyczne,
odstaniajac je przed oczami odbiorcéw. Twarz przedstawiana byta
w sposdb maksymalnie uproszczony, tak aby modc stworzy¢ portret ar-
chetypowy, tatwo identyfikowany przez , publike”. Swietnym i nietuzin-
kowym przykladem takiej karykatury jest plakat namalowany przez
Canavete Generalisimo ukazujacy generata Franco w konwencji bajkowej.
Z jednej strony autor narysowal generata jako krola obwieszonego meda-
lami. Wyraz twarzy przedstawionej postaci, dosiadany konik, ktory
przypomina zabawke dla dzieci i fruwajacy nieopodal motylek nadaja
osobie generata aspekt zniewiescienia i niemoznosci dziatania. Z drugiej
strony z atmosfera sielanki kldci si¢ maczuga, ktéra Franco trzyma nad
swoja glowa, swastyka faszystowska wypalona na zadzie dosiadanego
rumaka, placzace kaktusy o ludzkich twarzach oraz bomby spadajace
z chmur (plakat 7).

Innym sposobem tworzenia karykatury bylo przedstawianie postaci
W sposob stereotypowy. Kazda z nich reprezentowala grupe spoteczna
wywodzaca sie¢ ze ,starego porzadku”, czyli kler, wojsko i burzuazje.
Swietnym przyktadem plakatu ukazujacego powyzej wymienione gru-
py spoleczne jest projekt autorstwa Pedrero o tytule EI Generalisimo
(plakat 8).

Dyskusje ideologiczne dotyczace wyzszo$¢ realizmu nad ekspresjoni-
zmem czy tez krytyki surrealizmu zapalaty umysty artystow doby rewo-
lugji, jednakze nie miaty pelnego przetozenia na rzeczywistos¢. W istocie

10 ROSTA (Rosyjska Agencja Telegraficzna) — byta to Panistwowa Agencja Informa-
cyjna dziatajaca w Rosji Sowieckiej w latach 1918-1935. Na jej zamowienie Wtadimir
Majakowski stworzy? serie plakatow politycznych o charakterze satyrycznym, ktore za-
zwyczaj umieszczane byly w oknach, stad ich nazwa ,,okna Rosta”. Afisze Majakowskie-
go stylistyka nawigzywaty do rosyjskich tradycyjnych form litograficznych, takich jak
lubok i rayok.
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Plakat 7 Plakat 8

styl, w jakim tworzono plakaty podczas wojny domowej, mozemy scha-
rakteryzowac jako eklektyczny. Dominowat w nim realizm polityczny,
ale rownie mocno zauwazalne byly ekspresjonizm, naturalizm, elementy
dadaizmu i postkubizmu, jednym stowem byt to trudny do scharaktery-
zowania eklektyzm estetyczny (Grimau 1979: 45-58).

Tematyka plakatow

Wszystkie plakaty republikanskie stworzone w czasie wojny mozna
scharakteryzowac jako skierowane do ludnosci cywilnej przebywajacej
na tytach frontu. Przywotujac klasyfikacje tematyczng dokonang przez
Inmaculade Julidn Gonzalez, mozemy wyrdzni¢ postery: przeciwko fa-
szyzmowi, o miliqji i poborze, o regularnym wojsku ludowym, z mapa-
mi, o solidarnosci, o produkgji na tylach frontu, bombardowaniach, prze-
ciwko prostytucji, o pomocy dla Madrytu i Kraju Baskow, pomocy dla
uchodzcéw, przeciwko inwazji obcych mocarstw (Niemiec i Wioch),
o robotach publicznych, o piatej kolumnie, a takze kampaniach kulturo-
wych i rocznicach.
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Kazdy z powyzszych tematéw mozna by zilustrowac duza liczba pla-
katow o wysokiej warto$ci artystycznej, a i tak stanowilyby one jedynie
fragment wielkiej réznorodnosci stworzonych projektow. W tym rozdzia-
le, dysponujac ograniczonym zasadami publikacji miejscem, pragne za-
prezentowac¢ dwa, moim zdaniem, szczegolnie interesujace przyktady.

Pierwszym z nich jest plakat autorstwa Arteche stworzony w pierw-
szym miesigcu konfliktu. Mial on na celu zmobilizowanie mtodych ludzi
do zaciagniecia si¢ do oddziatow milicji, ktére w tym czasie ruszaty na
Saragosse opanowang przez sily nacjonalistyczne. Do czynu zbrojnego
zacheca, inaczej niz dziato si¢ to w Wielkiej Brytanii, Stanach Zjednoczo-
nych czy Rosji Sowieckiej, mtoda dziewczyna z bronig w reku, ubrana
w kombinezon robotniczy. Byt to wizerunek chetnie uzywany w plaka-
tach powstajacych w pierwszym etapie konfliktu. Kobieta — milicjantka,
w stawnym niebieskim kombinezonie!!, stata si¢ symbolem rewolugji,
rozpalajac umysty wspolczesnych i zachecajac ludnos¢ cywilng do dzia-
fania na rzecz wspodlnej sprawy, jaka byta wojna z faszyzmem? (plakat 9).

Kolejny plakat, bedacy makabrycznym fotomontazem autorstwa Pé-
reza Contela, nawigzuje do bombardowan gtéwnych miast Hiszpanii,
pozostajacych w rekach republikanéw. Przedstawione na zdjeciach
zwtoki madryckich dzieci, ktére poniosty $mier¢ w wyniku nalotéw na-
cjonalistow, miaty na celu naklonienie do dziatania niezdecydowanych.
Napis na afiszu glosi: ,Mordercy! Kto widzac to nie chwyta za bron, aby
zgladzi¢ destrukcyjny faszyzm?”'3 (plakat 10).

Plakatem, ktory swietnie oddaje zmiane polityki rzadu republikanskie-
go w kwestii kobiet i ich roli w trwajacym konflikcie zbrojnym, jest pro-
jekt autorstwa Rivero Gila. Rysownik przedstawia $miertelne za grozenie,

11 Kombinezony robotnicze oraz furazerki staty si¢ hitem mody ulicznej pierwszych
dni wojny. Stréj pracownika fizycznego, taki sam dla kobiet i mezczyzn, odnosit sie do
ideologicznego zréwnania ich w prawach, a takze zlikwidowania réznic spotecznych
pomiedzy klasami, ktdre do tej pory zaznaczaly sie¢ najwidoczniej poprzez stroj.

12 Kobiety podczas trwania II Republiki doczekaty sie rozwigzan prawnych (jednych
z bardziej reformatorskich w tym czasie w Europie), ktére w wyrazny sposob poprawity
ich status w spoteczenstwie. Przegrana wojna oznaczata dla nich nie tylko brak wolnosci
politycznych, ale zaprzepaszczenie wszystkich dokonan w sprawie zréwnania ich w pra-
wach z mezczyznami i powrét do roli part domu. Z tego powodu kobiety bardzo aktyw-
nie wlaczyly sie we wszelkie dzialania wyznaczane im przez rzad republikanski wstepu-
jac do oddziatow milicji, a takze pracujac na tytach frontu, piorac, dostarczajac poczte,
pracujac na roli, w fabrykach, szyjac mundury, ptaszcze itd.

13 W oryginale: ,,jAsesinos! ;Quien al ver esto, no empusia un fusil para aplastar al fascismo
destructor?”
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NIKOS MUERTOS EN MADRID POR LAS BOMBAS
FACCIOSAS. VICTIMAS INOCENTES DE ESTA HORRIBLE
GUERRA DESATADA POR LOS ENEMIGOS DE ESPANA

Plakat 9 Plakat 10

ktére czyha na mezczyzn ze strony prostytuujacych sie¢ kobiet. Mowa tu
oczywiscie o groznych chorobach wenerycznych, ktore staty sie¢ pretek-
stem do wycofania kobiet z frontéw, na ktérych walczyly ramie w ramie
z mezczyznami. Plakat, dzigki interesujacej kompozycji artystycznej oraz
nasyconym kolorom, wyraziscie ukazuje podjety temat (plakat 11).
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Plakat 11 Plakat 12
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Ostatnim plakatem republikaniskim, ktory chcialabym zaprezento-
wag, jest jeden z najwybitniejszych posterow, jakie powstaly podczas
trwania wojny domowej. Autorem plakatu, ktory uzasadnia decyzje
o polaczeniu wszystkich milicji w jedna regularnag Armie Ludowa, jest
Melendreras'*. Klarowna i genialnie przemyslana zostala kompozycja
posteru, w ktorej na centralnym miejscu znajduje si¢ ikonograficznie
przedstawiona glowa Zolnierza republikanskiego, skupiajaca w sobie
wszystkie symbole i flagi frakgi politycznych, wchodzacych w sktad
Frontu Ludowego. Pod spodem zostal umieszczony napis , Wszystkie
milicje zespolone w Wojsku Ludowym” (plakat 12).

Strona nacjonalistyczna

Préba analizy plakatow frankistowskich przysparza wielu proble-
mow. Po pierwsze jest to temat niechetnie podnoszony przez historykéow
i badaczy, a przez to praktycznie dziewiczy®. Ze szczatkowej liczby pu-
blikacji na ten temat mozemy dowiedziec sig, ze w poréwnaniu ze strona
republikanska plakaty frankistowskie praktycznie nie istniaty. Czytajac
krotki rozdziat autorstwa Carmen Grimau, poswigcony temu zagadnie-
niu, dowiadujemy sig, ze o ile Barcelona i terytorium zajmowane przez
republikanéw toneto w kolorowych afiszach, o tyle po stronie nacjonali-
stycznej panowata cisza. Sama autorka podkresla, ze plakat frankistow-
ski mozna okresli¢ tylko w kategoriach jego ,nieistnienia”. Postanowitam
w miare mozliwosci zweryfikowac ten poglad.

Rzeczywiscie, w szerokim wachlarzu srodkéw propagandowych, ja-
kimi dysponowata dyktatura nacjonalistyczna, plakat zajmowat pozycje
marginalng. Moze to dziwi¢, biorac pod uwage produkcje afiszy, jaka

4O ile w pierwszym okresie trwania wojny domowej oddziaty milicji Swietnie zdaty
swoj egzamin, nie dopuszczajac do przejecia przez sily nacjonalistyczne duzych osrod-
kéw miejskich, takich jak Barcelona, Madryt, Walencja itd., o tyle w walce na froncie
ponosily duze straty w starciu z dobrze zorganizowana armia generata Franco. Z tego
powodu powstata idea potaczenia wszystkich oddzialéw milicji w regularne Wojsko
Ludowe.

15> We wspolczesnej Hiszpanii zajmowanie sie epoka frankistowska jest dalece niepo-
prawne politycznie. Triumfy $wieci natomiast spisywanie historii opowiedzianej przez
,wielkich przegranych”, czyli republikanow.
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rozwijata si¢ w tym czasie na duza skale we Wloszech faszystowskich
czy Niemczech nazistowskich. Praktycznie od czasow I wojny swiatowej
kazdy konflikt zbrojny pociagal za sobg produkcje plakatow majacych
na celu mobilizacje spoteczenstwa. W przypadku Hiszpanii nie mogto
by¢ inaczej. Niezaleznie od opinii wielu specjalistow nalezy zaznaczyc,
ze plakaty powstawaly po obu stronach frontu. Jednakze ich popular-
nos¢ po stronie nacjonalistycznej w zadnej mierze nie moze by¢ porow-
nywana z tg po stronie republikanskie;j.

Jak juz wczesniej wspomniatam, powyzsza sytuacja po czesci zostata
spowodowana opanowaniem przez Narodowcow tzw. obszaru rolni-
czego. Caly przemyst graficzny znajdowat sie wiec w tym czasie w re-
kach Republikandéw, a miasta zajete przez generata Franco (np. Sewilla,
Valladolid czy Burgos) nie miaty takich tradycji w produkcji plakatéw,
jak Walencja, Barcelona czy Madryt. Potwierdzenie tej tezy moze stano-
wic fakt, iz wigkszos¢ frankistowskich afiszéw politycznych, a z pewno-
scig te najbardziej udane, pojawila si¢ dopiero po zajeciu przez nacjona-
listow Barcelony, wraz z konicem wojny. W tej sytuacji, korzystajac
z wydawnictw katalonskich i wspodtpracujac z artystami, ktdrzy posta-
nowili pozosta¢ w miescie i przejs¢ na strone frankistow, stworzono kil-
ka ciekawych plakatéw. Jednym z najwybitniejszych powstalych w tym
czasie projektow byt afisz Flosa (autor ten przez caty okres wojny two-
rzyt na potrzeby strony republikanskiej). Plakat ten zostal wykonany,
aby uczci¢ koniec konfliktu zbrojnego. Porusza temat kombatanta wo-
jennego, ktory zwyciesko powrdcit z wojny i wymaga teraz od cywili
podjecia wysitku budowania Nowej Hiszpanii. Od strony graficznej pla-
kat jest Swietnie przemyslany. Na bluzie wojskowej widnieje medal,
$wiadczacy o mestwie wiasciciela, a na jednym z rekawéw trzy tréjkaty,
ktore symbolizuja trzykrotne odniesienie ran na froncie. Pas i hetm, po-
zostawione na krze$le, oznaczaja koniec wojny, ale widniejace obok
strzaly Falangi'® udekorowane rézami przypominaja o pracy spotecznej
w ramach narodowego syndykalizmu, ktéra miata si¢ wlasnie rozpocza¢
(plakat 13).

16 Falanga Hiszpaniska, Falange Espafiola, hiszpanska partia polityczna, zatozona
w roku 1933 przez J. A. Primo de Riverg; dazyta do utworzenia panstwa korporacyjnego
i autorytarnego; w 1937 r. podporzadkowana generatowi F. Franco i potaczona z karli-
stami, jedyna legalna partia frankistowskiej Hiszpanii; w roku 1957 przeksztatcona
w ruch polityczny (Ruch Narodowy, rozwiazany w 1977 r.).
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Plakat 13 Plakat 14

Z drugiej strony, chwalac za wysoki poziom artystéw republikan-
skich, nie mozna zapomina¢, ze rezim frankistowski takze miat wybit-
nych rysownikéw w swojej stuzbie. Bodaj najwybitniejszym w tym kregu
byl Carlos Sdenz de Tejeda. Jego kompozycje symboliczno-alegoryczne
staly sie typowe dla okresu powojennego. Byl on reprezentantem stylu
rysunkowego w plakacie nacjonalistycznym. W okresie powojennym
zilustrowat 36-tomowaq Historie Hiszpanskiej Krucjaty, ktora przez wiele lat
byla oficjalng wyktadnig wiedzy o wojnie domowej. Wraz z José Caballe-
ro, Teodoro i Alvaro Delgado tworzyt takze ilustracje do oficjalnego pi-
sma Falangi — , Vértice”, ktore stanowilo najwieksze osiagniecie intelek-
tualne doby wojny domowej po stronie frankistowskiej. Na potrzeby tej
publikacji wybratam jeden z najbardziej typowych dla jego twodrczosci
plakatéw pod tytutem W naszej sprawiedliwosci jest nasza sita'. Afisz maja-
cy charakter alegorycznego obrazka przedstawia szczesliwa rodzing kro-
czaca w Swietlana przysztosc (plakat 14).

7 W oryginale: ,, En nuestra justicia esta nuestra fuerza”.
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Centralizacja wladzy

Jak sugeruje autor ksiazki El color de la guerra — The color of War. Spa-
nish civil war. 1936-39 Jordi Carulla, by¢ moze eksplozja produkgji plaka-
tow, ktéra dokonata sie po stronie republikanskiej, byta dla nacjonalistow
potwierdzeniem tezy o decentralizagji, jakiej ulegata lewica, co stanowito
w ich oczach element zagrozenia i destabilizacji kraju (Carulla, Carulla
2000: 5). Franco, aby unikna¢ tego problemu, doprowadzit do centraliza-
¢ji wladzy i zrzeszenia licznych prawicowych ugrupowan i frakeji poli-
tycznych w jeden organizm partyjny. Nie zabronit natomiast produkcji
plakatow o wydzwieku czysto falangistowskim czy karlistowskim, two-
rzac tym samym utude pluralizmu politycznego.

LOS

PELAVOS
A DE
ESPARA
ESPERAN-
ZA

DE LA
RELIGION
Y

@ DE (A
PATRIA.

Plakat 15 Plakat 16

Plakat, ktory w tym miejscu postanowitam przedstawié, jest o tyle
oryginalny, ze nawiazuje do jedynego ruchu o charakterze masowym,
szczegllnie popularnego w regionie Nawarry, ktéry wchodzit w skfad
panoramy politycznej strony frankistowskiej. Mowa tu o karlistach,
a w tym konkretnym przypadku o ich formacji dziecigcej — Pelayos. Afisz
symbolizuje przede wszystkim tradycje polityczna poprzez dos$¢ schema-
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tyczne potraktowanie tematu, jednoczesnie nie przejawia tak czesto nad-
uzywanego w plakatach nacjonalistycznych liryzmu manierystycznego's.
Nieodzownym symbolem towarzyszacym temu ugrupowaniu byl herb
krélewski Burbonéw, ktdrych karlisci pragneli przywrdcic¢ na tron Hisz-
panii (plakat 15).

Plakaty nawigzujace tresciag do paramilitarnej formacji Falangi byty
bardzo popularne, ja na potrzeby dokonywanej analizy wybralam dwa
szczegolnie interesujace. Na afiszu stworzonym przez nieznanego autora
mozemy zobaczy¢ zotierzy, chlopéw i robotnikow idacych ramie w ramie
z falangista podnoszacym reke ku gorze w charakterze powitania na mo-
dle Starozytnego Rzymu. Byt to gest typowy dla systemdw totalitarnych,
ktéremu towarzyszyt okrzyk ,W gére Hiszpania!”, bedacy jednoczesnie
hastem przewodnim tego i wielu innych plakatow. Afisz nawigzywat do
ruchu masowego, jaki chciata stworzy¢ Falanga (wprowadzajac nowa
forme tytulowania swoich cztonkéw per ,,towarzyszu”, niebieskie koszule
z zakasanymi rekawami, czerwono-czarne flagi, przypominajace barwy
anarchistow), ktory pozostat jedynie poboznym zyczeniem. Powyzsze
cechy charakterystyczne dla tego ruchu, wraz z nowym pozdrowieniem,
mozemy zaobserwowac na przedstawionym plakacie (plakat 16).

Natomiast jednym z plakatéw nawiazujacych do ideologii wielkiego
teoretyka narodowego syndykalizmu i zatozyciela Falangi, José Antonio
Primo de Rivery", byt afisz autorstwa J. Cabanasa. Wizerunek reki pod-
noszacej do gory karabin stal sie juz od czaséw rewolucji bolszewickiej
symbolem walki zbrojnej, rownie czesto i chetnie wykorzystywanym po
obu stronach barykady. Hasto plakatu ,Ojczyzna, chleb i sprawiedli-
wos¢”? bylo najbardziej rozpropagowanym sposrdd idei ruchu falangi-
stow (plakat 17).

Wojsko pod dowddztwem generata Franco, przy wsparciu Kosciota
katolickiego, stworzylo solidny system wartosci moralnych adresowany
przede wszystkim do ludnosci wiejskiej. Z drugiej strony uzywane przez
nacjonalistéw symbole, hasta i rytualy nawiazywaly do $wiecacych
triumfy po I wojnie swiatowej w Europie systemow autorytarnych.
Sytuacja, w ktdrej doszto do wymuszonego potaczenia sie wszystkich sit

18 Liryzm manierystyczny — nad wyraz wybujala, przesadzona uczuciowos$¢ i nastro-
jowos¢, przejawiajaca sie w dzielach sztuki.

19 José Antonio Primo de Rivera, prawnik, zatozyciel i lider Falangi, jedyny cywilny
przywddca nacjonalistow. Uwaza sig, ze gdyby nie jego $mier¢ w pierwszych dniach po
nieudanych przewrocie wojskowym do wojny domowej nigdy by nie doszto.

20 W oryginale: , La Patria, el pan y la justicia”.
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Plakat 17 Plakat 18

politycznych w jedna partig, doprowadzita w konsekwencji do zagltusze-
nia tendencji faszystowskich i przewagi konserwatystow. Coraz silniejsza
pozycja Kosciota katolickiego spowodowata ustabilizowanie powyzszej
sytuagji. General Franco zyskat poparcie kleru, nazywajac trwajacy kon-
flikt militarny krucjata, a republikandw mianem niewiernych. Powyzsze
tendencje mialy ogromny wplyw na tworzone w tym czasie plakaty.
Afisz frankistowski byl nasycony symbolika konserwatywna, majaca
charakter narodowo-katolicki, faszystowski lub totalitarny. Temat krucja-
ty laczyt sie w nim z hiszpanskim mitem imperialnym i rolg Hiszpanii
jako $wiatowej oredowniczki religijnej. Ze wzgledu na barbarzynstwa,
jakich dopuszczali si¢ republikanie (palenie koscioléw, gwalcenie zakon-
nic, zabijanie ksiezy) general Franco stawial problem uratowania Koécio-
fa katolickiego na pierwszym miejscu i traktowat go jako gtowny powdd
przewrotu. Poruszane powyzej kwestie zostaly zilustrowane w sposob
niezwykle klarowny na plakacie stworzonym przez Panstwowy Urzad
Propagandy w Barcelonie w ostatnich dniach wojny (plakat 18).
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Panstwowy Urzad Propagandy

Sposrdéd szerokiego wachlarza srodkow propagandy, wykorzysty-
wanych w tym czasie przez przywodcdéw panstw autorytarnych, Gene-
ralisimo najbardziej upodobat sobie przekaz radiowy. Z drugiej strony,
propaganda Franco o wiele silniej nastawiona byta na spektakularne
czyny niz stowa. Z tego powodu ogromne sumy przeznaczano na pomoc
dla ludnosci cywilnej — rozdawano zywnos¢, odziez i koce, organizowa-
no stotdwki, ochronki dla sierot wojennych w ramach tzw. Pomocy Spo-
tecznej (Auxilio Social).

Po miesigcach dezorganizacji, na poczatku roku 1938, aparat propa-
gandy zostat zlokalizowany w Kwaterze Gltéwnej w Burgos, a na jego
czele staneli dwaj mlodzi falangisci Dioniso Ridruejo i Antonio Tovar.
Z tego tandemu szczegolnie Ridruejo posiadal bardzo duza wiedze na
temat propagandy tworzonej w europejskich panstwach autorytarnych —
Niemczech i Wloszech (Grimau 1979: 229-232). Pomimo swoich nieza-
przeczalnych kwalifikacji nie miat on jednak w istocie wptywu na dobor
srodkéw agitacji i ich funkcjonowanie. Osobiste zaangazowanie Franco
w sprawy dotyczace propagandy sprawilo, ze tworzacy plakaty artysci
dostawali bardzo szczegolowe instrukcje dotyczace zaréwno hasta, jak
i kompozycji projektu. Pociagato to za soba kilka konsekwencji. Po
pierwsze, cista ingerencja gléwnodowodzacego w kompozycje plakatéw
zanizata ich walor artystyczny. Ze wzgledu na odgoérne dyrektywy, po-
wstajace afisze byly tworzone w sposéb bardzo tradycyjny, nie znaj-
dziemy w nich rysu realizmu czy naturalizmu socjalnego. Cechowato je
takze przetadowanie symbolika, ktora zostata wprowadzona na potrzeby
nowej ideologii na poczatku trwania konfliktu?!. Starano si¢ tym samym
zatuszowacd fakt dokonania przewrotu wojskowego. Nowy rezim wpro-
wadzil symbole nawiazujace do swietnosci Hiszpanii w czasach minio-
nych. Z tego powodu na plakatach pojawiat sie krzyz $w. Andrzeja, orzet
$w. Jana, a tuk ze strzatami zostat zapozyczony przez falangistow z pet-
nych chwaly czaséw Kroléw Katolickich. Nawet symbol organizacji cha-
rytatywnej ,Pomoc Spoteczna” przedstawial smoka ugodzonego os-
trzem, co miato nawigzywac do postaci $w. Jerzego i jego walki ze zlem.

21 W pierwszych dniach konfliktu strona narodowa nadal uzywata flagi i symboli
IT Republiki. To ulica spontanicznie powrécita do symboli uzywanych w Hiszpanii za
czasO6w monarchii, co szybko podchwycit Franco.
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Powyzsza ikonografie mozna zaobserwowac na kazdym plakacie, ktory
powstal po stronie nacjonalistycznej. Proponuje zapozna¢ si¢ z dwoma
afiszami stworzonymi na potrzeby frankistéw po ich wkroczeniu do Bar-
celony. Miaty one na celu uswiadomienie ludnosci cywilnej, ze , anty-
Hiszpania” zostala pokonana. Do tego celu uzyto afiszy przetadowanych
symbolika frankistowska, z czytelnymi hastami typu ,Nadeszta Hisz-
pania”?? czy tez ,Hiszpania zmartwychwstata”?. Obydwa plakaty, dzieta
nieznanych autoréw, pod wzgledem artystycznym maja cechy dobrej
kompozydji, z uzyciem linii skosnych w celu zdynamizowania projektu
oraz zabiej perspektywy, aby nadac¢ przedstawionym figurom monumen-
talnosci. Uzyto takze zywych i kontrastujacych koloréw. Symbole swiad-
czace dobitnie o koricu wojny to biale gotebie w gdrnej czesci pierwszego
z omawianych afiszy i figura zwyciestwa dominujaca w drugiej kompo-
zycji. Wszystkie te zabiegi stuzyly przyciagnieciu uwagi odbiorcy i spra-
wily, ze plakaty charakteryzuja si¢ wysokim poziomem artystycznym?
(plakat 191 20).

APOND A BESIICITT

Plakat 19 Plakat 20

2 W oryginale: ,,Ha llegado Espafia!”

2 W oryginale: , Espafa resucita!”

2 Doda¢ nalezy, ze wszystkie napisy zamieszczano w jezyku kastylijskim, jako
ze uzycie kataloniskiego czy baskijskiego stalo sie po wojnie nielegalne w miejscach
publicznych.
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Tematyka plakatow i proba ich analizy

Podobnie jak w przypadku plakatow republikariskich mozna przyjac
teze, ze wszystkie byly skierowane do ludnosci cywilnej przebywaja-
cejna tylach frontu w miastach i na wsiach. Tematyka plakatow miata
przede wszystkim charakter ideologiczny. W zwiazku z tym pojawiaty
sie w formie graficznej, czasami przyozdobionej zdjeciem Franco lub
symbolem Falangi, gtéwne hasta frankizmu (,,Hiszpania jedna, wielka
iwolna”; ,W gore Hiszpania” itd.). Obok nich produkowano wiele pla-
katéw-obrazkéw w stylu liryczno-alegorycznym, nawotujacych do czynu
patriotycznego. W przypadku mezczyzn mial to by¢ udziat w walce, ko-
bietom natomiast przypadata rola oczekiwania na nich w domu i szycia
cieptych ubran na front. Istniato takze gros afiszy przedstawiajacych sie-
lankowe zycie po wojnie w tzw. Nowej Hiszpanii, wolnej od glodu
i biedy®. Niezaleznie od powyzej wymienionych dwoch typéw plakatu
ideologizujacego, istnial jeszcze trzeci, propagujacy partie polityczne
wchodzace w sklad obozu nacjonalistycznego. Na wielu plakatach z tego
okresu rozpoznamy bez trudu falangistow lub karlistow ruszajacych
ochoczo na front badz patrzacych ufnie w przysziosc.

Drugim typem plakatu frankistowskiego byt afisz o charakterze reli-
gijnym przedstawiajacy liczne oblicza Matki Boskiej (np. de la Cabeza,
del Pilar) patronujace sprawie nacjonalistoéw lub aniota lecacego nad gto-
wami idacych na front Zolnierzy, itd.

Trzecim rodzajem plakatu frankistowskiego, najsilniej propagowa-
nym, byl za$ portret generata Franco, w duzo mniejszym stopniu ideolo-
ga prawicy José Antonio. Jak stwierdzita Carmen Grimau:

Jedyne plakaty, ktére przetrwaja podczas calej historii frankizmu, jedyne, ktore sie
opra, nieusuwalne wraz z przemijajacym czasem politycznym, bedg plakaty i portre-
ty Franco (Grimau 1998: 273).

W celu poparcia tej tezy rozmawiatam z profesorem historii Juanem
Blanco, ktory w poznych latach siedemdziesiatych studiowat na Uniwer-
sytecie w Salamance. Twierdzil on, Ze na niektdérych budynkach widocz-
ne jeszcze byly wowczas portrety Franco namalowane bezposrednio na
murach z powodu braku papieru, pochodzace z czaséw wojny domowe;j.

% Doda¢ nalezy, ze czasy powojenne w Hiszpanii, kiedy generat Franco z powoddéw
politycznych musial przysta¢ na autarkie ekonomiczng, doprowadzity kraj do nedzy
i glodu o rozmiarach niezaznanych nawet podczas wojny domowe;j.
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Forma przedstawienia generata nigdy nie ulegata zmianie. Byt zaw-
sze wyprostowany, jego wzrok zdawal si¢ nieodgadniony, nigdy nie
pokazywano catej jego sylwetki, koncentrujac si¢ raczej na popiersiu.
Spowodowane to bylto jego watla postura i brakiem widocznych cech
przywddczych, ktore sztab fachowcdéw od propagandy musial napredce
stworzy¢”. Ich rezultatem byt fakt, iz Franco nie byt znany przez obraz.
Spoteczenstwo poznawato go poprzez pryzmat walorow wczesniej wy-
myslonych i umiejetnie eksponowanych. Wystepowat w niekonczacej sie
liczbie rol, jako Franco wybawca, Franco dobry Zotierz, Franco genialny
strateg, Franco dobry maz i ojciec. Kochat tez Hiszpanie jako Zoierz —
zakonnik (Grimau 1998: 285) mitoscia czysta i — jak glosita propaganda —
odwzajemniona. Jako przykifad ilustrujacy to zjawisko wybratam plakat,
ktory byt najczesciej powielanym portretem Franco. Poster zostal wyko-
nany po zakonczeniu wojny i stanowil swoista alegorie zwyciestwa.
Ze wzgledu na barokowa wrecz forme silnie kontrastowal z prostym
w przekazie afiszem republikaniskim. Pomimo iz mamy do czynienia ze
wspanialym obrazem, w swym przepychu nawigzujacym do dziel ma-
larstwa panoramicznego wieku XIX, i przedstawieniem Franco niczym
wodza wielkiej zwycieskiej armii, jako plakat nie spetnial swoich funkgji.
Zapowiadal natomiast kult jednostki, ktory rozpoczat si¢ w Hiszpanii po
zakonczeniu wojny domowe;j.

Plakat 21
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Przechodzac do analizy plakatéw stworzonych w obozie nacjonali-
stycznym, po raz kolejny nalezy podkresli¢, Ze ich liczba byla o wiele
mniejsza niz tych tworzonych po stronie republikanskiej. Przewazajaca
cze$¢ nie miata wigkszego waloru artystycznego. Formy kompozycyjne
zastosowane przy ich tworzeniu cechowata tradycyjnos¢. Bardzo rzadko
wykorzystywano srodki wyrazu, ktére mialy na celu nawigzanie szyb-
kiego kontaktu z odbiorca — mowa tu o klarownej formie, kolorze, dobrej
kompozycji. W wielu przypadkach funkcje plakatu spetnial tradycyjny
rysunek rodziny, generata Franco czy José Antonio, wykonany w spo-
sOb liryczno-manierystyczny. Plakaty dostownie przetadowywane byty
przedstawieniem herbow, flag i insygnii — symboli Nowego Panstwa.
Czesto, podobnie jak w przypadku republikanéw, uciekano si¢ do kary-
katury znanych postaci z zycia politycznego lewicy badz postugiwano sie
stereotypowym przedstawieniem komunisty. Z drugiej strony nie mozna
utrzymywac, ze posrdd plakatéw zaprojektowanych przez nacjonalistow
nie byto bardzo dobrych projektéw, co, mam nadzieje, poswiadczaja wy-
brane przeze mnie przyktady.

W miejsce podsumowania

Prébujac dokona¢ poréwnania plakatow tworzonych po obu stro-
nach barykady, mimo wielu réznic, mozemy wytowi¢ kilka aspektdw,
ktore je faczyly. Zaréwno republikanie, jak i nacjonalisci chetnie przesy-
cali swoje kompozycje symbolika, flagami i herbami. Fakt ten jest po-
twierdzeniem tezy o pierwszoplanowej roli ideologii w tym konflikcie.
Obie strony uciekaty si¢ do ikonograficznych przedstawien faszyzmu
i komunizmu jako wezy, smokéw, potwordéw lub robactwa i bakterii,
ktore nalezy usunac jako gtowne zagrozenie i zto. Poprzez plakat probo-
wano przestraszy¢ ludnos¢ cywilna zagrozeniem, jakie niosta ze soba
obca ideologia. Stad jako przestroge przed faszyzmem przedstawiano
zdjecia dzieci zabitych w wyniku bombardowan, a komunizm prezento-
wano jako wszystkopozerajacego giganta?. Z drugiej strony ideologie
wlasna za wszelka cene chciano ukazacd jako te, ktdra niesie pomoc i pra-
gnie pokoju. Ponadto zaréwno strona republikanska, jak i frankistowska

26 W tym wypadku bylo to bezposrednie nawigzanie do twérczosci Francisco de Goi.
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nigdy nie zdecydowaly si¢ na przedstawienie zotnierzy walczacych. Na
wiekszosci plakatow pokazywano miodych, silnych chlopcow, ktorzy
w kolumnie energicznie ruszali przed siebie. Starano si¢ maksymalnie
wyciszy¢ bardzo niewygodny fakt, ze wrogiem w rzeczywistosci byt ro-
dak, czesto brat lub przyjaciel, dlatego naduzywano pojec¢ takich, jak
wrég, nieprzyjaciel, obcy, faszysta lub komunista. Zadna ze stron nie
uczestniczyla takze w wojnie domowej. Frankisci prowadzili krucjate
przeciwko niewiernym, majac w tym wzgledzie pelng aprobate Kosciota
katolickiego i Watykanu. Natomiast republikanie brali udziat w rewolucji
spotecznej, w ktdrej klasa pracujaca walczyta o lepsze jutro z burzuazja
i kapitalizmem.
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Informacje na temat wykorzystanych w pracy plakatow:

Plakat 1

Autor: Lorenzo Goni, 1936

Tytut: I tii? Que has fet per la victoria?

Wydawca: SDP-UGT, Barcelona 1936. Wymiary: 100x70 cm

Plakat 2

Autor: Josep Huertas, 1937

Tytut: jAlerta estd!

Wydaweca: Graficas Reunidas, Madryt 1937. Wymiary: 90x63,2 cm

Plakat 3
Autor: Josep Huertas, 1937
Tytul: PSOE. Agrupacion Socialista Madrileia. Victoria: el Partido Socialista lanzard el cafio-nazo

final.
Wydaweca: Graficas Reunidas, Madryt 1937. Wymiary: 100,3x70 cm

Plakat 4

Autor: José Bartasano, 1937

Tytut: PCE. Madrid. Secretaria del Agit-Prop.

Wydaweca: Unioén Poligrafica, Madryt 1937. Wymiary: 94,5x66 cm

Plakat 5

Autor: Ysacar, 1937

Tytut: UGT. Union de Empleados de Oficinas. Nuestro ,,haber”, copioso en partidas del heroismo.
jSuperémoslo atin!

Wydawca: Graficas Reunidas, Madryt 1937. Wymiary: 98x70,2 cm

Plakat 6

Autor: Josep Renau, 1938

Tytut: PCE. Madrid. 1° de Mayo. Pasaremos. jOfensiva en todos los frentes!
Wydaweca: Graficas Valencia, Walencja 1938. Wymiary: 99,5x70 cm

Plakat 7

Autor: Canavate, 1937

Tytut: S.E el generalisimo.

Wydaweca: Rivadeneyra, Madryt 1937. Wymiary: 110,7x79,4 cm

Plakat 8

Autor: Pedrero

Tytul: El Generalisimo

Wydaweca: Rivadeneyra, Madryt 1937. Wymiary: 100,3x70 cm

Plakat 9

Autor: Arteche, 1936

Tytul: Les milicies, us necessiten!

Wydaweca: Atlantida, A.G. Barcelona 1936. Wymiary: 140x100 cm
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Plakat 10

Autor: Pérez Contel

Tytut: I Asesinos; ;Quien al ver esto, no empuiia un fusil para aplastar al fascismo destructor?
Wydaweca: Graficas Valencia, Walencja 1937. Wymiary: 99,6x67,5 cm

Plakat 11

Autor: Rivero Gil

Tytut: Atencion; Las enfermedades venéreas amenazan tu salud jPrevente contra ellas!
Wydawca: J. Avifio, Walencja 1937. Wymiary. 69,3x47,6 cm

Plakat 12

Autor: Melendreras, 1937

Tytul: Junta Delegada de Defensa de Madrid. Delegacion de Propaganda y Prensa. Todas las
milicias fundidas en el Ejército Popular.

Wydaweca: Rivadeneyra, Madryt 1937. Wymiary: 111,5x80 cm

Plakat 13

Autor: Flos, 1939

Tytut: Yo cumpli!

Wydawnictwo: Subsidio al Combatiente, Comision provinicial de Barcelona, Seix y Barral
Hnos., Barcelona 1939. Wymiary: 100x70 cm

Plakat 14

Autor: Carlos Sdenz de Tejada

Tytul: En nuestra justicia estd nuestra fuerza.

Wydawnictwo: Auxilio Social, Imp.-Lit. Afrodisio Aguado, Valladolid-Palencia.
Wymiary: 100x70 cm

Plakat 15

Autor: nieznany

Tytul: Pelayos.

Wydawnictwo: Artes Graficas de la Comunion Tradicionalista, Malaga.
Wymiary: 100x60 cm

Plakat 16

Autor: nieznany

Tytul: Arriba Espaiia.

Wydawnictwo: D.E.P.P.. Wymiary: 117x83 cm

Plakat 17

Autor: J. Cabanas

Tytut: Por las armas. La Patria, el pan y la justicia.

Wydawnictwo: Servicio Nacional de Propaganda, Departamento de Plastica.
Wymiary: 100x70 cm

Plakat 18

Autor: Servicio Nacional de Propaganda (wspotpraca Carlos Sdenz de Tejada), 1939
Tytut: 1°Cruzada. Esparia orientadora espiritual del mundo.

Wydawnictwo: Juan Bargufio y Cia, Barcelona 1939. Wymiary: 100x70cm
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Plakat 19

Autor: Servicio Nacional de Propaganda, Departamento de Plastica, 1939
Tytut: Ha llegado Espaiia!

Wydawca: Seix y Barral, Hnos., Barcelona 1939. Wymiary: 124x89 cm

Plakat 20

Autor: nieznany, 1939

Tytut: Esparia resucita!

Wydaweca: Graf. Ultra, Barcelona 1939. Wymiary: 125x90 cm

Plakat 21

Autor: Paco Ribera

Tytut: brak

Wydaweca: Grafos, S.A. Barcelona. Wymiary: 100x70 cm



