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»Wielka wojna ojczyzniana” na plakatach sowieckich

Musimy pamietac, Ze w czasie wojny mowi sie,

iZ po stronie wroga zawsze jest propaganda,

natomiast to co si¢ moéwi po naszej stronie jest prawdg,

tym co wtasciwe, przyktadem humanitaryzmu i walkq o pokoj.

Walter Lippman

Wstep

Celem niniejszego tekstu jest dokonanie historyczno-socjologicznej
analizy plakatu sowieckiego z lat 1941-1945. Jest to czas, w ktérym Zwia-
zek Radziecki przystapit do wojny po stronie aliantow przeciwko pan-
stwom osi (IIl Rzesza, Wiochy, Japonia). Okres ten jest bogaty w rézne
wydarzenia polityczne, militarne, gospodarcze i spoteczne, z drugiej na-
tomiast strony pozwala badaczowi wyznaczy¢ klarowne ramy czasowo-
-przestrzenne, ktdre stanowia ,demarkacje” obszaru badan. W tym
przypadku analiza plakatoéw obejmuje jedynie plakaty powstate w ZSRR
w okresie 1941-1945.

Jednym z aspektéw prowadzenia wspodtczesnych dzialaii zbrojnych
jest wojna psychologiczna. Jej waznym elementem jest propaganda wo-
jenna, ktdrej istotnym narzedziem pozostajg $rodki masowego przekazu

! Ttumaczenie wilasne. Walter Lippman, amerykanski intelektualista, pisarz, polityk,
autor publikacji z zakresu propagandy, stereotypdw i zimnej wojny, autor m. in. ksigzki
Public opinion.
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(Tesar, Doppen 2007). Celem propagandy wojennej, podobnie jak szeroko
rozumianych narzedzi wptywu, wykorzystywanych nie tylko w okresie
prowadzenia dziatani zbrojnych, jest zazwyczaj propagowanie kolektyw-
nych postaw, sposobow postrzegania rzeczywistosci, lecz takze wzbu-
dzanie strachu, dumy, wstydu i innych emocji sklaniajacych do podej-
mowania pozadanych dziatart (Aronson, Wilson, Akert 1997: 317-337;
Cialdini 2007: 248). Wplyw spoteczny dokonuje si¢ za sprawa stosowania
wielu narzedzi masowego komunikowania, ktérych skutecznos¢ niejed-
nokrotnie jest wysoko skorelowana z poziomem technologicznym kraju.
O ile w bardziej rozwinietych panstwach (Europa Zachodnia, Stany Zjed-
noczone) istnial do$¢ rozlegly wachlarz mozliwosci uprawiania propa-
gandy, o tyle Zwiazek Radziecki, pomimo wyraznie zauwazalnych efek-
tow implementowanej polityki uprzemystowienia, nadal pozostawat kra-
jem o relatywnie ograniczonych mozliwo$ciach komunikacyjnych. Oprécz
szeroko wykorzystywanego radia i prasy, ktore docieraty raczej do rejo-
néw silnie zurbanizowanych, jedna z podstawowych rdél propagando-
wych odgrywat plakat, eksponowany zaréwno na otwartych przestrze-
niach, jak i w miejscach uzytecznosci publicznej, urzedach, fabrykach itd.
Narzedzie to zapewniato staty dostep do przekazu osobom, ktdre nie czy-
taly prasy (wysoki wskaznik analfabetyzmu), nie chodzily do kina, jak
rowniez nie posiadaly, malo jeszcze popularnego w tych czasach, odbior-
nika radiowego. Przywddcy Zwiazku Radzieckiego przywiazywali z tego
powodu duza wage do plakatu jako narzedzia dziatan propagandowych?,
co sprawilo, ze plakacisci radzieccy dysponowali duzym doswiadczeniem
konstruowaniu okreslonych przekazow. Z ich doswiadczen korzystat
chocby oboz republikaniski w czasie wojny domowej w Hiszpanii w latach
1933-1936 (patrz tekst M. Melnyk Obraz hiszparskiej wojny domowej na pla-
katach). W zwiazku z niniejszymi okolicznosciami mozna przyjaé, ze pla-
kat stanowit jedno z gltéwnych narzedzi propagandowych uzywanych
w Zwiazku Radzieckim w czasie II wojny Swiatowej, takze propagando-
wo nazwanej wielka wojna ojczyzniang (Bullock 1991).

Nalezy podkresli¢, ze naczelng zasada oddziatywania spotecznego,
bez wzgledu na to za pomocg jakich narzedzi si¢ ono odbywa, jest jego
skutecznos¢, ktéra wynika ze spetnienia podstawowych zalozen, na kto-
rych opiera sie proces komunikacyjny. Jak zauwaza John Lyons, proces

2 Aleksander Sotzenicyn (1998) w dziele Archipelag Gutag poswieca duzo uwagi opi-
sowi propagandy radzieckiej skierowanej zaréwno ,na zewnatrz”, jak i do obywateli
radzieckich.
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komunikacji opiera si¢ na umyslnym przekazywaniu informagji za po-
moca ustalonego systemu sygnalizacyjnego, ktéry musi by¢ zakodowa-
ny w odpowiedni sposdb przez nadawce, by mdgt zosta¢ odkodowany
przez odbiorce (Lyons 1989: 35). Moim celem jest socjologiczna analiza
znaczen propagowanych w ramach plakatow wojennych. Na podstawie
analizy tresci plakatow, celéow, ktorym stuzyly, jak réwniez adresatow
ich przekazow, wygenerowatem w sposdéb indukcyjny kategorie, na ba-
zie przypisywanych wczesniej kodow. Wiecej informagji na ten temat
znajduje si¢ w czesci metodologicznej tekstu.

Koncepcja wielkiej wojny ojczyznianej

Pomimo ze w niniejszej pracy pomijam analize historyczng skupio-
na wokot zagadnien zwigzanych z udzialem Zwigzku Radzieckiego
w Il wojnie $wiatowej, zdecydowatem si¢ w kilku stowach przedstawic¢
koncepcje wielkiej wojny ojczyZnianej, realizowanej takze za pomoca
plakatéw wojennych.

Na skutek ataku III Rzeszy na Zwiazek Radziecki i tym samym ze-
rwania paktu o nieagresji pomiedzy ZSRR a III Rzesza z 23 sierpnia
1939 r., zwanego paktem Ribbentrop-Mototow, 22 czerwca 1941 r. ZSRR
przystapit do II wojny swiatowej po stronie aliantéw. Alan Bullock pod-
kresla, ze atak nastapit w momencie, gdy kraj byl do wojny nieprzygo-
towany zarowno w aspekcie militarnym, jak i gospodarczym. Brak petnej
mobilizacji byt m. in. konsekwencja wczesniejszych , czystek” z lat trzy-
dziestych, ktore objety znaczna cze$¢ doswiadczonego korpusu oficer-
skiego. Ponadto w latach 1938-1940 przemyst stalowy i maszynowy, be-
dacy filarem industrializacji kraju, znacznie odbiegat od zaktadanego
poziomu przewidzianego planem pigcioletnim (Bullock 1991: 182).

Nalezy takze wspomnie¢, ze wczesniejsze represje, jakich dopuscito
si¢ kierownictwo partii komunistycznej ZSRR, doprowadzity do znacz-
nego spadku spolecznego poparcia dla komunizmu utoZzsamianego ze
Stalinem i jego poplecznikami. Bullock, lecz takze Solzenicyn opisuja
aktywne poparcie udzielane przez ludnos¢ krajow ZSRR (gtownie krajow
nadbattyckich i Ukrainy) wojskom hitlerowskim wkraczajacym na teren
Zwiazku Radzieckiego. Niektorzy historycy oceniaja, ze gdyby nie bledy
Hitlera zwigzane z okrutnym traktowaniem podbitych narodéw oraz
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zmiana polityki wewnetrznej Stalina, ten pierwszy mdgtby liczy¢ na wy-
grana. Nie zaglebiajac sie w szczegdly natury historycznej, chce podkre-
8li¢, ze Stalin i jego wspotpracownicy szybko zrozumieli koniecznos¢
podjecia zdecydowanych dzialann propagandowych, majacych na celu
przywrdcenie poparcia i wiary wérod obywateli ZSRR. Dziatania te zna-
lazly silne odzwierciedlenie w tematyce plakatow wojennych. Jednym
z pierwszych krokéw na rzecz wzrostu poparcia dla dziatan Stalina byto
nazwanie w jego radiowej przemowie z 3 lipca 1941 r. toczacej si¢ wojny
wielka wojna ojczyzniang (Beamkas OrtedecTBeHHas1 BoOiiHa), co miato
sugerowac, ze wojna rozgrywa si¢ o najwyzsza stawke, jaka sa losy oj-
czyzny, zagrozone przez hitlerowskiego najezdzce. Udziat w wojnie zo-
stat podniesiony do rangi bohaterstwa narodowego, ktdre symbolizowat
przyznawany przez Prezydium Rady Najwyzszej ZSRR Order Wojny
Ojczyznianej I i II stopnia.

Rys. 1. Order Wojny Ojczyznianej Rys. 2. Order Wojny Ojczyznianej
I stopnia II stopnia

Powyzsze dziatania miaty na celu spoteczng mobilizacje ludnosci do
stawienia czota hitlerowskiej armii, ktéra na poczatku dziatan bojowych
odnosita spektakularne sukcesy, zdobywajac wiele miast Zwigzku Ra-
dzieckiego. Wielkiego znaczenia propagandowego nabrata udana obrona
Moskwy, ktdra stanowila zarazem pierwsza znaczna kleske III Rzeszy,
w ramach planu Tajfun, ktérego celem byto zdobycie Moskwy. Niepo-
wodzenia Hitlera zwigzane byly w gléwnej mierze z niesprzyjajacymi
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warunkami pogodowymi, czyli surowa zima przypadajaca na przetom
1941 i 1942 r. Fakt ten takze zostat wykorzystany w dziataniach propa-
gandowych ZSRR poprzez sugestie, ze réwniez Matka Natura jest po
stronie Rosjan. Ponadto, jak juz wspomniatem, Niemcy, przesladujac
ludnos$¢ podbitych terytoriow, nie byli w stanie zwerbowac jej na swoja
strong, co w konsekwencji pomoglo propagandzie sowieckiej stworzy¢
obraz IIl Rzeszy jako naturalnego wroga Zwiazku Radzieckiego (por.
Dominiak? 2003).

Metodologia analizy plakatow wojennych

Od czasu publikacji ksigzki Ervinga Goffmana Gender Advertisements
w roku 1979, powstalo wiele prac w zakresie metodologii badan zwigza-
nych z szeroko pojetym obrazem, ukazato si¢ rowniez duzo publikacji
empirycznych, wspartych na bazie materialéw wizualnych. Réznorod-
nos$¢ prowadzonych badan odzwierciedla w pewnym stopniu wielos¢
stosowanych metodologii. Brak jednoznacznosci w tym obszarze socjolo-
gii i relatywizacja tej kwestii wynika z samej natury obrazu, ktdéry ze
wzgledu na swa specyfike stwarza znaczny margines interpretacyjny.
Gregory C. Stariczak stwierdza, ze ,obrazy beda wywotywa¢ odmienne
skojarzenia zaleznie od rdznych pytan, jakie im zadajemy” (Stariczak
2007: 9), w zakresie stosowanych metod badawczych. Badacze, niejedno-
krotnie stojac przed problemem interpretacji tresci materialu wizualnego,
w przypadku zdje¢, wspomagaja sie¢ interpretacjami dokonywanymi
przez samych autoréw fotografii (patrz Konecki 2005) lub tez zadaja py-
tania rozméwcom, ktorzy nie sa ich autorami, lecz artykutuja wilasne
sady na temat obrazu (Frackowiak 2008).

W niniejszej pracy podstawa analizy sa materialy wizualne szczegol-
nego charakteru, mianowicie plakaty. Wyznaczaja one zakres mozliwych
metodologii, jak rowniez technik, ktére moga by¢ wykorzystane. W tym
przypadku zdecydowatem sie na indukcyjny model budowania kategorii
analitycznych, stuzacych opisowi tresci plakatow. Jest to nieco odmienny

3 Autor w gléwnej mierze skupia sie na kreowaniu w Zwigzku Radzieckim , wroga
ludu”, jednakze czeé¢ prezentowanego w artykule opisu znajduje zastosowanie w pro-
pagowanej koncepdji Il Rzeszy jako , uniwersalnego” wroga Zwiazku Radzieckiego.
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sposob niz na przyktad ten zaproponowany przez Gillian Rose, a wyko-
rzystany w niniejszej monografii przez Tomasza Ferenca w analizie pla-
katow amerykanskich. Autorka proponuje wygenerowanie zbioru kate-
gorii stuzacych analizie materialu empirycznego. Kategorie te musza
stuzy¢ do opisu wszystkich elementéw zbioru (plakatow), powinny by¢
wyczerpujace, czyli uwzglednia¢ wszystkie aspekty zgromadzonego ma-
terialu, powinny by¢ tez rozdzielne i pomocne w analizie wizualnej (Rose
2006: 5660, takze Ferenc 2007).

W podjetej przeze mnie analizie postanowitem wybrac¢ inna droge,
gdyz moj materiat badawczy stanowita tylko jedna grupa plakatéw (ra-
dzieckich), w zwigzku z czym nie dokonywatem poréwnan na podstawie
wczesniej wyodrebnionych kategorii. Podobna perspektywe analitycznag
wykorzystal w niniejszej ksigzce Waldemar Dymarczyk w swoich roz-
wazaniach na temat posteréw okresu wojny polsko-bolszewickiej.

Wykonana przeze mnie analiza plakatow wojennych dzielila si¢ na
kilka etapow. W procesie gromadzenia bazy ilustracji najbogatsze okaza-
ty sie zbiory umieszczone w Internecie. Plakatow szukalem giéwnie na
stronach poswigconych plakatom radzieckim okresu II wojny Swiatowe;.
Szczegolnie przydatna okazata si¢ strona internetowa http://eng.plaka
ty.ru/, na ktdrej umieszczone byly pozycje skatalogowane wedtug daty,
podane byly réwniez nazwiska twércow plakatéw. Pracy wymagaty na-
tomiast ttumaczenia haset i slogandw umieszczone na stronie. W celu
weryfikacji danych zawartych na niniejszej stronie, jak réwniez posze-
rzenia bazy zgromadzonych przeze mnie zbioréw odwiedzitem takze
inne strony m. in. http://www.rosjapl.info/rosja/plakat_wojna.php. Kolej-
nym etapem bylo dokonanie kategoryzacji zgromadzonych obrazdéw.
Postanowilem tu wykorzysta¢ indukcyjny schemat analizy, ktory pole-
gal na zbadaniu wszystkich zgromadzonych przeze mnie plakatéw
(80 sztuk) i zastosowaniu kodowania otwartego (Strauss, Corbin 1990:
65), ktorym objalem zaréwno obraz, jak i jego opis (tytul plakatu, zdania,
sentencje, dialogi, cytaty itd., stanowiace integralng czes$¢ plakatu). Dzie-
ki temu zwigkszylem prawdopodobienstwo poprawnego odczytu war-
stwy znaczeniowej plakatu, ktéra opierata si¢ na nierozerwalnej relacji
tekstu i obrazu. W rezultacie kodowania otwartego wyodrebnitem ety-
kiety, ktdre nastepnie pozwolity mi utworzy¢ kategorie. W dalszej czesci
pracy rozpoczatem proces kodowania selektywnego (Strauss, Corbin
1990: 116-142) kolejnych plakatéw celem nasycenia wczesniej wyodreb-
nionych kategorii. Gdy kolejno analizowane plakaty nie wzbogacatly juz
wlasnosci kategorii, uznalem, ze uzyskatem zadowalajacy poziom ich
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nasycenia (nasycenie teoretyczne). Nastepnie ponownie przeanalizowatem
wszystkie zgromadzone plakaty, dobierajac do egzemplifikacji kategorii
jedynie te, ktore w najbardziej wyrazny sposob je obrazowaty.

Budujac kategorie, jak juz wspomnialem, oparlem si¢ na warstwie
semantycznej plakatu, lecz takze wzialem pod uwage cel, jakiemu miat
on stuzy¢. Niektore plakaty, ze wzgledu na charakteryzujacy je eklek-
tyzm znaczeniowy, obrazowaty wiecej niz jedna kategorie. Mam ponadto
swiadomos¢, ze wyodrebnione przeze mnie podziaty, z racji ograniczonej
liczby wyemitowanych plakatow, nie wyczerpuja wszystkich mozliwo-
Sci, a sygnalizujg jedynie gldéwne watki widoczne w plakacie radzieckim
okresu wielkiej wojny ojczyznianej.

W tym miejscu chciatbym przyblizy¢ wygenerowane przeze mnie ka-
tegorie analityczne i w paru slowach dokonac¢ ich charakterystyki.
Na podstawie analizy 80 plakatéw udato mi si¢ wyodrebnié nastepujace
kategorie:

1) Hitler i jego otoczenie. Ta kategoria zawiera motyw sylwetki Ad-
olfa Hitlera przedstawianego jako gtownego bohatera plakatu lub jego
najblizszego otoczenia.

2) Zolnierz niemiecki i armia niemiecka. W ramach tej kategorii
analizie poddane zostaty te plakaty, w ktérych gtowna rola przypadta
zolnierzowi niemieckiemu, w przypadku zastosowania perspektywy
indywidualistycznej lub armii, w razie spojrzenia kolektywistycznego.

3) Armia Czerwona. Dzialania propagandowe obejmowaly takze
ukazywanie w pozytywnym $wietle Armii Czerwonej i jej osiagniec¢, co
odzwierciedla ta kategoria.

4) Obrona ludu rosyjskiego. Niniejsza kategoria skupia plakaty,
w ktdérych przewaza motyw dziatait podjetych w celu obrony ludnosci
przed agresja wojsk niemieckich.

5) Ojczyzna (Matka Rosja). Kategoria ta odnosi si¢ do czesto wyste-
pujacego watku personalizacji ojczyzny przedstawianej pod postacia
matki.

6) Militarne wsparcie cywili. W ramach tej kategorii analizie podda-
ne zostaty plakaty, w ktérych wladza panstwowa adresatem przekazu
czynita cywildw, zachecajac ich do stawiania oporu w obliczu wroga.

7) Srodki ostroznosci. Kategoria ,,$rodki ostroznosci” odnosi sie do
tych plakatow, ktore ksztalttowaly postawy nieufnosci we wzajemnych
kontaktach celem zapobiezenia ujawnienia wrogowi informagji tajnych.

8) Wsparcie cywili o charakterze niemilitarnym. Wazng kategorie
plakatow stanowia te, ktére odnosza si¢ do propagowania postawy bier-
nego oporu cywiléw wobec najezdzcy.
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9) Historia. Ta kategoria plakatow odnosi si¢ do wykorzystania mo-
tywow historycznych w przekazach akcentujacych przeszle zwycigstwa
i ich bohaterow.

Wyniki analizy plakatow wojennych

1) Hitler i jego otoczenie

Ta kategoria obejmuje plakaty, ktére w réznych kontekstach sytua-
cyjnych zawieraty sylwetke Adolfa Hitlera. Pomimo oczywistego faktu,
ze jest on przez radzieckich plakacistow zawsze przedstawiany w sposob
pejoratywny, to zmienia si¢ zaréwno perspektywa, z jakiej tworca plaka-
tu postrzega Hitlera i interpretuje jego dziatania, lecz takze dobdr atrybu-
tow, ktére go charakteryzuja w konkretnym plakacie. Tworca plakatu
pragnie powigza¢, w oczach jego adresatéw, Hitlera z okreslonym
,fragmentem zla”* uosabianego z nim. Istotna jest tutaj tez perspektywa
czasowa emisji plakatow, ktora odzwierciedla kolejne, aktualne wyda-
rzenia militarne i polityczne. W pierwszym okresie wojny, tj. od czerwca
1941 r., Hitler jest przede wszystkim przedstawiany jako zdrajca, ktéry
w sposob jednostronny zlamat postanowienia wynikajace z paktu Rib-
bentrop—-Mototow. Jest nielojalny, gdyz nie respektuje bilateralnych
umow, kierujac sie doraznymi korzysciami. Na plakacie 1 jest on ukaza-
ny jako chciwiec. Zamiast dloni posiada kleszcze, ktore po podarciu
paktu o nieagresji sa pazernie zwrocone w kierunku wschodnim. Uniesz-
kodliwiaja je dopiero trzymane ludzka dlonia narzedzia, takze przypo-
minajace kleszcze. By¢ moze zamysltem autora plakatu bylo przekazanie
informagji, ze dziatania wymierzone przeciwko niemu beda miaty iden-
tyczny charakter (wet za wet) jak te, ktére on sam zastosowat wobec lo-
jalnego sojusznika. Posta¢ Hitlera jest wynaturzona, lecz mimika jego
twarzy wskazuje na strach, rozczarowanie i daremny wysitek symboli-
zowany przez widoczny pot kapiacy z twarzy. Identyfikacji zmagajacych
si¢ stron dodatkowo stuza symbole wiadzy III Rzeszy i Zwigzku Ra-
dzieckiego. W podobnym tonie utrzymany jest plakat 2, na ktérym fizjo-

4 Pomimo ze Hitler jako posta¢ byt uosabiany ze ztem, to jednak plakacisci starali sie
uwypukli¢ do rozmiaréw karykaturalnych wybrane obszary osobowosci, zachowania,
preferengji Hitlera.
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nomia i mimika Hitlera zostata przedstawiona w sposéb niemal iden-
tyczny, z ta roznica, ze pozostawia on mniej swobody interpretacji.
Z drugiego plakatu doktadnie wiemy, o jaka zdrade Hitlera chodzi, gdyz
nazwa paktu znajduje sie na plakacie. Wyjasniona jest takze kwestia tego,
kto zahamuje dziatania zdrajcy. Zotierz Armii Czerwonej ma na twarzy
wypisany gniew, ktdry kontrastuje z wyrazem zaskoczenia i niemocy
widocznej na twarzy Hitlera. Na drugim plakacie takze w wigkszym
stopniu widac zréznicowanie barw. Kolor czarny zarezerwowany jest dla
Hitlera, czerwony zas dla czerwonoarmisty. Ta prawidlowos¢ jest odda-
na tez w napisach umieszczonych na plakacie a bedzie powielana row-
niez na innych plakatach.

PA3rrPOMUM

HNEWK B KNEWMH BECNOLLAAHD
M YHHYTOXKUM

KYRPbIHHKCSH-41,

Plakat 1 Plakat 2

Motyw dwulicowej natury Hitlera pojawil sie takze na kolejnym pla-
kacie (plakat 3), ktory ukazuje jego nature z nieco innej perspektywy.
Tytul plakatu Ludojad — wegetarianin. Dwie strony medalu sugeruje, ze
wddz III Rzeszy jest wilkiem w owczej skorze, ktdry podajac sie za osobe
tagodna, jednoczesnie jest katem. Z jednej strony glaszcze matq owieczke,
kojarzaca sie z tagodnoscia i niewinnoscia, podczas gdy w drugiej odsto-
nie zabija strzalem w glowe spetang kobiete, prawdopodobnie matke
(obok wida¢ dziecko). Plakat sugeruje lustrzane odbicie z wyraznie za-
znaczong linia symetrii, co ma dodatkowo sugerowac janusowe obli-
cze Hitlera.
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AHAOEA - BEAI;ETAPMAHEH
ABE CTOPOHblI OAHOW MEAAAU

Plakat 3 Plakat 4

Kolejny plakat (4) utrzymany jest w konwencji radzieckiej propagan-
dy sukcesu, ktéra wykorzystywala, wspomniang juz przeze mnie, nieu-
dang probe zdobycia Moskwy przez wojska niemieckie. Hitler jest tutaj
przedstawiony jako dobosz®, ktory paradnym krokiem wiedzie wojska na
Moskwe. Wyprostowana postawa i gtowa zadarta do géry wskazuja na
zadufanie w sobie, zdecydowanie kontrastuje to z sytuacja przedstawio-
na po prawej stronie, gdzie w zniszczonym ubraniu salwuje si¢ ucieczka,
nieprzypominajaca zorganizowanego odwrotu. Hitler oczywiscie uosabia
tutaj niemiecka armie, ktéra doznata pierwszej kleski, przede wszystkim
o znaczeniu symbolicznym. Kleska ta pozwala obali¢ mit niezwyciezonej
niemieckiej armii i podnies¢ wiare w zwyciestwo.

Cze$¢ plakatow przedstawiala Hitlera oraz osoby z grona jego naj-
blizszych wspdtpracownikow, zazwyczaj ministréw i wyzszych oficerow.
Na jednym z plakatéw, ktorego celem bylo obnazenie dziatania machiny
propagandowej wroga, uwidoczniony jest Adolf Hitler ,obstugujacy”
Josepha Goebbelsa przedstawionego pod postacia karabinu maszynowe-
go, ktdrego amunicje stanowig zapisane kartki papieru. Przekaz uwidacz-
nia kilka elementéw, m. in. taki, Ze minister propagandy jest catkowicie
uzalezniony od woli Fiithrera, ktorego gtowna bronia jest propaganda.
Mozna domniemywad, ze tworca plakatu chciat zasugerowac, ze innej
broni Hitler nie posiada, a jego sukcesy sa w duzej mierze zmyslone.

> W latach dwudziestych i trzydziestych Hitler byt nazywany ,,doboszem” ruchu na-
rodowo-sogjalistycznego planujacym przewrét i objecie wladzy (Kershaw 2001).
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Plakat 5 Plakat 6

Wsrod plakatow, na ktorych widnial wizerunek Hitlera, mozna wy-
odrebni¢ takze te, ktore przedstawiaja go jako wroga wilasnego narodu,
wbrew pokladanym w nim nadziejom, niewalczacego o jego dobro, lecz
przyczyniajacego sie do kleski. Plakat 6 z roku 1942 propaguje obraz Hi-
tlera jako przywddcy, ktéry wyzyskuje wlasny nardd. Mozna si¢ domy-
$la¢, ze tworca plakatu nie bierze w obrone narodu niemieckiego, maja-
cego na plakacie posta¢ krowy o wizerunku Hitlera. Zwierze przykryte
jest ksiazka jego autorstwa Mein Kampf, co moze sugerowac, ze narod
uwierzyl w zawarte w niej tezy. W miare rozwoju sytuacji na froncie
wschodnim, gdy scenariusz przegranej III Rzeszy stawat si¢ coraz bar-
dziej realny, wyraznie zaznaczyta si¢ tendencja do ukazywania wodza
Niemiec jako osoby niezréwnowazonej psychicznie, niezdolnej do oceny
ryzyka i podejmowania logicznych decyzji. Na plakacie 7 Hitler jest
przedstawiony jako strateg, ktory jedynie planuje, podczas gdy rzeczy-
wiste dziatania stajq si¢ udzialem Armii Czerwonej. Plakat sugeruje, ze
przywoddca Niemiec jest teoretykiem, ktory bez powodzenia probuje
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zmierzy¢ sie ze skuteczniejszym wrogiem. Na kolejnym plakacie (8) au-
tor odwoluje sie w wyrazny sposdb do kompetencji intelektualnych Hi-
tlera i jego zdrowia mentalnego. Jest on tu przedstawiony w komicznej
sytuacji udzielania audiencji jednemu ze swoich generatéw. Przedsta-

wiony kontekst nie pozostawia zludzen interpretacyjnych — wodz
III Rzeszy jest niepoczytalny i nie jest w stanie dtuzej dowodzic.
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Plakat 7 Plakat 8

Ostatnia grupa plakatow (9 i 10) przepowiada osobista kleske Hitle-
ra, ktora jest nieuchronna. Obraz 9 nawiazuje do omowionego przeze
mnie na poczatku plakatu, w ktérym takze zamieszczono artefakt sym-
boliczny w postaci szczypiec lub obcegdw. W zestawieniu z nim plakat 9
wydaje si¢ kontynuacja i spetnieniem przyrzeczenia danego narodowi
w chwili ataku z 22 czerwca 1941 r. Plakat jasno wskazuje, ze kleska Hi-
tlera nastapita po trzech latach zmagan wojennych. W nieco innym kli-
macie utrzymany jest plakat 10 zatytutowany Ostatni numer programu. Na
plakacie Hitler jest ukazany jako kataryniarz, ktorego towarzyszami sg
jedynie papuga, nawigzujaca do cyrkowego charakteru sytuacji, oraz
Joseph Goebbels przedstawiony w postaci malpy. Takze i w tym przy-
padku przywddca III Rzeszy jest ubezwtasnowolniony w swoich dziata-
niach. Koniec Hitlera zwiastuje podobizna $mierci widniejaca z tytu za
plecami gtéwnych aktorow dramatu.
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Plakat 9 Plakat 10

2) Zolnierz niemiecki i armia niemiecka

Kolejna kategorie plakatow stanowia te, ktére przedstawiaja nie-
mieckiego zolnierza oraz niemieckq armie¢. Wizerunek niemieckiego zot-
nierza stanowi personalizacje armii, ktdra zyskuje tym samym rys ludzki.
Podobna prawidlowos¢ znalazta zastosowanie w przypadku plakatow
z przedstawieniem Hitlera, bedacego symboliczng twarza III Rzeszy. Pla-
kat 11 ukazuje zestrzelony samolot. Charakter propagandowy tego prze-
kazu, oprocz naglasniania skutecznosci podejmowanych przez strone
radziecka dziatan, polega takze na podkresleniu faktu, ze technologiczna
dominacja III Rzeszy, widoczna zwlaszcza na poczatku agresji niemiec-
kiej, nie ma duzego znaczenia wobec zacieklej obrony. Plakat 12 przeko-
nuje, ze ciosy radzieckie padaja jak gromy. Na plakacie jest umieszczony
niemiecki dowodca, ktéry spoczywajac na ludzkich czaszkach, otrzymuje
$miertelny cios. Wyciagnieta przed siebie reka, jak rowniez sama pozycja
lezaca, moze $wiadczy¢ o nieskutecznej obronie. Wazna propagandowo
pozostaje takze symbolika miasta — Stalingradu, ktéra nawiazuje do sku-
tecznej obrony, podobnie jak bylo to w przypadku Moskwy. Motyw
konkretnego miejsca, ktére udato si¢ obroni¢, pojawia sie czesto w plaka-
tach, gdyz symbolizuje rzeczywista skutecznos¢ dziatann obronnych
wspierana nazwami miast gleboko osadzonych w zbiorowej swiadomo-
$ci adresatow przekazu.
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Plakat 11 Plakat 12

Kolejna grupe plakatéow stanowia te, ktore przedstawiaja , typowe-
go” mlodego Zomierza niemieckiego jako czlowieka sadystycznego, kie-
rujacego si¢ najnizszymi pobudkami, w sposob mechaniczny i bezwolny
zmienianego przez tryby machiny wojennej w profesjonalnego morderce.
Na plakacie 13 ukazana jest perspektywa czasowa odstaniajaca elementy
kariery mtodego Niemca, umownie zwanego Fritzem.

Niniejszy plakat przekonuje, ze miodzi ludzie rekrutowani do nie-
mieckiej armii maja ,,z gruntu” zla nature, w zwiazku z tym potrafia sie
w niej odnalez¢. Niemiecka armia jest formacja zdemoralizowana, w kto-
rej realizowac sie moga tylko jednostki zdeprawowane, ktére angazowa-
ty si¢ w hanbigce zajecia od najmlodszych lat. Nastepny plakat, cho¢ tak-
ze odnosi si¢ do umownego , Fritza”, ukazuje los, jaki czeka jego i jemu
podobnych. Tytutlowa Transformacja odnosi si¢ do nieuniknionej zagtady
pod przywddztwem Hitlera przedstawionego po lewej stronie w gescie
powitalnym, wskazujacego jednoczesnie kierunek zmian. Na nieuchron-
ny los armii hitlerowskiej wskazuja takze krazace ptaki, kojarzone
z miejscem pochowku lub tragicznej $mierci. W kilku innych plakatach
zwiazanych z motywem ,Fritza” jest on przedstawiany jako osoba nie-
zdarna, o niskich kompetencjach intelektualnych itd. Celem tych obra-
zZOw jest przekazanie informacji, ze armia niemiecka sklada si¢ wta-
énie z takich zotierzy, dlatego nie nalezy sie jej obawiaé. Ow zabieg miat
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Plakat 13 Plakat 14

na celu z jednej strony deprecjonowanie Zotierzy niemieckich, a z dru-
giej zas podwyzszenie morale zolnierzy Armii Czerwonej, ktorzy niejed-
nokrotnie demonizowali site i wyposazenie militarne wroga. W zupelnie
innym klimacie semantycznym utrzymany jest plakat 15. Zomierz nie-
miecki przedstawiony jest jako okrutny morderca, ktdry nie posiada naj-
bardziej podstawowych zasad moralnych, mianowicie zabija matke na
oczach dziecka. Po lewej stronie plakatu, w tle widoczne sa szubienice
z wisielcami. Intencjg plakacisty jest wzbudzenie odrazy i strachu przed
dzialaniami wroga, ktore maja wyzwoli¢ dziatania obronne, niezwykle
potrzebne w roku 1942. W razie niepowodzenia tak bedzie wygladata
kleska. Fragment podpisu pod plakatem brzmiat Za honor zZony, za zycie
dzieci, za szczescie Ojczyzny... i kanalizowat wzbudzane obrazem emogje,
faczac je z okreslonym celem.

Plakat 16 pochodzacy z roku 1944 pokazuje odwro6t pokonanej armii
wroga, takze i w tym przypadku silnie zwiazanej z podobizna Hitlera.
Wyraznie zauwazalna dysproporcja pomiedzy Zotnierzem Armii Czer-
wonej ogromnie gorujacym nad pokonanym wrogiem, sugeruje takze
przewage nad armig hitlerowska. Przewaga ta dodatkowo poglebia sie
na skutek warunkow pogodowych, ktéore w propagandzie sowieckiej
wykorzystywane byly dos$¢ czesto z sugestia, ze zazwyczaj bezstronna
natura tym razem opowiada si¢ po stronie obroncow.
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Plakat 15 Plakat 16

3) Armia Czerwona

Kolejna grupe plakatow stanowia te, ktére przedstawiaja Armie
Czerwona. Podobnie jak w przypadku plakatéw obrazujacych wroga, tak
i tutaj zastosowana jest perspektywa mikro i makro. Pierwsza z nich naj-
czesciej prezentuje jednego, wybranego zolnierza badz niewielka ich
grupe, podczas gdy na innych widnieje wielu zolnierzy, ktdrzy uosabiaja
potege armii. Zdecydowanie najczesciej mamy do czynienia z pierwsza
perspektywa lub pofaczeniem obu. Dzigki temu zabiegowi, armia traci
charakter nieprzekonujacej ludzkiej masy, natomiast zyskuje bardziej
konkretny, personalny obraz, bogaty w szczegdty, takie jak: mimika twa-
rzy, postura, wyposazenie bojowe oraz symbole zwyciestwa, odwagi,
potegi sity itd. Armia Czerwona czesto przedstawiana jest na tle rzeczy-
wistych wydarzen lub przekaz odnosi si¢ do symboliki panstwowej, kto-
ra jest dobrze znana dla wigekszos$ci adresatow.

Na plakacie 17 widzimy zolnierza radzieckiego, ktory powala wroga.
Obie postacie majq charakter rzeczywisty i sgq przedstawione w sytuacji
walki wrecz na bagnety. Zamyslem autora plakatu bylo podniesienie
realizmu przekazu, ktéry ma odzwierciedla¢ typowgq sytuacje frontowa.
Zwyciestwo dodatkowo wzmocnione jest wizerunkiem zniszczonego,
niemieckiego czotgu (widoczna na pojezdzie swastyka). Budynek w tle,
z symbolika panstwowa, przekonuje, ze mamy do czynienia z obrong
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ojczyzny, ze walka toczy si¢ na terytorium Zwigzku Radzieckiego i od-
powiada aktualnej sytuacji militarnej. Podobne plakaty odnosity sie do
kolejnych miast, ktore dzieki Armii Czerwonej nie wpadly w rece wroga.
Plakaty tego typu dotycza wydarzen, ktére rozgrywaja sig tu i teraz.

Na kolejnym plakacie zastosowane jest, wspomniane juz wczesniej,
potaczenie perspektyw mikro i makro. Na obrazie dostrzegamy atakuja-
cych Zomierzy radzieckich wspomaganych lotnictwem i bronig pancerna.
Plakat ma budowac i umacnia¢ poczucie potegi Armii Czerwonej, ktdra,
wbrew sytuacji rzeczywistej, jest dobrze wyposazona i zaawansowana
technologicznie.
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Plakat 19 Plakat 20
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Wielkos¢ Armii Czerwonej byta dodatkowo podkreslana przez ukazy-
wanie roznych rodzajéw wojsk. Oprécz piechoty i wojsk pancernych
przedstawiano takze marynarke wojenna (plakat 19) i lotnictwo (plakat 20).

Osobna grupe plakatéw stanowily te obrazujace heroizm i poswiece-
nie zolierza radzieckiego. Plakat 21 ukazuje radzieckiego marynarza,
ktory pomimo odniesionych ran czynnie uczestniczy w obronie. Warto
zauwazy¢, ze bohater plakatu nie jest przedstawiony w naturalnym
dla siebie kontekscie, tj. w poblizu okretu, lecz w okopie. Ociekajacy
krwig marynarz, symbolizujacy meczennika poswigcajacego swoje zycie
w stusznej sprawie, walczy na ladzie, posrod cial Zolnierzy witasnej armii.
O zawzietej walce, w obliczu nadchodzacej $mierci, Swiadczy brak broni
palnej, a jedynie dostepne granaty. Im przewaga wojsk radzieckich nad
niemieckimi stawata si¢ coraz bardziej wyrazna, tym czesciej pojawiaty
sie plakaty ukazujace zwyciestwo majace nadejs¢ lub juz osiagniete. Pla-
kat 22 z roku 1945 ukazuje zolnierza radzieckiego w blasku zastuzonej
chwaty. Symbolika panstwowa ma posta¢ promieniejacej gwiazdy z na-
pisem wojna ojczyZniana i jest umieszczona nad glowa Zolnierza. Bohater
plakatu ma przypiete ordery, wérdd nich szczegolnie ceniony order Boha-
tera Zwigzku Radzieckiego. Ordery panstwowe s czesto przedstawiane na
plakatach wojennych, obrazujacych mestwo i poswigcenie zolnierzy.
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Plakat 21 Plakat 22
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4) Obrona ludu rosyjskiego

Dosc¢ liczna grupa sowieckich plakatéw wojennych poswiecona byta
obronie ludno$ci Zwiazku Radzieckiego zagrozonej niemieckim terro-
rem. Mozna domniemywac¢, ze gléwnymi adresatami tych obrazéw sa
obroncy ojczyzny zaréwno ci umundurowani, jak i wszyscy inni stawia-
jacy mniej badz bardziej czynny opor. Przekaz jest jasny: ich los zalezy od
podejmowanych dziatari obronnych. Plakaty tej kategorii zawieraja
gléwnie podobizny kobiet i dzieci, jako najbardziej bezbronnych i wy-
magajacych ochrony. Czesto na plakatach ukazywano matke z dziec-
kiem, postaci uosabiajace uswiecone, a zagrozone przez najezdzce warto-
sci. Na plakacie 23 dostrzegamy matke tulacgq dziecko w sytuacji smier-
telnego zagrozenia. Na pierwszym planie widac bagnet wrogiego zonie-
rza, z ktorego wymownie sptywa przelana krew ofiar. Kolejny plakat
przedstawia inny prawdopodobny scenariusz, mianowicie niewole. Na
pierwszym planie widac¢ rodzine zaprzezona (zamiast zwierzecia pocia-
gowego) do wozu, ktdrego woznicg jest hitlerowski zotnierz trzymajacy
w rece bat, ponadczasowy symbol zniewolenia. Autor plakatu wskazuje
na zbezczeszczone przez niemieckiego najezdzce wartosci rodzinne. Po-
nurego wyrazu plakatu dopelniajg uzyte w nim ciemne barwy.

Plakat 23 Plakat 24

Warto zauwazy¢, ze radziecka armia skladata sie gtownie z miodych
mezczyzn, pochodzacych z obszaréw wiejskich. Plakaty skierowane do
tego odbiorcy podkreslaja tradycyjne wartosci, takie jak: rodzina, macie-
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rzynstwo, potomstwo itd. Anonimowe ofiary wojny w raportach sa
ujmowane w postaci zestawien statystycznych, na plakatach maja za$s
posta¢ matki, dziewczyny, rodziny badz malego dziecka. Sa to osoby
dobrze znane adresatom przekazu. Na plakacie 25 widzimy miloda,
atrakcyjng dziewczyne spetang drutem kolczastym. Jest to sugestywna
przenosnia wyrazajaca los, jaki spotka pozostawione na pastwe nieprzy-
jaciela kobiety. Dziewczyna z plakatu jest czeSciowo roznegliZowana, co
wskazuje na to, ze doswiadczyta gwattu lub doswiadczy go w przyszio-
Sci, o czym swiadczy opis zamieszczony na plakacie. Drut kolczasty, ja-
kim jest spetana, sugeruje jej bezbronno$¢ w obliczu okrucienstwa. Nie-
moc ofiar jest takze ukazana w kolejnym plakacie (26), przedstawiajacym
uratowane przez zoierza dziecko. Podpis pod posterem stanowi jasny
przekaz odnosnie do tego, kto zagraza sowieckim dzieciom. Sielankowy
obraz plakatu podkresla role Armii Czerwonej w ratowaniu kraju przed
zguba z rak hitlerowcow (prawy dolny rog).
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Plakat 25 Plakat 26

5) Ojczyzna (Matka Rosja)

Na uwage zastuguja takze plakaty symbolizujace ojczyzne. Na wiek-
szosci z nich ojczyzna jest kojarzona z kobieta, ktéra wzywa do obrony.
Warto w tym miejscu nadmienié, ze sam desygnat nazwy ojczyzna
w jezyku polskim pochodzi od wyrazu ,ojciec”, natomiast w jezyku ro-
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syjskim wywodzi si¢ od stowa ,matka”, podobnie jak w jezyku angiel-
skim i niemieckim. Kobieta jest zatem blizsza znaczeniowo ojczyznie niz
mezczyzna. Plakat 27 przedstawia dojrzata kobiete, ktéra dowodzi unie-
siong do gory reka. W drugiej rece trzyma dokument przysiegi wojsko-
wej, zobowiazujacej do obrony zagrozonej ojczyzny. Za jej plecami widac
bagnety gotowe do uzycia. Plakat wyraznie apeluje do poczucia obo-
wigzku i honoru adresatéow przekazu. Plakat 28 ukazuje ojczyzne pod
postacia matki z dzieckiem, okrytych, podobnie jak poprzednio, czerwo-
nym materialem symbolizujacym barwy narodowe. Nizej znajduja sie
zolnierze réznych formacji i narodowosci, ktérzy walcza w obronie kraju.
W intencji autora plakatu walka o wspdlne dobro powinna wygrac
z partykularnymi interesami, ktore istnialy wczesniej, a nasility sie po
ataku III Rzeszy na Zwiazek Radziecki. W podobnym klimacie utrzyma-
ny jest plakat 29 przedstawiajacy kobiete z kfosami zboza i bronia. Ojczy-
zna, ktora karmi, w tej chwili wzywa do broni i zada zwycigstwa. Plakat
ten nasuwa wyrazne skojarzenia z wizja chlopa w historii polskich ru-
chéw wyzwolenczych i hastem Zywig y bronig.
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Plakat 27 Plakat 28

Plakat 30 utrzymany jest w innym tonie. Tutaj ojczyzne symbolizuje
pomnik cenionego i stynnego rosyjskiego poety, Aleksandra Puszkina.
Plakat odwotuje si¢ do wielkosci rosyjskiej literatury i tradycji. Puszkin
zdaje sie¢ patrze¢ z wysokosci na maszerujacych zolierzy, ktérzy ida
broni¢ ojczyzny.
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Plakat 29 Plakat 30

Zaprezentowane wyzej plakaty, przedstawiajace posta¢ dojrzatej ko-
biety, pozwalaja na sformulowanie jeszcze jednej uwagi. Nasuwaja one
skojarzenia z jungowskim archetypem Wielkiej Matki i zwigzanymi z nim
wyobrazeniami archetypowymi®, przywodzacymi na mys$l ojczyzne jako
nature, duchowa matke, opiekunke itd. (Pascal 1992; Wehr 1998). Relacja
faczaca obroncéw oraz broniong ojczyzne przypomina relacje dzieci
i Matki. Jest to relacja trwala, silna i osobista. W tym miejscu warto
wspomnie¢ takze o powojennych plakatach radzieckich przedstawiaja-
cych Jozefa Stalina, w ktérym mozemy si¢ dopatrywaé innego jungow-
skiego archetypu, mianowicie Wielkiego Medrca. Stalin jest przedstawia-
ny jako maz opatrznosciowy, ojciec, opiekun, przewodnik duchowy.

¢ Rozroéznienie pomiedzy archetypem i wyobrazeniem archetypowym jest w kon-
cepdji Junga istotne. Jak zaznacza Wehr (1998: 51) , trzeba rozrézni¢ miedzy »archetypemx
a »wyobrazeniami archetypowymi«. Archetyp jako taki przedstawia hipotetyczny, nie-
ogladowy wzdr, jaki znamy w biologii »pattern behaviour«. Mozna wiec powiedzie¢
catkowicie w duchu Junga: niepoznawalne archetypy sa przyczyna powstawania »wyob-
razen archetypowych«”.
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6) Militarne wsparcie cywili

Osobng grupe stanowia plakaty nawotujace do powszechnej, militar-
nej mobilizacji i obrony kraju przed wrogiem. U podstaw decyzji o emisji
niniejszych tresci lezata 6wczesna sytuacja polityczno-militarna. Jak juz
wspomnialem wczesniej, atak III Rzeszy na ZSRR stanowit zaskoczenie
dla wtadz panstwa i w obliczu aktualnych probleméw gospodarczych
oraz obronnych niemiecka koncepcja wojny blyskawicznej (Blitzkrieg)
odnosita efekty. Wojska niemieckie, napotykajac niewielki opdr zle zor-
ganizowanych i stabo wyposazonych oddziatéw radzieckich, zaczety
bezposrednio zagraza¢ przynajmniej europejskiej czeSci Zwiazku Ra-
dzieckiego. W tych okoliczno$ciach zaistniata palgca potrzeba powszech-
nej mobilizacji wojskowej tych wszystkich, ktérzy byli w stanie w jaki-
kolwiek sposoéb stawi¢ opor Wehrmachtowi. W konsekwengji dziatania
propagandowe nabraty charakteru rekrutacji do oddzialéw partyzanc-
kich lub innych form aktywnej obrony kraju.
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Plakat 31 Plakat 32

Plakat 31 nawotuje do pospolitego ruszenia. Na obrazie widzimy je-
dynie trzech mezczyzn, lecz mozemy si¢ domysla¢, ze ochotnikéw jest
znacznie wiecej, o czym $wiadczy liczna bron zaprezentowana w tle.
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Przedstawieni mezczyzni sa w sile wieku, co kojarzy si¢ z pospolitym
ruszeniem. Z drugiej jednak strony bohaterowie plakatu ubrani sa w uni-
formy wojskowe i ustawieni w szereg, co moze sugerowac pelna goto-
wos¢ do walki i odparcia ataku wroga. Gdy spojrzymy na ich mimike,
widzimy zdecydowanie i updr, widoczne atrybuty obroncéw kraju. Pod-
pis na plakacie wraz z forma wykrzyknikowa przywodzi raczej na mysl
forme rozkazu wojskowego niz zachety, co zdradza przymus i koniecz-
nos¢ spelnienia obowiazku wobec ojczyzny. Plakat obok przedstawia
z kolei partyzantéw w trakcie dokonywania dziatan dywersyjnych. Na
pierwszym planie widzimy mezczyzne niszczacego infrastrukture ko-
munikacyjng — jest w trakcie przecinania kabla telefonicznego. W dalszej
perspektywie wida¢ wysadzony most kolejowy, w tle zas ptona-
ce zabudowania. Wszystkie te dziatania s efektem aktywnej, cho¢ skry-
cie podejmowanej, obrony panstwa. Stanowia unaoczniony wzor do na-
sladowania.

OT HAPOOQHOWM MECTM
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Plakat 33 Plakat 34

Partyzant w trakcie prowadzenia dzialann obronnych jest przedsta-
wiony takze na plakacie 33. Warto zauwazyg¢, ze jest to cztowiek w zna-
cznie bardziej zaawansowanym wieku, niz postacie na poprzednich pla-
katach, co czyni przekaz bardziej uniwersalnym: kazdy moze i powinien
stuzy¢ ojczyznie. Mezczyzna siedzi na drzewie i czeka na wroga w pozy-
qji snajperskiej. Realizmu dodaje plakatowi utrzymanie go w formie foto-
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grafii, co wskazuje na to, ze jesteSmy swiadkami wydarzenia, do ktdérego
rzeczywiScie doszlo. Jeszcze bardziej uniwersalny jest charakter przekazu
plakatu 34. Widzimy na nim starcéw, ktérzy bronia ojczyzny. W tle wi-
da¢ pozar, ktdrego zroédet mozemy sie¢ domyslaé¢ po sylwetkach wisiel-
cow. Prawdopodobnie stanowi on rezultat dziatan armii hitlerowskiej.
Geneza pozaru ttumaczytaby surowe, a wrecz wrogie oblicza postaci na
posterze. Starsi ludzie, bardziej kojarzeni z ofiarami wojen, tutaj sa
przedstawieni jako msciciele — partyzanci. Ich gniew przeklada sie na
aktywne dziatanie — obrone ojczyzny. Swiadczy o tym ich uzbrojenie:
bron palna, amunicja i granat.

B 3TOM cposoﬁ \caogue
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Plakat 35 Plakat 36

Plakat 35 w ciekawy sposdb przedstawia istote dziatant partyzanc-
kich. Partyzanci za dnia nie rzucaja si¢ w oczy, sa ulegli i spolegliwi, sa to
jednak pozory, gdyz pod ostong nocy staja si¢ zabdjczy. Jest to postawa
typowa wobec dobrze uzbrojonego wroga, ktory poczut sie zbyt pewny
siebie. Posta¢ Niemca jest otyta. W obliczu zaskoczenia on sam okazuje
sie nieporadny. Traci zycie z rak tego samego chlopa, ktérego wczesniej
upokarzat. W innym klimacie utrzymany jest plakat 36, ktory prezentuje
dokonania partyzanta w zakresie obrony kraju. Tak ma prawo poczuc si¢
kazdy, kto w sposdb aktywny zaangazowat si¢ w walke z wrogiem. Pla-
kat jest zwiastunem przyszltej nagrody, jaka czeka tych wszystkich, kto-
rzy podjeli walke.
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7) Srodki ostroznosci

Kolejna seria plakatow poswiecona jest zachowaniu ostroznosci
w kontaktach z innymi, ktérzy moga okazac si¢ wrogami. Z plakatow
plynie przekaz, ze nieprzyjaciel jest wszedzie, cho¢ moze przybrac postac
niewinna lub taka, ktorej nie definiujemy w kategoriach zagrozenia. Nie
wiemy, jak doktadnie wrog moze wyglada¢, dlatego nalezy podejrzewac
kazdego. Ostroznos¢ jest konieczna i powinna stac sie nawykiem.

Plakat 37 Plakat 38

Do ostroznosci, czyli w tym przypadku powstrzymywania sie
od gadulstwa, nawotuje plakat 37. Widzimy na nim ,typowa” kobiete
z chusta na glowie. Niczym sie ona nie wyrdznia, gdyz intencja autora
plakatu jest wskazanie na to, ze niebezpieczne moga by¢ nawet zwykle,
codzienne rozmowy. Kobieta z plakatu przestrzega nas przed nieostroz-
nymi kontaktami, ktérych tres¢ moze by¢ wykorzystana przez wroga.
Plakat 38 utrzymany jest w innym tonie. Jego adresatami sa Zolnierze,
ktorzy powinni zachowad ,najwyzsza ostroznos¢”. Na obrazie widzimy
wojskowych wypatrujacych przez lornety wroga. Wprawdzie go nie wi-
da¢, ale nie zwalnia to ich z obowiazku zachowania ostroznosci, gdyz

110



,Wielka wojna ojczyzniana” na plakatach sowieckich

,wrdg jest podstepny i podly”, wiec moze nadej$¢ niespodziewanie. Zot-
nierze na plakacie wyczekuja wroga w nocy, sa czujni i stanowia przy-
ktad do nasladowania.

Na kolejnych plakatach (39 i 40) wrdg zostal pokazany i zdemasko-
wany. W kazdym z przypadkow jego wyglad zdecydowanie przeczy ste-
reotypom. Oba plakaty pochodza z roku 1945, sa wiec skierowane do
zolnierzy, ktdrzy wyzwalajg inne kraje i nie przebywaja na swoim teryto-
rium, w zwiazku z czym moga by¢ bardziej podatni na operacje plano-
wane przez przebieglego wroga. Na pierwszym z nich ma on postac
przystowiowego , wilka w owczej skorze”. Plakacisci dos¢ chetnie na-
wigzuja do ludowych powiedzen i przystow, ktdre moga tutaj znalez¢
zastosowanie. Zolierz z tego plakatu, podobnie jak z kolejnego, jest
czujny, zdemaskowat wroga. Plakat 40 ukazuje marynarza, ktéry pojmat
wrogiego zolnierza w przebraniu. Pod nierzucajacym si¢ w oczy plasz-
czem skrywa si¢ wrdg, ktory jest podstepnym dywersantem. W reku
trzyma zapalona pochodnig, u boku zas ma granat. Nie walczy w sposob
jawny, trudniej wiec go wykry¢. Oba plakaty nawiazuja do faktu, ze
w momencie, gdy przegrana III Rzeszy byla juz przesadzona wielu zot-
nierzy, zwlaszcza formacji uznanych za szczegolnie zbrodnicze (SS, SD,
Gestapo itd.), zmienialo tozsamo$é, prébujac wydostaé sie z okraze-
nia. Plakaty nawotuja wigec do utrzymania czujno$ci wobec pojma-
nych jeficow.
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Plakat 39 Plakat 40
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Warto w tym miejscu nadmieni¢, ze plakaty ukazujace szpiegow
i dywersantéw odzwierciedlaja dos¢ powszechna obsesje wzajemnej kon-
troli i nieustannej czujnosci, wpisanej w sowiecka tradycje nie tylko okre-
su wojennego (Sotzenicyn 1998). Plakaty nawiazujace do tropienia szpie-
ga, bumelanta, wroga ludu itd., z akcentem roztozonym w zaleznosci od
biezacej sytuacji w kraju, wystepowaty powszechnie w okresie konfliktu,
lecz takze w czasie pokoju.

8) Wsparcie cywili o charakterze niemilitarnym

Duza czegs¢ plakatéw emitowanych w czasie wojny byta poswiecona
zachecaniu do pracy na rzecz wzrostu gospodarczego, a w zwiazku
z tym takze zwigkszania militarnej sitly ZSRR. Adresatami tych przeka-
z6w byli przede wszystkim robotnicy i chiopi, ktérzy poprzez produkcje
przemystowq i rolng umozliwiali odbudowe zniszczen wojennych i kon-
tynuacje obrony, a pdzniej podjecie ofensywy.

I{AHUII:IH V/IAP MOAOTA-Y2AP

Plakat 41 Plakat 42

Plakat 41 skierowany jest do klasy robotniczej. Na posterze widzimy
kowala, ktory uderzeniem milota przeksztalca metal w pociski. Plakat
przedstawia prace w polaczeniu z jej natychmiastowymi efektami. Ro-
botnicy moga zauwazy¢, ze to, w jaki sposob pracuja ma znaczenie dla
obrony kraju i zwyciezenia wroga. Na plakacie wrog ma twarz Hitlera —
kata, ktory raniony pociskami nie bedzie juz robil uzytku z narzedzi
trzymanych w rekach — topora ociekajacego krwia i szubienicy. Kolejny
plakat jest zaadresowany do chlopéw. Przekaz jest jasny — zbierajac plo-
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ny i dostarczajac zywnos¢ tym, ktérzy walcza, bezposrednio przyczy-
niamy sie do kleski wroga. Emisja plakatéw tego rodzaju wiazata sie
zniechecia chtopstwa do wypelniania wygdérowanych kontyngentow
zywnosci, ktéra niejednokrotnie byta odbierana sila. Poza tym masy
chtopskie stanowily najmniej uswiadomiona politycznie i zaangazowana
warstwe ludnosci.

Adresatkami plakatow wzywajacych do pracy na rzecz obronnosci
kraju byly takze kobiety. Na plakacie 43 widzimy jedna z robotnic fabryki
uzbrojenia. Kobieta wykonuje prace stereotypowo kojarzone raczej z mes-
kimi zajeciami, ktore wymagaja wiekszej wytrzymalosci i sily. Przekaz
plakacisty jest jasny: kobiety ze Zwigzku Radzieckiego stang na wysokosci
zadania takze i w tym przypadku. Plakat odpowiadal éwczesnej sytuacji
spotecznej, w ktorej wiekszos¢ mezczyzn powotana do aktywnej obrony
ojczyzny nie mogla wykonywac pracy w fabrykach. W ich miejsce rekru-
towano kobiety, ktore w duzej mierze dzwigaly gospodarczy ciezar wojny.
Kobieta z plakatu dumnie trzyma reke na wyprodukowanym przez siebie
pocisku. Jest on ,,darem” dla walczacych. Warto tu wspomnie¢, ze kobiety
pojawialy sie do$¢ czesto na plakatach wojennych. W zaleznosci od ro-
dzaju przekazu i intengji autora stanowity one albo przyktad do naslado-
wania dla innych kobiet, albo byly ukazywane jako ofiary wojny badz tez
symbolizowaty ojczyzne. Kolejny plakat przedstawia zbiorowy wysitek
robotnikow pracujacych na Uralu w zakladach przemystu cigzkiego. Po-
dobnie jak w przypadku plakatow 41 i 42 efekt pracy jest natychmiastowy
- wyprodukowana stal postuzy do walki z wrogiem.

Plakat 43 Plakat 44
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9) Historia

Dos¢ liczna grupa plakatow odnosi si¢ do wydarzen historycznych.
Chwalebne czyny sa powodem do dumy i wzmozenia dziatant obronnych.
Autorzy plakatow prezentuja dawnych bohateréw i ich wysilki, ktore
musza by¢ powtorzone teraz, gdy ojczyzna ponownie jest w niebezpie-
czenstwie. Dawni herosi czesto sa przedstawieni jako widma stanowiace
tto dla aktualnie walczacych Zolnierzy. Dystans czasowy przekltada sie na
dystans przestrzenny. Plakat 45 przedstawia zbrojnych mezoéw epoki wo-
jen sredniowiecznych, podczas gdy na pierwszym planie znajduja sie
wspolczesni wojownicy. Napis na plakacie nawotuje do mestwa i poswie-
cenia, takze zycia, w obronie ojczyzny. W nieco innym klimacie utrzyma-
ny jest plakat 46, w ktérym mamy do czynienia z kilkoma pokoleniami
bohaterow, takich jak Suworow (Aleksandr Wasiljewicz Suworow,
XVIlI-wieczny rosyjski dowddca wojskowy) czy Czapajew (Wasilij Iwa-
nowicz Czapajew, bohater I wojny $wiatowej). Kierujac si¢ ich przykta-
dem i obrostymi legenda czynami, Zolnierze Armii Czerwonej bohatersko
stawiaja czola wrogowi. Zotierze, podobnie jak ich wielcy mentorzy —
przodkowie, sa ukazani w sytuacji natarcia, co zwigksza dynamizm prze-
kazu. Na plakacie takze wida¢, ze pomimo faktu, iz wraz z wyraznym
rozwojem techniki wojskowej zmienit si¢ orez, nie zmienit si¢ jednak duch
walki i determinacja w obronie ojczyzny (Bullock 1991: 212).

LI n;a’ﬁ,u. RenTecs!
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Plakat 45 Plakat 46
Plakaty akcentujace historie czesto odnosza sie¢ do postaci Napoleona

Bonaparte. Napoleon jest wykorzystywany przez plakacistow jako przy-
ktad najezdzcy, ktéry pomimo dysponowania dobrze wyszkolona i liczng
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armia przegral z Rosja. Przyklad ten jest szczegdlnie wazny teraz, gdy
sytuacja, cho¢ w innych okolicznosciach, powtarza sie. Plakat 47 wskazuje
na dwdch agresoréw — Napoleona i Hitlera. Zauwazmy, ze Napoleon jest
wigkszy i bardziej grozny, Hitler zas wydaje sie¢ przy nim karlem, jego
karykatura, na co wskazywa¢ moze podobne nakrycie glowy. Przekaz
plakatu jest klarowny: skoro udato si¢ zwyciezy¢ Napoleona, uda si¢ to
takze w przypadku Hitlera, ktory stanowi mniejsze zagrozenie. Plakat
wskazuje, ze Hitler jest zarozumialy, czyli przecenia swoje mozliwosci,
nie jest tak niebezpieczny, jak mogloby sie to pozornie zdawac.

HANDAEDH NOTERNEA NOPAMEHME.
TO ME BYAET M C 3AIHABIIMMLH
TUTAEROM!

DTECR I

Plakat 47
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Plakat 48
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Zakonczenie i podsumowanie

Opisane w niniejszej pracy plakaty stanowia jedynie niewielka czes¢
tych, ktore pojawily sie w czasie wielkiej wojny ojczyZnianej, czyli
w latach 1941-1945. Nie mozna takze mowic¢ o ,reprezentatywnosci”
przedstawionego tutaj materiatu. Kierujac si¢ jedynie czestotliwoscia
wystepowania okreslonych motywow, tresci, symboliki, dokonatem wy-
odrebnienia kategorii ilustrowanych obrazami, ktére, w moim przekona-
niu, najbardziej oddaja ich sens. Pomimo niedoskonatosci zwigzanych
przede wszystkim z brakiem dostepu do pelnej bazy plakatéw i koniecz-
noscia arbitralnego wyboru tych, ktére moge przedstawi¢ w pracy, nale-
zy pokusi¢ sie o kilka stéw podsumowania.

Przede wszystkim warto zwrdci¢ uwage na perspektywe czasowa,
w jakiej dokonuje si¢ analizy plakatow. Ich cel, tre$¢ i przestanie znacznie
roézna sie od siebie w zaleznosci od tego, jak rozwijala sie sytuacja poli-
tyczna i militarna. W roku 1941 gros plakatéw byto ukierunkowanych na
wywolanie poczucia obowigzku i solidarnosci w walce ze wspdlnym
wrogiem. Odpowiadaty one biezacym problemom wynikajacym z sil-
nych tendencji separatystycznych, dostrzegalnych ws$rod narodow
,sktadajacych si¢” na Zwiazek Radziecki. Ponadto komunisci stanowili
ciagle ,nowa wladze”, ktdra nie wszedzie byla na tyle silna, by wymusic¢
postawe konformistyczna. Zagrozenie dla wladzy wiazalo sie z wkrocze-
niem wojsk niemieckich, ktore, jak juz nadmienitem, na pewnych obsza-
rach byly witane jako wyzwoliciele. Kontekst czasowy zwiagzany
z meandrami wydarzen wojennych wyrazal si¢ takze w ukazywaniu
strachu i zagrozenia podczas intensyfikacji niemieckiej ofensywy w la-
tach 1941-1942, by po6zniej ustapi¢ miejsca akcentowaniu dumy narodo-
wej i propagandy sukcesu w miare wypierania wojsk niemieckich. Pla-
katy ostatniego okresu wojny w duzej mierze skoncentrowane sa na
temacie pogoni za cofajacymi sie sitami wroga. Najmniejszym zmianom
podlegaty apele, kierowane do ludnosci cywilnej, o bardziej wydajna
prace na rzecz przemystu i produkcji rolnej. Zwiazek Radziecki, bio-
rac na siebie ciezar wigzania znacznej czes$ci wojsk niemieckich, odczu-
wat duze braki w zaopatrzeniu, wyposazeniu wojskowym i w zywno$¢ —
artykuly niezbedne do prowadzenia wojny. To od wzmozonej pra-
cy ludnosci cywilnej zalezala w duzej mierze obrona kraju, a pdzniej
ofensywa.
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Ponadto mozna takze zauwazy¢, ze radzieckie plakaty okresu wiel-
kiej wojny ojczyZnianej sa w przewazajacej mierze zdecydowanie nace-
chowane emocjonalnie. Plakacisci stosuja caly wachlarz srodkow ma-
jacych wywota¢ emocje — od strachu, zlosci, nienawisci, poprzez chec
odwetu, uwielbienia, wdziecznosci i oddania. Warto tu nadmienié, ze
autorzy plakatéw koncentrowali si¢ nie tylko na wywotaniu pozadanych
emogdji, lecz takze kojarzyli je z obiektem, ktdry inicjowat wtasciwe dzia-
fanie, korespondujace z okreslona emocja. Niekiedy plakaty jedynie ka-
nalizowaly emocje podzielane kolektywnie, a wywotane powszechnie
znanym zdarzeniem, jak np. obleZenie Stalingradu lub okrucienstwo
wojsk niemieckich.

Trzeba takze wspomnie¢, ze dla odbiorcy nie pozostawia si¢ margi-
nesu swobody interpretacyjnej, gdyz rzeczywistos¢ ukazana przez plakat
ma charakter bipolarny, jest czarna lub biata. Plakaci$ci wykazywali ten-
dencje do manicheistycznej wizji swiata, w ktérym wybor dobrej i ztej
strony byt prosty i oczywisty dla kazdego, bez wzgledu na wiek, pte¢,
pochodzenie spoteczne czy wyksztalcenie. Mozemy wiec tutaj moéwic
o homogenizacji przekazu plakatowego, ktora objawiata si¢ w zatozeniu
prostoty tresci i fatwosci odczytywania intengji tworcy. Skuteczny plakat
to taki, ktory nie nastrecza trudnosci interpretacyjnych, lecz ksztattuje
postawy obywateli. W tej dziedzinie z doswiadczenia radzieckich plaka-
cistow korzystali chociazby hiszpanscy komuni$ci w okresie hiszpanskiej
wojny domowej (patrz tekst M. Melnyk).
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