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Motywy militarne w polskiej propagandzie
komunistycznej w latach 1944-1956

Niejednokrotnie w historii wladza panstwowa wielu krajow swoja
prawomocnosc i pozniejsza stabilnos¢ budowata na gruncie dziatan zbroj-
nych i propagandowych (Szulczewski 1972: 51). W dziejach Polski szcze-
gélnym odzwierciedleniem tak funkcjonujacych rzadéw byl okres PRL,
zwlaszcza lata 1944-1956. Dla organizujacej si¢ wowczas w Polsce wladzy
ludowej byt to czas niezwykle istotny; czas, w ktérym polityczna strategia
uprawianej propagandy opierata si¢ na programie permanentnej nienawi-
Sci i ustawicznej walki o utrzymanie zdobytego panowania. Umacnianiu
i stabilizacji zagarnietej przez komunistow wladzy nieustannie towarzyszy-
fa atmosfera terroru, strachu i zagrozenia. Realna walka i eliminacja ,, wsze-
chobecnego wroga” przekladata si¢ na wszelkie mozliwe $rodki dzialania.
Jasno odzwierciedlaja to fakty historyczne okresu 1944-1956. Wtedy to ca-
fos¢ rzadowych dziatan w sferze politycznej, spolecznej i gospodarczej
wspieraty organy militarne — wojsko, milicja, Stuzba Bezpieczenstwa. Row-
niez propaganda, nierozerwalnie zwigzana z procesem sprawowania wia-
dzy, przesiaknieta byta wojenna retoryka i jezykiem nienawisci.

Juz pierwsze posuniecia ,wladzy ludowej” w powojennej Polsce sta-
nowily zapowiedz preferowanego przez nia stylu rzadzenia. Atmosfera
agresywnej propagandy towarzyszyla miedzy innymi ogloszeniu Manife-
stu Lipcowego w roku 1944 — komunisci jasno wyrazili w nim swdj nega-
tywny stosunek do rzadu polskiego na emigracji, ktéry w dokumencie
okredlili ,wladza samozwancza, wladza nielegalng, [oparta — M. F.] na
[...], faszystowskiej konstytucji...”! Znamienna jest takze w tym czasie

! http://pl.wikisource.org/wiki/Manifest_Polskiego_Komitetu_Wyzwolenia_Narodo
wego; ze strony korzystatam dn. 2 maja 2010 r.
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stata obecnos¢ na ziemiach polskich stuzb bezpieczenstwa ZSRR oraz
Armii Czerwonej. To militarne ,wsparcie”, poprzez aktywna eliminacje
polskich organizagji niepodlegtosciowych, cztonkéw Armii Krajowej oraz
0sOb zwigzanych z rzadem londynskim i polskim Podziemiem, utatwiato
komunistom przejmowanie wladzy (Roszkowski 2006: 133-134).

Kolejnym krokiem na drodze do petnej dominacji politycznej byto
powotanie Rzadu Tymczasowego Rzeczpospolitej Polskiej w grudniu
1944 r. Nowy organ byt rzadem srodowisk wylacznie komunistycznych.
Réwniez utworzony pét roku poézniej Tymczasowy Rzad Jednosci Naro-
dowej — pozornie koalicyjny — rzeczywistqa wiadze pozostawiat w rekach
komunistéw. Decydowala o tym przede wszystkim struktura TRJN,
w ktorym zwierzchnictwo nad Ministerstwem Bezpieczenistwa Publicz-
nego i wojskiem przejeta Polska Partia Robotnicza. Tym samym komuni-
Sci otrzymali wszystkie narzedzia umozliwiajace stala kontrole wszelkich
instytugji publicznych, stronnictw politycznych, organizacji spotecznych
oraz gospodarczych (Roszkowski 2006: 144, 151-153).

O faktycznym zdobyciu politycznego panowania przesadzily: czerw-
cowe referendum z roku 1946 oraz wybory parlamentarne ze stycznia
1947 r. Obydwa glosowania — poprzedzone intensywnymi kampaniami
propagandowymi — stanowily swoista demonstracje bezkompromisowo-
sci komunistow w walce o monopolistyczng wladze. Wyniki zaréwno
referendum, jak i wyboréw zostaly sfatszowane, a ,niepodwazalne zwy-
ciegstwo” zapewnita komunistom ,, wzmozona aktywnos$¢” Urzedu Bez-
pieczenstwa i Milicji Obywatelskiej podczas glosowania oraz jawnos¢
glosowania w wojsku. Wydarzenia te rozpoczely proces przymusowej
stalinizacji Polski, ktéry oznaczal adaptacje radzieckich rozwigzan na
polu politycznym, gospodarczym i spotecznym.

Jednoznacznym symptomem nadchodzacych zmian byly tendencje
zjednoczeniowe i centralistyczne w obrebie partii politycznych i organi-
zadji spotecznych, ktore utatwiaty ich permanentng kontrole. Zaostrzony
kurs totalizujacej wszystkie wymiary zycia partii nie ominat Kosciota
katolickiego — walce z duchowienstwem towarzyszyta czarna propa-
ganda, oskarzajaca je o dzialalno$¢ wbrew interesom Polski i wspotprace
z ,,amerykanskimi imperialistami” (Roszkowski 2006: 176-185). Sowiety-
zacja intensywnie wkroczyta réwniez w sfery zycia kulturalnego, umoz-
liwiajac komunistom bezposrednia ingerencje we wszystkie obszary
dzialalnosci umystowej i tworczej. Recepcja zasad , realizmu socjalistycz-
nego” w dziedzinach kultury i nauki oznaczata podporzadkowanie ich
celom propagandy politycznej. Polityczne ujarzmianie spoteczenistwa
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przebiegalo rownolegle z systemowymi przemianami polskiej gospodar-
ki. Spoteczng akceptacje zapowiadanych reform komunisci budowali na
hastach odbudowy kraju, poprawy warunkéw zycia i zasiedlenia Ziem
Odzyskanych. Sednem strategii gospodarczej bylo jednak powielenie
modelu industrializacji radzieckiej (Roszkowski 2006: 191-196).

Prawnym usankcjonowaniem zaprowadzonego przez komunistow
porzadku byta uchwalona 22 lipca 1952 r. nowa ustawa zasadnicza, ktora
okreslata Polske mianem panstwa ,demokracjii ludowej” i oficjalnie
zmieniata jej nazwe na Polska Rzeczpospolita Ludowa. Konstytucja zno-
sita tradycyjny tréjpodziat wiadz i urzad prezydenta, zapisy rozdziatow
za$ mowiacych o prawach i obowigzkach obywateli sankcjonowaty swo-
bodna interwencje wladz we wszystkie sfery ich zycia. W rzeczywistosci
Konstytucja PRL stanowita wiec legalizacje totalitarnych praktyk sys-
temu wiladzy.

Aparat propagandowy

Aby panstwo, w ktéorym propaganda stanowi jeden z gtéwnych fila-
row systemu politycznego, mogto skutecznie funkcjonowad, musi , wy-
posazy¢ si¢” w odpowiednio zorganizowany aparat propagandowy. Ta-
ki, bez watpienia, byt ambicja wtadz Polski Ludowej. Silnie rozbudowane
przez komunistow struktury sprawialy, ze

Propaganda przenikata wszystkie dziedziny zycia spotecznego PRL. Do jej realizacji
zaprzegnieto caly aparat partyjny i panstwowy, organizacje spoteczne, szkoly
wszystkich szczebli i wiele innych instytucji (Kaminski 2004: 13).

Propaganda komunistyczna miata zatem charakter wszechogarniaja-
cy. Na powszechnos¢ i intensywnos¢ dziatant propagandowych pozwala-
fo stworzenie wielu wyspecjalizowanych osrodkéw propagandowych,
ktére podzieli¢ mozna na kierownicze, wykonawcze i wydzielone (Ka-
minski 2004: 10).

Naczelnym organem kierowniczym w strukturach propagandowych
bylo Ministerstwo Informacji i Propagandy. Instytucjonalizacja propa-
gandy na poziomie Ministerstwa uprawomocniata ja i ksztattowata pozy-
tywny odbior dziatan propagandowych jako dzialan podejmowanych
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w interesie panstwa, a nie kierownictwa partyjnego (Kaminski 2004: 10).
Podstawowym zadaniem Ministerstwa bylo opracowywanie wytycznych
dla konkretnych akcji propagandowych oraz ich koordynacja i nadzor.
Obowiazki resortu znacznie przekraczaly jednak realizacje zadan propa-
gandowych i odnosity si¢ rowniez do szeroko zakrojonej misji budowa-
nia nowego, powojennego porzadku.

Mimo iluzorycznej autonomii Ministerstwo zostalo w pelni podpo-
rzadkowane wladzom partyjnym, a niezaleznos¢ jego dziatani byla po-
zorna. Jednoznacznie potwierdzita to likwidacja Ministerstwa w roku
1947 i przekazanie jego kompetencji Wydziatowi Propagandy PPR (p6z-
niej PZPR). Tym samym aparat propagandowy formalnie znalazl sie
w rekach partii rzadzacej, ktora od tego momentu przygotowywata zato-
zenia dla podejmowanych kampanii propagandowych (Czyzniewski
2005: 41-52).

Wyznaczane przez pion ideologiczno-propagandowy Komitetu Cen-
tralnego zadania realizowaty rozlegle struktury wykonawcze. Naczelne
instytucje stanowity tu Radiokomitet oraz Robotnicza Spotdzielnia Wy-
dawnicza ,Prasa-Ksigzka-Ruch”, jednak PZPR wlaczata do wspdtpracy
wiele innych organizacji (Kaminski 2004: 12). W wymiar wykonawczy
polityki propagandowej zaangazowana byla administracja panstwowa,
zwlaszcza Ministerstwo Administracji Publicznej, Ministerstwo Oswiaty
oraz Ministerstwo Spraw Zagranicznych, odpowiedzialne za propagande
zewnetrzng. Na struktury wykonawcze skladaty sie réwniez wszelkie
instytucje polityczne i spoteczne, takie jak zwigzki zawodowe, organiza-
cje mlodziezowe, szkoly oraz osrodki ksztatcenia ideologicznego czlon-
koéw PZPR (Czyzniewski, 2005: 57-75).

Ostatni segment aparatu propagandowego stanowily struktury wy-
dzielone. W przeciwienstwie do struktur wykonawczych, nie podlegaty
one bezposrednio strukturom kierowniczym. Ich dziatalnos¢ byta reali-
zacja wyznaczonej linii polityki propagandowej, odbywata si¢ jednak
przy uzyciu innych srodkéw (Kaminski 2004: 12). Jedna z instytucji tego
typu bylo Wojsko Polskie, a dokladniej jego pion propagandowo-wycho-
wawczy. Otwarte manifestowanie przez sily zbrojne poparcia dla rzadu
komunistycznego miato potwierdzac stabilnos¢ i trwalo$¢ nowej wladzy.
W akcjach propagandowych uczestniczyly rdwniez inne jednostki mun-
durowe, m. in. milicja i Korpus Bezpieczenistwa Wewnetrznego (Czyz-
niewski 2005: 59-64). Do struktur wydzielonych zaliczala si¢ takze Stuz-
ba Bezpieczenistwa. Chociaz jej podstawowym zadaniem byto podtrzy-
mywanie powszechnej kontroli i terroru, SB miala znaczacy wkiad
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w dziatalno$¢ propagandowa. Dominujaca forma jej aktywnosci byta
tzw. czarna propaganda — zniestawienia osob lub grup, nieprawdziwe
pogloski, ulotki, oczerniajace plakaty czy fatlszywe dokumenty. Waznym
elementem tych struktur byta ponadto cenzura, czyli Gléwny Urzad
Kontroli Prasy Publikacji i Widowisk, ktora ,zabiegata” przede wszyst-
kim o spojnos¢ tresci emitowanych w mediach z programem politycz-
nym partii (Kaminski 2004: 13).

Cele propagandy komunistycznej

Silnie rozbudowany aparat propagandowy swiadczy o docenianiu
znaczenia propagandy jako narzedzia utrzymania dominujacej pozydji.
Istotng role propagandy w procesie komunikagji ze spoteczenstwem od-
zwierciedlaja rdwniez wypowiedzi przedstawicieli wltadz komunistycz-
nych. Potwierdza to miedzy innymi biuletyn szczecinskiego KW PPR,
ktérego autorzy stwierdzaja: ,Przed nami stoi dzi$ bardzo powazne za-
gadnienie przeobrazenia psychiki ludzi wychowanych pod dzialaniem
obcych i wrogich czynnikéw” (Czyzniewski 2005: 8). Wypowiedzi
utrzymane w tym tonie daja wyobrazenie tego, jak powazne byly zada-
nia, ktdérych realizacje wladza ludowa powierzata propagandzie.

Zakrojona na szeroka skale propaganda obejmowala wszystkie sfe-
ry zycia politycznego, gospodarczego, spotecznego i kulturalnego. Po-
zadane przez wladze komunistyczne postawy Polakéw wyraza¢ mialy
catkowite podporzadkowanie wobec nowego rzadu. Propaganda byta
forma ,wychowywania” — popularyzowala nowe wzorce zachowan
i agitowata w biezacych sprawach — przy okazji wyborow czy w sytua-
cjach kryzysow gospodarczych.

Budowa trwalej akceptacji dla nowej wiadzy wymagata jej spotecznej
legitymizacji, dla osiagniecia ktdérej komunisci opierali sie gtéwnie na
propagandzie. Konstytutywne dla urzeczywistnienia tego celu bylo
przekonanie spoteczenstwa o stabilnej pozycji nowej wtadzy, o tym, ze
jest ona bezalternatywna, a wigec wszelki opor wobec niej pozbawiony
jest sensu. Innym strategicznym z punktu widzenia komunistow celem
byla budowa wtasnego wizerunku jako wtadzy legalnej, dysponujacej
pelnia praw do reprezentacji intereséw narodu polskiego (Czyzniewski
2005: 10).
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Cato$¢ dziatan skierowana byta na zbudowanie w Polakach nowego
rodzaju $wiadomosci — swiadomosci zaplanowanej przez komunistéw —
funkcjonujacej i reagujacej w okreslony sposéb. Solidarnos¢ i poczucie
wspolnoty narodowej wsrdd ,,homo sovieticus” mialy opierac si¢ na zde-
finiowanym przez komunistow katalogu wartosci, jakie stanowi¢ miaty
m. in. partia, przyjazn polsko-radziecka i socjalizm. Efektem wysitkéw
wkladanych w budowe ,nowego cztowieka” miatoby by¢ zaakceptowa-
nie , Polski w nowym, nieznanym dotad ksztalcie” (Czyzniewski 2005: 8).
Do najefektywniejszych technik propagandowych, ktore stuza ksztatto-
waniu pozadanych postaw i budowie wspolnoty narodowej, wedlug
Floriana Znanieckiego zaliczaja si¢: mit wspolnego pochodzenia i jedno-
sci rasowej, kult bohateréw, mit wspdlnego wroga oraz przywiazanie do
ojczystego kraju (1990: 124) Propaganda komunistyczna chetnie korzysta-
fa z wymienionych technik, czesto odwotujac si¢ w emitowanych przeka-
zach do poszczego6lnych mitow.

Kreacja bohatera polega na propagowaniu w danej grupie spotecznej
okreslonych wartosci, uosobionych w heroizowanej postaci. Bohaterem
moze by¢ obronca narodu, jego wybawca lub wiadca. Poczatkowo kult
bohatera przywotywat legendarne badz historyczne wzory osobowe,
jednak w czasach najnowszych propaganda czesciej siega do kultu boha-
teréw zyjacych (Znaniecki 1990: 128-129). W propagandzie wtadzy lu-
dowej kult bohateréw wojennych i politycznych zaznaczy?l sie bardzo
wyraznie. Najbardziej oczywistym przykladem byl — szeroko rozpo-
wszechniany we wszystkich krajach bloku ZSRR - kult Stalina. Réwniez
zolnierz polsko-radzieckich sit zbrojnych czesto prezentowany byt jako
wybaweca i obronca narodu. Ze wzgledu na prowadzong polityke gospo-
darcza promowanymi postawami byty takze wzory robotnikow i chto-
pow, ktérych praca w propagandzie nosita znamiona bohaterstwa.

Tkwigca w grupach spolecznych naturalna potrzeba posiadania wta-
snego terytorium jako wylacznej wlasnosci jest podstawa kolejnego mitu
budujacego poczucie wspodlnoty i odrebnosci narodowej. Pojecia: , teryto-
rium narodowe”, ,kraj ojczysty”, ,kraj naszych ojcow” odzwierciedlaja
wartosci nie tylko ekonomiczne, lecz réwniez moralne czy wrecz religij-
ne. Posiadana wlasnos¢ uzasadnia prawo do jej ochrony, stad wylacznosc¢
terytorialng od zawsze wspieraly rzady polityczne i wojsko. Hasta obro-
ny granic panstwowych i obszaru zamieszkanego przez swoich obywate-
li niejednokrotnie uzasadnialy imperialistyczne zapedy przywodcéw
politycznych i wypelnialy tres¢ propagandowych komunikatéw (Zna-
niecki 1990: 139-144). Rowniez propagandzisci komunistyczni — poprzez
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odwotania do mitu ,kraju ojczystego” — ,uzasadniali zasadnos¢” teryto-
rialnych zmian na ziemiach polskich, jakich, wbrew woli Polakéw, doko-
nali alianci zgodnie z inspiracjami Stalina.

Kolejnym silnie integrujacym spofecznos¢ czynnikiem jest poczucie
zagrozenia. Mit obecnosci wspolnego wroga wzmacnia solidarnos¢, jedno-
czy grupe i mobilizuje ja do podjecia dziatan obronnych. Elity rzadzace
czesto odwotuja sie do potrzeby walki z rzeczywistym badz potencjalnym
niebezpieczenstwem (Znaniecki 1990: 144-148). Motyw wroga w propa-
gandzie komunistycznej wykorzystywany byt najczesciej, zwlaszcza
w okresie bezposrednio powojennym, naznaczonym koniecznoscig nieu-
stannej walki o wladze. Rozbudowana przez wladze ludowa kategoria
wroga obejmowata zagrozenie wewnetrzne i zewnetrzne, realne i poten-
gjalne. Kampanie propagandowe wymierzone w szeroko definiowanego
wroga byly wyjatkowo agresywne, przesigkniete jezykiem nienawisci.

Analiza plakatow

Przyklady zastosowan opisywanych przez Znanieckiego technik
propagandowych ujawnily si¢ na plakatach komunistycznych. Jako jedna
z gléwnych, a zarazem jedna z najprostszych form przekazu tresci pro-
pagandowych, plakat nalezal do podstawowych srodkéw wyrazu
w politycznej propagandzie wizualnej wiadz ludowych.

Analiza przykladowych posteréw z okresu 1944-1956 pozwala
wskaza¢ zastosowanie opisanych wczesniej technik oraz sposéb, w jaki
plakat stuzyl propagandzie komunistycznej i jak — dzieki jego uzyciu -
tworcy systemu osiagali wyznaczone cele. Zaprezentowana ponizej ana-
liza zostata przeprowadzona na zbiorze 28 plakatow, bedacych przykta-
dami propagandy komunistycznej z lat 1944-1956. Wybdr konkretnych
posteréw umozliwily przede wszystkim zasoby internetowe?. Kryterium
wiaczenia plakatu do badanego zestawu stanowila czestotliwos¢ jego
wystepowania na dostepnych witrynach. Wybrany w ten sposéb zestaw
posteréw uzupehily dodatkowo prace z katalogu Zgdlo propagandy
PRL-u 1945-1956, wydanego przez Muzeum Plakatu w Wilanowie.

2 Grafiki pobratam 7 lutego 2010 r., korzystajac gtéwnie ze stron: http://chomikuj.pl/
zamorski/*e2*99*a0Plakaty*e2*99*a0/Plakat+polityczny+PRL oraz http://www.prl.cba.pl/
plakaty.html.
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W pracy nad zgromadzonym materiatem wykorzystana zostata
metoda czteroetapowej analizy tresci. Kolejne fazy analizy pozwalaja
na opisanie wybranego zestawu prac na podstawie kategorii wyodreb-
nionych w wyniku wstepnej analizy materiatéw. Wyrdznione katego-
rie, by mogly postuzy¢ jako uniwersalne narzedzie analizy zebranego
materialu, stanowia odzwierciedlenie motywow i watkéw, ktére naj-
czesciej powtarzaja sie na plakatach. W ten sposéb opracowane katego-
rie analityczne porzadkuja prace nad materiatem badawczym, pozwa-
laja na sformutowanie wnioskéw oraz pomagaja zbudowad¢ wlasne
refleksje (Ferenc 2007: 10-12). Kategorie uzyte w ponizszej analizie, to:
1) wiek i pte¢ oséb przedstawianych na plakatach, 2) rola spoteczna
i zwigzany z nig sposob prezentacji postaci oraz przypisywane jej atry-
buty, w zaleznosci od pelnionej funkcji spotecznej, 3) wykorzystanie
symboli, 4) sposdb prezentowania wroga, 5) sposob prezentacji wiadz
komunistycznych, 6) relacja tekstu i obrazu na plakatach, 7) obec-
nos¢ koloru.

Propaganda komunistyczna w przekazach wizualnych siegata naj-
cze$ciej po wizerunki ludzi. Sposob ich prezentacji byt na ogot realistycz-
ny, cho¢ w przypadku czarnej propagandy, wymierzonej we wroga, pre-
ferowano formy karykaturalne. Warto w tym miejscu doda¢, ze plakaty
propagandowe stanowily klasyczne przyktady sztuki socrealizmu, ktdrej
ramy okreslala stalinowska ideologia. W zwiazku z tym kompozycja po-
sterow miala charakterystyczne dla realnego socjalizmu cechy formal-
ne. Wysunieci na pierwszy plan bohaterowie plakatéw byli najczesciej
wystylizowanymi przedstawicielami klasy pracujacej — robotniczej
i chlopskiej. Zastosowanie ,zabiej perspektywy” nadawalo postaciom
monumentalnych wymiaréw, znamienna byta réwniez uniformizacja ich
strojow. Zaréwno ujednolicenie, jak i faworyzacja okreslonych warstw
spotecznych stuzyly propagowaniu wartosci socjalistycznych, takich jak
rownosc¢ i sprawiedliwos¢ spoteczna (Izdebski 2000: 9).

Na plakatach pojawiali si¢ przedstawiciele obu pici, zdecydowanie
przewazali jednak mezczyzni, prezentowani najczesciej w rolach rolnika
(plakat 1), robotnika (plakaty 1, 2) i Zotnierza (plakat 3). Mezczyzni do-
minowali rowniez na plakatach odnoszacych sie tresciowo do kwestii
politycznych, poniewaz to dla nich zarezerwowana byta sfera éwczesne-
go zycia politycznego. Wiek postaci przedstawianych w propagandzie
komunistycznej okresli¢ mozna jako produkcyjny — tego wymagaty sta-
wiane im zadania — stad wojskowych czy robotnikéw reprezentuja za-
zwyczaj miodzi i silni mezczyzni.
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Plakat 1 Plakat 2
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Na plakatach, cho¢ rzadziej, pojawiaja si¢ rowniez wizerunki kobiet.
Powojenna praca na rzecz nowego porzadku spolecznego oraz przyjeta
polityka gospodarcza mialy przeciez angazowac caly nardd. Silnie propa-
gowana byla aktywizacja zawodowa kobiet, ktora dodatkowo zrywata ze
stereotypowym podzialem na prace typowo meskie i zenskie. Odzwier-
ciedlajg to plakaty zaprezentowane na obrazach 4 i 5 — kobiety zostaty na
nich przedstawione w trakcie wykonywania czynnosci utozsamianych
z pracami przeznaczonymi dla mezczyzn. Na jednym z posteréw mloda
kobieta, z kielnig w reku, jest przygotowana do cigzkiej, robotniczej pracy
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na rzecz ,Pokoju i rozkwitu ojczyzny” (plakat 4). Kolejnym przykladem
jest plakat prezentujacy dziewczyne na traktorze, ktéra z usmiechem na
twarzy podejmuje trud powierzonych jej zadan (plakat 5).

Plakat 6 Plakat 7 Plakat 8

Trwate zmiany w strukturze spotecznej byty jednym z celéw polityki
komunistycznej, dlatego kolejna kategoria badawcza dla wybranego ze-
stawu plakatéw byla kategoria roli spotecznej. Zalozenia systemu socjali-
stycznego promowaty okreslony uklad rol spotecznych, w ktérym robot-
nicy i chlopi byli grupami uprzywilejowanymi (plakaty 1, 2, 4, 6, 7, 8). Ta
nobilitacja znalazta odzwierciedlenie na plakatach propagandowych,
ktérych czestym tematem byty sojusz robotniczo-chlopski oraz jego zna-
czenie dla narodu (plakat 6).

Klasy robotnicza i chopska, jako trzon Polski Ludowej, przedstawia-
ne byly najczesciej w kontekscie mobilizacji do konkretnych zadan. To
tym grupom wiadze komunistyczne , powierzaty” realizacje planéw gos-
podarczych, co jasno komunikowaly liczne plakaty propagandowe
z okresu 1944-1956 (plakaty 2, 4, 6, 7). Grafiki prezentowaty zazwyczaj
podobizny miodych, zdolnych do pracy mezczyzn, ktérych robotniczy
status identyfikowaty elementy stroju oraz charakterystyczne narzedzia.
Postawa robotnikéw wyrazata entuzjazm i gotowos¢ do dziatania (plakat
2, 6, 7). Faworyzujaca status robotniczy propaganda komunistyczna, po-
przez wizualne komunikaty, popularyzowala aktywnos¢ zawodowa,
okreslony styl zycia i dziatania.

Z wielu powoddéw rola Zzotierza byta kolejna, obok robotnika i chto-
pa, funkcja spoteczna strategicznie wazna dla realizacji dazen witadz lu-
dowych. Po pierwsze — przejmowanie wladzy przez komunistéw odby-
wato sie¢ w warunkach niezakoniczonej wcigz wojny oraz rywalizacji
z patriotyczng opozycja polityczng i wojskowa. Arbitralne ustalenia
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Wielkiej Tréjki oraz obecnos$¢ na ziemiach polskich wojsk radzieckich
potegowatly napiecie i nieche¢ Polakow wobec konstytuujacego sie po-
rzadku. Odpowiedzia na wzmagajacy si¢ niepokdj i niepewnos¢ byta
m. in. seria plakatéw ,oswajajacych” z obecnoscia wojskowych sit ra-
dzieckich i sprzymierzonym Wojskiem Ludowym. Drugim powodem,
dla ktdérego rola zolnierza miata by¢ tak istotna, byta wytwarzana przez
komunistdw atmosfera nieustannego zagrozenia, ktére wymagato stalej
mobilizagji i gotowosci do walki.

Bezposrednio w okresie powojennym zZotnierz zjednoczonych wojsk
polsko-radzieckich przedstawiany byt jako wyzwoliciel narodu oraz
gwarant pokoju i stabilnosci (plakaty 9, 11). Postaci wojskowych na pla-
katach propagandowych wyrazaty dume z pelnionej stuzby, a powazne
oblicza $wiadczyly o ich randze oraz odpowiedzialnosci, jaka na nich
spoczywa (plakaty 3, 11). Poprzez kreowanie pozytywnego wizerunku
Armii Ludowej propagandzisci nie tylko ttumaczyli zasadnos¢ jej po-
wszechnej obecnosci, lecz rdwniez wzywali do zasilania jej szeregdw.
Zomierz — ,rado$¢ i duma rodzicow” (plakat 10) — byl nowym wtadzom
niezbedny dla utrzymania dominujacej pozycji politycznej oraz wpro-
wadzanego porzadku spotecznego.

JOLNIERZ R
PRZYNIESLI WOLNOSC
NASZEJ DJCZYZNIE

Plakat 9 Plakat 10 Plakat 11

Grupa plakatéw opisanych przez pryzmat kategorii roli spotecznej
wpisuje si¢ w propagandowy mit bohateréw, o ktéorym pisal Znaniecki.
W tym przypadku heroizowanymi postaciami sa chlopi, robotnicy i Zot-
nierze, ktorzy na plakatach proponuja wspodtczesne odbiorcom wzory
zachowan. Sposob prezentacji postaci uwzniosla ich role spoteczne
i kreuje na bohateréw dnia codziennego, z ktérych postawag warto sie
identyfikowad. Nobilitacja tych grup oznaczata jednoczesna deprecjacje
elit intelektualnych, ktérych wiedza i niezaleznos¢ swiatopogladowa
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zagrazaly realizacji wizji socjalistycznego panstwa. W zwiazku z tym to
praca robotnika oraz rola zotnierza przedstawiane byly jako najlepsze
drogi rozwoju zawodowego, jako szansa awansu spotecznego, umozli-
wiajaca ludnosci wiejskiej migracje do miast (plakat 10).

Plakat 12

W konstrukgji przekazéw wizualnych czesto wykorzystywanym
elementem sg wszelkiego rodzaju symbole, wystepujace badz to samo-
dzielnie, badz jako uzupelnienie bardziej rozbudowanych obrazow.
Z tego wzgledu to symbol byt kolejng kategoria, opierajac si¢ na ktorej
analizowano zebrany material badawczy.

Na plakatach komunistycznych odwotanie do symboliki polegato
gléwnie na uzywaniu barw narodowych oraz wykorzystywaniu takich
elementéw identyfikacji, jak flaga i godto. Najczesciej pojawiajacym sie
symbolem byla flaga bialo-czerwona, ktoérej obecnos$¢ odzwierciedlata
idee patriotyzmu i jednosci narodowej oraz komunikowata o dziataniu
w interesie Polski (plakaty 3, 9, 12). Barwy narodowe pojawialy si¢ na
plakatach o réznej tresci propagandowej. Komunisci, jeszcze przed cal-
kowitym przejeciem i ustabilizowaniem wiadzy, w celu zdobycia wigk-
szego poparcia i zaufania czesto postugiwali si¢ polskimi symbolami
narodowymi. Kolory flagi jako kontur zachodniej granicy Polski oraz
przytwierdzone do stupa granicznego godio — staly si¢ na plakacie wizu-
alizacja politycznego programu Bloku Demokratycznego (plakat 12).
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W ten sposob zatoZenia programowe ugrupowan skupionych w Bloku
zostaly zaprezentowane jako walka w obronie zywotnych intereséw na-
rodowych, za jakie uwazano utrwalenie powojennych granic. Na tym
plakacie odwotanie si¢ do terytorialnej wlasnosci grupowej jest jednocze-
$nie przyktadem zastosowania w propagandzie mitu wspodlnej ziemi
i koniecznosci ochrony jej nowej granicy. Forma plakatu, zazwyczaj
sprzezona z przekazem stownym, czesto postugiwata sie barwami naro-
dowymi réwniez przy stylizacji wizualnej sloganéw i haset. Przykltadem
byl plakat Wkraczamy w plan szescioletni (plakat 6), na ktérym kolorystyka
i uktad tekstu nawiazywaly do flagi bialo-czerwonej. Polskiej fladze na
plakacie czgsto towarzyszy czerwony sztandar ZSRR (plakat 9). W ten
sposOb propagowana byla przyjazn polsko-radziecka, ktorg prezentowa-
no jako jedna z najwigkszych wartosci — gwaranta dobrobytu, pokoju
oraz bezpieczenistwa. Plakaty politycznej propagandy witadz ludowych
siegaly po symbol takze w celu jasnego wskazywania wroga. Wielokrot-
nie pojawiajacym si¢ znakiem byla swastyka — panstwowy symbol
III Rzeszy (plakaty 13, 17, 19). Uzycie tego emblematu, tak jednoznacznie
kojarzonego ze zbrodniami niemieckiego nazizmu, pietnowato oznacza-
ne nia postacie i w oczywisty sposob budzito w odbiorcach negatywne
emocje.

Najczesciej wykorzystywana technikg propagandowa komunistow,
zwlaszcza w okresie historycznym, z ktoérego pochodza analizowane
plakaty, byl mit wszechobecnego wroga. Lata 1944-1956 byly czasem
przejmowania, ksztalttowania i umacniania wtadzy ludowej w powojen-
nej Polsce, stad walka z przeciwnikiem, poza jego fizyczna eliminacja,
w duzej mierze odbywata si¢ w sferze dziatan propagandowych. Na tej
plaszczyznie mozliwe bylo przede wszystkim okre$lenie i wskazywanie
nieprzyjaciela oraz jego deprecjacja w oczach spoteczenstwa. Rozlegla
kategoria ,,wroga” obejmowala opozycje polityczng i sSrodowiska Polski
Podziemnej, a takze caly swiat tzw. zachodniego imperializmu, w sferze
ideologii — kapitalizm. Podsycanie atmosfery powszechnego zagrozenia
znalazto swoje odzwierciedlenie na plakatach propagandowych, ktére
w znacznym stopniu stuzyly wiasnie walce z szeroko rozumianym wro-
giem politycznym i klasowym.

Plakaty wymierzone w opozycje polityczna wigzaty sie bezposrednio
z okresami wyborczymi. Tak byto np. przed referendum w roku 1946,
kiedy mozemy zaobserwowac liczne plakaty propagujace glosowanie
zgodnie z idea komunistyczng (stynne ,,3 x tak”) i jednoczesnie krytyku-
jace przeciwne postawy srodowisk opozycyjnych.
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TAK, s
TAKE ..
TAK

Plakat 13 Plakat 14 Plakat 15

Wrogiem w walce o hegemoniczng wtadze polityczna byta na plaka-
cie politycznym miedzy innymi organizacja Narodowych Sit Zbrojnych,
ktorej krytyczne stanowisko wobec programu komunistow utozsamio-
ne zostato z orientacja faszystowska. Na plakacie opaska symbolizujaca
przynalezno$¢ do NSZ, na cieniu postaci ja noszacej, przedstawiona
zostata jako swastyka — symbol niemieckich nazistow (plakat 13). Autor
plakatu przedstawil postacie, kontrastujac ich wizerunki ze soba. Mez-
czyzna zwrocony ku hastu ,,Glosuj 3 razy tak” to rosty, silny mezczy-
zna. Ubranie sugeruje, ze jest przedstawicielem klasy robotniczej,
a wiec klasy ,,wybranej” przez wtadze ludowe, stanowiacej fundament
i przysztos¢ socjalistycznej Polski. Dziatacza NSZ cechuje z kolei drob-
niejsza postura, jest przedstawiony jako ten stabszy. Jego nawotywanie
,Glosuj NIE!” jest ,maceniem” w gltowie i zacheta do blednego poste-
powania. Rzeczywiste intencje demaskuje cien: opaska symbolizujaca
przynalezno$¢ do NSZ przedstawiona zostata jako swastyka — symbol
nazistow. Cienl robotnika nie ujawnia ukrytych zamiaréw - jest ,czy-
sty”. Jak podaje Carl Gustav Jung, cien jako archetyp jest przepelniony
trescia, ktdrej sobie nie uswiadamiamy, ale ktéra w bardzo emocjonalny
sposob odczuwamy. Cien stanowi gorsza, ciemna strone charakteru;
w sferze tej ujawniaja si¢ skrywane, negatywne cechy. Realizacja arche-
typu cienia, a wigc akceptacja tej ptynacej z nieswiadomosci wiedzy
o nim, jest rOwnoznaczna z uznaniem ciemnych aspektéw osobowosci
za rzeczywiste (Jung 1976: 65-68). Odwotujac sie¢ do cienia, tworcy pla-
katu chcieli wigc zdemaskowac¢ prawdziwe (w ich mniemaniu) intencje
polskich srodowisk niepodlegtosciowych i zdyskredytowac je w oczach
spoteczenstwa.
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W podobny sposéb propaganda komunistyczna odnosita si¢ do sta-
nowiska reprezentowanego przed referendum przez stronnictwo PSL.
Kampania ,ludowcdéw” promujaca glosowanie na ,nie” byta przedsta-
wiana jako przystowiowe ,szydlo”, ktore ,wyszlo z worka” (plakat 15).
Jasna i prosta definicja przeciwnika pojawia sie na plakacie 14 — tu akcja
»3 X tak” zostata symbolicznie przedstawiona jako program walki ze
zbednym, zdaniem komunistéw, senatem, klasa , obszarnikéw i fabry-
kantow” oraz niedawnym okupantem — Niemcem.

| TADIUTY KARIEE REAKC POI.SK:, OCZYSCIMY

Plakat 16 Plakat 17

a 2N
| .Dobry kutak
STARA MADROSC JC]i IHE vaz EQLA ZU\M !
JEDHA DRON €l PODA DO DRUGIE] Z

Plakat 18
Prezentacja wroga w komunistycznej propagandzie wizualnej wska-

zywala i okres$lala go w bardzo jednoznaczny sposéb. Plakaty 16, 17 i 18
obrazuja kolejne grupy nieprzyjaciét Polski Ludowej. W oczach nowej
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wladzy zagrozenie stanowily sily Armii Krajowej, ktdrej reprezentant
zostal przedstawiony na plakacie jako ,zapluty karzel reakcji” (plakat
16). Dziatacza AK karykaturalnie zilustrowano jako mata i zgarbiona
posta¢, o nieprzyjemnym wyrazie twarzy. Temu osmieszajacemu i nie-
przyjemnemu w odbiorze wizerunkowi przeciwstawiono obraz roste-
go i silnego zotierza wojsk ludowych. Kolejnag wroga grupe stanowili
faszysci, do ktorych, poza Niemcami, autor plakatu zaliczyl réwniez
formacje takie jak Armia Krajowa, OZON, Narodowa Demokracja czy
Narodowe Sily Zbrojne (plakat 17). Organizacje Polski Podziemnej
i ugrupowania polityczne opozycyjne wobec komunistow zostaly na pla-
kacie zréwnane z faszystami III Rzeszy, wszystkich zas razem przedsta-
wiono jako $mieci, z ktérych nowe wladze ,Polske oczyszcza”. Propa-
ganda polityczna napietnowata réwniez tzw. kutakéw, czyli wiascicieli
duzych gospodarstw rolnych. Kulak na plakacie propagandowym to
ubrany ,,po pansku” osobnik, o zlosliwym i nieprzyjaznym wyrazie twa-
rzy — wyzyskiwacz chfopow i wrdg proletariatu (plakat 18). Jego charak-
terystyki dopetiat podpis pod rysunkiem: ,Stara madros¢ uczy: nie
wierz bogaczowi! Jedna reke ci poda —a do drugiej ztowi!”

TRUMAN

BRUDERSZAFT UDEAW SIEL

Plakat 19 Plakat 20

Intensywne dziatania propagandowe wladz ludowych wymierzone
byty w ,zachodni imperializm”, ktérego oczywistym przedstawicielem
byly Stany Zjednoczone. Kampania skierowana przeciwko polityce go-
spodarczej i ustrojowi USA prowadzona byla na wielu ptaszczyznach
i przybierata rézne formy. Krytyka ta znalazta swoje odzwierciedlenie
rowniez na plakatach, na ktorych czesto pojawiata sie silnie przerysowa-
na posta¢ prezydenta USA Harrego Trumana. Jedna z karykatur przed-
stawiata go , w uscisku ze $miercig” — Truman w przyjacielskim toascie
brata sie z polegltym na wojnie nazista (plakat 19). W krytyce Stanéw
Zjednoczonych propagandzisci odwotywali sie réwniez do faktu posia-
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dania i uzycia przez USA bomby atomowej podczas II wojny swiatowej.
Plakaty przypominaly o istnieniu realnego zagrozenia, jakie stanowita
bron nuklearna i jednoczesnie wyrazaly dezaprobate wobec prowadzonej
przez USA polityki. Symbolizujaca blok komunistyczny czerwona reka
wpychata bombe w usta Trumana, a przekaz wizualny uzupetniato hasto
,Udlaw sie!” (plakat 20). W propagandzie komunistycznej krytyka swia-
ta zachodniego bardzo czesto odwolywata sie rowniez do sloganu , wro-
giego imperializmu”. Mocarstwowe aspiracje Ameryki pietnowat plakat
21. Jego autor zilustrowal imperialistyczna polityke Stanow Zjednoczo-
nych, uosabiajac panstwo pod karykaturalnie przedstawiona postacia
mezczyzny, ktory zachtannym gestem zawlaszczal kolejne czesci globu,
chcac rozszerzy¢ swoja dominacje na coraz nowe obszary swiata. Plakat
mial na celu przekonanie odbiorcéw o tym, ze ekspansjonistyczne zape-
dy USA byly zagrozeniem takze dla Polski.

NIE CHGESZ PONROTU KAPITALISTON-

stosd TRy Rary ZE2A5.

Plakat 22

)

Wobec socjalistycznej wizji panstwa, opartej na politycznym centrali-
zmie oraz nacjonalizacji przemystu i rolnictwa, naturalnym wrogiem
wladz komunistycznych byl kapitalizm. Na plakacie propagandowym
(plakat 22) kapitalista przedstawiany byl jako otyly, dobrze ubrany bo-
gacz, niesiony na plecach przez robotnika. To symboliczne pokazanie re-
lacji ,kapitalista — pracownik” bylo odzwierciedleniem uciemiezenia
i wyzysku, jakimi prywatni wlasciciele kierowali si¢ w celu maksymaliza-
Gji wlasnego majatku. Walka z kapitalizmem zostala tu potaczona z kam-
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pania poprzedzajaca referendum z roku 1946. Wedtug wyjasniajacego
grafike podpisu, ,powrdt kapitalistow” byt zagrozeniem, przed ktérym
ustrzec moze tylko zwycigstwo robotniczych ugrupowan PPR i PPS.

Plakaty skierowane przeciwko wrogom obfituja w karykaturalne
i szydercze formy ich prezentacji. Groteskowy sposob przedstawienia
deprecjonuje kolejne grupy juz w warstwie wizualnej. Plakaty obrazuja
i utrwalaja stereotypy — zachtannego imperialisty (plakat 21), bogatego
kapitalisty zerujacego na krzywdzie robotnikéw (plakat 18, 22), czy
zdradzieckiej opozydji (plakaty 13, 15, 16, 17). Przejaskrawione wizerunki
i karykatury wrogow maja za zadanie budzi¢ w odbiorcach nieche¢, ne-
gatywne emogje i zlte skojarzenia.

TAJEMNICY
PANSTWOWEJ

WOBEC WROGA NAROD

WROC CHCE JAWYRWAC!

Plakat 23 Plakat 24 Plakat 25

Atmosfere wszechobecnego niebezpieczenstwa i czyhajacych wokoét
nieprzyjaciol podsycaly nie tylko plakaty jednoznacznie definiujace agre-
sora. W propagandzie komunistycznej wrdég narodu czyha wszedzie,
stad liczne plakaty nawotujace do czujnosci, obserwagji i postawy wyczu-
lenia na potencjalne zagrozenia (plakaty 23, 24, 25). Wytwarzana w ten
sposob potrzeba obrony przed agresorem skupiata wokol wspodlnej z nim
walki. Utrzymywanie i podsycanie nastroju nieustannego zagrozenia
uzasadnialo réwniez stala militaryzacje kraju — powszechna obecnos¢
wojsk, milicji oraz Stuzb Bezpieczenstwa. Tym samym utatwiato komu-
nistom permanentna kontrole nad spoteczenistwem.

Propaganda komunistyczna w duzej mierze koncentrowala si¢ na
deprecjacji wroga, nie oznacza to jednak, ze pomijata kwestie korzystne-
go obrazu partii rzadzacej oraz relacji ze Zwigzkiem Radzieckim. Wobec
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zaleznosci od ZSRR, w jaka Polska zostata uwiklana w ramach powojen-
nego tadu narzuconego przez uklad jattanski, promocji wymagata
zwlaszcza , przyjazn” polsko-radziecka. Przekonanie spoteczenstwa pol-
skiego o przychylnosci Stalina — niedawnego agresora — bylo powaznym
zadaniem propagandowym, w ramach realizacji ktérego pojawily sie
plakaty propagujace sojusz z ZSSR. Szeroko rozpowszechniany we
wszystkich krajach nalezacych do bloku ZSRR byt takze kult Stalina jako
przywodcy , $wiatowego proletariatu” oraz jednostki wybitnej. Odzwier-
ciedlaja to plakaty 27 i 28, prezentujace ,,wodza” i stawiace jego , dzieto”.
Innym przykladem moze by¢ plakat przedstawiajacy postaci Stalina
i Bieruta, bedacy jednoczesnie kolejnym zastosowaniem w propagandzie
mitu bohateréow narodowych (plakat 26). W socjalistycznej Polsce aura
bohaterstwa otaczata réwniez Bieruta — ,opiekuna i ojca narodu”. Na
plakacie dostojnie zaprezentowani zwierzchnicy ,,sojuszniczych” panstw
stoja na tle flag polskiej i radzieckiej, w oddali zas widoczny jest Patac
Kultury i Nauki — ,dar narodu radzieckiego dla narodu polskiego”. Na-
pis na plakacie wskazywal przymioty partnerstwa polsko-radzieckiego —
pokdj, niezawistosc i szczesliwg przysztosc.

&

PRZYJAZN POLSKO-RAD!

TO POKOJ," et LIANOAR STALINA-
NIEZAWISEOSC, BEMOCNYCH | PEWNYCH REKACH
SZCZESLIWE JUTRO DZIEtO STALINA &

NASZEJ OJCZYZNY =N -

ZYJE | IWYCIEZA!
Plakat 26 Plakat 27 Plakat 28

Propaganda nie pomijata réwniez kwestii wizerunku panstwowych
wladz komunistycznych. Kreacja wizerunku wtadz ludowych odbywata
sie czesto poprzez sposdb prezentacji przeciwnikdéw politycznych i ,, wro-
goéw narodu”. Propagandowa krytyka wroga automatycznie wiazala si¢
z przypisaniem sobie cech przeciwstawnych. Dobrym przyktadem zasto-
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sowania chwytu tego typu jest plakat Olbrzym i zapluty karzet reakcji —
jeden z najbardziej znanych i najczesciej reprodukowanych posterow
z okresu 1944-1956 (plakat 16). Zaréwno tekst, jak i obraz tworzyly na
nim proste opozycje: olbrzym — karzet, sity wladz ludowych — reprezen-
tant Armii Krajowej. Tres¢ wizualna poglebiata deprecjacje wroga, zo-
brazowanego w postaci karla i jednoczesnie podnosita range sit komuni-
stycznych, ilustrujac je w osobie rostego, budzacego zaufanie Zolnierza
Armii Ludowej.

Nieodlacznym elementem analizowanych plakatéw byl tekst. W za-
leznosci od wyrazanych tresci propagandowych obraz zawsze uzupetnia-
ty rézne hasta, slogany oraz podpisy. Praktycznie nie pojawialy si¢ poste-
ry, na ktorych tres¢ obrazowa nie bytaby wspierana przez stowo. Krotkie
i chwytliwe hasta czy slogany sa jednym z podstawowych elementow
wszelkiego rodzaju perswazji zaréwno tej w komunikatach reklamo-
wych, jak i w propagandzie politycznej. Konstrukcja sloganu, oparta na
skondensowanej tresci, jest jednym z czynnikdéw warunkujacych skutecz-
nos¢ jego oddzialywania. Dobrze funkcjonujacy slogan cechuje sie ponad-
to treécia zrozumiata dla szerokiego grona odbiorcow — fatwos¢ odczyta-
nia informacji ulatwia jej zapamietanie. Hasta propagandowe czesto
odwoluja si¢ réwniez do emocji — dzigki temu efektywnie moga petic
wielorakie funkcje: wezwania do okreslonej aktywnosci, objasnienia lub
przestrogi. Przykfadami wymienionych funkgji tekstu na plakatach ko-
munistycznych moga by¢: propagujacy konkretne decyzje wyborcze pla-
kat Glosuj 3 razy tak (plakat 13), wyjasniajacy role armii poster Zotnierz
polski i radziecki przyniesli wolnos¢ naszej ojczyznie (plakat 9) badz ostrzega-
jacy przed wrogiem obraz Bqdz czujny (plakat 24). Wielokrotnie slogany
pehity kilka funkcji jednoczesnie, jak na plakacie Nie chcesz powrotu kapita-
listéw — glosuj trzy razy tak (plakat 22), gdzie mamy do czynienia zaréwno
z przestroga, jak i zaleceniem. Odwotania do tekstu ulatwiaty nadawanie
jasnych, jednoznacznych komunikatow i zwiekszaly czytelnos¢ informacji
przedstawionych za pomoca obrazu. W ten sposéb stowo potegowato
skuteczno$¢ oddziatywania propagandy.

Kwestia obecnosci i rodzaju kolorystyki na analizowanych pracach
byla ostatnia kategoria badawcza. Barwa stanowi konstytutywny ele-
ment kazdego plakatu, dlatego jej uzycie nie moze by¢ przypadkowe.
Kazdy kolor ma specyficzne wtasciwosci, dzieki ktorym moze budowac
okreslony nastréj, wywotywaé pozadane emocje i skojarzenia. Swiadome
zastosowanie danej kolorystyki w znacznym stopniu wptywa wiec na
skutecznos¢ oddziatywania propagandy wizualne;j.
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Propagandzisci komunistyczni chetnie postugiwali sie¢ kolorem — je-
dynie trzy plakaty w wyodrebnionym zestawie stanowia proste, czarno-
-biate grafiki. Plakaty, w zaleznosci od przekazywanych na nich tresci,
roznily sie zastosowanga tonacjq barw. Prace definiujace i pietnujace wro-
ga czesto pozbawione byly koloru lub utrzymane w ciemniejszych bar-
wach (plakaty 17, 19, 20, 22, 23, 24). Z kolei plakaty o innej tematyce —
prezentujace wladze ludowa badz motywujace do konkretnych dziatan —
odznaczaly sie szersza paleta barw, w bardziej ,, optymistycznej” tonacji
(plakaty 1, 8, 9, 26). Poniewaz wizualne przekazy propagandowe wyko-
rzystywaly elementy polskiej i radzieckiej symboliki narodowej, czesto
pojawiajaca sie na plakatach barwa byt kolor czerwony.

Podsumowanie

Tekst skupia si¢ przede wszystkim na interpretacji komunistycznych
plakatow przez pryzmat obecnego na nich motywu walki. Poniewaz
walka w propagandzie komunistycznej stala si¢ metafora dziatania
w wielu obszarach zycia spotecznego, watki militarne pojawiaja si¢ nie
tylko na plakatach wymierzonych we wrogdéw systemu czy propaguja-
cych stuzbe wojskowa.

Paradoksalnie, najmniej motywow walki oraz agresywnego tonu to-
warzyszy przedstawieniom zoinierzy Wojska Ludowego i ,sprzymie-
rzonej” z nim Armii Czerwonej. Zotierz na plakacie komunistycznym to
wyzwoliciel, bohater, przyjaciel ludu (plakaty 3, 9, 10, 11). Cho¢ jego pra-
ca polegata przeciez na rzeczywistych starciach i czynach zbrojnych, pre-
zentowany byl najczesciej w warunkach pokojowych — jako triumfator
i zwycigezca.

Znamion walki w propagandzie wladz ludowych nabrala za to
praca, ktérej wizualne przedstawienia znajdywaty egzemplifikacje w wo-
jowniczych pozach socjalistycznych ludzi pracy. Symboliczne przedsta-
wienie pracy jako walki wyraznie sugerowata przyjmowana przez robot-
nikow postawa oraz narzedzia imitujace bron (plakaty 2, 6, 7). Stylizacje
pracy robotniczej jako dziatan bojowych uzupeinialy umieszczane na
plakatach hasta w stylu ,Naprzdéd! Do walki o plan 6-letni!” (plakat 2)
czy ,Wykonamy z honorem zadania 1955 roku” (plakat 7). Podobne
wrazenia rodzi plakat Nie damy ziemi obszarnikom (plakat 1), na ktéorym
postawa chtopdw czy wyrazy ich twarzy swiadcza o gotowosci do kon-
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frontacji z wrogiem, takze sitowej. Stowo ,, walka” jako synonim pojecia
,pracy” prezentuje takze plakat 5. Propagandzisci wprost nawotuja tu do
,Walki o szczesliwg socjalistyczna wies polska”. Tres¢ plakatu skierowa-
na jest do mlodych kobiet, ktérych mobilizacja, w wymiarze zawodo-
wym, oznacza swego rodzaju militaryzacje, wezwanie do uczestnictwa
we wspolnych zmaganiach towarzyszacych budowie nowej Polski.

Oczywiste odwotania do walki zaréwno w wymiarze politycznym,
jak i zbrojnym pojawiaja si¢ w propagandzie wymierzonej we wroga.
Walka z przeciwnikiem odbywa si¢ tu zwlaszcza w warstwie jezykowej —
komunisci deprecjonujg swoich przeciwnikéw, nadajac im etykiety zdraj-
cow, faszystow, ,zaplutych karléw reakgji”, kutakoéw, wyzyskiwaczy,
obszarnikéw, imperialistow oraz zachtannych kapitalistow (plakaty 13-
25). Polityczno-propagandowy zargon — przesigknigety mowa nienawist-
na - byl charakterystyczny dla nieustajacej walki polityczno-klasowej
prowadzonej przez komunistow.

Inwazyjny charakter plakatow propagandowych intensyfikowata
jeszcze inna, znamienna cecha ich zastosowania, a mianowicie — wsze-
chobecnos¢. Plakaty komunistyczne atakowaty nie tylko trescia; nie tylko
odnosity te tres¢ do niemal kazdej sfery zycia. Dodatkowo silnie ingero-
waly w przestrzen fizyczna, totalnie jg opanowujac. Byly wiec wszedzie —
w zakladach pracy, w szkotach, na ulicach. Nachalna wrecz obecnosc¢
plakatow miata oczywiscie potegowac skutecznos$¢ ich oddziatywania.
Ocena realnego wplywu tresci propagandowych na spoleczenstwo jest
jednak trudna oraz wymaga duzo glebszych analiz i badan. Pewne jest
natomiast, ze odczuwane i zauwazane bylo wszedobylstwo plakatéw,
ktéremu Jan Brzechwa poswiecil satyryczny wiersz:

[...] Wisi plakat przy plakacie,

wcigz te same trzy postacie,

trzy tutowie, trzy prawice

zdobia place i ulice. [...]

A przechodnie mysla: , Psiakosc¢!

Nie przechodzi ilos¢ w jakos¢” (Marianowicz 1955: 29).

Ten kontekst rozwazan dotyczacych plakatow potwierdza stusznosé
tezy, przytoczonej za Szulczewskim we wstepie, ktora wskazuje na sily
zbrojne i propagande jako dwa gldwne srodki dziatania w panistwie.
W pewnym sensie analiza motywdéw militarnych dodatkowo poglebia te
intuicje — walka i propaganda, dwa rodzaje aktywnosci, zostaty sprze-
gniete razem, zapetlily sie. W latach 1944-1956 to sprzezenie wydaje si¢
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szczegOlnie wyraziste. Dobitnie potwierdza to dokumentacja wydarzen
naznaczonych pietnem przemocy oraz intensywna dzialalno$¢ propa-
gandowa, ktorej plakatowe przyktady analizowano powyzej. W polityce
wladz komunistycznych walka wypeiniata wigc tresci propagandowe,
propaganda zas stata si¢ narzedziem walki.
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Informacje na temat wykorzystanych w pracy plakatow:

Plakat 1
Autor: nieustalony, 1946
Tytul: Nie damy ziemi obszarnikom. Nie damy fabryk i kopaln kapitalistom

Plakat 2
Autor: Wlodzimierz Zakrzewski, 1949
Tytul: NAPRZOD! Do walki o plan 6-letni!
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Plakat 3
Autor: Wlodzimierz Zakrzewski, 1944
Tytut: Wyprébowani w bojach. Na strazy granic i demokracji

Plakat 4
Autor: Wojciech Fangor, Jerzy Tchorzewski, 1953
Tytul: Pozdrawiamy kobiety pracujgce dla pokoju i rozkwitu ojczyzny!

Plakat 5
Autor: Witold Chmielewski, 1951
Tytul: MEODZIEZY — naprzéd do walki o szczesliwg socjalistyczng wies polskq

Plakat 6
Autor: Wlodzimierz Zakrzewski, 1950
Tytut: Wkraczamy w plan 6-letni

Plakat 7
Autor: Tadeusz Jodtowski, 1955
Tytut: Wykonamy z honorem zadania 1955 roku

Plakat 8
Autor: (?) Oracz, 1946
Tytut: Nad Odre po ziemie ojcéw i dobrobyt

Plakat 9
Autor: W}adyslaw Janiszewski, 1951
Tytul: Zotnierz radziecki i polski przyniesli wolnos¢ naszej ojczyznie

Plakat 10
Autor: Stefan Wielgus, Wydawnictwo Ministerstwa Obrony Narodowej, 1951
Tytul: Rados¢ i duma rodzicéw

Plakat 11
Autor: Tadeusz Trepkowski, 1954
Tytul: Na strazy pokojowego zycia narodu

Plakat 12
Autor: nieustalony, b.d.
Tytul: Blok demokratyczny to najmocniejszy stup graniczny

Plakat 13
Autor: nieustalony, Wojskowy Urzad Informacji i Propagandy, 1946
Tytul: Glosuj 3 razy tak

Plakat 14
Autor: nieustalony, 1946
Tytul: TAK TAK TAK

Plakat 15
Autor: Olga Siemaszkowa, Eryk Lipinski, Mieczystaw Piotrowski, 1946
Tytut: Wyszto szydto z worka
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Plakat 16
Autor: Wlodzimierz Zakrzewski
Tytut: Olbrzym i zapluty karzet reakcji

Plakat 17
Autor: nieustalony, po 1945
Tytul: Z faszyzmu Polske oczyscimy

Plakat 18
Autor: Stefan Wielgus, 1953
Tytut: ,, Dobry” kutak

Plakat 19
Autor: nieustalony, WZGraf., Warszawa, Pracownia ,,Szpilek”, 1950
Tytut: Bruderszaft

Plakat 20
Autor: nieustalony, 1950
Tytul: Udtaw sig!...

Plakat 21
Autor: nieustalony, 1950
Tytul: Imperializm amerykariski chce panowac nad swiatem

Plakat 22
Autor: Mieczystaw Berman, Juliusz Krajewski, 1946
Tytul: Nie cheesz powrotu kapitalistow — gtosuj trzy razy tak

Plakat 23
Autor: Maria Konstanty Sopocko, 1956-1963
Tytul: Strzez tajemnicy stuzbowej

Plakat 24
Autor: Tadeusz Trepkowski, 1945
Tytut: Badz czujny wobec wroga narodu

Plakat 25
Autor: Wojciech Fangor, Stoleczne Zaktady Graficzne nr 3, Warszawa 1951
Tytul: Strzez tajemnicy panstwowej

Plakat 26
Autor: nieustalony, b.d.
Tytut: Przyjazn polsko-radziecka to pokdj. Niezawistos¢. Szczesliwe jutro naszej ojczyzny

Plakat 27
Autor: Wlodzimierz Zakrzewski, 1953
Tytul: Dzieto Stalina zyje i zwycieza!

Plakat 28
Autor: Tadeusz Trepkowski, 1953
Tytut: Sztandar Stalina w mocnych i pewnych rekach
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W latach 1944-1945 wigkszos¢ plakatow powstata w Pracowni Plaka-
tow Propagandowych przy Gldwnym Zarzadzie Polityczno-Wycho-
wawczym Wojska Polskiego w Lublinie. Z poczatkiem 1945 r. Pracownia
Plakatéw Propagandowych przeniosta si¢ do Lodzi. W potowie 1945 r.
powstata Agencja Propagandy Artystycznej w Warszawie. W 1950 r. —
w odpowiedzi na rosngce zapotrzebowanie na propagande wizualng —
utworzono Wydawnictwo Artystyczne i Graficzne RSW ,Ruch” pod
nadzorem Ministerstwa Kultury i Sztuki”.

* J. Izdebski, Plakat w stuzbie propagandy 1944-1956, ,Biuletyn Instytutu Pamieci Na-
rodowej” 2001, nr 11, s. 72-73.
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