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Miedzy groteska a realizmem
O estetycznej stylizacji plakatow
Plakat jako przedmiot analiz socjologii sztuki

Socjologia dzieta sztuki

Socjologia sztuki jest subdyscypling socjologii kultury, a tym samym
czescia socjologii. Swdj przedmiot badan — sztuke — dzieli z wieloma in-
nymi dziedzinami nauki, zwlaszcza za$ z estetyka, filozofia, psychologia
i historig sztuki, co przesadza o jej ,mediacyjnym” charakterze (Zolberg
1982). Badanie spotecznego funkcjonowania dziet sztuki obejmuje kwestie
estetyczne oraz socjologiczne, a tym samym wymaga powiazania analiz
autotelicznych i heterotelicznych funkgji sztuki. Jak pisze A. Ktoskowska:

Sztuka jest kategorig kultury symbolicznej zdolng do pelnienia funkcji estetycznej.
Procesy semiotyczne przerastajg w przypadku sztuki potrzeby instrumentalnego
komunikowania, stajac si¢ celem samym w sobie, a wiec przybierajac charakter auto-
teliczny (Ktoskowska 1983).

Obrona tezy o autonomii sztuki jako kategorii kultury symbolicznej
nie wyklucza wcale badania zlozonych relacji sztuki i spoteczenstwa.
Sztuka jest wyrazem spoteczenstwa, ktore ja wydato, ale réwnoczesnie
jest zwigzana ze spoteczenstwem, ktore ja przyjelo, co podkreslali m. in.
H. Taine i J. P. Sartre (Kalinowski 1973). Za podstawowe dla socjolo-
gii sztuki mozna zatem uznaé orientacje socjogenetyczng, analizuja-
ca zalezno$¢ struktury dzieta sztuki od miejsca i epoki, w ktdrej po-
wstalo, oraz orientacje funkcjonalna, zajmujaca si¢ procesem odbioru
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tak uksztaltowanego dzieta przez publicznos¢, czyli zagadnieniami kul-
turalnego uczestnictwa. Wielu znakomitych badaczy uznato te kwestie
za glowne problemy socjologii sztuki. S. Ossowski, interesujac si¢ spo-
feczna egzystencja dzieta sztuki, socjologiczna analiza objal przede
wszystkim dzieto jako pewien wytwor Zycia spotecznego oraz dzieto
jako przedmiot reakcji emocjonalnych uksztaltowanych pod wplywem
srodowiska (Ossowski 1966). P. Bourdieu dokonujac analizy ,pola ddbr
symbolicznych”, wyodrebnit badania ,, pola nadawcoéw” oraz ,pola od-
biorcow” i charakteryzowatl spoteczna range funkcjonujacych przeka-
z6w (Bourdieu 1971).

P. Francastel podkreslal, Ze socjologiczne badanie srodowisk tworcow
i odbiorcow sztuki musi opiera¢ si¢ na poglebionej analizie dziel sztuki
faczacej ich immanentne cechy i $rodki wyrazu z formami spolecznego
obiegu (Francastel 1964; 1970). Wyznaczajac ramy socjologii sztuki, zapro-
ponowat jako jeden z szesciu kierunkéw badania ,,socjologie dziel”, zajmu-
jaca sie zewnetrzna i wewnetrzna analizg przedmiotéw artystycznych
(Francastel 1964). Pierwsza z nich, polegajaca na typologii dziet sztuki na
podstawie ich formy i funkgji, prowadzi do wyrdznienia subdyscyplin
socjologii sztuki, takich jak socjologia malarstwa, socjologia literatury czy
socjologia teatru. Natomiast druga — analiza wewnetrzna — ma na celu wy-
odrebnienie elementéw spajajacych dzielo i decydujacych o jego cha-
rakterze tematdw, toposdw, watkow. ,Socjologia tematow” umozliwia
przeglad historii sztuki pod katem wystepowania i ujecia zarowno obra-
zem, jak i stowem roznych klasycznych watkéw, np. aktu, portretu, wize-
runku Madonny. Analize tematéw artystycznych i dziedzin sztuki uzu-
pelnia ,,socjologia srodkéw wyrazu” zajmujaca sie konstytuujacymi dzieto
sztuki no$nikami materialnymi i ramami mentalnymi, takimi jak czas
i przestrzen. W ksiazce pt. Twdrczos¢ malarska i spoteczeristwo Pierre Franca-
stel przedstawit przeksztalcenia czasoprzestrzeni sredniowiecznej w dobie
renesansu, a nastepnie jej rozbicie przez kubizm (Francastel 1973). Na pod-
stawie poglebionej analizy dziet sztuki, przeprowadzonej na trzech wy-
mienionych wyzej poziomach, moze by¢ prowadzone badanie srodowisk
twércow i publicznosci, okreslane przez P. Francastela jako ,socjologia
grup i typologia kultur”. Koncepcja znakomitego francuskiego socjologa
konstruuje ramy teoretyczne tego opracowania.

Socjologiczne badania spolecznego funkcjonowania sztuki, taczace
kwestie strukturalno-estetyczne, socjogenetyczne i funkcjonalne, moga
stanowi¢ przyczynek do socjologii narodu, polityki czy studiow swia-
domosci spolecznej.
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O specyfice plakatu

Plakat jest dziedzing sztuk plastycznych o silnych funkcjach hetero-
telicznych. Wypada rozwazyg¢, jak realizuje wszystkie wymienione przez
A. Kloskowska za R. Jakobsonem funkcje: konatywna, referencyjna,
emotywna, estetyczng, metajezykowaq, fatyczna (Kloskowska 1983).
Atrakcyjna forma, majaca funkcje estetyczne, jest nosnikiem istotnych
tresci (to funkcja informacyjna, poznawcza). Niewatpliwie budzi (ma
budzic) silne emocje odbiorcy, sktaniajace go do dzialania. A zatem pla-
kat stymuluje wszystkie elementy postawy — poznawczy, emocjonalny,
behawioralny. Tres¢ plakatu (element dziela plastycznego) przekazuje
odbiorcy informacje, co nie oznacza, iz przekazuje prawde, cata prawde
i tylko prawde. Z uwagi na pozaartystyczne (polityczne, ideologiczne,
reklamowe) uwiktania plakatu, z cala pewnoscia przekazuje on informa-
cje fragmentaryczne i tendencyjne. Artystyczna forma stuzy wyekspo-
nowaniu tych tendencyjnych aspektéw informagji, a tym samym stymu-
luje emocje odbiorcy. Z psychoanalitycznego punktu widzenia forma
dzieta sztuki ,wabi i mami”. Teza ta znakomicie opisuje zamierzone
dziatanie plakatu. Formalne opracowanie tresci ma mie¢ dziatanie per-
swazyjne, performatywne, sktaniajace do okre$lonego dziatania, stymu-
lujace behawioralny aspekt postawy. A zatem elementy przekazu pla-
stycznego (tres¢, forma, emocje) wptywaja na elementy postawy odbior-
cy (poznawczy, emocjonalny i behawioralny). Réznego rodzaju plaka-
tami, ich retoryka i interpretacjq zajmowalo si¢ wielu autoréw (Fres-
nault-Deruelle 1997).

Przedmiotem niniejszej analizy jest kilkaset plakatéw, skladajacych
si¢ na serie tematyczne uwiklane w kontekst narodowosciowy i politycz-
ny. Uwaga badacza zwrocona jest wylacznie na postacie ukazane w tych
dzietach sztuki i na konwengje ich przedstawienia — realizm czy groteske.
Pojawiaja si¢ pytania, ktéra z wszechobecnych stylistyk plastycznych
dominuje w tej serii plakatow politycznych i jakie s mozliwe skutki dla
ich spolecznego oddziatywania. Analiza strukturalna dziet sztuki nie jest
specyficznym polem badan socjologicznych, jest jednak obszarem nie-
zbednym dla socjologa probujacego wyjasni¢ kwestie socjogenetyczne —
dlaczego te plakaty maja taka konstrukcje formalng oraz funkcjonalna,
z jakim odzewem spotecznym mogty/moga sie spotkac. Czy analiza sty-
lizacji plakatéw wnosi cos do analizy ich funkcjonowania, ktorg zajeli sie
inni autorzy?
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Realizm

Realizm, groteska i abstrakgja to trzy gtowne typy sztuki istniejace
juz od jej zarania, to jest od paleolitu, widoczne w malarstwie jaskinio-
wym, a potem realizowane przez stulecia w réznych miejscach i przeja-
wiajace si¢ w kolejnych stylach artystycznych. Obecne sg tez w plakacie,
ale w jakich proporcjach? Wydaje sig, ze plakat, z uwagi na funkgje in-
formacyjne i perswazyjne, stosuje raczej sztuke przedstawiajaca, czyli
realistyczna i groteskowa. Abstrakcja bywa wykorzystywana w plakacie
rzadziej. Powszechnie znany jest co prawda znakomity plakat Lisieckie-
go Czerwonym klinem bij biatych, zamieszczony tez w analizowanym zbio-
rze. Jest jedynym stricte abstrakcyjnym posterem w calej analizowanej
kolekgji plakatéw wojennych z réznych krajow.

Dominujacy w sztuce realizm, uosabiany przez rozne style, bywa
rozmaicie definiowany. Naukowo uzyteczna jest analiza S. Ossowskiego,
ktory rozroznit realizm tresci, z uwagi na stosunek dzieta do rzeczywi-
stosci, oraz realizm formy, ze wzgledu na sposob wykonania dzieta (Os-
sowski 1966). Realizm tresci moze oznacza¢ trzy rozne rozwigzania:
wiernos¢ indywidualng, realizm rodzajowy i realizm poszczegodlnych
sktadnikéw tresci. Wiernos$¢ indywidualna odnosi si¢ do konkretnego
desygnatu, realizuje ja portret, kronika czy powies¢ biograficzna. W pla-
kacie wystepuje rzadko, na zdjeciach czesto, moze zawsze (niewiedza
odbiorcy o postaci przedstawionej na fotografii nie zmienia tej sytuacji).
Na plakacie widnialaby powszechnie znana posta¢ — bohater, przywdd-
ca. Znam plakat radziecki o metaforycznej konstrukcji — charakterystycz-
ny profil Stalina tworzy tez sierp, podkreslajacy krajobraz pozogi. Na
wielu innych plakatach radzieckich, stosujacych perspektywe hierar-
chiczna, identyfikowalna jest tylko ,géra” — wtadza, przedstawiciele
KCKPZR. Spoteczenstwo, maszerujace w réwnych czworobokach do
boju czy na defilade, malowane jest w konwengji realizmu rodzajowego,
a nawet groteski, z uwagi na niedostateczna determinacje cech. Ludzie
wygladaja niczym identyczne owady czy roboty, nie sg przedstawieni
dokfadnie - tak jest np. na plakacie W. Jelkina z roku 1932.

W realizmie rodzajowym odtwarza si¢ to, co typowe, wazne, a zatem
jest to ,kult przecietnosci”. Realizm poszczegoélnych skladnikéw tresci
zastosowany zostal przez Michala Aniota. Malowidta Sgd Ostateczny
w Kaplicy Sykstynskiej ukazuja postacie o znakomicie widocznej anato-
mii, ale w nienaturalnych pozach. Czy bohater plakatu przyjmuje niena-
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turalne pozy? Analiza wykazuje, ze tak. Wzniesione rece demonstrujace
bron, sztandar, palce wskazujace wymierzone w widza, wzburzone obli-
cza, operowanie atrybutami — rekwizytami fasady osobistej, wszystko to
wystepowato na wielu plakatach. W plakacie dominuje, jak wspomnia-
fam, realizm rodzajowy, czyli kult przecietnosci. Utatwia to identyfikacje
masowemu odbiorcy, ktory jest odbiorca wirtualnym. Rzadko wykorzy-
stywany jest realizm indywidualny — , portrety” wtadcow, bohaterow,
ajesli, to dla przedstawienia tadu spotecznego i lansowania wzoru oso-
bowego. Podsumowujac mozna stwierdzié, ze w plakatach wystepuja
wszystkie trzy formy realizmu tresci, z uprzywilejowaniem realizmu
rodzajowego. Realizm formy moze polega¢ na iluzjonizmie, realizmie
hierarchizujacym wedlug norm obiektywnych, realizmie subiektywnym,
realizmie psychologicznym, realizmie socjalistycznym, realizmie gene-
tycznym. Ktdére rozwigzanie zastosowano na analizowanych plakatach?
Z pewnoscia realizm socjalistyczny na plakatach radzieckich (Mozdzejko
2001). Warto przypomnie¢, ze zgodnie z rozumieniem realizmu gene-
tycznego jako odzwierciedlania rzeczywistosci przez dzieto sztuki, sztu-
ka dla mas, bedaca narzedziem polityki spotecznej, w ogodle nie spetnia
kryteriéw realizmu. Wystepuje tu iluzjonizm, starajacy si¢ do ztudzenia
nasladowac rzeczywisto$¢. Iluzja dotyczy raczej przestania, a nie formy.
Czy S$liczne pielegniarki z amerykanskich plakatow to iluzjonizm czy
,realizm amerykanski” realizujacy ideologiczne zalozenia? Pojawia sie
realizm hierarchizujacy wedlug norm obiektywnych, gdy kolory sa state,
zgodne z natura (jest czerwony mundur ,krasnoarmiejca”, czerwony
ogien, niebieskie niebo, woda, szaroniebieskie samoloty i statki, natural-
ne kolory kobiecych twarzy, zwlaszcza wloséw — brunetki, blondynki).
Czy widzimy realizm subiektywny, ktory w malarstwie byl stosowany
w impresjonizmie, ekspresjonizmie, kubizmie? Raczej nie, najwyzej chy-
ba ekspresjonizm, taczacy cechy realizmu subiektywnego, psychologicz-
nego i groteski. Ossowski podaje karykature jako przyktad realizmu psy-
chologicznego. Proponujemy tu wyodrebnic¢ ja jako typowa dla groteski.

Groteska

W literaturze przedmiotu istnieje kilka sposobéw definiowania gro-
teski, przede wszystkim za pomoca definicji opisowych, ostensywno-
-egzemplifikacyjnych, strukturalnych, psychologicznych oraz relacjonal-
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nych (Matuchniak-Krasuska 1999). Pierwsze definicje groteski mialy cha-
rakter opisowy, ograniczajacy si¢ do wymienienia elementéw roslinnych,
zwierzecych, ludzkich i przedmiotowych tworzacych groteske. Wenecki
malarz dworski Arcimboldo stworzyl uklady roslinnych figur sugerujace
ludzkie twarze (seria Pory roku). Polski surrealista Kazimierz Mikulski ma-
lowat kobiety-drzewa, kobiety-koty (Widok z mojego okna). Podstawowa
jednostka ikoniczng groteski jest posta¢ groteskowa, uksztaltowana na
dwoch zasadach. Zasada hybrydacji, polegajaca na taczeniu czesci ludzi,
zwierzat, roslin i martwych przedmiotdw, prowadzi do powstania typu
monstrualnego. Natomiast zasada groteskowej deformacji umozliwia two-
rzenie typu karykaturalnego (Gryglewicz 1984). Groteskowa deformacja
ihybrydacja polegaja na przeksztatcaniu istniejgcego w naturze wzoru,
poprzez procedury animacji, mortyfikacji, reifikacji, heterosyntezy, depro-
porcjonalizagji.

Posta¢ groteskowa moze wystepowac takze w dziefach, ktdre jako ca-
fo$¢ nie majg groteskowego charakteru, np. w rzezbach i obrazach religij-
nych z aniotami czy groteskowymi diabtami. Klasyczne motywy grotesko-
we to chimery i gargulce architektury gotyckiej, postacie demonow
i diabléw w sztuce XV i XVI w., renesansowy ornament, postacie z com-
media dell’arte, szkielety, monstra, dziwaczne zwierzeta: centaur, meduza,
bazyliszek, pegaz, gryf, harpie. Fakt, Zze groteskowos$¢ uwidacznia sie
w dziele przez posta¢ lub sceng, determinuje wniosek, ze groteska nalezy
wylacznie do $wiata figuratywnego i nie moze wystepowac w sztuce nie-
przedstawiajacej.

Gilbert Lascault w swoim obszernym dziele znakomicie charakteryzuje
monstrualny typ groteskowych postaci, przytaczajac ich staranna klasyfi-
kacje (Lascault 1973). Praca ta stanowi interesujace studium groteski w pla-
styce, dostarczajace materiatu ilustracyjnego do kazdego typu definicji ana-
lizowanego pojecia (definicje ostensywno-egzemplifika-cyjne). Klasyfikacja
formalna monstréw, zwana niekiedy kartezjariska, odnosi si¢ wylacznie do
ich konstrukgji, abstrahuje od znaczenia i symboliki. Monstrualne stwory
powstaja przez: pomieszanie rodzajow (ucztowieczone zwierzeta, ozywio-
ne rodliny czy przedmioty, zezwierzeceni ludzie, ozywieni zmarli), zmiane
wielkosci (karty, giganci z basni, mitologii), kompozycje (szokujaca ilos¢,
wielko$¢, uktad organéw u monstréw hybrydalnych i w karykaturach) oraz
niedostateczng determinacje cech (brak precyzji detalu, thum).

Wielu autoréw podkresla, ze groteska jest najbardziej niejasna katego-
rig estetyczna. Nie mozna jej zdefiniowac tylko i wytacznie poprzez stoso-
wanie wyzej wymienionych form, ale raczej poprzez jej specyficzna struk-
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ture. P. Thomson proponuje czastkowa definicje groteski, wymieniajac
jej cztery podstawowe cechy: dysharmoni¢, kombinacje komicznego
i strasznego, ekstrawagancje, nienormalnos¢ (Thomson 1972: 77). G. Har-
pham opisuje groteske jako potaczenie zadziwiajacego i odpychajacego
(Harpham 1976: 4).

Groteskowe monstrum zawsze pelnito tez funkcje dekoracyjne, zwta-
szcza w groteskowym ornamencie. Forma groteskowa miata immanentne
zalety estetyczne, tak Ze pomimo swojego peryferyjnego usytuowania na
obramowaniu dzieta przyciagata uwage widza, przyczyniajac si¢ do de-
centralizacji obrazu, a zatem modyfikacji kompozydiji.

Relacjonalna definicja groteski polega na ustaleniu jej relacji z innymi
kategoriami estetycznymi, takimi jak absurd, fantastyka, horror, karykatu-
ra, komizm. Sa to pojecia o krzyzujacych sie zakresach. Okazjonalnie
wspomagaja groteske parodia, trawestacja, burleska, ironia, satyra. Forma
estetyczna groteski wymaga uzycia wielu kategorii: dekoracyjnosci, uroku,
leku, piekna, brzydoty, komizmu. Mnozenie tych kategorii ma te zalete, ze
umozliwia zaklasyfikowanie przypadkéw trudnych do okreslenia.

Analiza wybranych plakatow

Plakaty amerykanskie!

Jedenascie amerykanskich plakatéw wojennych z lat 1941-1943 uka-
zuje wylacznie bohateréw pozytywnych, to jest ,,swoich”, nie wrogdw.
Wszystkie sa realistyczne, cho¢ uosabiaja rdzne typy realizmu. Atrakcyj-
na forma stuzy jako ,przyneta”, zachecajaca do zrozumienia tresci i do
zastosowania si¢ do wskazan przekazu. Funkcje przynety petnig usmie-
chniete, fadne dziewczyny w mundurach, ukazane na tle samolotéw,
statkow lub jasnego nieba; zachety — duze napisy (,,zostan pielegniarka”,
,wstap do armii”, , stuz w marynarce”); informacji — drobne napisy (np.
gdzie si¢ zglosi¢ do wojska). Te trzy plakaty ,kobiece” uosabiaja , warto-
$ci fagodne” w terminologii M. Wallisa, cho¢ sa to plakaty wojenne (Wal-
lis 1968). Mozna je uznac za doskonate przyklady realizmu rodzajowego,

! Omawiane plakaty pojawiaja sie w tekscie K. Biskupskiej, Analiza dyskursywna ame-
rykanskich plakatéw rekrutacyjnych okresu 11 wojny swiatowej.
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gdyz przedstawione szatynki i blondynki nie sa znane z imienia, nazwi-
ska, twarzy. Ulatwia to odwotanie si¢ do masowego odbiorcy i jego
ewentualna identyfikacje z bohaterka, co sprzyja zastosowaniu si¢ do
wezwania. Nie mamy tez watpliwosci co do realizmu formy, ale analizy
wymaga ocena wystepujacych tu mozliwosci. Jest to iluzjonizm, a zara-
zem realizm hierarchizujacy wedtug norm obiektywnych i realizm gene-
tyczny, gdyz bohaterki sa jak z natury, ze zdjecia, prawdziwe. Podobnag
konstrukcje plastyczng maja plakaty ,, meskie”: z dzielnym marynarzem
przy sterze, z u$miechnietym piechurem oraz z maszerujacym dobo-
szem. Wazna role odgrywaja rekwizyty — statki, bron, mundury aktualne
lub historyczne (np. z okresu walki o niepodleglos¢ Stanéw Zjedno-
czonych). Blekitne niebo w tle kreuje pogodna atmosfere. Przewazaja
plakaty plastyczne, o perspektywie hierarchicznej, z wazna postacia usy-
tuowana centralnie. Nieliczne plakaty maja kompozycje komiksowa,
z kilkoma informacjami wizualnymi (statki, sylwetki ludzkie) utozonymi
w sekwencje narracyjng i opatrzonymi dtuzszym, czasem trudno czytel-
nym komentarzem. O stusznosci sloganu ,,mezczyzni tworza marynarke,
a marynarka tworzy mezczyzn” przekonujemy sig, porownujac rachi-
tyczna figure rekruta z wyprostowang sylwetka zomierza. Postacie
przedstawione na matych zdjeciach s niewyrazne, odczytywane jako
schematyczne, a zatem karykaturalne. Wykorzystany tu zostal realizm
rodzajowy oraz groteska, z uwagi na niedostateczna determinacje cech.
We wszystkich plakatach przewaza kompozycja diagonalna, z ukltadem
od lewej do prawej, konotujacym ruch naprzoéd, dziatanie, aktywnosc.
Wszystkie plakaty amerykanskie mozna okresli¢ jako ,socrealistyczne”
nie z uwagi na okoliczno$ci powstania, ale kompozycje plastyczng
i przestanie — sztuka jest tu narzedziem polityki spotecznej.

Amerykanskie plakaty wojenne?

Zestaw trzydziestu plakatow amerykanskich omawiany przez To-
masza Ferenca zawiera przede wszystkim dzieta realistyczne (26), kil-
kanascie groteskowych i jeden semi-abstrakcyjny. Okreslenia semi-
abstrakcyjny uzywa Roman Ingarden, omawiajac warstwowa budowe
obrazéw, dla wskazania takich, w ktorych formy plastyczne sugeruja

2 Omawiane plakaty znajduja sie¢ w tekécie Tomasza Ferenca, Bohater, wrdg, zdrajca —
amerykariskie i niemieckie plakaty z okresu Il wojny Swiatowej.
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wyglad przedmiotéw przedstawianych (Ingarden 1966; 1970). W przy-
padku plakatu, kolorowe zgeometryzowane formy sugeruja godta Ja-
ponii, Niemiec, USA.

Plakaty realistyczne, operujace realizmem rodzajowym w warstwie
treSciowej, a realizmem obiektywnym i genetycznym w warstwie for-
malnej, ukazuja z reguly zwyktych ludzi — kobiety, dzieci, osoby starsze,
cate rodziny w sytuacjach codziennych. To nasz Swiat spofeczny do
obrony. Iluzyjnos¢ formy pojawia si¢ raczej przy watku pracy dla ojczy-
zny, gdy nasi bohaterowie, kobiety i mezczyzni majgq produkowac bom-
by, kupowac bony, oszczedzad. Pracuja kobiety, wszystkie Sliczne i za-
dowolone, pracuja mezczyzni, wszyscy muskularni i dzielni. Sg czarni
i biali, razem i oddzielnie. Nawigzujac do koncepcji podmiotu lirycznego
w poezji, mozna powiedzie¢, ze podmiot plastyczny tych plakatéow da sie
wpisa¢ pod duzym kwantyfikatorem — to MY, wszyscy Amerykanie. Ob-
razy pieknych kobiet odpowiadajg ,portretom uslicznionym” przewi-
dywanym w firmie portretowej Witkacego.

Groteskowe rozwiazania rzadko dotycza ,,swoich”, gdyz deformacja
i brzydota, majace negatywna konotacje, lepiej ,,pasuja” do wrogow. Kil-
ka plakatow ilustruje cierpienie i poswiecenie dla ojczyzny poprzez uka-
zanie zmeczonego zolnierza, spadochroniarza, piechura, skazanego na
$mier¢ przykutego jenca z zastonieta gtowa; formalnie jest to groteskowe
monstrum o niedostatecznej determinacji cech. Jedynym optymistycz-
nym, a jednoczesnie groteskowym dzietem jest plakat pokazujacy ame-
rykanskie samoloty i orly w locie. Wykorzystane sa tu groteskowe hy-
brydy zlozone z elementdéw ptasich i przedmiotowych — orzel ma na
skrzydiach oznaczenia sit powietrznych USA.

Plakaty groteskowe z reguly ukazuja wroga. Zastosowano groteske
fantastyczna ukazujaca potwory, gady (plakat ukazujacy wojskowy but
rozgniatajacy klebowisko wezy) oraz groteske satyryczna, operujaca ka-
rykatura (wykrzywione twarze wojskowych japonskich i niemieckich).
Warto zauwazy¢, ze ten sam motyw plastyczny, zoknierski but, raz bywa
butem naszego zotnierza niszczacym wroga — gadzine, a raz butem wro-
ga (oznaczonym swastyka) — miazdzacym dach naszego kosciola. Sa
to buty — olbrzymy czy raczej buty olbrzyma, co jest groteskowym za-
chwianiem proporgji. Typowe groteskowe monstra widnieja na plakacie
ukazujacym wroga w helmie — monstrum o niedostatecznej determinacji
cech. Na plakacie pokazujacym na pierwszym planie ositka o nagim tor-
sie, zbierajacego czaszki w surrealistycznym krajobrazie znanym z obra-
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zOw Savadora Dali, jest monstrum o szokujacej wielkosci i muskulaturze.
Jest to tez realizm poszczegdlnych sktadnikow tresci. Za pierwszym gi-
gantem podazaja kolejni, mniej widoczni na drugim i trzecim planie,
a zatem réwniez monstra o niedostatecznej determinacji cech. Jest to ty-
powe rozwiazanie dla ukazania thumu.

Plakaty niemieckie?

Trzydziesci plakatéw niemieckich zrealizowanych jest niemal wy-
facznie w konwencji realistycznej i groteskowej. Jedyny plakat plastycz-
ny semi-abstrakcyjny ostrzega matki przed pozoga wojenna, a napis jest
umieszczony na czerwono-czarnym tle. Nieliczne plakaty groteskowe,
operujace deformacja i karykatura, ukazuja Zydéw i bolszewikéw, czyli
wrogow. Sa to monstra o zaburzonych proporcjach, jak basniowe karty
czy giganci (olbrzymie nosy i uszy, zle spojrzenia). Groteskowym mon-
strum — robotem zloZonym z elementéw przedmiotowych imitujacych
ludzkie cztonki — jest ,,amerykanski potwdr” zagrazajacy europejskiej
(czytaj: niemieckiej) kulturze. Gigant depcze miasto. Bomby tworza no-
gi, beben brzuch, flaga zydowska przystania krocze, klatka na niewolni-
kéw to klatka piersiowa. Glowa okryta jest charakterystycznym kaptu-
rem Ku Klux Klanu. Para czarnych rak spetanych wisielczym sznurem
dzierzy czarng plyte winylowq i sakiewke z dolarami, a para biatych
dtoni — pistolet i granat. Na ramionach potwora siedza dwie miniaturo-
we Miss America, jedna prezentuje indianski pidéropusz, a druga amery-
kanski sztandar. Z jego ramion wyrastaja skrzydla samolotowe. Jest
to hybryda przedmiotowo-ludzka o nadmiarze organdéw i zaburzonych
proporcjach. Wykorzystane sa tu cechy groteski fantastycznej i saty-
rycznej.

Groteskowy charakter maja dwa proniemieckie plakaty, o podnio-
stym nastroju. Jeden ukazuje czarnego wspaniatego orfa i niemieckie flagi
powiewajace na wietrze, wspolnie konotujac przestrzen, powietrze, ruch,
dume. To prawdziwy orzel, a jednoczesnie orzet — godlo, co sprawia, ze
realizm taczy sie¢ z groteska. Na drugim niemiecki czarny orzet dzierzy
w szponach glob ziemski. Jest tu zaburzenie realiéw i propordji, typowe
dla groteski, zwlaszcza surrealistycznej.

3 Omawiane plakaty znajdujemy w tekscie Tomasza Ferenca, Bohater, wrdg, zdrajca —
amerykariskie i niemieckie plakaty z okresu Il wojny Swiatowej.
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W calej serii przewazaja plakaty realistyczne, operujace realizmem
rodzajowym (zolnierze, kobiety, cztonkowie Hitlerjugend). Znajdujemy
bezdyskusyjna egzemplifikacje , wiernosci indywidualnej” na plakatach
— portretach przedstawiajacych Hitlera, w dostojnej pozie, ubranego
w galowy mundur. Stylistyka odpowiada klasycznym portretom korona-
cyjnym. Ilustruje ideg: ,jeden wodz, jeden nar6d”, widniejaca zreszta na
jednym z plakatowych portretéw. Na kolejnym, ukazujacym usmiechnie-
tego Fiithrera z dzie¢mi, realizm jednostkowy (Hitler) taczy sie¢ z reali-
zmem gatunkowym (dzieci, jakie$ dzieci, nasze dzieci, wszystkie dzieci).
Na innym wielki Hitler — zajmujacy cala plaszczyzne obrazu — stanowi
tfo, na ktérym widnieje dzielny mlodzieniec z Hitlerjugend. Taki ukfad
graficzny, pomijajac sugestywny komentarz, konotuje ide¢ wzorowania
si¢ na ,wodzu”. Na innych zamiast wodza widnieja flaga i inne atrybuty
hitlerowskie, a na ich tle bohater czy bohaterka obrazu: urodziwi, po-
godni, wcielajacy w zycie wskazania wodza i partii. Warto zauwazy¢, ze
bohaterami obrazu, z ktérymi Niemcy mieli si¢ identyfikowad, sa mate
dzieci, dziesigciolatki, mtodzi ludzie obu plci, gdyz przekaz mial dociera¢
do wszystkich, poprzez odwotanie do kazdego. Odbiorca wirtualny jest
zatem odnoszony do okreslonej kategorii spoleczno-demograficznej. Jest
tu zastosowana zasada kultury masowej faczaca , wspolny mianownik”
(,jeden wddz, jeden narod”, ,,Niemcy ponad wszystko”) z homogeniza-
cja mechaniczng (,,dla kazdego co$ milego”). Ten chwyt mozna nazwac
»zindywidualizowana masowoscia”. Wszystkie omdéwione powyzej pla-
katy wojenne postuguja si¢ realizmem tresci i formy, i maja wydzwiek
optymistyczny, operuja wartosciami uznanymi i uroczystymi (co do tre-
$ci) oraz warto$ciami wzniostymi (co do tresci i formy). Korzystam tu
z koncepgji S. Ossowskiego i M. Wallisa (Ossowski 1966; Wallis 1968).

Kolejna grupa plakatow przedstawia groze wojny. W tle umieszczo-
no krajobraz bitwy, pozogi wojennej lub akcesoria zbrojne, a na pierw-
szym planie widnieje walczacy bohater: zolnierz piechoty, marynarki,
lotnictwa, batalionu narciarskiego, wiesniak, kobieta zegnajaca zolnierza
idacego na front, kobieta podczas orki pole (mezczyzni przeciez walcza).

Podsumowujac, mozna policzy¢ pewne formalne i tematyczne katego-
rie plakatéw. , Swoich” ukazuje ponad 20 z nich, ,,obcych” — niespetna 10.
Podniostych jest kilkanascie, radosnych — kilka, straszacych — blisko 10.
A zatem odwotluja sie¢ do ,,swoich”, stosujac raczej techniki pozytywne. Czy
mozna mowi¢ o optymizmie plakatéw wojennych? Czy kolejne tematy
i dostosowane do nich formy plastyczne zmieniaty si¢ w czasie wojny? To
pytania, na ktére odpowiedzie¢ moze bardziej analiza tresci i kontekstu.
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Plakaty radzieckie*

Prawie 50 plakatow radzieckich z lat 1941-1945 operuje zaréwno
groteska, jak i realizmem, mozna powiedzie¢, ze w réwnych propor-
cjach. Wszystkie groteskowe plakaty (ponad 20) ukazuja wroga, zwlasz-
cza w ujeciu satyrycznym — karykaturalnym (ponad 10). Sa tez typy
mieszane, satyryczno-fantastyczne, interesujace z plastycznego punktu
widzenia. Wszystkie karykaturalne ujecia z definicji naleza do groteski,
a takze realizmu psychologicznego (realizm formy). Jesli identyfikujemy
konkretna postac, jest to ,wiernos¢ indywidualna” — realizm tresci; do-
tyczy to kilkunastu przedstawien Hitlera. Na 10 plakatach pojawia sie
karykatura Hitlera: deformacja sylwetki, wyeksponowanie charaktery-
stycznych cech twarzy — opadajaca grzywka, wasy, wydluzony nos
ibroda. Ta posta¢ ukazana jest w rozmaitych, tragikomicznych sytua-
cjach. Podczas audiencji, wobec stojacego na bacznos¢ podkomendnego
trzyma glowe na krzesle i czapke wojskowa na wypietym siedzeniu.
Bywa tez upozowany na Napoleona, na tle cesarza Francuzéw i w kape-
luszu o stosownym fasonie. Na plakacie 7, Lekcja Niemcom, gtowa Hitlera
otwiera si¢ niczym pojemnik z pokrywka — to tez groteska z elementéw
ludzkich i przedmiotowych. Na plakacie 6 tytutlowa dojna krowa koloru
zlota okryta ksiega Mein Kampf i w zwiazku z tym dajaca ztoto, ma kro-
wig morde o charakterystycznych cechach twarzy Hitlera, wspomnia-
nych wyzej. To metafora plastyczna, gdyz jedna forma plastyczna — signi-
fiant oznacza dwa rdzne signifié — krowia morde i gtowe Hitlera. Na pla-
kacie 1 Hitler ma rece szpony/cegi, czyli elementy z innych uniwersow —
ludzkiego, zwierzecego i przedmiotowego. Na plakacie 5 pokazana jest
,maszyna do tgania”, bedaca polaczeniem karabinu i ludzkiej glowy
wypluwajacej ulotki propagandowe. A zatem jedno dzieto wykorzystuje
rownoczesnie groteske satyryczng i fantastyczng. Arcydzietem gatunku
jest ,transformacja Frycow” z maszerujacych zoinierzy — normalnych
ludzi — w swastyki, przedmioty o drewnianych i ludzkich nogach, a na-
stepnie — w krzyze nagrobne (plakat 14). Czerwone cegi z datami 1941-
1944 $ciskaja gtowe Hitlera, ktory zrozpaczony kleska pod Stalingradem
usituje sie¢ zastrzeli¢. Na innym plakacie widnieje lezacy Niemiec na sto-
sie trupich czaszek (to realizm rodzajowy). Scene wyjasnia jeden napis —

* Omawiane plakaty znajduja sie w tekscie P. Chomczynskiego, ,, Wielka wojna ojczyz-
niana” na plakatach sowieckich.
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Stalingrad. Odwrot Niemcdw, pobitych i zmarznietych (biaty krajobraz),
nad ktérymi goruje zwycieski radziecki bohater na czerwonym tle, wid-
nieje na kilku plakatach (16, 45, 46, 47, 48), odwotujacych sie tez obra-
zem i sfowem do historii, zwlaszcza napoleonskiej. Rosjanie walczy-
li zwyciesko widtami, mieczami, karabinami, czotgami. Watek ten wy-
stepuje na kazdym z serii plakatow, konstruujac logiczng uktadanke
z podanych przestanek: ,Rosja zawsze zwycieza”. Wrdg bywa tez ol-
brzymim cztowiekiem niszczacym bezbronng ludnos¢ (zwtoki kobiety
i dziecka na pierwszym planie) i jej siedziby (ptonace domy w tle). To
groteskowe monstrum o zachwianych proporcjach. Podstepny wrdg jest
tez wilkiem ze swastyka przebranym w skore baranka (pomieszanie
elementéw z réznych uniwerséw, metafora wizualna ilustrujaca znane
porzekadto).

Realistyczne i optymistyczne sg plakaty o zomierzach radzieckich
walczacych z wrogiem. Sa ukazani w konwencji realizmu gatunkowego,
z atrybutami stosownymi do roli (mundur, bron), jasnymi i uémiechnie-
tymi twarzami, co — zgodnie z Goffmanowska analizg aktora spotecznego
— ma wskazywac na jego stosunek do roli. Jest piechota, marynarka, lot-
nictwo, czyli ,wszyscy” walczacy ,za ojczyzne” i ,dla stawy”, jak glosza
duze napisy. To sceny z happy endem. Sa tez sad stories, ukazujace cierpie-
nie i motywujace zolnierzy radzieckich do obrony, zwlaszcza kobiet
i dzieci, z napisami ,ratuj” (plakaty 23, 24, 25, 26). Czesto kobiety o su-
rowych obliczach nie prosza o ratunek, ale nakazuja walke za matke
i ojczyzne. Kobiety w czerwonych strojach sa personifikacja ojczyzny, to
tez przyklad metafory wizualnej (plakaty 27, 28, 29).

Kolejna seria posterow instruuje ludnos¢ cywilna, jak zachowywac
sie w czasie wojny. Prowadza walke partyzancka, sabotaz, dzielnie pra-
cuja na polach i w fabrykach, nie traca czasu na préznowanie i , gada-
nie”. Stylistyka tych plakatow jest stricte socrealistyczna w tresci, formie,
przestaniu (,,kobiety dla ZSRR, Ural dla frontu”). Socrealistycznej kon-
wengji ideologicznej stuzy nawet malarski realizm. Gdyby nie napisy,
plakaty 25 i 26 przedstawiajace mioda dziewczyne oraz Zoinierza trzy-
majacego na ramieniu dziecko, bylyby po prostu pieknymi obrazami.
Radzieccy bohaterowie pracy i walki zawsze sa ukazani realistycznie,
a wrog z reguly jest obiektem groteskowej deformacji. Konwencja ta jest
wyraznie widoczna na plakacie 35, gdyz jest uzyta w jednym przekazie
ikonicznym, ktéry w zwiazku z tym uosabia wielos¢ rzeczywistosci
w sztuce i niespojng forme (zgodnie z koncepcja Leona Chwistka).
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Plakaty radzieckie®

Ponad 30 plakatéow z okresu wojny polsko-bolszewickiej 1919-1920
operuje gltownie groteska. Forma plastyczna jest zdominowana przez
tekst i narracje komiksowa (kilka matych obrazkéw z podpisami). Sa za-
tem trudniejsze w odczytaniu ,na pierwszy rzut oka”. Od razu widac
charakterystyczna postac¢ Lenina w czapce, widac¢ krdla, szlachcica, chto-
pa, swinig, ale bez odczytania tekstu nie wiadomo o co chodzi. Polski
odbiorca ze zdziwieniem dowiaduje sig, Ze Swinia tresowana we Frangji
to Polska lub ze ,jasniepariska” Polska to pies w czapce z pawim pidrem.
Typowe dla groteski satyrycznej, w bajkach i w obrazach, jest wykorzy-
stywanie zwierzat do ukazania przywar ludzkich. Radziecki wiesniak
jest przestrzegany przed polskim panem i polskim kulakiem, a Zomierz
zachecany do ruszenia na polski front. Wykorzystany jest tez typowy
motyw cierpienia ,swoich” (Rosjan, Ukraincéw), a znecania si¢ , wro-
gow” (tu: Polakdéw, pandéw). Polski pan przybija do krzyza Ukraing, uo-
sabiana przez mloda kobiete; Polacy utozsamiani sg z wandalami. Swia-
towy imperializm przedstawiany jest jako smok, typowe groteskowe
monstrum, a kapitalici jako wielka trdjka grubaséw (monstra przez de-
formacje organéw).

Interesujace jest powtarzanie nie tylko motywow, ale calej plastycz-
nej kompozydji, jak w plakatach 28 i 40, a zwlaszcza 13 w pdzniejszej serii
radzieckiej z I wojny swiatowej ,kazde uderzenie godzi we wroga”. Po-
dobne powtdrzenie motywdw wystepowato tez w plakatach amerykan-
skich ,,z olbrzymim butem” (groteska).

Na kilku plakatach radzieckich, podobnie jak w plakatach niemiec-
kich, wykorzystano motyw kosmiczny. ,Nasz” bohater dzierzy glob
ziemski, niczym w piesni z tej epoki ,,ruszymy z posad bryle Swiata, dzi$
niczym jutro wszystkim my”. Lenin wymiata z ziemi caréw, panéw, ka-
pitalistow. Jest tu groteskowe zachwianie proporgji, ,wiernos¢ indywi-
dualna” (Lenin), realizm rodzajowy (pozostale postaci). Na plakacie 32
czerwonogwardzista rozpoznawalny przez mundur i kolor (odpowiada
ideologii, a nie rzeczywistej barwie uniformu) depcze po mapie Europy,
od Morza Czarnego po Baltyk. Na plakacie 25 schematycznie nakreslona

5 Omawiane plakaty wykorzystane zostaty w tekscie W. Dymarczyka, ,, Hej! Kto Polak
na bagnety” kontra ,Obronimy zdobycze PaZdziernika”. Polskie i radzieckie plakaty wojenne —
préba zrozumienia.
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sylwetka czerwonego czlowieka uwieziona jest w klatce globu ziemskie-
go, nakreslonej niczym siatka kartograficzna. W kolejnej sekwencji ko-
miksu bohater uwalnia si¢ z zamkniecia, rozposciera czerwony sztandar
i depcze czarnego ludzika, uosabiajacego pana. To groteskowe postaci
przez zaburzenie proporcji oraz niedostateczng determinacje cech.

Arcydzielem plastycznym jest abstrakcyjny plakat Lisieckiego Czer-
wonym klinem bij bialych. Interesujace sa tez plakaty w konwencji awan-
gardy poczatku wieku XX, o zgeometryzowanej formie. Nowatorscy
artysci realizowali sztuke socrealistyczna w ideologii, ale nie w wyrazie
plastycznym, co jak wiemy z historii nie spotkato si¢ z przychylnoscig
wladz radzieckich ani wobec dziet, ani autoréw (plakat 5 Trzeba pracowac).

Wszystkie plakaty sa ilustracjg tekstu Miedzynarodowki, ukazuja dy-
chotomiczng strukture swiata i dziejow. Ksztaltuja stuszne postawy po-
Swiecenia i pracy u ,czlowieka radzieckiego”. Tylko nieliczne mozna
uznad za realistyczne: polski z polskim tekstem ,niech Zyje rewolucja”
i czerwonymi postaciami (14) oraz z postaciami polskiego szlachcica
ijego ,pomocnika” (31).

Plakaty polskie®

Seria ponad 20 plakatow zawiera 17 plakatéw realistycznych i 6 gro-
teskowych. Bywaja plakaty ,mieszane” z elementami realizmu i elemen-
tami groteski. Groteskowy jest potwor bolszewicki, naprawde straszny
i w ogole nie Smieszny wedlug kryteriéw psychologicznej definicji gro-
teski. Jest natomiast groteskowy z uwagi na konstrukcje formalna - po-
przez zachwianie proporgji (jest olbrzymi, rekami rozwala domy). Jest
tworem hybrydalnym - sklada si¢ elementéw pochodzacych z réznych
uniwersow: cztowiek i przedmiot (jak potwdr z nozem w zebach),
$mier¢, cztowiek i kon (konwencja la danse macabre), cztowiek i $mieré na
stosie czaszek, czlowiek-pojazd, a malutkie ludziki ciagna , czerezwy-
czajke”. W tej grotesce jest tez realistyczna ,wiernos¢ indywidualna” —
ludzie potwory to Lenin i Dzierzynski. Na tle czarnej sylwetki , krasno-
armiejca” widnieje mezczyzna z wyciagnietymi rekami, kroczacy ni-
czym King Kong, a oznaczony piecioramienng gwiazda. Napis ,znowu

¢ Omawiane plakaty znajdujq sie w tekscie W. Dymarczyka, , Hej! Kto Polak na bagne-
ty” kontra ,,Obronimy zdobycze Pazdziernika”. Polskie i radzieckie plakaty wojenne — préba zro-
Zumienia.
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zydowskie tapy, przenigdy” pasuje do kompozycji plastycznej. Pod ha-
stem ,,do broni” polski Zolnierz, ukazany zgodnie z regutami realizmu
rodzajowego, walczy z bolszewickim czerwonym potworem — wielo-
glowym smokiem (typowe groteskowe monstrum). Kompozycja — zol-
nierz ustawiony tytem do widza dzga atakujacego potwora — utatwia
identyfikacje z obronca ojczyzny i budzi poczucie zagrozenia (gdyby nie
zolnierz, potwor zaatakowalby mnie).

Realistyczne plakaty sa malarskie (10), obrazowe w formie i tresci.
Odpowiadaja polskiemu malarstwu historycznemu z wieku XIX, ulu-
bionemu przez polskich odbiorcéw do tej pory. Zomierze i utani jak
z obrazow Kossaka, chtopi jak z Chetmonskiego i Michatowskiego, ko-
biety jak z Grottgera. To swojska stylistyka, warto$¢ znana, uznawana
i odczuwana. W tej konwengji sq ukazani ,,swoi”. Niepodlegta Polska to
dziewczyna lub kobieta w bialej szacie ze sztandarem z biatym ortem
albo w czerwonej szacie z bialym ortem. Warto zauwazy¢, ze na plaka-
tach te same kolory konotuja rozne tresci. Kobieta w czerwonej szacie
z biatym ortem kojarzy sie z Polska, a nie Rosja radziecka (na plakatach
niemieckich zawsze byl czarny orzet). Symptomatyczny jest tez watek
religijno-patriotyczny na plakacie ukazujacym kilka symboli Polski: ob-
raz Matki Boskiej Czestochowskiej, biatego orla, husarzy stojacych na
strazy i napis ,pod Twoja obrone”. Na innym plakacie, wzywajacym do
zaciagniecia si¢ pod sztandary orla i Pogoni, widnieje obraz Matki Bo-
skiej Ostrobramskiej, patrzacej z nieba jak polski zolnierz, bronigc matki
z dzieckiem, kluje bagnetem Kozaka w czerwonej rubaszce i czapce. Na
kilku plakatach widnieja sceny walki polskiego Zotierza czy polskiego
spoteczenstwa z bolszewickim najezdzca, uwzglednionym na obrazie
(jak plakaty 22 i 49) lub sugerowanym, nie ujetym w kadrze (19, 20, 48).
Cytowane stowa piesni religijnych i patriotycznych dobitnie ttumacza
sens kompozycji pikturalnej, sugeruja interpretacje (,twierdza nam be-
dzie kazdy prég”, , hej! Kto Polak na bagnety”).

,Wiernos¢ indywidualna” dotyczy realistycznie ukazanego Naczelnika
Panistwa Marszatka Jozefa Pitsudskiego, jadacego na bialym koniu (a nie
na kasztance) na tle polskiego sztandaru, w otoczeniu ,szarej piechoty”
i witanego przez ludnos¢. Wiernos$¢ indywidualna laczy sie z realizmem
rodzajowym.

Jest tez jeden plakat komiksowy z dwiema scenkami ukazujacymi
zolnierza i chlopa zachecanego do zaciagnigcia sie do wojska oraz chiopa
bitego przez bolszewikow, ze stosownym napisem. Inny pokazuje gorala
atakujacego niewidocznego wroga — bolszewika; opatrzony jest napisem
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po rosyjsku. To Rzeczypospolita obojga narodéw walczy przeciw Rosji
sowieckiej. Podobnie jeden plakat z komentarzem po polsku pojawit sie
w serii posterow radzieckich. Walka o pogranicze jest wyrazna.

Plakaty hiszpanskie’

Seria 21 plakatow hiszpanskich z okresu 1936-1939 wykorzystuje za-
rowno rozwiazania realistyczne, jak i groteskowe. Uderzajaca jest nato-
miast kolorystyka tych plakatow, sa bardziej kolorowe niz wszystkie
pozostate serie ,narodowe”. Wszystkie odwotuja sie do ,swoich” i do
ojczyzny, przywolywanej werbalnie (duze napisy Espana) lub ukazywa-
nej graficznie poprzez personifikacje (dostojna niewiasta). Srodkami pla-
stycznymi nie sg ukazywani wrogowie, najwyzej rezultaty ich zbrodni-
czej dzialalno$ci — np. seria zdje¢ pomordowanych dzieci. Realizm tresci
typu ,, wiernos¢ indywidualna” zastosowany jest w plakatach , portreto-
wych” (plakat 21 — posta¢ generata Franco), w pozostatych przypadkach
(np. plakaty 9, 14, 16) przewaza realizm rodzajowy — widzimy mezczyzn,
kobiety, kobiety z dzie¢mi, walke czy akcesoria bojowe (jak mundur na
plakacie 13, bront na 9, 16, 17,). Wykorzystany jest tez kilkakrotnie rea-
lizm gestu — bohaterowie wyciagaja rece dzierzace karabiny, eksponuja
muskuty, z okrzykiem biegna naprzod, , ku lepszej przysztosci” (plakaty
1,2,9, 16,17).

Niektdre plakaty stosujg realizm formy w kilku odmianach: iluzjo-
nizm (ujecia , portretowe” i zdjecia, jak na plakatach 21 i 6, 10), realizm
obiektywny (plakaty 9, 13, 14, 15, 17), realizm subiektywny (,,te koloro-
we” 2, 3,12) i socrealizm (wszystkie, z uwagi na funkcje ideologiczne).

Groteskowe plakaty istnieja w wersji negatywnej i pozytywnej. Te
pierwsze stuza ukazaniu wrogiego ,generalissimusa”. Interesujace jest,
ze s to dwa zupelnie rdézne satyryczne ,portrety” konkretnej postaci
historycznej. Obydwa realizuja istote groteski , straszne i $mieszne zara-
zem”, ale jeden jest zdecydowanie smieszny (plakat 7), gdy drugi raczej
straszny (plakat 8). Pierwszy przypomina ilustracje z ksigzeczek dla
dzieci; ukazuje wesolego jezdzca w kolorowym mundurze na zabawnym
koniku. Grozne atrybuty sg ukryte w detalach: konik ma na zadzie wyta-
tuowana swastyke, z chmurki na niebie leca bomby, a kaktusy deptane

7 Omawiane plakaty wykorzystano w tekécie M. Melnyk, Obraz hiszpariskiej wojny
domowej na plakatach.
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konskimi kopytami majq ludzkie twarze. Warto przypomnie¢ tu kompo-
zycje Arcimbolda ukazujace ludzkie oblicza ziozone z elementéw roslin-
nych. Na drugim widnieje gigantyczny potwor majacy cechy czlowieka,
kosciotrupa i robota (monstrum przez pomieszanie cech i zmiane wielko-
Sci), kroczacy w mundurze oznaczonym swastyka, za nim podazaja
wspierajacy go trzej malutcy notable w stroju swieckim, w mundurze
wojskowym i w szatach duchownych. Ponura scena przedstawiona jest
w ciemnych barwach. Warto ja zestawi¢ ze wspomnianym wyzej reali-
stycznym portretem generata, pogodnym, pochlebnym, optymistycz-
nym. Przekaz plastyczny ukazuje wprawdzie konkretng postac, ale spo-
sob prezentacji ujawnia postawy autora i odbiorcy wirtualnego.

Pozytywnym monstrum jest gigantyczny czerwony zolnierz kroczacy
z karabinem przez krajobraz sielskiej wsi i chroniacy pracujacych w polu
chtopow. To str6z normalnosci i tadu.

Jedyny plakat semi-abstrakcyjny (plakat 3), o zgeometryzowanej
kompozycji i mocnych barwach, ukazuje promienne storice i lufe arma-
ty, anapisem obwieszcza zwyciestwo komunistow. Zgeometryzowana
kompozycje ma plakat 12, ukazujacy szlachetny profil Zzoinierza w het-
mie. Zaréwno twarz, jak i helm namalowane s nierealistycznymi dla
tych obiektow kolorami ukladajacymi si¢ we flagi narodowe (tu kolory sa
realistyczne). To groteska przez pomieszanie rodzajéow (czlowiek -
przedmiot). Podobne rozwiazanie konstrukcyjne zastosowane jest na
plakacie 20, ukazujacym zmartwychwstata Hiszpanie — wyniosta postac¢
ludzka, w szatach raczej niewiescich, a o obliczu raczej meskim, opatrzo-
na skrzydtami. Warto zauwazy¢, ze sg to identyczne chwyty groteskowe,
cho¢ graficznie zupeinie rézne (geometryzacja — malarsko$¢, uschematy-
zowany portret — scena rodzajowa). ROwnoczesnie bardzo podobne gra-
ficznie plakaty 19 i 20 trzeba odmiennie oceni¢ wedle gtownego kryte-
rium analizy: 19 jest realistyczny, a 20 groteskowy. Takze w tej serii
obecny jest plakat ,kosmiczny” (18) — na globie ziemskim widnieje zarys
Hiszpanii i krzyz krucjaty. Interesujace jest tez zestawienie plakatow 17
i18 pod katem ,planéw filmowych”: na pierwszym widzimy zblizenie
i ujecie detalu (dtort wznoszaca karabin), na drugim - daleki plan ,ko-
smiczny”.

Charakterystyczne jest rowniez potaczenie konwencji realistycznej
i groteskowej, wystepujace na plakacie 14. Gtéwni bohaterowie — mez-
czyzna, kobieta i dziecko — sq ukazani w konwengji realistycznej. Jest to
w dodatku scena sielska, spaceru z pieskiem w zielonym krajobrazie.
Z postawy wszystkich, z pieskiem wlacznie, promieniuje rados¢. Posta-
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cie ustawione s na linii diagonalnej od lewego dolnego rogu do pra-
wego gornego, co sugeruje droge naprzod, w swietlang przysztosc. Gro-
teskowe elementy sa peryferyjne, z uwagi na wielkos$¢ i usytuowanie.
Na symbolicznej biato-czerwonej planszy silne ramie dzga nozem pasz-
cze smoka. Takie zestawienie jest typowe dla klasycznej groteski fanta-
stycznej, basniowej, gdy grozne elementy sa czesciowo ukryte (paszcze
smoka za gora, rogi diabta pod kapeluszem, kopyta w butach, a ogon
tylko troche wystaje spod ptaszcza). W arrasach monstra umieszcza-
ne byly na bordiurze, jako elementy dekoracyjne, co fagodzito ich od-
dzialywanie budzace strach, wstret, nieche¢. Rewolucyjny plakat stosu-
je wiec tradycyjne rozwigzania plastyczne, i to raczej krdlewskie niz
plebejskie.

Polskie plakaty powojenne z lat 1945-1956°

W serii prawie 20 plakatéw polskich z lat powojennych wystepuja
plakaty groteskowe (6), realistyczne (7) oraz , mieszane”, to jest zawiera-
jace elementy realizmu i groteski w jednym przekazie plastycznym (5).
Nie ma zadnego plakatu abstrakcyjnego, co moze wigzac si¢ z ideolo-
gicznym potepieniem takiej konwengji plastycznej zaréwno ze wzgledoéw
formalnych (,,sztuka zdehumanizowana” wedtug J. Ortegi y Gasseta), jak
i ideologicznych (sztuka niepodporzadkowana socrealizmowi).

Groteska w wersji karykaturalnej stuzy napietnowaniu i wy$mianiu
przeciwnika politycznego — wroga wewnetrznego. W analizowanej serii
plakatow nie pojawia si¢ groteska fantastyczna; hybrydalne monstra nie
pasuja do realizmu socjalistycznego. Niemniej jednak mozna zauwazy¢
heteronomiczne konstrukcje taczace elementy z réznych uniwerséw, np.
,ucztowieczone litery” na plakacie 3 x TAK. ,, K” wyposazone w ludzka
obuta noge kopie, jak wyjasniaja podpisy, senatorow, obszarnikéow
i fabrykantéw oraz Niemcdéw. Sa to $mieszne, schematycznie nakreslone
ludziki, a zatem monstra o niedostatecznej determinacji cech, ale z cha-
rakterystycznymi dla roli spofecznej atrybutami, jak okulary, kapelusz,
mundur ze swastyka. Bez podpisow nie byloby wiadomo, kim sa. Taka

8 Omawiane plakaty znajduja sie w tekscie M. Forc, Motywy militarne w polskiej propa-
gandzie komunistycznej w latach 1944-1956.

226



Miedzy groteska a realizmem...

informacja werbalna tworzy tzw. falszywa koniunkcje, sugeruje, ze wy-
mienione podmioty naleza do jednego zbioru. Wrog klasowy utozsamia-
ny jest tez z wrogiem narodowym, co wzmacnia site propagandowa pla-
katu. Ten sam mechanizm jest zastosowany na plakacie opatrzonym ha-
stem ,,Z faszyzmu Polske oczyScimy”, gdzie olbrzymia miotla — gtéwny
element kompozycyjny obrazu — wymiata mate ludziki i ich atrybu-
ty: swastyki, odznaki SS, napisy z nazwami hitlerowskich instytucji (Ar-
beitsamt) oraz polskich konspiracyjnych ugrupowan patriotycznych, jak
NSZ. Na plakacie wyborczym, gltoszacym ,Nie chcesz kapitalistow —
glosuj 3 razy TAK”, na pierwszym planie widnieje opasly burzuj siedza-
cy na robotniku, ktéry porusza si¢ na czworakach. Zastosowano tu grote-
skowa procedure reifikacji, czlowiek jest traktowany jak przedmiot.
Réwnoczesnie jest to dobry przyklad metafory plastycznej, gdzie jedno
signifiant odsyla do dwodch signifié: cztowieka — upodlonego robotnika
oraz przedmiotu — siedziska pojazdu. Rozwiazanie takie zastosowane jest
na znanych obrazach Andrzeja Wrdblewskiego Ukrzestowiona (kobieta
wrecz zrosnigta z krzestem) czy Jerzego Dudy-Gracza Fucha czyli JezdzZcy
Apokalipsy (trzej robotnicy ciggna betoniarke niczym konie sanie na obra-
zie Jozefa Chelmonskiego). Wykorzystane sa tez elementy dekoragji sce-
nicznej — w oddali widniejg fabryki z dymiacymi kominami, oraz fasady
osobistej — obok robotnika lezy mlotek, a ubrany w garnitur i melonik
kapitalista trzyma teczke i pali fajke.

Tytulowy bruderszaft pija dwa czleko-szkielety (przyktad grotesko-
wej mortyfikacji) z pucharéw nie bedacych zwyklymi naczyniami, a na-
kryciami glowy, okreslajacymi aktora spotecznego (cylindrem z amery-
kanska flaga i helmem ze swastyka). I w tej serii pojawia si¢ plakat
,kosmiczny”, stosujacy groteskowe rozwiazania polegajace na zachwia-
niu proporcji. Wesoly wedrowiec z tobotkiem na plecach kroczy przez
mape Polski ku Wroctawiowi ,Nad Odre, po ziemie ojcéw i dobrobyt”.
Warto podkresli¢, ze ruch z prawej strony obrazu ku lewej konotuje
przyjazd, powrdt, i to w sposob niedostrzegalny dla potocznego odbior-
cy. Kompozycja obrazu wzmacnia wyraznie jego przestanie werbalne.
Odbiorca z lat powojennych, podobnie jak odbiorca wspdtczesny, w po-
dobny sposob postrzega mape Polski i Europy. Po prawej stronie jest
wschdd, a po lewej zachdd. Bohater obrazu uosabia zatem tzw. repatria-
cje z polskich Kresow na Ziemie Odzyskane Zachodnie i Pdtnocne.
Tysiace polskich wysiedlencow, dobrowolnych i przymusowych, opusz-
czalo woéwczas ojczyzne prywatna, ziemie ojcdw, wybierajac ojczyzne
ideologiczna — ziemie swojego narodu, ale nie ojcowizne. Zmienily sie
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przeciez granice panstwowe. Manipulacja ideologiczna plakatu polega
na zmianie informacji i sugerowanych emocji bohaterow obrazu oraz
rzeczywistosci historycznej, a tym samym stymulowaniu okreslonej per-
cepcji tej sytuacji przez odbiorce. Dzieje byly tragiczne, takze niespra-
wiedliwe, a obraz jest wesoly, w tresci i formie, w przekazie werbalnym
i wizualnym.

Na kolejnym obrazie robotnicza dfort wpycha czarny walec w ,,pasz-
cze” tysego okularnika. Gdyby nie napis ,bomba atomowa” na tym
przedmiocie i podpis , Truman” pod karykaturalnym portretem, widz
nie zrozumiatby, o co tu chodzi. Komentarz werbalny czyni kompozycje
plastyczna zrozumiata. Jest to dobra ilustracja specyfiki plakatu — prze-
kazu mieszanego werbalno-ikonicznego. Klasyczne eksperymenty z psy-
chologii percepcji wskazywaty, jak informacja stowna (np. tytut) steruje
odbiorem formy plastyczne;j.

Plakaty ,mieszane”, wykorzystujace rownoczesnie postacie grote-
skowe i postacie realistyczne, dobitnie wykazuja, ze realizm jest stoso-
wany do pokazania dobrych ,swoich”, groteska zas stuzy nakresleniu
ztego wroga. Na monochromatycznym, znakomitym plastycznie plakacie
,Strzez tajemnicy stuzbowej, moze wtasnie tobie wrog chce ja wyrwac”,
nasz bohater, robotnik w roboczym stroju, czapce na glowie,
znarzedziami w reku, jest ukazany realistycznie. Ocena taka dotyczy
tredci — jest to realizm rodzajowy, gdyz widzimy jakiego$ typowego ro-
botnika. Réwnoczesnie jest to realizm formy wedtug norm obiektywnych
(czytelna postac), cho¢ z uwagi na kolor — jednolitg jasnoszara barwe calej
postaci — jest to realizm subiektywny. Jasne kolory, zwtlaszcza przy kon-
trastowym zestawieniu barw, maja pozytywna konotacje. Nasz robotnik
jest zatem bohaterem pozytywnym. Za nim w tle czai si¢ ciemna sylwet-
ka mezczyzny w plaszczu i kapeluszu - to tajniak, tajemniczy wrog. Nie-
bieska poswiata — jedyny kolor obok dominujacych czerni i szarosci — jest
takze wariantem czerni. Van Gogh, Picasso czy Wroéblewski malowali
noc i $mier¢ na niebiesko.

Na plakacie 16 widnieje w czerwonej poswiacie mtody zoinierz ma-
szerujacy z karabinem. Maszeruje z prawej do lewej strony obrazu,
a zatem przychodzi nas bronié¢. Nawet wspdtczesnemu widzowi nie ko-
jarzy sie z atakiem, tylko z obrona. Dlaczego? Jest to realistycznie uka-
zany bohater pozytywny. To tytulowy olbrzym. Obok widnieje grote-
skowy karykaturalny potworek — maly, pokraczny, wykrzywiony ludzik
w czarnym stroju, monstrum przez zaburzenie proporgcji i barw. Na szyi
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ma napis AK. W latach powojennych wszyscy znali pogardliwe sformu-
fowanie uzywane przez komunistyczng propagande: Armia Krajowa to
tytulowy ,,zapluty karzet reakcji”. Konstrukcja plastyczna obu plakatow,
roznych tematycznie i kolorystycznie, jest identyczna. Na jednym z kil-
ku plakatéow gloszacych slogan wyborczy ,3 razy TAK” realistycznie
ukazany jest robotnik, za nim czaja sie¢ dwaj uzbrojeni mezczyzni z opa-
skami na ramionach (na jednej jest napis NSZ, na drugiej swastyka). Ci
wrogowie ludu podpowiadaja ,3 razy NIE”. Postaci nakreslone sa
zgodnie z realizmem tresci (realizm rodzajowy) i formy (realizm wedtug
norm obiektywnych). Niemniej jednak, tendencyjna kolorystyka postaci
(robotnik w czerwonawej tonacji, zolnierz NSZ — biatej, a hitlerowiec —
czarnej) wskazuje na postugiwanie sie¢ realizmem subiektywnym. Po-
dobnie jak w kilku innych przypadkach, sa tu tez cechy groteski — posta-
cie sa schematyczne, o niedostatecznej determinagji cech. Plakat ten ma
tres¢ jawna, krotko scharakteryzowana powyzej, widoczna dla kazdego
odbiorcy. Ma tez tres¢ ukryta, sugerowana, trafiajaca do widza nieja-
ko bezrefleksyjnie, czyniac z plakatu $wietne narzedzie manipulaciji.
A mianowicie konotuje wiez hitlerowca (wroga oczywistego) z zol-
nierzem armii podziemnej (wrogiem implikowanym). Jest to klasycz-
ny mechanizm propagandowy ,fatszywej koniunkcji” (Matuchniak-
-Krasuska 2010).

Plakaty realistyczne ukazuja z reguly robotnikdw przy pracy, a za-
tem ,naszych”, ,swoich”, ,dobrych”, ,potrzebnych” — mozna mnozy¢
podobne epitety. Dwoch dzielnych gérnikéw ,wykona zadania 1955 ro-
ku”, fedrujac ofiarnie. Jest to realizm tresci, poprzez ukazanie typowych
gornikow (realizm rodzajowy), oraz realizm gestu, z uwagi na wyekspo-
nowanie gestdw - rak dzierzacych swider czy lampe. Sa ukazani
w sposob realistyczny — realizm formy wedtug norm obiektywnych, cho¢
jasna kolorystyke postaci, sugerujaca ich pozytywny charakter, nalezy
okresli¢ jako realizm subiektywny. Réwnoczesnie jest to wymog reali-
stycznej kompozycji plastycznej: na czarnym, ,weglowym” tle widnieje
czerwona flaga (te kolory spelniaja kryteria realizmu tresci i formy), od
ktérej dobrze ,odcinajg sie” szare sylwetki gornikéw. Catos¢ $wietnie
wpisuje sie w konwengje realizmu socjalistycznego. ,Badz czujny” to
realistyczny plakat ukazujacy fragment twarzy robotnika, doktadnie, jak
z fotografii. Jest tu polaczenie realizmu tresci (realizmu rodzajowego)
z realizmem formy (iluzjonizmem). Warto zauwazy¢, ze to samo przesta-
nie jest ukazywane poprzez rézne rozwigzania plastyczne: realistyczne,
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jak w omawianym przypadku, czy groteskowe, jak na wyzej omdwio-
nym plakacie opatrzonym hastem ,strzez tajemnicy...”. Na pierwszym
planie kolejnego plakatu stricte realistycznego dzielny robotnik z karabi-
nem w reku walczy o plan szescioletni, chronigc widoczne w tle traktory
pracujace w polu.

Plakat , Dobry” kutak jest realistyczny, operuje realizmem rodzajo-
wym (to ,jaki$ kutak”) oraz realizmem gestu — charakterystyczna jest
wielka pazerna dton wiejskiego bogacza, wielka z natury, a takze potez-
na i grozna ideologicznie. Wyciagnieta w strone widza, grozi atakiem.
Odbiorca czuje si¢ zagrozony, choc¢ nie ma tu ani broni, ani smokdéw. Po-
stac jest zla, plakat ostrzega przed niebezpieczenstwem. Rzadko zty bo-
hater jest ukazywany realistycznie, czesciej groteskowo. Za groteskowe
mozemy uzna¢ wielkie zeby wyszczerzone w falszywym usmiechu
i niewidoczne oczy. Dokonujemy tu analizy tajemniczego usmiechu, tyl-
ko ze nie Mony Lizy, a kutaka.

Obok plakatéw ,ostrzegajacych” sa tez plakaty ,zachecajace” do
dziatania (te z goérnikami i zolnierzem), ukazujace wzory pozytywne
i podajace instrukcje werbalne. Na kolejnym realistycznym, ale wesotym
plakacie, czterech miodych ludzi kroczy w pochodzie z czerwonymi
i zielonymi sztandarami, co konotuje sojusz robotniczo-chtopski $rodka-
mi plastycznymi. Explicite wypisane hasta maja przyswieca¢ bohaterom
obrazu i widzom: ,nie oddamy ziemi obszarnikom, nie oddamy fabryk
i kopaln kapitalistom”. Mlody zotnierz w mundurze stoi na strazy granic.
To realizm tresci (rodzajowy) i formy (wedlug norm obiektywnych),
wywolujacy pelna aprobate widza: dla tresci, formy, emocji. Uktadajac
plakaty w sekwencje tresciowsq, co zapewne czynili ich autorzy, zlecenio-
dawcy, a potem i odbiorcy, mozna uzna¢, ze mlody zolnierz odwiedza
swoich rodzicow na wsi, sprawiajac im ogromnag rados¢, widoczna
w gestach i stfowach (napisanych). Najbardziej realistyczny, malarski jest
plakat ukazujacy wjazd czotgdéw do miasteczka, zolnierzy machajacych
biato-czerwonymi i czerwonymi flagami, oraz ludno$¢, ktora wybiegta na
ich powitanie. , Zotnierz radziecki i polski przyniesli wolno$¢ naszej oj-
czyznie” — glosi napis. Informacja jest radosna, zawiera same dobre stowa
i sensy. Wypada watpi¢, czy kolejnos¢ wymieniania zolnierzy jest przy-
padkowa. Przekaz plastyczny jest pogodny, optymistyczny. Warto zau-
wazy¢, ze w wyzej omowionych przypadkach wystepuje zgodnos¢ mie-
dzy przekazem ikonicznym i werbalnym. W plakatach groteskowych
czesty jest dysonans.
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Podsumowanie: plakat jako przedmiot analiz socjologii sztuki

Z analizy kilkudziesieciu plakatéw, w dodatku tzw. wojennych, wy-
nika podobienstwo tresci, a réznorodnos¢ formy plastycznej. Wszystkie —
zaréwno polskie, jak i niemieckie, rosyjskie, amerykanskie badz hiszpan-
skie — zawieraja tresci informacyjne i petnig funkcje perswazyjne. Wyko-
rzystuja natomiast, i to w kazdej serii ,narodowej”, wszystkie mozliwe
rozwigzania plastyczne — realizm, groteske, abstrakcje.

Czysta abstrakcja na nich si¢ nie pojawia, gdyz koliduje z funkcjami
informacyjnymi. Wystepuja natomiast kompozycje semi-abstrakcyjne,
sugerujagce wyglad postaci przedstawianych, oraz kompozycje zgeome-
tryzowane. Ze zrozumiatych powoddéw sa one nieliczne — z reguly po
jednym plakacie w kazdej serii. Warte jest to jednak odnotowania.

Wszystkie pozostate, w dos¢ réwnych proporcjach, stosuja realistycz-
ne lub groteskowe ujecie postaci, niekiedy obydwa Iacznie. Wykorzysta-
nie tych konwencji mozna uja¢ lapidarnie — realizm dla swoich, groteska
dla wrogéw. To ,wspdlny mianownik” wszystkich plakatow. Wystepuje
groteska satyryczna — karykatura (laczaca si¢ z realizmem tresci typu
,wiernos¢ indywidualna”) oraz groteska fantastyczna (monstra skompo-
nowane z elementéw heteronomicznych). W kazdym ukladzie zastoso-
wana jest raczej perspektywa hierarchiczna — gtdowny bohater w centrum,
wigkszy od innych. Petni funkcje wzorcotwdrcze, utatwia identyfikacje.
Napis uzupeknia, uszczegdtawia jego wystep (w sensie Goffmanowskim).
Informacja werbalna i wizualna sa spojne. W plakatach , malarskich”
uwzgledniona jest takze perspektywa geometryczna, renesansowa, utoz-
samiana przez odbiorcow z realizmem. Czesto zastosowana jest przy tym
kompozycja diagonalna, lepiej ukazujaca ruch (atak na wroga lub atak
wroga). Wyrazista forma ma silng funkcje perswazyjna.

Wszystkie plakaty wykorzystuja dos¢ ubogie zestawienia kolory-
styczne. Niewatpliwie swoja role gra tu aspekt techniczny. Niemniej jed-
nak paleta barw stosowana jest w sposdb stereotypowy z uwagi na emo-
cje wywolywane przez przekaz plastyczny — jasne kolory maja konotacje
pozytywna, a ciemne — negatywna. Stosowane sa wiec odpowiednio do
ukazywania ,swoich” oraz ,wrogéw”, a takze scen radosnych i scen
cierpienia. Watki podnioslte, patriotyczne malowane sa za pomoca barw
narodowych, nawet flag narodowych. Zawsze i wszedzie wykorzysty-
wana jest czerwien, kolor najpiekniejszy i ,najbardziej kolorowy”, majacy
rozna konotacje (barwy narodowe, krew, cierpienie, komunizm w sensie
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pozytywnym czy negatywnym). Ograniczenia kolorystyczne powoduja,
ze z tego punktu widzenia jest mniej realizmu, a wiecej konwencji. Moz-
na to zaliczy¢ do subiektywnego realizmu formy.

Na zakonczenie wypada odkry¢ kulisy metodologiczne. Wbrew po-
wszechnie przyjetym praktykom, autorka podsumowania nie czytata
tekstow omawiajacych plakaty, nie starata sie odczyta¢ wszystkich na-
pisow. Celem byla analiza formy plastycznej plakatéw pod katem reali-
zmu, groteski, abstrakgji, trzech typdw sztuki. Plakat oddzialuje przede
wszystkim forma plastyczng, ma by¢ skuteczny takze wobec odbiorcy
niewyksztalconego, nawet analfabety. Jest percypowany pobieznie, szyb-
ko, w ruchu, mimochodem. Starano si¢ zatem odtworzy¢ sytuacje od-
biorcy wirtualnego. Na ile jest to poprawna interpretacja, to znaczy
zgodna z intencjami nadawcy? Na ile jest nieadekwatna, w jakich przy-
padkach? Czy znajomos¢ tekstu zmienia interpretacje radykalnie?

Studium plakatow wojennych sytuuje si¢ na pograniczu socjologii
sztuki i socjologii polityki. Plakat nalezy zaliczy¢ do sfery polityki w ak-
tualnej sytuacji wtedy, gdy powstaje i gdy jest eksponowany wobec
rzeczywistej publicznosci, odpowiadajacej zreszta tej wirtualnej. Pdzniej
trafia do sfery sztuki. Swiadomi tej sytuadji sa kolekcjonerzy, muzealnicy,
badacze, o czym swiadczy motto z jednej z wystaw: ,Plakat jest tro-
che jak motyl, czasem bardzo pigkny, czasem grozny, zazwyczaj budzacy
zainteresowanie. Jego zywot z reguly jest krotki i tylko dzieki kolekcjone-
rom potrafi po latach pokaza¢ swe piekno oraz sile oddzialywania”
(Katalog wystawy 100 lat plakatu radzieckiego w Muzeum Historii Miasta
Lodzi).
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