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Wstep: plakat jako narzedzie propagandy wojennej

Kazda wladza panstwowa, niezaleznie od szerokosci geograficznej,
ideologii oraz ustroju, od zawsze zainteresowana byla wykorzystaniem
najnowoczesniejszych i najskuteczniejszych w danym czasie narzedzi
wplywu spotecznego. Narzedzia te ewoluowaly wraz ze zmieniajacymi
si¢ stylami spolecznego zarzadzania, ale i na skutek technologicznego
postepu, szczegdlnie zas rozwoju srodkéw masowej komunikacji. Wraz
z udoskonaleniem technik kolorowego druku pod koniec wieku XIX i na
poczatku wieku XX rozwineta sie¢ w nieznanym do tej pory stopniu pro-
dukcja plakatéw!. Bardzo szybko staly si¢ one gtéwnym nosnikiem roz-
maitego typu przekazow o zasiegu masowym. O sukcesie tego medium
przesadzily niskie koszty i szybkos$¢ produkcji, mozliwosci eksponowa-
nia plakatéw w dowolnej przestrzeni publicznej oraz to, ze mozna bylo
je reprodukowac¢ w prasie, dodatkowo zwigkszajac zasieg ich oddziaty-
wania. Nie dziwi zatem fakt, ze podczas I wojny swiatowej wszyscy
uczestnicy konfliktu siegneli po éw sprawdzony juz, popularny i sku-
teczny przekaznik. Od tego momentu plakat stat si¢ nieodzownym ele-
mentem wojennej propagandy. Srodki perswazji stosowane w reklamie
wizualnej zaczeto wykorzystywac do sterowania nastrojami spoteczny-
mi. Zachecano obywateli do wojennego wysitku, do pracy na rzecz prze-
mystu zbrojeniowego, przypominano o koniecznosci oszczedzania i za-
chowania strategicznych informacji, wreszcie wskazywano wroga.

! Najstarszy znany dzi$ plakat pochodzi ze sredniowiecza i zostat zamoéwiony przez
biskupa Paryza w roku 1482. Zapowiadal misteria wielkanocne wystawiane przed kate-
dra Notre Dame (Lisowska-Magdziarz 2009: 17). Jednak dopiero wiek XVII rozpoczyna
ere wielkiej popularnosci tego medium.
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Oddajemy do Panstwa rak monografie, w ktérej przygladamy sie
plakatom wojennym, usytuowanym w réznych kontekstach historycz-
nych i spotecznych. Nasza uwaga zogniskowata si¢ przede wszystkim na
ich funkcji propagandowej, ale nie mozna analizowac jej bez uwzgled-
nienia aspektow estetycznych, ideologicznych czy psychologicznych.
Ograniczenie naszych rozwazan do plakatu dato szanse nie tylko mono-
graficznego ujecia problematyki badawczej, lecz takze stworzyto mozli-
wos¢ rozpoznania plakatu jako narzedzia manipulacji z perspektywy
wielu dekad.

Warto takze nadmienié, ze plakat, ze wzgledu na swoja forme,
a w zwigzku z tym takze zadania, jakie przed nim stawiano, byt wszecho-
becny w zyciu jednostki, ktéra poddana jego wptywowi, wiaczata go do
swojego codziennego swiata, nierzadko w sposob bezrefleksyjny. , Afisze
i plakaty spostrzegane sa nawet przez tych przechodniéw, ktorzy sie spie-
sza. Poprzez multiplikowanie ogloszen, sa poddawani ich wptywowi
w stopniu daleko wiekszym niz by sie wydawato” (Golka 1994: 60). Plakat
stat si¢ czeScia wyrezyserowanej relacji pomiedzy parnistwem a obywate-
lem, zaszczepiajac u tego ostatniego okreslona wizje $wiata promowana
przez panstwo. W przypadku plakatu wplyw ten miat dwie zasadnicze
cechy, mianowicie egalitaryzowal obywateli, ktorzy bez wzgledu na swo-
ja sytuacje materialna byli odbiorcami tresci propagandowych, gdyz nie
musieli ponosi¢ zadnych wydatkéw, jak chocby w przypadku zakupu
prasy, biletu do kina czy odbiornika radiowego lub pdzniej telewizyjnego.
Po drugie zas, forma plakatu dawata mozliwo$¢ konstruowania takich
przekazow, ktore byty czytelne dla wszystkich odbiorcow, niezaleznie od
stopnia ich wyksztalcenia i mozliwosci percepcyjnych. Obraz tatwiej jest
przyswoic i zapamietac niz wypowiedz ustna badz pisemna. Ludzie wie-
lokrotnie nie pamietaja tresci pisanych, umieszczonych na plakatach, po-
trafig za to dokladnie opisac ,,co na nim jest”. Zaleznos¢ ta swiadczy o sile
oddzialywania plakatu, ktory, przedkladajac obraz nad stowo pisane,
wnika w $wiadomos$¢ odbiorcy, pozostajac w niej na dlugo. Tym samym
traktujemy badanie plakatu jako prdobe dotarcia do matrycy wszystkich
pOzniejszych form wizualnej propagandy.

Nalezy takze zauwazy¢, ze choc¢ treéci plakatu zazwyczaj sq dosé
proste w odbiorze, to jednak, by osiagnac efekt ,, przejrzystosci” oraz sku-
tecznosci, pracy nad nim podejmowali sie specjaliSci z réznych dziedzin.
Wtadze wielu panstw powotywaly w tym celu instytucje, ktoérych zada-
niem bylo opracowywanie formy i tresci majacych trafi¢ do odbiorcéw
w sposob najbardziej efektywny. Instytucje te czesto wspdtpracowaty ze
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srodowiskami artystycznymi, powstajace plakaty niejednokrotnie nosity
za$ znamiona dziet sztuki, czego przykiady znalez¢ mozna w niniejszej
monografii. Nadrzedne przeznaczenie plakatu, jakim bylo wywarcie
wplywu i sklonienie do pozadanego zachowania wsrod odbiorcéw, pozo-
staje niezmienne. Do osiagnigcia tego celu wykorzystywano szereg zabie-
gow stylistycznych i graficznych, takich jak gra koloréw, zastosowanie
sugerujacej odbidr perspektywy, a takze w okreslony sposéb odzwiercie-
dlano charakter postaci przedstawianych na plakacie. Niektore z nich
mialy straszy¢, przerazac, budzi¢ odraze, inne wzbudzacd litos¢, wstyd lub
nadzieje. Tworcy plakatu koncentrowali si¢ na fizjonomii przedstawianej
sylwetki bohatera, jego stroju, mimice, wykonywanym gescie. Istotne byly
rekwizyty i otoczenie bohateréow przedstawien. Catos¢ musiata uzupet-
nia¢ si¢ nawzajem, tworzac spdjny, jednoznaczny i tatwy do odczytania
przekaz. Czynnikiem wspolnym dla wszystkich plakatow jest wyrazistosc
przekazu i maksymalne ograniczenie marginesu dowolnosci interpreta-
cyjnej. Odbiorca posteru ma go postrzega¢ w sposéb zgodny z intencjami
jego nadawcy. Wyrazisto$¢ plakatu objawia sie takze w manichejskiej
wizji $wiata. Plakat jasno precyzuje, co jest dobre, a co zte, w zwigzku
z czym prezentowane treSci maja charakter biegunowy, jaskrawy, grote-
skowy, bez przestrzeni, ktérq odbiorca moglby zrozumie¢ opacznie, to
znaczy niezgodnie z zamierzeniami tworcy plakatu. ,Strumien mysli”
i skojarzenn wywotanych przez plakat u odbiorcéw nie moze , meandro-
wac”, lecz musi podaza¢ wczesniej zaprojektowanym przez nadawcow
kanatem interpretacji. Tylko wtedy plakat propagandowy jest skuteczny
iten czynnik rézni go zasadniczo od innych jego zastosowan. Poznanie
technik kreowania skutecznego przekazu propagandowego stalo si¢ na-
szym celem i zmusilto do refleksji nad metoda badania komunikatow wi-
zualnych. Dlatego tez ambicja inicjatoréw niniejszego tomu bylo, miedzy
innymi, ukazanie réznorakich sposobow dociekania senséw i znaczen
analizowanych obrazow. Jest to o tyle trudne, ze plakat propagandowy
jest tekstem kultury i komunikatem silnie zakorzenionym w okreslonym
kontekscie historycznym. Nie dziwi wiec, ze autorzy skiadajacych sie na
te ksiazke szkicow musieli okazac¢ i okazali wyczulenie na éw kontekst.
Niektorzy perspektywe historyczna uczynili gléwng osia narracji i silnie
uwypuklonym kryterium objasniajacym (np. M. Melnyk, P. Chomczynski,
M. Forc), dla innych zas ,historia” byla znaczacym punktem odniesienia.
Przede wszystkim jednak sa to analizy socjologiczne. Kazdy z autoréw
postuzyl sie wybrana, zazwyczaj bliska sobie poprzez nabyte wczesniej
doswiadczenie, metodg badawcza.

13



Wstep

Otwierajacy niniejsza monografie tekst , Hej! Kto Polak na bagnety” kon-
tra ,Obronimy zdobycze Pazdziernika”. Polskie i radzieckie plakaty wojenne —
proba zrozumienia, autorstwa Waldemara Dymarczyka, stanowi (wciaz
jeszcze stosunkowo rzadki na rodzimym gruncie) przyktad uzycia meto-
dologii teorii ugruntowanej w odniesieniu do danych wizualnych. Badacz
szczegolng uwage poswiecil problemowi adekwatnego opisu i kodowania
zebranego materiatu. Dlatego tez oprdcz standardowych procedur kodo-
wania, postuzy? sie¢ rowniez takimi, ktore sa dedykowane na uzytek ana-
lizy obrazéw. Chodzi o zaproponowane przez Krzysztofa Koneckiego
(2008) ,,rodziny kodowania” oraz tzw. big picture, specification i locating
memo autorstwa Adele Clarke (2005).

Autorka drugiego z tekstow, Magdalena Melnyk (Obraz hiszpanskiej
wojny domowej na plakatach), zaproponowala esej z wykorzystaniem ele-
mentdw analizy tresci oraz wprowadzajacym szkicem historycznym. Jej
tekst ma takze charakter analizy pordwnawczej, ujawniajac to, co rézne
oraz to, co wspdlne na hiszpanskich plakatach. Autorka ukazuje interesu-
jacy zabieg stosowany przez obie strony konfliktu, polegajacy na ma-
skowaniu tego, ze wrogiem w istocie byt rodak. Bratobdjcza walka uka-
zana zostala na plakatach jako starcie faszysty z komunistg, kapitalisty
z robotnikiem, katolika z niewiernym.

Indukcyjne podejscie w stosunku do analizy materiatow wizualnych
zaproponowat Piotr Chomczynski w tekscie pt. , Wielka wojna ojczyznia-
na” na plakatach sowieckich. Cho¢ autor wspomina, ze pewna inspiracje
stanowily dla niego prace, w ktorych uzyto analizy tresci (Rose 2007;
Ferenc 2007), to jednak zdecydowat si¢ generowac kategorie analityczne
i ich wlasnosci, korzystajac z metodologii teorii ugruntowanej w trady-
cyjnej, modernistycznej wersji (Strauss i Corbin 1990). Chomczyniski
zwrdcit przy tym baczng uwage na kontekst czasowy powstania opisy-
wanych dziel propagandowych. Uwzglednienie owego kontekstu po-
zwolito poczynic kilka ciekawych uwag odnoszacych sie do socjotechniki
wykorzystywania plakatu w konkretnych sytuacjach wojennych.

Kamilla Biskupska, autorka rozdziatu pt. Analiza dyskursywna amery-
kanskich plakatow rekrutacyjnych okresu II wojny swiatowej, podjeta sie zada-
nia opisania zebranych danych wizualnych z punktu widzenia badacza
zainteresowanego rodzajem analizy wskazanej w tytule. Wychodzac od
klasycznych uje¢ (de Saussure, Peirce), poszukiwata adekwatnego sposo-
bu zastosowania perspektywy dyskursywnej w odniesieniu do materia-
tow wizualnych. Interesujacych inspiracji dostarczyly miedzy innymi
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metodologiczne uwagi G. Rose (2007) i , kolorystyczne” sugestie B. Berg-
stroma (2009). To wlasnie analiza , barw walki” stanowi o oryginalnosci
tego szkicu.

Tekst Bohater, wrog, zdrajca — amerykanskie 1 niemieckie plakaty z okresu
II wojny Swiatowej autorstwa Tomasza Ferenca, to przyklad zastosowania
explicite analizy tresci (por. Ogryzko-Wiewiorkowski 1984) wzbogaconej
komentarzami odnoszacymi si¢ do kontekstu historycznego, polityczne-
go oraz zalozonego, propagandowego, wydzwieku obrazow. Wygene-
rowane kategorie (ptci, wieku, rasy, przywddztwa, symboliki, sposobéw
ukazywania ,siebie” i wroga, metod tgczenia obrazu i tekstu, stereoty-
pow i kolorystyki) sg pretekstem do szerszych rozwazan na temat ich
mozliwych uzy¢.

Z podobnym podej$ciem mamy do czynienia w przypadku rozdziatu
autorstwa Marty Forc. Badaczka, zainspirowana praca Tomasza Feren-
ca, zastosowala zaproponowany przez niego sposob analizy. Podobne
kategorie, lecz niepodobny kontekst analizowanych zdarzen (,wojna po
wojnie”) implikowal oryginalne podejscie do zagadnieni historycznych
i politycznych oraz propagandowych. Autorka ukazata miedzy innymi
swoiste ,zapetlenie” walki i propagandy w zmilitaryzowanym, komuni-
stycznym spoteczenstwie.

Niniejszy tom w pewnym sensie podsumowuje szkic Anny Matuch-
niak-Krasuskiej pod tytutem Miedzy groteskq a realizmem. O estetycznej
stylizacji plakatow. Autorka poddata analizie zamieszczone w tomie plaka-
ty, koncentrujac si¢ na ich aspekcie formalno-estetycznym. Tekst
w warstwie tresciowej i metodologicznej lokuje si¢ w obszarze eksplora-
gji charakterystycznym dla socjologii sztuki. Autorka, korzystajac ze
swego wieloletniego doswiadczenia badawczego (Matuchniak-Krasuska
1999; 2006) oraz odwolart do obszernej literatury przedmiotu, prze-
analizowata zebrane dziela w kontekscie zastosowania przez twoércow
plakatéw okreslonych stylistyk plastycznych. Chodzi mianowicie o od-
powiedz na pytanie: kiedy i dlaczego postaci obecne na obrazach propa-
gandowych przybierajq realistyczne badz groteskowe formy (w réznych
odmianach). Ponadto autorka rozwaza przyczyny stosowania takich
anie innych srodkéw wyrazu oraz zastanawia si¢ nad tym, jaki efekt
propagandowy moga wywiera¢ owe srodki. Tekst ten stat sie¢ zatem swo-
istym podsumowaniem catego tomu, ale zarazem forma w znacznym
stopniu eksperymentalna. Praca nad materialem wizualnym, wyko-
rzystanym juz przez autoréw uprzednich tekstéw, pokazala, jak zmiana
perspektywy badawczej doprowadza do nowych odkry¢.
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Ksigzke zamyka tekst autorstwa Eweliny Wejbert-Wasiewicz anali-
zujacej to, w jaki sposob tworcy wojennych plakatow wykorzystywali na
nich wizerunki kobiet. Szkic ten dodaje nowa perspektywe, spojrzenie
feministyczne, wzbogacajac niewatpliwie niniejsza publikacje.

Zapraszajac do lektury omawianego tomu, mamy nadzieje, Ze za-
rowno pod wzgledem analitycznym, jak i metodologicznym bedzie sta-
nowit on wktad w socjologiczna tradycje badania propagandy.

Pragniemy podzigkowa¢ Panu Dziekanowi Wydzialu Ekonomiczno-
-Socjologicznego Uniwersytetu Lodzkiego, prof. zw. dr. hab. Janowi Gaj-
dzie, za cenne wskazdwki, wsparcie i wiare w powodzenie naszej pracy.

Pragniemy takze zlozy¢ podziekowania Fundacji Uniwersytetu
Lodzkiego, bez ktdrej pomocy nie udatoby sie¢ nam wydac niniejszej mo-
nografii.

Stowa podzigkowania kierujemy rdéwniez pod adresem dyrekcji
i pracownikéw Muzeum Niepodleglosci w Warszawie, Muzeum Wojska
Polskiego w Warszawie i Muzeum Tradycji Niepodleglosciowych w Lo-
dzi za udostepnienie zbioréw i pomoc w poszukiwaniach plakatéw.

Ponadto chcielibysmy wyrazi¢ podzigkowania wszystkim osobom,
ktore swoim zaangazowaniem, pomoca, rada i umiejetnoscia rozwiazy-
wania probleméw przyczynily sie do powstania tej publikagji.

Tomasz Ferenc, Waldemar Dymarczyk, Piotr Chomczyniski
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