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Ewelina Wejbert-Wasiewicz

Zona, matka, $wieta, zolnierka, ladacznica, ,,glupia ges”
— w poszukiwaniu kobiet na plakacie wojennym

Historia i tradycja swiadcza o tym, Zze wojna jest ,meska sprawg”.
Prawdopodobnie dlatego bohaterami plakatéw wojennych sg czesciej
mezczyzni niz kobiety. W tym opracowaniu staratam si¢ ukaza¢ obraz
kobiety przedstawiany na plakatach wojennych wieku XX. Plakat potrak-
towany zostal przeze mnie jako narzedzie wywierania wplywu oraz
dokument epoki (kwestie artystyczne nie byly przedmiotem analizy).
Interesowal mnie zwlaszcza problem wykorzystania i tworzenia przez
propagande wojenng réznych figur kobiecosci (gtdownie na podstawie
kategorii roli spoteczne;j).

Prezentowany tekst nalezy traktowac jako podstawe do szerszych ba-
dan na ten temat. Analizy materialu dokonatam postugujac si¢ metoda
indukcyjna, polegajaca na wyodrebnieniu pewnych kategorii analizy
z wigkszych zbioréw!. Badatam plakaty wojenne z perspektywy preikono-
graficznej. W ten sposob powstat katalog ponad stu siedemdziesieciu po-
sterow odwolujacych sie do réznych funkgji spotecznych i zawodowych
pelnionych przez kobiety (zony, matki, corki, siostry, pracownice itp.).
Kolejnym etapem byl wybor (i skatalogowanie) powtarzajacych sie¢ mo-
tywow, a nastepnie préba opisu materiatu wzbogacona lektura zrodet hi-
storycznych i biograficznych (pamietniki, wspomnienia). W artykule od-
woluje sie facznie do ponad siedemdziesieciu plakatow, sa wsrdd nich
postery angielskie, brytyjskie, francuskie, kanadyjskie, niemieckie, polskie,

W tym przypadku byty to archiwalne zbiory plakatéw dostepne w Internecie dzieki
posrednictwu muzeéw i réznych instytucji zajmujacych sie digitalizacja takich materiatow.
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radzieckie i rosyjskie. Z bogatych zbioréw dostepnych w Internecie mozna
bylo oczywiscie wybra¢ inne. Inspiracja analityczng do odczytywania
przedstawianych na plakatach rdl spotecznych byly genderowe kategorie
meskosci i kobiecosci oraz feministyczna krytyka dotyczaca hierarchii pici.

Meska dominacja

Zanim przejde do analizy plakatéw wojennych przedstawiajacych
kobiety, warto zwrdci¢ uwage na spoleczno-kulturowe determinanty
ksztattowania si¢ hierarchii plci, traktowania kobiet jako , gorszej plci”.
Meska dominacja jest uniwersalnym faktem kulturowym wynikajacym
z przypisywania kobietom reprezentowania swiata natury, podrzednego
wobec kultury — swiata mezczyzn (Moore 2005: 311-312). Podlegtos¢ ko-
biet wzgledem mezczyzn widoczna jest w elementach ideologii kulturo-
wej przyznajacej kobiecie mniej prestizu niz mezczyznie. Jednym
z istotnych atrybutéw kulturowych jest rodzaj symbolizacji — mit stwo-
rzenia (kobiety charakteryzuje nizszy status explicite). Za kulturowa
oznake meskiej dominacji uzna¢ nalezy réwniez zasady porzadku spo-
fecznego, ktore wykluczaja kobiety z udziatu lub kontaktu ze sferami
zycia wigzacymi si¢ w danej spotecznosci z posiadaniem wtadzy (sSwiec-
kiej, religijnej). Wspomniane trzy elementy ideologii kulturowej ukonsty-
tuowaty nieréwnos$é w traktowaniu plci, ktdéra stata si¢ norma wielkich
systemow spoteczno-kulturowych (Dalekiego Wchodu, Mezopotamii,
Greqji, Rzymu, Izraela). Nalezy podkresli¢, ze kobiety w réznych kregach
kulturowych traktowano przede wszystkim jako Zzony i matki — niewol-
nice mezow. Natomiast ich wartos¢ oceniana byta na podstawie takich
poje¢, jak: mlodos¢, uroda, zdolnos¢ do pracy oraz macierzynstwo. Mat-
ka — gospodyni domowa to gtéwna rola spoteczna, jaka kobieta mogta
pelni¢ w kulturze starozytnej i chrzescijanskiej. Tej sytuacji sprzyjato
przekonanie o nizszosci kobiety i zwiazane z tym jej ,edukacyjne upo-
Sledzenie”. Warto przypomnie¢, ze w kulturze zachodniej szansy na po-
prawe losu kobiet nie data rewolucja francuska, ktoéra byta jednoznacz-
nie antyfeministyczna. Deklaracja Praw Cztowieka i Obywatela uchwalona
26 sierpnia 1789 r. nie objeta kobiet?. Nadzieje na zmiane odzyly w czasie

2 Na mocy ,ustawy o podejrzanych” skazywano na $mier¢ , przeciwnikéw rewolu-
Gi”, w tym m. in. zaangazowane w sprawy polityki francuskie obywatelki, ktére opo-
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Wiosny Ludow, ktora pociagneta za soba rzesze zwolenniczek socjalizmu
utopijnego, entuzjastek domagajacych si¢ zmian w zyciu publicznym.
Kobiety aktywnie angazowatly sie w liczne stowarzyszenia i organizacje
propagujace idee reform, jednakze w obliczu niepodleglosci i walki
0 wolnos¢ kwestia kobieca w wielu panistwach zeszta na drugi plan.

Przemiany ekonomiczno-industrialne w wieku XIX stworzyty kobie-
tom mozliwos¢ podjecia nowych zawodoéw, nadal jednak powszechna
byta dyskryminacja plci Zenskiej w sferze spotecznej, prawnej, finanso-
wej, obyczajowej. Dopiero na przetomie XIX i XX w. w wielu panstwach
europejskich zaczeto wprowadzac¢ zmiany w prawodawstwie rodzinnym
i spadkowo-majatkowym, czynigc z kobiet osoby wolne od wiadzy mez-
czyzn, a w polowie wieku XIX pierwsze kobiety rozpoczety edukacje na
uniwersytetach i uczelniach artystycznych®. Nieprzypadkowo to w wie-
kach XIX i XX, w epokach ksztaltowania si¢ nowych ideologii pan-
stwowo-narodowych i ruchéw niepodleglosciowych, rola matki zostata
szczegOlnie doceniona. W osobach matek dostrzezono jednoczesnie
wierne obywatelki, ktéorym stopniowo nadano prawo wyborcze i prawo
do edukadji.

Dlaczego Ojczyzna jest kobieta?

Wojsko jest instytucja tworzong w celu ochrony panstwa i narodu
przed agresorem. Wojna jest domena meskiej czesci rodzaju ludzkiego
(Bourdieu 2004: 46). Maria Janion stawia tezeg, ze nasza kultura jest , me-
sko-wojenna”, bo gléownym tematem historii staly sie wojny, bitwy, pod-
boje, przemoc (Kowalczyk 2010: 135). Mezczyzni dominuja w przestrzeni
publicznej i w polu wladzy, natomiast kobiety sa powotane gltéwnie do
sfery prywatnej. Naturalnym miejscem kobiety w okresie wojny jest dom,
a zadaniem mezczyzn jego obrona. Dobrze oddaja to plakaty francuskie
z okresu 1917-1918 (plakaty 1, 2, 3).

wiadaly sie¢ za prawami kobiet (np. w 1793 r. wraz z krélowa Marig Antoning skazano
Olimpie de Gouges, autorke Deklaracji Praw Kobiety i Obywatelki, Charlotte de Corday —
zabdjczynie Marata, Madame Roland).

3 Kobiety mogty studiowac¢ wybrane kierunki w Szwajcarii w roku 1864, nastepnie
w latach siedemdziesigtych i osiemdziesiatych wieku XIX we Francji, w Anglii oraz
w Niemczech.
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W obliczu wojen, rewolugji, konfliktow i kryzysoéw, posiadanie i wy-
chowywanie dzieci traktuje sie nie tylko jako kwestie¢ osobista, ale przede
wszystkim jako obowiazek wobec kraju, bo liczba obywateli $wiadczy
o potedze narodu. Propaganda panstwowa kreuje wizerunek dobrej
obywatelki — postusznej i wychowujacej kolejne pokolenia.

. . COMPTOIR NATIONAL
D’ESCOMPTE DE PARIS

EMPRUNT
NATIONAL

Rour que vos enfants ne connaissent plus
les horreurs de la guerre,

SOUSCRIVEZ
|A LEMPRUNT NATIONAL
SOCIETE GENERALE

Plakat 1 Plakat 2 Plakat 3

Emocje kobiet, matek, Zon zegnajacych swoich mezczyzn idacych na
wojne z pewnoscia byly silne. Nieprzypadkowo wojenne plakaty propa-
gandowe apeluja do matek, malzonek i narzeczonych. Kobiety stanowia-
ce potowe ludnosci byly sila, ktorg nalezato odpowiednio kontrolowad
i aktywizowa¢. Brak nadzoru panstwa mogltby doprowadzi¢ do obywa-
telskiego niepostuszenistwa , gorszej plci”, do podwazenia sensu prowa-
dzenia wojny, dlatego kobieta na plakacie wojennym nie powstrzymuje

WOM EN UFBRITVAEIIN
_GO!
IT'S YOUR ‘
I oty L | [
I
| %;/5 OUR tvirts/
Plakat 4 Plakat 5 Plakat 6
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mezczyzny (meza, syna) pragnacego zaciagnac sie do armii. Przeciwnie —
niezdecydowanego mezczyzne zacheca do walki, mowi ,idz”, ,, walcz”.
Potem wiernie oczekuje jego powrotu (plakaty 4, 5). Ma nawet poczucie,
ze to ,jest nasza wojna” (plakat 6). Uczucia i emocje rzeczywiscie odczu-
wane, np. bdl, strach, bunt, rozpacz, nieakceptowanie sytuacji, zostaja
wyparte przez wykreowane wartosci powszechnie uznawane, warto-
sci narzucane przez panstwo — takie jak honor, duma, ojczyzna (Ossow-
ski 1967a: 73).

Mezczyzna-wojownik musi przekierowad swoje uczucia na symbo-
liczne wyobrazenia o ojczyznie. Ta z kolei powinna stac si¢ jego , pry-
watng i bliska ojczyzng”. W ten sposob dokonuje si¢ ,uprywatnienie
ojczyzny ideologicznej”. Ojczyzna jest suma obrazéw — ojczyzny ideo-
logicznej i ojczyzn prywatnych (Ossowski 1967: 202-226). Te idee do-
brze obrazuje plakat francuski z roku 1918 przedstawiajacy na pierw-
szym planie spokojna scene rodzajowgq — kobiety pracujace przy zniwach,
ziemig rodzinna, wioske, a na drugim planie — natarcie wojsk i Marianne
dowodzaca wojskiem (plakat 7).

EMPRUNT NATIONAL 1916

SOCIETE
GENERALE

Plakat 7

Kraj, rodzina, matka, rodzicielka, ziemia, armia — to synonimy i hasta
odwotujace si¢ do mitow wspdlnych dla danego plemienia, spoteczen-
stwa i narodu. Propagandowe mechanizmy akulturacji narodowej, od-
wotlujace si¢ do mitdw o wspdélnym pochodzeniu i o wspoélnej ziemi
ksztattuja zbiorowa solidarnos¢, spajaja grupe przeciw wspdlnemu wro-
gowi (Znaniecki 1990).
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Charakterystycznym zabiegiem propagandowym jest mitologizacja
postaci kobiety w warstwie symboliczno-ideologicznej — jako rodzi-
cielki, ziemi, ludu, ojczyzny*. Do postaci kobiet odwoluja si¢ w warstwie
wizualnej ponizsze plakaty (z Polski, Rosji, Francji, USA, Wielkiej Bryta-
nii) z okresu I oraz II wojny swiatowe]j. Kobieta jest figurag — symbolem
panistwa, armii, kraju, republiki, ludu.

__eoraaerc

O ZASORNEAD SEARED SLELT XAEPREDZIOA LADT POREADE, ¥ LR

QICZYZNA WZI' WA WAS!
ITE POLSKA POZYCZKE PANSTHOWA

Plakat 8 Plakat 9 Plakat 10

1T'S UP To You RIF7P —~g73 | (C"any HUT DAY
I =N y > 4| | veovesoa e 7

Recreation Huts %
Ilrgemly Needed

PROTECT THE
NATION'S HONOR

Plakat 11 Plakat 12 Plakat 13

4 ,0jczyzna” to ziemia przodkow, ktora przekazali ojcowie, a takze ,ziemia rodzin-
na”, w ktorej cztowiek sie rodzil, zyt. Termin ,ziemia rodzinna” zwiazany jest etymolo-
gicznie z pojeciem rodziny (por.: ,majatek rodzinny”, ,cechy rodzinne”) i z pojeciem
rodu: ,Nie damy ziemi skad nasz réd”.
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Plakaty polskie z roku 1918 sprawiaja wrazenie niezwykle dyna-
micznych i dramatycznych w swej wymowie (plakaty 8 i 9). Widzimy na
nich kobiete — ojczyzneg, niczym meczennice szarpang przez los i , wiatr
historii”. Na jednym z obrazéw zmartwychwstata Polonia niczym Chry-
stus rozposciera ramiona i obnaza noge z ranami po ukrzyzowaniu (pla-
kat 9). Narodowa mitologia rozwija si¢ dobrze, wspierajac si¢ na obra-
zowym przedstawianiu kobiety jako alegorii ojczyzny. Rosyjski plakat
propagandowy z roku 1914 réwniez w alegoryczny sposéb obrazuje pan-
stwa. Poster ten przedstawia trzy kobiety — Francje, Rosje i Wielka Bryta-
ni¢ - jako czlonkéow Ententy (plakat 10)°. Narodowy honor Wiel-
kiej Brytanii i USA w roku 1917 czy Frangji podczas II wojny swiatowej
rowniez uosabia kobieta (plakaty 11, 12, 13). Czasem jest to niewinna
i delikatna posta¢ niewiasty (plakaty 11, 15), a niekiedy przewodniczka
duchowa i bojowa (plakaty 8, 9, 13, 14). Francuzi swoja Republike — pan-
stwo wyobrazili sobie jako Marianneg®, boginig, ktéra uosabia wolnos¢
i rozum (por. plakaty 7 i 14).

Plakat 14

5 Kazde z panistw dysponuje symbolicznymi przedmiotami, atrybutami swej wiadzy:
Francja, w czapce frygijskiej, trzyma przed sobg serce (mitoé¢), Wielka Brytania, ostonieta
przylbica, u swych stop ma kotwice (flota morska), Rosja, w koronie, stoi w centralnym
miejscu, dzierzac w dioniach tarcze i krzyz prawostawny (orez walki i religii).

°® Dnia 25 wrzesnia 1792 r. Konwent Republiki Francji wydat polecenie stworzenia
pieczeci panistwowej, przedstawiajacej Wolnos¢. Nowa patronka zostata zaakceptowana
inazwano jg Marianna.
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COMITE AMERICAINwusREGIONS DEVASTEES::FRANCE

Plakat 15 Plakat 16

Do symboliki ludowej nawiazuje polski plakat z roku 1920, ukazujac
na pierwszym planie mezczyzn bronigcych wiejskiej zagrody, w ktorej
znajduje si¢ kobieta (plakat 16)”. Tytutowy prog jawi sie jako granica do-
mu — panstwa, ktérej wrog nie powinien przekroczy¢. Zwroé¢my uwage,
ze kobieta na plakacie to jedyna postac¢ bez broni. Nie pomaga bezpo-
$rednio mezczyznom w walce, ale sciska dwa bochenki chleba. Jest uoso-
bieniem ludu, tradydji i ojczyzny, ktorej trzeba bronic.

Kobieta-matka w czasie wojny jest matka samotna. Plakaty wojenne
odwotuja si¢ do archetypu religijno-kulturowego, ikonicznego obrazu
Maryi z Dzieciatkiem (plakaty 17, 18, 19, 20, 22)8.

7 Robotnik w fartuchu, Zomierz w szarym mundurze strzeleckim i czapce studenc-
kiej, chtop w sukmanie i kapeluszu oraz Zoinierz z plecakiem strzelaja z karabinéw do
wroga zza stosow siana. Na drugim planie, za plecami mezczyzn, stoi wiejska kobieta,
ubrana w stréj ludowy (biata koszula i spédnica w paski), trzymajaca dwa bochenki chle-
ba. Przed nia, na ziemi, znajduje si¢ drewniana skrzynia z bronia. W tle wida¢ czerwona,
wojenng pozoge. Stroj ludowy kobiety i chleb mozna postrzega¢ w kategoriach znakéw
tozsamosci narodowej. W lewym dolnym rogu plakatu widnieje fragment Roty, piesni
patriotycznej Polakéw z okresu zaborow. Inwersja zastosowana w podpisie plakatu
sprawia, ze akcent pada na stowo ,nam”, co pociaga za soba przekonanie, ze ,wojna
odom i prég” dotyczy wszystkich obywateli.

8 Plakat 17: dwie demoniczne ,tapy”, faszystowska i sowiecka, zagrazaja matce
z dzieckiem, napis: , Trzymajcie sie z daleka /Rece precz!”; plakat 18: w strone matki skie-
rowany jest bagnet ze swastyka, napis: ,Zotnierzu Armii Czerwonej, dziekuje!”; plakat
20: odezwy bojowe dotycza bezpieczenstwa kobiet, dzieci, ludzi, wolnosci na $wiecie;
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Plakat 17 Plakat 18 Plakat 19

Walka rycerska i kanony kodeksu zoierskiego zakladaty ochrone
»plci pieknej”, dlatego kobiety nie musialy walczy¢ (Pigtek 2009: 220).
Zadaniem silnych, prawdziwych mezczyzn jest obrona ludu, szczegdlnie
stabych, niewinnych, kobiet, dzieci, starcéw (plakaty 17, 18, 19, 21, 22, 24,
25, 29). Tak nakazuje tradycja i religia. W ten sposdb wojna zostaje
usprawiedliwiona, a nawet jawi sie jako stuszna.

Fox The SAFETY OF WOMANHOOD
For The PROTECTION OF CHILDHOOD
For Tix HONOR OF MANHOOD
Axp Fost LIBERTY THROUGHOUT THE WORLD

HELP “TILL IT HURTS

TUN
ODER ANDEREN TEILES. orrmion vo

xany

LIBERTY LOAN COMMITTES ne WASHINGTON

Plakat 20 Plakat 21 Plakat 22

plakat 21: napis gtosi ,Za czes¢ naszych zon, zycie naszych dzieci / Za szcze$cie naszego
kraju / Za nasze niwy i faki / Zabij wroga”; plakat 22 ukazuje uciekajaca matke z dzieckiem
i bronigcego jej przed sowieckim zagrozeniem Zolnierza niemieckiego. Napis na plakacie
glosi koniecznos¢ walki ,$wiatla z ciemnoscig”; data i napis nawiazuja do ,krwawej nie-
dzieli bydgoskiej” (Bromberger Blutsonntag), podczas ktorej rzekomo doszto do linczu
na niemieckiej mniejszo$ci; wydarzenia te byly wykorzystywane przez propagande hitle-
rowska jako przyklad okrucienstwa Polakéw wobec ludnosci niemieckiej.
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Plakat 23 Plakat 24

Przedstawione ponizej radzieckie plakaty (z okresu wielkiej wojny
ojczyznianej) w sposOb bezposredni postuguja sie symbolem ,, matczynej
ojczyzny”’ (plakaty 25, 26, 27). Ekspresywna posta¢ matki to silna kobieta
w czerwonej sukni, trzymajaca w prawej dloni tekst przysiegi wojskowej

POAUHA-MATD

9

3A POUHY-MATb!

Plakat 25 Plakat 26

® W jezyku polskim etymologia stowa ,0jczyzna” wyraznie nawigzuje do rzeczow-
nika ojciec. Pierwotnie wyraz ten oznaczat spuscizne po ojcu, dziedzictwo po przodkach,
czyli ojcowizne. Inne znaczenie tego wyrazu, ,kraj”, taczy sie z poczuciem przynaleznosci
narodowej i emocjonalnej. Natomiast wyraz ,, macierz” odnoszony czasem do ojczyzny,
ziemi ojczystej, znaczyt dawniej tyle co ,matka”. W powszechnej swiadomosci ziemia
rodzinna utozsamiana jest z przesztoscia, dawnymi pokoleniami i z miejscem urodzenia
(Ossowski 1984).
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(plakat 25). Gestem lewej dtoni dowodzi rzedem bagnetéw i karabinow —
,Ojczyzna-Matka wzywa!”. Zagrzewa mezczyzn do walki okrzykiem
bojowym ,Za Ojczyzne-Matke!” (plakat 26) lub rozkazuje (plakat 28)
,Zotnierzu/wojowniku, odpowiedz Ojczyznie zwycigstwem!” Jej oblicze
jest surowe, niemal meskie. Ojczyzna wzbudza respekt i strach, a nie
uczucia mifosci i oddania.

/ v LY -
BOWH,O0TBETb POAMHE NOBGEAOK!

Plakat 27

W przypadku plakatu radzieckiego z okresu II wojny s$wiatowej
mamy do czynienia z sytuacja osobliwg — nie chodzi tu tylko o alegorie
ojczyzny jako kobiety. W ZSRR od poczatku wojny kobiety w ramach
rownouprawnienia zostaly zmobilizowane (przyjmowano je do stuzby
w armii i we flocie, a takze kierowano na szkolenia wojskowe)'’. Na pla-
katach z roku 1941 widzimy zolnierke tuz przed wstapieniem do armii'!
oraz na wojnie wraz z mezczyzna (plakaty 28, 29). Propagandowy napis
glosi, ze faszyzm to przede wszystkim wrog kobiet, dlatego wszyscy
powinni wiaczy¢ sie do walki o kraj, takze kobiety (plakat 30).

Warto podkresli¢, ze kilkaset tysiecy kobiet w ZSRR walczyto w od-
dziatach Iacznosci i piechoty, w jednostkach bojowych, przeciwlotni-
czych, mysliwskich, snajperskich, a nawet bombowych'?. Istniat rowniez

10 Ustawa z 1 wrzesnia 1939 r. O powszechnym obowigzku stuzby wojskowej obejmowata
wszystkich obywateli ZSRR, niezaleznie od plci.

I Na plakacie 28 przedstawiona jest kobieta obserwujaca mezczyzn idacych w boj.
Napis na plakacie brzmi , Zastapimy!”.

12 Wedtug historykéw 86 kobiet otrzymato w czasie wielkiej wojny ojczyznianej (czy-
li IT wojny swiatowej) tytut Bohatera Zwiazku Radzieckiego (najwyzszy tytut honorowy
ZSRR), z czego 47 posmiertnie. Za zastugi bojowe 150 tys. kobiet zostalo odznaczonych
medalami i orderami (Bieszanow 2009: 145).
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3AMEHUM!

Plakat 28 Plakat 29

kobiecy oddziat NKWD do zadan specjalnych. Zomierki w innych kra-
jach uczestniczacych w II wojnie swiatowej byly ochotniczkami i nie wy-
konywaly zadan bojowych. Propaganda radziecka kreowata kobiety
w szeregach armii na bohaterki wojny, towarzyszki mezczyzn w boju,
rownorzedne partnerki. Niestety, po wojnie partnerstwo zostalo ze-
pchniete do sfery prywatnej, a walka z hitleryzmem byta tylko ,,meska”.
Biatoruska dziennikarka Swietlana Aleksijewicz w swoim, blokowanym
przez cenzure, reportazu Wojna nie ma w sobie nic z kobiety (Aleksijewicz
2010), zrywa z patosem wojny zwycieskiej, przywraca pamigc¢ ,,dawnym
towarzyszkom”, pozwala ,opowiedzie¢” im wojne z pozycji kobiet
w Armii Czerwonej. Autorke oskarzono o nadmierny pacyfizm. Jej ko-
bieca narracja opisujaca codzienno$¢ zrywa z nadzwyczajnoscia opo-
wiesci o meskiej walce. Bohaterstwo walczacych kobiet zamienia sig
w stygmat wykluczenia i odrzucenia. Po latach okazalo si¢, ze doznaly
one podwdjnego odtracenia — przez mezczyzn, ktdrzy udaja, ze wspol-
nych, wojennych przezy¢ nie bylo, oraz przez kobiety, ktore traktuja je
jako rywalki, utrzymanki armii, kobiety publiczne.

Kobiety na radzieckich plakatach przedstawiane sa jako ,aseksualne
atletki” lub chlopki (plakaty 31, 32, 41). Chustka na wtosach, zboze, ziar-
no - to rekwizyty, ktore im towarzysza. Zauwazmy, iz obrazy z roku
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1918 (plakat 32) i 1944 (plakat 31) nie réznig si¢ programem propagan-
dowym?™. Obowiazkiem kobiety jest samotna praca na gospodarstwie, na
tyle efektywna, aby wyzywic nie tylko wtasne rodziny, ale takze armie.

MALIK3IM-
JNEHLLIMA BPAT

ﬁ MEHULMH.

OGECNEYNN BLICOKNA YPOWAN B 1944 rofy
JUINN ®POHTY W CTPAHE GOABINE NPOADBONBCTENA |

Plakat 30 Plakat 31 Plakat 32

Matriarchalnej koncepgji ojczyzny towarzyszy sakralizacja i seksua-
lizacja. Na plakatach zachodnich z II wojny swiatowej widzimy po-
sta¢ kobiety-bostwa, kochanki z flaga, z laurem, w gescie bojowym. Aniot

EMPRUNT DE LA LIBERATION

> Jouscrivez.

po o

p THIRD
| LBERTY LOAN
bt o

L. COMMERCIAL

£D
... _66,RUE DE LA VICTOIRE _ PARIS

Plakat 33 Plakat 34 Plakat 35

13 Gléwny napis na plakacie 32: , Kobiety, zacznijcie wspdtpracowac/kooperowac”.
Z kolei srodkowy napis na plakacie 31: ,Wysoki urodzaj w 1944 roku! Damy na front
i krajowi wiecej zywnosci!”
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wojny czy bogini zwyciestwa (z widocznymi atrybutami kobiecosci) za-
grzewa do walki. W przeciwienstwie do wspomnianych plakatéow ra-
dzieckich z tego okresu, zachodnie plakaty propagandowe ukazuja kobie-
te seksualna, odstaniajaca ramiona, dekolt, kobieca fryzure, talie (plakaty
33, 34, 35). Natomiast ,Mateczka Rasija” jest aseksualna, androgyniczna.
Jej kobiecos¢, cielesnos¢ zostaje ukryta, suknia szczelnie ostania ciato,
a posagowa postura kobiety-olbrzymki, ,historycznej kariatydy”, dumnej
strazniczki ludu budzi respekt (Toniak 2009).

Z cielesnoscig i seksualnoscia kobiet w czasie wojny zwigzana jest
kwestia przemocy seksualnej. Gwalt wojenny jest rytuatem wpisanym
w zachowanie zwyciezcow wobec zwycigzonych, byl i jest uznawany za
rodzaj broni wojennej. Zgwatcona Zzona lub ukochana to wielka porazka
i hafiba zomnierza.

BOELL KPACHOM
Tol He nauib JOOHMYIO Ha NO30p

n GecyecThe FHTJAEPOBCKHM coJaaaram,

APMMH!

Plakat 36

Jeden z plakatéw radzieckich ukazuje kobiete, w stosunku do ktorej
uzyto przemocy, a napis na dole plakatu'* sugeruje, ze chodzi o przemoc
seksualng (plakat 36). Jest to takze jeden z niewielu obrazow radzieckich
z tego okresu, na ktérym pojawily sie atrybuty kobiecej fizycznosci.

4 Napis brzmi: , Bojowniku Armii Czerwonej! Ty nie pozwolisz hitlerowskim Zotnie-
rzom zhanbi¢ i zbezczesci¢ swojej ukochanej”.
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Gwalt jako narzedzie terroryzowania ludnosci cywilnej ociera sie
bardzo czesto o narodowa mitologie, ktdra cialo kobiety taczy z pojeciem
matki ziemi — ojczyzny (Brownmiller 1975; Kobieta... 2004). Ruth Seifert
zwraca uwage na kilka aspektow gwattéw wojennych:

1) Gwalty sa jedna z wojennych regut gry, a przemoc seksualna
swiadczy o prawach zdobytych przez zwyciezce.

2) Gwatt to sposob ,komunikowania si¢” z wrogiem. Jest to bardzo
silny przekaz, swiadczacy o tym, ze pokonany nie jest juz w stanie obro-
ni¢ swoich kobiet.

3) Zycie zohierskie jest $§wiatem mezczyzn, w ktérym promowana
jest przemoc ukazujaca site mezczyzn. Zohierz dokonuje zatem podboju
na froncie tak samo, jak w sypialni.

4) Gwalty maja zniszczy¢ kulture wroga. Zgwalcone kobiety sg han-
ba, a otoczenie spoteczne nie moze ich zaakceptowac. Rodzina wroga jest
pokonana, rodza si¢ dzieci z gwattow (Seifert 1992).

Kobieta w starych i nowych rolach

Gdy mezczyzni prowadza wojne, kobiety zdane na los odgrywaja
wszelkie mozliwe role zyciowe.

EMPRUNT 2 DEFENSE NATIONALE

THE, FRENCHWOMAN
IN %@IIME
=5

/

You can help

AMERICAN RED CROSS

Plakat 37 Plakat 38 Plakat 39
Opiekuja sig bliskimi, sa jedynymi zywicielkami rodzin, gospodaruja,

zarzadzaja, ucza i wychowuja mlode pokolenie — dlatego plakaty z okresu
wojny kreuja wizerunek dobrej obywatelki, kobiety aktywnej, czekajacej
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na powrdt meza, silnej, a przy tym doskonatej matki i gospodyni domo-
wej. Najpopularniejsze kobiece (i samotne) zajecia to prowadzenie domu,
opieka nad dzie¢mi, uprawa roli, produkcja wetny i odziezy, praca w fa-

bryce oraz dziatalno$¢ charytatywna, np. w ruchu Czerwonego Krzyza
(plakaty 37, 38, 39, 40, 41, 42, 43).

Tlos
EJ:I";'OA’ ‘
Ia France

|

Tout le monde peut servir.

YEPATh YSPOXAW
AD EAMHOrD 3EPHA!
Plakat 40 Plakat 41

NATIONAL SERVICE| | KREIS-TAG —~
‘ m?dlgEI{‘RSMY DER NSDAP >

““BAD TOLZ ¢3.-25.

Plakat 42 Plakat 43
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W czasie wojny socjalizacja i wychowanie to zadanie samotnych ma-
tek. Z perspektywy krytyki feministycznej wychowanie dzieci jest naj-
wazniejsza pracq na rzecz reprodukgji systemu patriarchatu (Bourdieu
2004). Socjologowie podkreslaja, ze powszechnym wzorem kulturowym
jest fakt, iz w procesie socjalizacji dziewczeta maja wiecej doswiadczen
zwigzanych z uczuciami, zaleznoscia, opiekunczoscia, czutoscia, a chlop-
cy z agresja, kontrolg uczu¢, silg fizyczna. Ple¢ jest czynnikiem istotnie
roznicujacym doswiadczenia w tej dziedzinie. W powszechnym mnie-
maniu gry i zabawy typu agon (oparte na wspolzawodnictwie), np. wal-
ka, zabawa w wojne i zabijanie, uwazane sa za chlopigece/meskie. Do
typowo zenskich naleza z kolei zabawy nasladujace, udajace rzeczywi-
sto$¢, np. teatr, zabawa w dom.

Plakat 44 Plakat 45

Najwazniejszym zadaniem dla matki dziewczynki jest wyrobienie
w niej odpowiednich cech charakteru, czyli pracowitosci i postuszenistwa
(plakat 37). Mlodsze pokolenie ksztaltowane jest na wzdr starszego'®.
Chiopcy nosza mundury, bawia si¢ w zotnierzy (plakaty 38, 44), dziew-
czeta juz od wczesnego dziecinstwa przyuczane sa do ,matkowania” —
pomagaja w opiece nad mlodszym rodzenstwem (plakat 37), opatruja
rannego zoierzyka (plakat 45). Oddzialywanie otoczenia ksztaltuje

15 Plakat 46 ukazuje pochtoniete praca matke i corke lub dwie siostry (starsza
i mtodsza). Wygladaja niemal identycznie (twarz, fryzura, ubiér, postawa).
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w nich przekonanie, ze funkcje matki (rodzicielki) i pielegniarki (opie-
kunki) sa gtéwnymi i najwazniejszymi rolami kazdej kobiety, niezaleznie
od czasow (wojny czy pokoju), podczas gdy rola mezczyzn jest walczy¢,
broni¢ domu, ojczyzny, kobiet i dzieci przed wrogiem. Propaganda pla-
katowa sugeruje, ze dzieci sa niezwykle zaangazowane w wojne; szcze-
golnie corki (urocze blondynki) postrzegaja ojcdw jako bohateréw i do-
magaja sie aktywnosci ojca na wojnie (plakaty 44, 47).

“Even a litile
can help a lot-VoW”

s
=

Plakat 46 Plakat 47

Psychoanaliza nature kobiet utozsamia ze $wiatem zycia i uczud
(Pospiszyl 1986: 133). Wiekszos¢ wojennych plakatéw z kobietami nie
pokazuje $mierci, cierpienia. Pojawiaja si¢ co prawda obrazy rannych,
jednakze na plakatach z kobietami nie wida¢ zabijania, umierania. Z per-
spektywy kobiet wojna jawi si¢ jako rodzaj wielkiej misji, do ktdrej kobie-
ta zostala wybrana. Kobieta, cho¢ podlegla mezczyznie, ma by¢ aktyw-
na w domu, w armii, w szpitalu. Propaganda wizualna dziata na kobiety,
mobilizujac je do udzialu w wojnie.

W czasie wojny kobieta powinna stuzy¢ krajowi, wypetniajac dobrze
tradycyjne funkcje spoteczne (zona, gospodyni domowa, matka, opie-
kunka) i podejmujac si¢ nowych zadan (zolnierka, taczniczka/telegra-
fistka, kucharka, robotnica, pielegniarka). Plakaty nazistowskie przed-
stawialy kobiete w réznych rolach spotecznych — starych i nowych — jako
chtopke pracujaca na chwate armii (plakat 43), jako entuzjastke, uczest-
niczke mlodziezowej organizacji Hitlerjugend (plakat 48) i Zonierke
(plakat 49) czy gospodynie domowgq (plakat 50).
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UND
DEUTSCHER
MADEL
INDER
HITLER
JUGEND

"Alliance of German girls
in the Hitler Youth"

f
t y ! i
Spinstoff- und Schubsammlung 23, Moi bi 12 Juni 1943

Plakat 48 Plakat 49 Plakat 50

Mozna dostrzec istotng réznice miedzy plakatami z okresu I i II wojny
Swiatowej. Plakaty z okresu 1914-1918 przedstawialy zazwyczaj kobiete
w zaciszu domowym lub w szpitalu. Na plakatach z lat czterdziestych pod-
kreslano wielo$¢ zawodow kobiecych w wojskowych stuzbach pomoc-
niczych (plakaty 50, 51, 52, 53, 54, 55, 56). Dokonujaca si¢ aktywizacja
zawodowa kobiet obarczona byta szeregiem ograniczen spotecznych i men-
talnych (stereotypéw). Nizsza pozycja spoteczno-kulturowa ,, plci zeriskiej”
i braki w wyksztalceniu wplywaty na fakt, ze kobiety od poczatku miaty
gorszy status w armii oraz na rynku pracy. Kobiety, odgrywajac role matek
i opiekunek, byly zazwyczaj pierwszymi lekarzami swych rodzin (plakat
56). Na plakatach ukazujacych prace stuzb medycznych kobiety zajmuja sie
pielegniarstwem (plakat 58), lekarzami sa za$ wyltacznie mezczyzni.

There’s work to be done
Bring him home sooner... and a war to be ;;“v""
st \WAVES | e e i
Plakat 51 Plakat 52 Plakat 53
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Back our

girls over Iherc@
United War Work Campaign

_LEARN TO GUARD THE HOME FRONT _

Take-a

RED CROSS

Plakat 54

Plakat 55

Plakat 56

Zawdd pielegniarki jest wazng pracg w czasie wojny, ale jest to takze
»,zawod przysziodci” (jak glosi napis na plakacie 57). Kobieta w czasie
wojny i po wojnie ma zatem stuzy¢ i by¢ podlegla mezczyznie. Patriar-

chalnego systemu nic nie jest w stanie zmienic¢.

MAKE NURSING
YOUR WAR JOB

~it's War Work with a future

ASK HERE FOR EXPLANATORY LEAFLET

Plakat 57

-Service -
for
Relatives

o
Dangerously
- Wounded =

Plakat 58

Cho¢ opieka nad chorymi i rannymi cieszy si¢ uznaniem spotecz-
nym, latwo dostrzec, ze zadaniem pielegniarki jest przede wszystkim
stuzba. Jej praca zwiazana jest z kontaktem cielesnym, co sprawia, ze
pielegniarke mozna tez postrzegac jako erotyczna fantazje meska. Meskie
pragnienie bycia pieleggnowanym dobrze oddaje notatka z 15 listopada
1914 r. z pamietnika André Gide’a. Opisuje on nastepujaca scene z pary-

skiego metra:
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Pani Von Rysselberghe spotkala w metrze mlodego oficera angielskiego. Siedziat
naprzeciw taki nienaganny, taki promienny... Nie odzywal sie stowem, ale kiedy
miat wysias¢, nagle pochylit sie ku niej i powiedziat pétgtosem:

— Chciatbym by¢ szybko ranny, zeby pani mogta mnie pielegnowac.

— Oh! T hope you will not — zawotata Maria bardzo wzruszona (Gide 1992: 88).

Pielegniarka na wojnie postrzegana jest jako kobieta idealna: czysta,
biata, dobra, uczynna, pracowita. W dziennikach Izzaka Babla 6 wrzesnia
1920 r. pojawia si¢ taki oto opis polskiej sanitariuszki z zajetego przez
krasnoarmiejcow lazaretu:

Dumna sanitariuszka, nigdy$my takich nie widzieli - w biatych bucikach i poriczo-
chach, smukle, petne tydki, wida¢ u nich organizacje, szacunek ludzkiej godnosci,
szybka, staranna prace (Babel 1998: 171).

Plakaty amerykanskie z okresu II wojny swiatowej ukazuja zawod
pielegniarki w armii jako wymarzone nowoczesne zajecie dla miodych
kobiet. Postaci pigknych, nowoczesnych, zadowolonych i dumnych ko-
biet przedstawiano w uniformach: wojskowym (plakaty 49, 59 i 60) lub
medycznym (plakat 61). Czepek pielegniarski zakladany jest przez mez-
czyzne — generata — niczym korona (plakat 61). Kobieta jest szczesliwa,
oddana i zapatrzona w mezczyzne.

A LIFETIME EDUCATION FREE
FOR HIGH SCHOOL GRADUATES WHO QUALIFY §

| U.S. CADET NURSE CORPS

AL s

Plakat 59

Enlist in a Proud Profession!

JOIN THE

US. CADET NURSE CORPS

A Lifetime Education-
"REE/

v

IF YOU CAN QUALIF FOR INFORMATION
GO 10 YOUR LOCAL HOSPITAL

OR WRITE U.S. CADET NURSE CORPS, BOX 88, NEW YORK, N.Y.

Plakat 60

Write Nursing Information Bareau, 1790 Broaduay, New York City

Plakat 61

Warto przypomnied, ze w historii pierwszymi kobietami, ktore wy-
konywaly zawdd pielegniarki byly siostry zakonne. Chrzescijaiskie
klasztory powotywano do istnienia zgodnie z regutami zaakceptowany-
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mi przez papiestwo'®. Bardzo czesto osrodki te byty tez miejscem schro-
nienia dla kobiet tworczych oraz tych, ktore chciaty uczy¢ sie pisac i czy-
ta¢ lub pragnely uniknaé¢ losu zwiazanego z wydaniem za maz. Zycie
zakonnic skupialo sie na modlitwie, lekturze i opiece nad chorymi. Ko-
biety decydujac sie¢ na zycie zakonne, wyrzekaly sie cielesnej kobiecosci
utozsamianej ze sferq seksualno-prokreacyjna. Siostre zakonna, pozba-
wiong fizycznego przezywania rodzicielstwa, wzbogaca¢ miato przezy-
wanie macierzynstwa duchowego. Od sredniowiecza kulturowym idea-
fem czystej, dziewiczej matki stata si¢ Matka Boska. Przyznanie matce
Jezusa pierwiastka boskiego poprzez dogmaty o dziewictwie (649 r.)
i o Niepokalanym Poczeciu (1854 r.) podnosilo znaczenie macierzynstwa
psychicznego i duchowego do rangi wartosci absolutnych.

“Inasmuch as ye have done it
unto one of the least of these

Plakat 62 Plakat 63 Plakat 64

Do kultu ,,najlepszej matki” nawiazywaly w czasie wojny organizacje
Miedzynarodowego Czerwonego Krzyza. Na plakatach Amerykanskiego
Czerwonego Krzyza siostry'® ukazywane sa niczym kobiety swiete, cze-

16 Pierwszy zenski zakon zalozono przy kosciele $w. Jana w Galii juz w roku 513.

7 Ostatni zatwierdzony przez papiestwo dogmat dotyczy Wniebowzigcia Ma-
ryi (1950 r.)

18 Niemiecki pisarz Erich Maria Remarque w swej najstynniejszej powiesci o wojnie
zawarl opis pracy siostr Czerwonego Krzyza i zakonnic: ,Sa dobroduszne, ale niekiedy
cokolwiek niezreczne. Przescielajac 16zko, sprawiaja czlowiekowi bol, a potem sa tak
przestraszone, ze powoduja jeszcze wiecej cierpien. Zakonnice sa bardziej niezawodne.
Wiedza jak zabrac sie do rzeczy, cho¢ woleliby$smy, zeby byly troche weselsze. Niektore
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sto na podobienstwo Matki Boskiej?. , Najlepsza matka” jest nawet sama
organizacja American Red Cross, jak glosi plakat z roku 1918 (plakat 56).
Wykorzystanie wizerunku krzyza, Madonny, a takze Chrystusa — jako
mezczyzny ponoszacego ofiare ze swojego zycia (plakaty 63 i 65) —
wzmacniato mit sakralizacji wojny.

Plakat 65 Plakat 66

Otaczanie Maryi czcia w Kosciele réznito si¢ w sposob zasadniczy od
kultéw bogdéw rozpowszechnionych od dawna w roéznych religiach.
Cierpienie — nieodfaczna czesé¢ zycia kobiety, pokora, stuzebnos¢ wobec
mezczyzny, rezygnacja z siebie, to atrybuty wielbione i pielegnowane
przez tradycje, kulture, religie. Bolejaca w ciszy Maryja byta nie tylko
opiekunka i ideatem kobiety doskonatlej, ale takze szczytem swietosci
ludzkiej. Posta¢ Madonny stata sie takze archetypem kulturowym, inspi-
racja dla psychoanalitykow.

jednak niepozbawione s humoru i te sa wspaniale. Kto odmoéwiltby czegokolwiek sio-
strze Libertynie, tej cudownej siostrze, juz samym pojawianiem si¢ rozsiewajacej dobry
nastréj w caltym naszym skrzydle? A takich jest wiecej. Za nimi poszlibySmy w ogien”
(Remarque 1992: 143).

19 Plakat 65 nawigzuje ikonograficznie do sceny Piety.
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Odkryty przez psychoanalize zespét Madonny i Ladacznicy odno-
szono do rozbieznosci i sprzecznosci w postawach wzgledem ,, pici piek-
nej”’. Z jednej strony bowiem ceniono kobiety Swiete, cnotliwe, wierne,
a z drugiej — zmystowe, ludyczne, tatwe. Pierwsze darzono mitosciq du-
chowg, drugie — pozadaniem i zgodnie z tymi zasadami, na zony wybie-
rano kobiety skromne i oddane, kochankami za$ stawaly si¢ najczesciej
stuzace i nierzadnice (Starowicz 1987: 157-167). Motyw Ladacznicy jest
chyba mniej popularny na plakatach niz mit Wielkiej Matki i Madonny.
W czasie II wojny $wiatowej na potrzeby wojska powstawaly oficjalne
i nieoficjalne domy publiczne. W niektorych armiach lupanary istniaty
przy froncie, a nawet w obozach pracy i zaglady?. Dziatalnos¢ domoéw
publicznych nie prowadzila do zmniejszenia liczby gwattow. Korzysta-
nie z ustug seksualnych miato wymiar motywacyjny. Paristwo mogto
nagradzac i kontrolowac¢ swych zZotierzy, postusznych obywateli badz
wieznidw.

Spoteczne postrzeganie $wiadczenia ustug seksualnych w aspek-
cie normatywnym dotyczy tylko kobiet. Na plakatach amerykanskich
prostytucja jest zjawiskiem niemoralnym, ale korzystanie z ustug seksu-
alnych nie rodzi takich dylematéw. W czasie II wojny swiatowej akcen-
towano wielki wplyw prostytucji na rozprzestrzenianie si¢ choréb we-
nerycznych i tym samym ostabianie sity bojowej roznych armii. Wina za
syfilis obarczano rozpustne, niewierne kobiety (plakaty 67 i 68).

She may be..

{

&7 You may think shes
] ) just your qal

She may_be

&MPal.

PROPHYLAXIS P \VENEREAL DISEASE

SYPHILIS-GONORRHEA

Plakat 67 Plakat 68

20 Zob. pionierskie badania historyczki A. Weseli na temat doméw publicznych
w Auschwitz-Birkenau, http://www.polityka.pl/historia/260561,1,puff-w-auschwitz.read.
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Niebezpieczenstwo czyhalo na mezczyzn takze pod postacia kobie-
cych szpiegéw?'. Wiele afiszy amerykanskich z okresu II wojny $wiatowe;j,
ostrzegajacych przed szpiegami niemieckimi i japonskimi, najczesciej
przedstawiato uwodzicielskgq blondynke. Rozpustnica jest wrogiem chca-
cym wykras¢ mezczyznie tajemnice (plakaty 69 i 70)?2. Seks-szpiegostwo
jest bardzo skuteczne. Seks jest bronia i narzedziem panowania nad
przeciwnikiem.

! KEEP YOUR EYES OPEN AND YOUR MOUTH SHUT!

RELESS TALK CO Ql '

Plakat 69 Plakat 70

Innym negatywnym stereotypem kobiety powielanym przez plakaty
z okresu II wojny swiatowej jest obraz , glupiej gesi”. Kobieta naiwna,
glupia, nieostrozna — tak mozna scharakteryzowac znaczenie okreslenia
,glupia ges” (Bechtel 2001). W czasie wojny kobiety, ktére zostaly w do-
mu, zobowigzane sq do wiernosci. Ostrzezenia na plakatach z okresu
IT wojny Swiatowej odnosza si¢ wylacznie do gospodynt domowych:
,Uwazaj na to, co piszesz i méwisz” (plakat 71) lub ,, Nie gadaj!” / ,Nie
plotkuj!” (plakat 72).

2 Legendarng uwodzicielkg jest holenderska tancerka Mata Hari, rozstrzelana za
szpiegostwo na rzecz Niemiec w roku 1917 (skazana przez wywiad francuski).

22 Napis na plakacie 70: ,,Zachowaj milczenie, ona nie jest taka glupia! Nieostrozna
rozmowa kosztuje zycie”.
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PLEASE, get there -

Plakat 71 Plakat 72

Codziennos¢ gospodyni domowej nie jest chwalebna, dlatego czes¢
winy za wojne i smier¢ panistwo moze zrzuci¢ na kobiete. Kobieta w do-
mu zapewne nie dochowuje wiernosci i tajemnicy®. Dla spotegowania
winy czyny te porownano nawet do morderstwa (plakaty 73 i 74).

WANTED!

FOR MURDER

Her careless talk costs lives

Plakat 73 Plakat 74

2 W powszechnym, stereotypowym mniemaniu plotkowanie uznane jest za przypa-
dtos¢ kobiet (,ples¢ jak baba”; ,babskie gadanie”; ,rozgadac sie jak baba w maglu”).
W kulturze ludowej zachowato sie szereg przystéw, anegdot i aforyzméw przypisujacych
kobietom gadulstwo, kl6tliwos¢ i zmiennos¢ (niewiernosc).
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Na koniec warto zwroci¢ uwage na tres¢ i forme plakatow ukazuja-
cych kobiety w czasie wojny. Plakaty wojenne z lat czterdziestych kreuja
nowe obowiazki i role kobiety, zwlaszcza te zwigzane z opuszczeniem
sfery domowej. Zywa i bogata kolorystyka, ukazywanie nowej aktywnosci
kobiet na pierwszym planie, apel moralny w postaci napisow/odezw skie-
rowanych bezposrednio do kobiet — czynia z plakatéw skuteczne narze-
dzie propagandowe. Plakaty z lat wczesniejszych sa oszczedniejsze
w formie, w tresci skupiaja si¢ na akcentowaniu stuzebnej roli kobiety
(wykorzystujac symbolike religijng), zwlaszcza jako opiekunki ogniska
domowego lub siostry niosacej pomoc rannym. Szczegolnie rdznia sie¢ od
siebie plakaty zachodnie i radzieckie z lat czterdziestych. Plakaty radziec-
kie ukazuja kobiete zmaskulinizowanga, natomiast plakaty angielskie, nie-
mieckie, francuskie, kanadyjskie, amerykanskie akcentuja takze cielesnosc¢
zon, matek, zolnierek, pielegniarek i wszelkich pracownic stuzb wojsko-
wych. Cielesnosc jest atrybutem kobiet uosabiajacych nardd. Nie bez zna-
czenia pozostaje tu takze fakt, iz w okresie II wojny swiatowej na zacho-
dzie i wschodzie pojawiaja si¢ negatywne obrazy kobiety jako prostytutki
i seks-szpiega. Na koniec warto podjac¢ refleksje, dlaczego to ciato kobiety
jest medium? By¢ moze racje ma Maria Janion, stwierdzajac, ze uzyczajac
kobiecie symbolicznej wartosci i znaczenia, odmawia sie jej jednoczesnie
realnego wptywu na polityke, panstwo, rzeczywistos¢ (Hartwich 2003).

Podsumowanie

W okresie wojen spoleczne role kobiet, obciazone wielowiekowa trady-
cja i historia, najczesciej realizowane byly wedle powszechnie obowiazuja-
cych wzorcow — zony, pracownicy gospodarstwa i rodzicielki. Inng dzie-
dzing zycia, w ktorej kobiety juz od $redniowiecza mogty sie spetiac byla
sfera duchowa. Plakaty z okresu I wojny swiatowej, przedstawiajace prace
siostr wérdd rannych, czesto nawiazywaty do symboli religijnych. Nato-
miast okres II wojny $wiatowej to czas aktywizacji kobiet i opuszczenia
przez nie sfery domowej. Zony i matki powotane zostaja do nowej stuzby,
a obowiazki siostry ($wietej) przejmuje pielegniarka (kobieta seksualna).

Kobieta jako alegoria narodu towarzyszyla procesowi powstawania
panistwa narodowego. Tak powstawata tozsamos$¢ ikoniczna narodu (np.
Polonia, Germania), a niektdre z symboli, jak Marianna, staty sie statym
elementem ikonosfery narodowe;.
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Wspotczesne koncepcje narodu i ideologii narodowych nie moga
pomijac¢ kategorii plci i seksualnosci. Plakat propagandowy z okresu
wojen pokazuje, ze udzial kobiet (podrzednosc¢) i mezczyzn (gloryfika-
cja) we wspolnocie narodowej odbywa si¢ na innych zasadach. Patriar-
chalny porzadek podtrzymywany jest przez symbole, mity, stereotypy.
MezZczyzna jest prawdziwym bohaterem, kobieta moze by¢ jego po-
mocnica. Kobiety sa biologicznie i kulturowo przypisane do sfery re-
produkgji narodu. Mezczyzni nardd chronig, ale takze definiuja. Uswie-
canie wojny jest popularnym (i meskim) zabiegiem retoryki propagan-
dowej. W warstwie symbolicznej nardd jest matka lub kochankg — wy-
magajaca lojalnosci i poswiecen, zagrzewajaca do walki, ale zarazem
bezbronna kobieta, Zona potrzebujaca ochrony (Grzebalska 2009: 6).
Kobiety na planie symbolicznym uosabiaja naréd — rozerotyzowany
(plakaty zachodnie z II wojny $wiatowej) lub zdeseksualizowany (pla-
kat radziecki z II wojny swiatowej). Jednak ich wiez z narodem jest
zawsze zapos$redniczona przez mezczyzn. Dlatego tylko kobiety sa
swiadomymi zdrajczyniami (szpieg, niewierna kobieta) lub , glupsza
plcig” (plotkowanie, gadatliwosc).

Seksualnos$¢ nie jest kwestia obojetng dla konstruowania ideologii
narodowych, ale dotyczy tylko kobiet. Na plakatach wojennych do-
strzec mozna psychoanalityczny zespdt Madonny i Ladacznicy objawia-
jacy sie rozbieznosciami i sprzecznosciami w postawach wzgledem pici
pieknej. Cialo i seksualnos¢ kobiet sa wykorzystywane do pozytywnej
i negatywnej propagandy - jako alegoria ojczyzny (matka, kochan-
ka, zona), ale rowniez w odniesieniu do ,wrogiej rozpusty” (prostytut-
ka, seks-szpieg). Rezygnacja z cielesnosci i seksualnosci (Matka Boska,
siostra, swieta lub , kobieta-olbrzymka”) jest proba idealizacji ,gor-
szej plci”.
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Informacje na temat wykorzystanych w pracy plakatow:

Plakat 1

Autor: H. Royer, G. Redon, Devambez Imp. Lapina — Paryz, Frangcja, 1917
Tytul: Souscrivez a I’Emprunt de la Liberation

Zrédto: http://www.world-war-pictures.com (02.02.2011)

Plakat 2

Autor: H. Royer, Lapina — Paryz, Francja, 1918

Tytut: Marne — Yser — Some — Verdun

Zrédto: http://www.world-war-pictures.com (02.02.2011)

Plakat 3

Autor: J. Charles, A. Leroux, Francja, 1918

Tytut: Comptoir national d’escompte de Paris

Zrédto: http://www.world-war-pictures.com (02.02.2011)

Plakat 4

Parliamentary Recruiting Committee, Grafton Works — Londyn, Wielka Brytania, 1915
Tytut: Women of Britain say — Go!

Zrédto: http://www.world-war-pictures.com (02.02.2011)

Plakat 5

Parliamentary Recruiting League, Kanada, 1915

Tytul: Go! Its your duty day

Zrédto: http://www.mccord-museum.qc.ca (02.02.2011)

Plakat 6

Autor: C. C. Squires, Litho by Fred Sanger — Nowy Jork, USA, 1914-1918
Tytut: The Letter to mother

Zrédto: http://digital.lib.umn.edu/warposters (02.08.2011)

Plakat 7

Autor: P. Chavannaz, Imp. Crété — Paryz, Francja, 1918-1920
Tytut: Emprunt National 1918

Zrédto: http://www.world-war-pictures.com (02.02.2011)

Plakat 8

Autor: S. Bagienski

Tytul: Polonia

Zrédto: kopia w zbiorach Muzeum Niepodlegloici w Warszawie

Plakat 9

Autor: B. Nowakowski, Polska, 1918

Tytul: Ojczyzna — wzywa was!

Zrédto: ze zbioréw Muzeum Plakatu w Wilanowie
Plakat 10

Autor: nieustalony, Rosja, 1914

Tytul: Coznacue
Zrédto: http://mwl.wikipedia.org/wiki/St%C3%B3ria_de_la_R%C3%BAssia (12.03.2011)
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Plakat 11

Acme Litho. Co., New York, zbiory Library of Congress Prints and Photographs Division
Washington, USA, 1910-1920

Tytul: It's up to you! Protect the nation’s honor, enlist now

Zrédto: http://popartmachine.com/item/pop_art/LOC+1171605/IT (12.02.2011)

Plakat 12

Autor: A. Cox, New York: France Forever. Inc., Francja, 1940
Tytut: Invaded but not conquered!

Zrédto: http://digital.lib.umn.edu/warposters (02.02.2011)

Plakat 13

Autor: E. Hasseldine, London and Oxford: Church Army Press, Wielka Brytania, 1917
Tytut: Church Army. Hut Day

Zrédto: http://www.world-war-pictures.com (08.02.2011)

Plakat 14

Autor: A. Lelong, Draeger — Paryz, Frangja, 1917

Tytut: Republique Francaise

Zrédto: http://www.world-war-pictures.com (02.02.2011)

Plakat 15

Geo Cap., Les affiches nouvelles — Paryz, Francja

Tytul: Comite Americain pour les Regions Devastees de France
Zrédto: http://www.world-war-pictures.com (08.02.2011)

Plakat 16

Autor: K. Mackiewicz, Polska, 1920,

Tytul: Nam twierdzq bedzie kazdy prég

Zrédto: ze zbioréw Muzeum Historii Polski w Warszawie

Plakat 17

Autor: G. K. Odell, Kanada, 1942

Tytul: Keep these hands off! Buy Victory Bonds

Zrédto: http://digital.lib.umn.edu/warposters (02.02.2011)

Plakat 18

Autor: B. b. Kopenjkmii, ZSRR, 1942

Tytut: Bour Kpacnoiit Apmuu, cnacu!
Zrédto: http://www.plakaty.ru (30.03.2011)

Plakat 19

Autor: P. A. Besnar, Maquet Gr. — Paryz, zbiory Library of Congress Prints and Photo-
graphs Division Washington, D.C., Frangja, 1917

Tytul: Emprunt de la Défense Nationale. Souscrivez pour hiter la paix par la victoire

Zrédto: http://www.loc.gov/pictures/collection/wwipos (02.08.2011)

Plakat 20

Autor: von Axster-Heiidtlass, NSDAP, Niemcy, 1942
Tytul: 10-septemeber. Bromberger blutsonntag

Zrédto: http://digital.lib.umn.edu/warposters (12.03.2011)
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Plakat 21

Autor: S. Ch. Danforth, USA, 1918, zbiory The Royal Alberta Museum w Kanadzie
Tytut: Help Till It Hurts

Zrédto: http://www.royalalbertamuseum.ca/vexhibit/warpost/english/post29.htm
(12.03.2011)

Plakat 22

Autor: /. ®. 'oaosanos, ZSRR, 1942

Tytul: 3a uecmo xeriot, 3a xustv demeii
Zrédto: http://www.plakaty.ru (30.03.2011)

Plakat 23

Autor: Kykpsmuxkcsr: M. B. Kynipustnos, IT. H. Kpsraos, H. A. Cokoaos, ZSRR, 1942
Tytut: Ocso000u!

Zrédto: http://www.plakaty.ru (30.03.2011)

Plakat 24

Autor: B. C. Banos, ZSRR, 1944

Tytut: Tor sepriya nam xusto!

Zrédto: http://www.plakaty.ru (30.03.2011)

Plakat 25

Autor: I1. M. Tounage, Vickyccrso, Moskwa-Leningrad Usskucctbo, ZSRR, 1941
Tytul: Poduna-mamo so6ém!

Zrédto: http://www.plakaty.ru (30.03.2011)

Plakat 26

Autor: I1. M. Touagze, Vickyccrso, Moskwa-Leningrad, ZSRR, 1943
Tytul: 3a Pooury-mamuv!

Zrédto: http://www.plakaty.ru (30.03.2011)

Plakat 27

Autor: . A. lImapunos, ZSRR, 1942
Tytul: Boun, omsemv Podutrie nobedoit!
Zrédto: http://www.plakaty.ru (30.03.2011)

Plakat 28

Autor: B. A. Cepos, ZSRR, 1941

Tytul: Bamenum!

Zrédto: http://www.plakaty.ru (30.03.2011)

Plakat 29

Autor: B. b. Koperjkniz, B. A. Tnniesia, ZSRR, 1941

Tytut: Bemasaii 6 psovr ppormosvix nodpyz, Opyxunmuua — 6014y nomousHux u opye!
Zrédto: http://www.plakaty.ru (30.03.2011)

Plakat 30

Autor: H. H. Batoauna, Vckycerso, Moskwa-Leningrad, ZSRR, 1941
Tytut: @auiusm — saetiuiuii spaz xerujun. Bee na 6opvby c pautusmom!!
Zrédto: http://www.plakaty.ru (30.03.2011)
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Plakat 31

Autor: B. b. Koperknii, ZSRR, 1944

Tytul: Obecneuum evicoxuii ypoxait ¢ 1944 z00y! Aadum $ponmy u cmpame 0orvuie
npodosorvcmeus!

Zrédto: http://www.davno.ru (12.03.2011)

Plakat 32

Autor: V. V1. Husunckni, ZSRR, 1918

Tytul: 2Kenuyunui, udume ¢ xoonepavyuto

Zrédto: http://www.sovetskiiplakat.ru (04.03.2011)

Plakat 33

Autor: Ch. Ch. Howard, Forbes Boston, Francja, 1919
Tytul: Fight or buy bonds. Third Liberty Loan

Zrédto: http://www.world-war-pictures.com (08.02.2011)

Plakat 34

Autor: T. Woodburn, USA, 1940

Tytul: The United States Army

Zrédlo: http://newbernwarposters.com/index.php?option=com_k2&view=itemé&id=54:the-
us-army-then-now-forever&Itemid=134 (11.02.2011)

Plakat 35

Autor: L Jonas, Devambez Imp. — Paryz, Francja 1918
Tytul: Emprunt de la Liberation. Souscrivez

Zrédto: http://www.world-war-pictures.com (08.02.2011)

Plakat 36

Autor: ®@. B. Autonos, ZSRR, 1942

Tytut: Boey Kpactioii Apmuu! Tot te dauiv Atob6umyto Ha nosop. ..
Zrédto: http://www.plakaty.ru (30.03.2011)

Plakat 37

Autor: G. Capon, Section Cinématographique de I’Armée Frangaise — Paryz, Francja, 1917
Tytul: The Frenchwoman in the war-time

Zrédto: http://www.encore-editions.com (09.02.2011)

Plakat 38

Autor: F. Poulbot, Devambez — Paryz, Francja, 1915
Tytul: Emprunt de la Defense Nationale

Zrédto: http://www.world-war-pictures.com (08.02.2011)

Plakat 39

Autor: W. Benda, American Red Cross, USA, 1918

Tytul: You can help: American Red Cross

Zrédto: http://digital.lib.umn.edu/warposters (12.02.2011)

Plakat 40

Autor: nieustalony, Francja, 1918

Tytut: Elles servent la France. Tout le monde peut server. Souscrivons a I’Emprunt de la Victoire
Zrédto: http://www.encore-editions.com (09.02.2011)
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Plakat 41

Autor: T. A. Epemuna, ZSRR, 1941

Tytut: Yopamo ypoxaii do edutiozo sepra!
Zrédto: hitp://www.plakaty.ru (12.03.2011)

Plakat 42

Autor: H. G. Gawthorn, D. A. & S. Ld., Londyn, Wielka Brytania, 1917
Tytul: National Service Women's Land Army

Zrédto: http://www.world-war-pictures.com (02.02.2011)

Plakat 43

NSDAP, Niemcy, 1941

Tytut: Kreis-Tag der NSDAP

Zrédto: http://leibstandarte.narod.ru/adler18.html (09.03.2011)

Plakat 44

Johnson, Riddle & Co. Ltd., Londyn, Wielka Brytania 1915
Tytul: Daddy, what did You do in the Great War?

Zrédto: http://www.world-war-pictures.com (02.02.2011)

Plakat 45

Autor: F. Poulbot, Imp. H. Chachoin - Paryz, Francja, 1917

Tytut: Journée de Paris

Zrédto: http://www.encore-editions.com/journ%C3%A9e-de-paris-14-juillet-1917
(28.02.2011)

Plakat 46

Autor: A. Parker, [Washington, D.C.]: U.S. Government Printing Office, USA, 1942
Tytut: Even a little can help a lot — now

Zrédto: http://digital.lib.umn.edu/warposters/wpsearch.html (28.02.2011)

Plakat 47

Autor: J. E. Sampson, zbiory Special Collections Department; B. Drawer, Kanada, 1918
Tytuk: Do it again Daddy please! Buy me a Victory Bond

Zrédto: http://epfl.mdch.org/cdm4/item_viewer.php?cisoroot=%2fmdwpé&cisoptr=144&d
mscale=100&dmwidth=700&dmheight=934.163701068&dmmode=viewer&dmfull=0&dm
x=212&dmy=282.918149466&dmtext=&dmthumb=1&rec=3&dmrotate=0&x=523&y=551
(13.03.2011)

Plakat 48

Autor: nieustalony, Niemcy, 1939

Tytul: Bund Deutscher Miidel

Zrédto: http://www.bdmhistory.com/research/posters.html (09.03.2011)

Plakat 49

NSDAP, Wieden, Niemcy, 1941-1945, zbiory Dokumentationsarchiv des Osterreichischen
Widerstandes

Tytul: Hilf Siegen Als Luftnachrichtenhelferin

Zrédto: http://www.aeiou.at/aeiou.history.docs/51357.htm (13.02.2011)
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Plakat 50

Autor: nieustalony, Niemcy, 1943

Tytut: Heraus mit alten Spinnstoffen und Schuhen

Zrédto: http://comunidadeativa.wordpress.com/2011/01/29/a-propaganda-ns-e-o-apogeu-
da-ideia-de-nazismo (04.02.2011)

Plakat 51

Autor: J. P. Falter, US Naval Reserve (USNR), USA, 1944

Tytut: Bring him home sooner

Zrédto: http://www .loc.gov/pictures/collection/pos (23.02.2011)

Plakat 52

Autor: V. Grant, Washington, D.C.: U.S. Government Printing Office, USA, 1944
Tytul: Women: there’s work to be done and a war to be won...: now!

Zrédto: http://digital.lib.umn.edu/warposters (12.03.2011)

Plakat 53

Autor: nieustalony, amerykanski plakat rekrutujacy pielegniarki, I wojna swiatowa
Tytul: Complete your education then come with me I lead to world wide opportunity

Zrédto: http://ihm.nlm.nih.gov/luna/servlet/detail/NLMNLM™ 117101444603 154939:Com
plete-your-education-then-come-w

Plakat 54

Autor: E. Penfield, United War Work Campaign, USA, 1914-1918

Tytul: Every girl pulling for victory: Victory Girls: United War Work Campaign
Zrédto: http://digital.lib.umn.edu/warposters (12.03.2011)

Plakat 55

Autor: C. F. Underwood, Y.W.C.A., USA, 1918

Tytul: Back our girls over there United War Work Campaign
Zrédto: http://www.world-war-pictures.com/ (02.02.2011)

Plakat 56

Autor: F. S. Brunner, USA, 1942

Tytul: Take a Red Cross home nursing course. Learn to guard the home front

Zrédto: http://www.nancysteinbockposters.com/posters/learntoguard.htm (28.03.2011)

Plakat 57

Charles & Read Ltd., Wielka Brytania, 1939-1945

Tytut: Make nursing your war job

Zrédto: http://digital.lib.umn.edu/warposters/wpsearch.html (28.03.2011)

Plakat 58

Autor: Wright E., Wielka Brytania, 1915

Tytut: The Y.M.C.A. Service for Relatives of Dangerously Wounded
Zrédto: http://www.world-war-pictures.com/ (02.02.2011)

Plakat 59

Autor: A. Ross, [Washington, D.C.]: U.S. Government Printing Office, USA 1945

Tytul: A Lifetime education: free: for high school graduates who qualify: U.S. Cadet Nurse Corps
Zrédto: http://digital.lib.umn.edu/warposters/wpsearch.html (28.03.2011)
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Plakat 60

Autor: C. M. Edmundson, U.S. Public Health Service Federal Security Agency, USA 1939-1945
Tytut: Enlist in a proud profession!

Zrédto: http://digital lib.umn.edu/warposters/wpsearch.html (28.03.2011)

Plakat 61

[Washington, D.C.]: U.S. Government Printing Office, USA 1943

Tytut: Become a nurse

Zrédto: http://digital.lib.umn.edu/warposters/wpsearch.html (28.03.2011)

Plakat 62

Autor: D. H. Soutter, Red Cross, Australia, b.d.

Tytutl: Help

Zrédto: http://www .loc.gov/pictures/collection/wwipos (21.02.2011)

Plakat 63

Autor: H. Chapin, Latham Litho & Printing Co. Brooklyn, N.Y., zbiory Library of Con-
gress Prints and Photographs Division Washington, D.C

Tytul: Help your Red Cross ,,Inasmuch as ye have done it unto one of the least of these”

Zrédto: http://www .loc.gov/pictures/collection/wwipos/item/2002708922 (21.02.2011)

Plakat 64

Autor: Crisp [G. Herbert?], American Red Cross, b.d.

Tytul: Motherless fatherless starving: how much to save these little lives?
Zrédto: http://digital lib.umn.edu/warposters (12.03.2011).

Plakat 65

Autor: A. E. Foringer, American Red Cross, USA, 1917
Tytul: The Greatest Mother in the World

Zrédto: http://digital.lib.umn.edu/warposters (12.03.2011).

Plakat 66

Autor: L. Cappiello, Devambez — Paryz, Francja 1919

Tytul: La Croix-Soleil

Zrédto:  http://www.gal-123.com/en/details.html?top=08&cy=0&pr=0&ref=&kw=&ar=10&t
=0&go=18&c=0&p=0&r=R%2B0162 (09.02.2011)

Plakat 67

Autor: nieustalony, USA, 1940

Tytul: She may be... a bag of trouble: Syphilis and Gonorrhea
Zrédto: http://digital.lib.umn.edu/warposters (12.03.2011)

Plakat 68

Autor: nieustalony, USA, 1944

Tytul: You may think she’s just your ,gal” but she may be evryone’s pal.: prophylaxis prevents
venereal disease

Zrédto: http://digital.lib.umn.edu/warposters (12.03.2011)

Plakat 69

Autor: nieustalony, amerykanski plakat z okresu II wojny swiatowej
Tytut: Tell her you love her that’s all she needs to know

Zrédto: http://history1900s.about.com/library/photos/blywwiip123.htm
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Plakat 70

Autor: G. Lacoste, H. M. Stationery Office by Greycaine Ltd., Watford—-Londyn, Wielka
Brytania, 1942

Tytul: Keep mum: she’s not so dumb: careless talk costs lives

Zrédto: http://digital.lib.umn.edu/warposters (12.03.2011)

Plakat 71

Autor: nieustalony, USA, 1942

Tytut: Be careful what you say or write

Zrédto: hitp://www.iwmprints.org.uk (12.02.2011)

Plakat 72

Autor: N. N. Vatolina, N. V. Denisov, ZSRR, 1941

Tytul: He 6oamaii!

Zrédto: http://digital lib.umn.edu/warposters/wpsearch.html (26.03.2011)

Plakat 73

Autor: D. H. Smith, Office of War Information, USA, 1944

Tytul: Don’t kill her Daddy with careless talk

Zrédio: http://epfl. mdch.org/cdm4/item_viewer.php? CISOROOT=/mdwp&CISOPTR=52
&CISOBOX=1&REC=7 (24.03.2011)

Plakat 74

Autor: V. Keppler, Washington, D.C.: U.S. Government Printing Office, USA, 1944
Tytul: Wanted!: for murder: her careless talk costs lives

Zrédto: http://digital.lib.umn.edu/warposters (12.03.2011)



