https://doi.org/10.18778/7525-616-1.01

Przedmowa

Monografia, ktorg Panstwo trzymaja w reku, stanowi interesujacy
przyczynek do rozwoju socjologii wizualnej. Autorzy prac z zakresu so-
gjologii wizualnej zwykle koncentruja sie na analizie wizualnych przed-
stawien i wyobrazen oraz spolecznego kontekstu ich powstawania. Ge-
neralnie w socjologii tematyka skupia si¢ wokodt analizy terazniejszosci,
a w socjologii wizualnej wokot analizy aktualnych i wspolczesnych wi-
zualizacji. Za tym bardziej znaczacy nalezy uzna¢ wklad autoréw pre-
zentowanej ksiazki, potrafili oni bowiem przeanalizowac obrazy z prze-
sztosci, ktorych kontekst spoteczny, interakcyjny kontekst powstawania,
prezentowania i recepcji plakatéw sa czesto trudne do poprawnego zre-
konstruowania. Analiza plakatéw wymaga duzej wiedzy historycznej,
a takze znajomosci formalnej stylistyki komponowania obrazéw w da-
nym okresie historycznym i obszarze geograficznym. Niezbedna byta
zatem, oprocz znajomosci relacji i faktow wojennych, wiedza z zakresu
historii sztuki oraz, w tym konkretnym przypadku, znajomos¢ zasad
i historii propagandy. Zatem, socjologia wizualna moze by¢ takze czescig
socjologii historycznej, ukazujacej historie wizualizacji okreslonych pro-
blemdéw i wazkich w danym czasie tematéw spolecznych.

Analizujac wizualizacje wroga z przesztosci, mozemy jednak znalez¢
pewne watki uniwersalne, ktore powtarzajq sie¢ takze w aktualnych wi-
zualizacjach przeciwnikow (nie tylko wrogow) w plakatach propagan-
dowych. Plakaty polskiej opozydji politycznej z okresu stanu wojennego
w latach osiemdziesiatych ubiegltego wieku nawigzywaly do symboliki
okupaciji hitlerowskiej z drugiej wojny swiatowej. Rekonstruujac struktu-
re plakatu i jego motywy, dokonujemy demistyfikacji ukrytych w pla-
kacie stereotypdéw i struktur mentalnych zwigzanych z postrzeganiem
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,obcego” i zarazem siebie oraz cztonkdow wiasnego plemienia. Taka de-
mistyfikacja ma walor nie tylko czysto poznawczy, ale takze , antypro-
pagandowy”.

Autorzy w niniejszej monografii wspominaja o tym, Ze obrazy maja
bardzo silng moc perswazyjna, czesto wpisuja si¢ one w schematy percep-
cyjne niezaleznie od naszej woli. Jesli tak jest, to ,,odczarowanie” Obrazu
moze pomdc nam przyjac¢ postawe refleksyjng wobec okreslonych wizua-
lizacji i przeanalizowac to, co zwykle trafia z obrazu do nas bezposrednio
i bezrefleksyjnie. Swiatly obywatel nie powinien akceptowaé przekazéw
propagandowych bez poddania ich racjonalnej ocenie. Propaganda i tech-
niki wywierania wptywu wymagaja racjonalnej analizy i krytyki — jest to
niejako warunek funkcjonowania spoleczenstwa otwartego i demokra-
tycznego. Socjologia wizualna ma tutaj do odegrania niebagatelng role,
pokazujac, ze pod warstwa bezposrednio postrzeganej tresci znajduja sie
struktury trwate i uniwersalne, ktérych uzywamy w réznych kontekstach
geograficznych i kulturowych, by np. zohydzi¢ wroga i zdrajce, a dowar-
tosciowad swoja ziemie i tozsamo$¢ osobista z nig zwigzana. Ojczyzna
stanowi konstrukt spoleczny, obrazy z nig zwigzane sa niezwykle silnie
obarczone emocjami. Plakat oddziatuje na emocje, ma je pobudzac i pod-
trzymywac oraz ostatecznie sklania¢ do dziatania. W sposdb szczegolny
taka role odgrywa plakat wojenny. Swiadomo$é propagandowej sity pla-
katéw powodowala wielokrotnie, ze byly one niszczone — tak stalo sie np.
w miejscowosci Narwa po wkroczeniu wojsk niemieckich (,Narwa. Pale-
nie radzieckich obrazow i plakatéw na rynku miasta”, zbiory Narodowe-
go Archiwum Cyfrowego, NAC online).

Zastosowane techniki analizy plakatow pozwalaja mysle¢ pozytyw-
nie o rozwoju socjologii wizualnej jako waznej czesci socjologii jakoscio-
wej. Socjologia jakosciowa stanowi probe opisu i rozumienia, a czasami
rowniez wyjasnienia, przyczyn zjawisk spotecznych z perspektywy ba-
dan empirycznych. Istotne jest tutaj badanie grupowych definicji sytuacji
przy uzyciu jako$ciowych metod badania i/lub jakoSciowej analizy da-
nych jakosciowych. Obrazy stanowia tego typu dane.

Wiele prezentowanych w tym tomie technik analizy zbliza je do
ogolnej strategii analizy wizualnych wyobrazen, zwanej wizualng teoria
ugruntowana (Konecki 2005; 2008; 2010). Badacz-analityk rekonstruuje,
poprzez analize tresci, gtdowne motywy obrazu, stara si¢ odnie$¢ je do
kontekstu tworzenia obrazu, kontekstu jego prezentacji oraz kontekstu
recepcji. Wazne sa tutaj zatem dziatania, ktére wokol wizualizacji sie od-
bywaja, i ktére obrazy wywoluja. Wizualnos¢ naszego swiata jest kon-
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struowana poprzez dziatania interpretujacych swiat ludzi i odbywa sie
ona w specyficznych kontekstach. Konteksty te nakladaja si¢ na siebie
i obramowuja wizualizacje okreslonymi spofecznie definicjami sytuacji.
Wewnetrzny kontekst tworzenia obrazu i jego tresci jest zwigzany
z przewidywanym sposobem odbioru, czyli kontekstem recepcji. Tworca
obrazu jest zatem jego odbiorca juz w samym akcie twdrczym. Bedac
zakorzeniony w okreslonej epoce historycznej, czerpie z niej inspiracje
i mediuje swoj przekaz poprzez wiasne interpretacje celow, ktore z kolei
buduja jego motywy tworzenia obrazu. Analiza wszystkich warstw ob-
ramowania wizualizacji, co nazywamy wielowarstwowym obrazowa-
niem (multislice imagining), jest zatem niezwykle istotna dla rzetelnego
oddania istoty przekazu zawartego w obrazie.

Wielowarstwowe obrazowanie jest jednak czym$ innym niz tylko
spogladaniem z réznych punktéw widzenia na to samo zjawisko opisy-
wane poprzez dang kategorig. Opiera si¢ ono na zatozeniu, ze wizualne
dane maja wiele warstw, ktore powinny by¢ przeanalizowane, by w peni
skonceptualizowac jaki$ wizualny proces (np. perswazje propagandowa).
Zalozenie to jest projekcja naszej wizji wielowarstwowej rzeczywistosci
wraz z supozycja, ze mozemy ja konceptualnie zrekonstruowac. Wizuali-
zacja zjawisk i przedmiotow, tak jak ona zachodzi w $wiatach spotecz-
nych, spotecznych interakcjach i spotecznych instytucjach, dotyczy zatem:

1) aktu wytwarzania obrazu (analiza kontekstu wytwarzania, moty-
wy wytwarzania),

2) aktu pokazywania obrazu/wizualnego wyobrazenia (analiza kon-
tekstu prezentadji),

3) samego wizualnego produktu, jego tresci i stylistycznej struktury
(czesto obraz ma inne znaczenia dla réznych odbiorcéw, ktdrzy sa ak-
tywnymi wspdttwdrcami wizualnych wyobrazen),

4) recepcji obrazu i wizualnych aspektdw prezentacji/reprezentacji
jakiego$ zjawiska lub obiektu (Konecki 2011).

W wielu analizach przedstawianych w tej monografii autorzy staraja
si¢ odstoni¢ wielowarstwowos¢ obrazéw; zdejmujac warstwe po war-
stwie, docieraja do podstawowych motywoéw i technik perswazyjnych
plakatéw wojennych. Prace te stanowia bardzo istotny przyczynek do
rozwoju technik analitycznych w socjologii wizualnej, a takze — szerzej —
w socjologii jakoSciowej.

Krzysztof T. Konecki
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