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IDENTYFIKACJA POZIOMU ASPIRACJI STUDENTOW DO PRZEDSIEBIORCZOSCI
W BRANZY TURYSTYCZNO-REKREACYJNEJ®

Abstrakt: Celem artykutu, w ujeciu teoretycznym, jest zbadanie aspiracji zwigzanych z przedsiebiorczoscia wsrod studentow.
W ujeciu empirycznym za cel postawiono okreslenie poziomu aspiracji studentéw turystyki i rekreacji do przedsigbiorczo-
$ci w biznesie zwigzanym z ich wyksztalceniem kierunkowym. Innymi stowy, zamierzeniem autorki jest poznanie skali sktfonnosci
studentdw do zakladania wiasnej dziatalnosci gospodarczej w branzy turystyczno-rekreacyjnej. Na potrzeby realizacji celu opra-
cowania przeprowadzono badania pierwotne metoda ankietowa (w badaniach wzieto udzial 114 studentéow kierunku turystyka
i rekreacja). Ponadto wykorzystano metode badawcza desk research w postaci analizy literatury przedmiotu, a takze metody opera-
qji logicznych oraz obserwacji (zwlaszcza w odwotaniu do aspektéw praktycznych). Wyniki przeprowadzonych badan pokazuja,
iz poziom aspiracji do przedsigbiorczodci wséréd badanych studentéw jest wysoki. Wigkszos¢ z nich (89%) planuje w przysztosci
zatozy¢ wlasng dziatalnoé¢ gospodarcza w branzy turystyczno-rekreacyjnej (76%), najczesciej w branzy noclegowej, organizacji
wydarzen oraz gastronomicznej.

Stowa kluczowe: przedsiebiorczos¢, biznes, turystyka, rekreacja.

1. WSTEP

Ze wzgledu na niska, tj. ksztattujaca sie na poziomie
5,1%, stope bezrobocia w Polsce (Bezrobotni zarejestrowa-
ni..., 2019) wspolczesny rynek pracy wydaje si¢ atrak-
cyjny dla potencjalnych pracownikow. Taka sytuacja
oznacza duza liczbe ofert pracy, czyli tatwosc jej znale-
zienia z perspektywy osob poszukujacych. Analizujac
jednak doktadnie te oferty, mozna zauwazy¢, ze ich
duza liczba dotyczy stanowisk liniowych, charakte-
ryzujacych si¢ stosunkowo niskim wynagrodzeniem.
Dotyczy to zwlaszcza branzy turystyczno-rekreacyjnej,
w ktorej ze wzgledu na ustugowy charakter potrzeba
duzej liczby os6b wykonujacych podstawowe czyn-
nosci. Studenci kierunkéw zwiagzanych z turystyka
i rekreacjq, koniczac edukacje, staja wiec zwykle przed
dylematem, czy podja¢ prace w przedsiebiorstwie na
stanowisku liniowym, kojarzonym z niskimi zarobka-
mi, czy zatozy¢ wlasna dziatalnos¢ gospodarcza, ktéra
budzi asocjacje z uznaniem? i szansa na wysoki status
materialny.

Celem artykutu, w ujeciu teoretycznym, jest zbada-
nie aspiragji studentow do przedsigbiorczosci. W ujeciu
empirycznym za cel postawiono okreslenie poziomu

aspiracji studentow turystyki i rekreacji do przedsie-
biorczosci w biznesie zwigzanym z ich wyksztalceniem
kierunkowym. Innymi stowy, zamierzeniem autorki
opracowania jest poznanie skali sktonnosci studen-
tow do zakladania wlasnej dziatalnosci gospodarczej
w branzy turystyczno-rekreacyjnej. Przyczyna podjecia
tego zagadnienia jest zwrécenie uwagi na brak za-
réwno cyklicznie prowadzonych, jak i kompleksowych
badan dotyczacych aspiracji studentéw do przedsie-
biorczosci w obszarze turystyczno-rekreacyjnym, ktore
mogtyby by¢ agregowane w skali kraju, regionu czy
uczelni wyzszych.

Na potrzeby artykutu przeprowadzono badania pier-
wotne metoda ankietowa, w ktérych wzieli udziat stu-
denci kierunku turystyka i rekreacja na bytym Wydzia-
le Zarzadzania i Ekonomiki Ustug (obecnie Wydziat
Ekonomii, Finanséw i Zarzadzania) i Wydziale Kul-
tury Fizycznej i Promocji Zdrowia (obecnie Wydziat
Kultury Fizycznej i Zdrowia) Uniwersytetu Szczecin-
skiego. Wykorzystano rowniez metode badawcza desk
research w postaci analizy literatury przedmiotu doty-
czacej zarzadzania i ekonomiki turystyki oraz raportow
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branzowych z zakresu przedsigebiorczosci. Ponadto
zastosowano metody operacji logicznych (przede
wszystkim dedukcji i indukcji) i obserwacji (zwtaszcza
w odniesieniu do aspektéw praktycznych).

2. TEORETYCZNE ASPEKTY
ASPIRACJI STUDENTOW
DO PRZEDSIEBIORCZOSCI

W tej czesci opracowania autorka podjeta teoretyczne
rozwazania na temat aspiracji w zakresie przedsigbior-
czosci wirdd studentdéw. Z tego tez wzgledu omowie-
nia wymagaja pojecia aspiracji i przedsiebiorczosci, ze
szczegolnym uwzglednieniem jej podmiotéw, czyli
studentow.

Aspiracja jest czesto kojarzona z pragnieniem do-
tyczacym przysztosci cztowieka, z checig osiagniecia
zamierzonych celow czy realizacji zyciowych ideatéw.
Zdaniem Kopaliniskiego (1989) aspiracja to dazenie do
osiagniecia czegos$, pragnienie dopigcia celu, dobicia
sie czegos. Z kolei Janowski (1977) uwaza aspiracje za
w miare trwate i wzglednie silne Zyczenia jednostki
dotyczace wilasciwosci lub stanow, jakimi ma sig¢ cha-
rakteryzowac jej zycie w przysztosci, oraz celow, ktore
bedzie chciata wowczas osiagnad.

Nalezy podkresli¢, ze przedsigbiorczos¢ nie jest
nowym zjawiskiem, lecz istnieje, odkad pojawit sie
czlowiek. Niemniej jednak znaczenie tego stowa ewo-
luowato na przestrzeni lat. Pojecie przedsiebiorczosci
jest powszechnie znane i najczesciej potocznie ro-
zumiane jako cecha ludzi energicznych, aktywnych,
ktérzy sa gotowi do podejmowania réznorodnych
przedsiewzig¢ (Kowalewski, 2018). Zgodnie z defini-
cjami zamieszczonymi w stownikach jezyka polskiego
przedsiebiorczos¢ to zdolnos¢ do bycia przedsiebior-
czym, czyli posiadanie ducha inicjatywy, zaradnos¢,
rzutkos¢, che¢ do zajmowania sie réznymi sprawami
i umiejetnos¢ ich pomyslnego zatatwiania (Doroszew-
ski, 1966; Drabik, Kubiak-Sokot, Sobol, Wisniakowska,
Stankiewicz, 2018).

Przedsiebiorczo$¢, jako pojecie szeroko obecne w li-
teraturze naukowej, nie jest jednoznacznie definiowana.
Wynika to przede wszystkim z perspektywy prowadzo-
nych badan nad przedsigbiorczoscia, przyjetych przez
przedstawicieli réznych nauk, np.:

— ekonomii (w jej obrebie przedsiebiorczos¢ jest trak-
towana jako funkcja regulacyjna rynku, odzwier-
ciedlona w zdolnosci przedsiebiorstw do kreatywnej
destrukcji, podejmowania ryzyka, wykorzystywania
szans rynkowych);

— nauk o zarzadzaniu (przedsigbiorczos¢ jest w nich
najczesciej uznawana za wykorzystywanie szans
przedsigbiorczych w procesie tworzenia i funkcjo-
nowania przedsigbiorstwa);

— socjologii (w ktdrej przedsigbiorczos¢ rozpatru-
je sie przez pryzmat spoteczno-kulturowych uwa-
runkowan);

— psychologii (w jej ramach przedsigbiorczos¢ jest
analizowana w kontekscie cech i charakteru osoby
przedsigbiorczej) (Korpysa, 2016).

Jako pierwszy w 1730 r. koncepcje przedsiebiorczosci
stworzyt R. Cantillon, ktéry nazwat tak umiejetnos¢
dostrzegania okazji i wykorzystywania szansy, jaka
stwarza rynek, w celu osiagniecia zysku motywuja-
cego do dalszego skutecznego dziatania (Siemieniak,
2010). A. Smith w 1776 r. postrzegat przedsiebiorczos¢
jako dziatalno$¢ osoby, ktéra ma duza sktonnos¢ do
oszczedzania i wykorzystywania zaoszczedzonych
srodkow do okreslonych przedsiewzie¢. Okoto 1800 r.
J.B. Say omawiane zagadnienie rozumiat jako zacho-
wanie przedsiebiorcy, ktore przenosi zasoby z obszaru
o nizszej wydajnosci do obszaru o wyzszej, dzigki cze-
mu mozliwe jest osiggniecie zysku (Gotebiowski, 2014,
za: Mazur, 2015; Piecuch, 2010). Z kolei Schumpeter
(1931, za: Wechta, 1997) powiazal pojecie przedsigbior-
czosci z innowacyjnoscia, a wiec z dziataniem ukierun-
kowanym na stworzenie nowego produktu lub ustugi.
Wedtug P. Druckera natomiast przedsiebiorczos¢ jest
cecha danej osoby lub instytucji, przy czym nie nalezy
jej ograniczac jedynie do sfery instytucji gospodarczych,
,przedsigbiorczos¢ nie jest ani nauka, ani sztuka. Jest
praktyka” (Drucker, 1992, za: Gasiorowska-Macznik,
2017, s. 392). W tym ujeciu jest to wiec filozofia dziatania
ludzi, funkcjonowania przedsiebiorstw, sita sprawcza
rozwoju firm, regionéw, gospodarek (Piecuch, 2010).

Obecnie w literaturze ekonomicznej przedsiebior-
czo$¢ najczesciej utozsamiana jest z zakltadaniem
i prowadzeniem dziatalnosci gospodarczej. Dotyczy
to zaréwno tworzenia matych, rodzinnych firm, jak
rowniez $rednich przedsigbiorstw (Lochnicka, 2016).
Ponadto Siemieniak (2010) okresla przedsigbiorczos¢
jako podejmowanie zwigzanego z tym ryzyka w celu
uzyskania okreslonych korzysci, gtéwnie o charakterze
materialnym.

Aspiracji w zakresie przedsigbiorczosci wsrdd stu-
dentéw nie nalezy myli¢ z przedsigbiorczoscig studenc-
ka. Ta bowiem jest sktadowa przedsiebiorczosci akade-
mickiej (Korpysa, 2016), definiowanej bardzo szeroko
jako aktywnos$¢ biznesowa studentéw, absolwentéw
i pracownikéw naukowych, polegajaca na zakladaniu
dziatalnosci gospodarczej, tworzeniu firm odprysko-
wych (ang. spin-off), przy braku zaangazowania uczelni
w biznes, i oderwanych (ang. spin-out), jesli wystepuje
zaangazowanie uczelni w przedsiewziecie, lub ewentu-
alnie w ramach , biznesu na prébe” w formule prawnej
Akademickiego Inkubatora Przedsigbiorczosci (Czy-
zewska, 2018) w celu komercjalizacji wynikéw badan
naukowych (Poznanska, 2014; Tamowicz, 2006).

Przedsiebiorczos¢ akademicka, czy nawet studencka,
jest przedmiotem badan wielu naukowcdéw, o czym
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$wiadcza prace m.in. Cwiek (2019), Kilar i Rachwata
(2014), Kunasza (2008), Siemieniak i Rembiasz (2019)
czy Wéjtowicz (2014). Jednak opracowan dotyczacych
problematyki przedsiebiorczosci wérod studentow
w kontekscie biznesu turystyczno-rekreacyjnego jest
zdecydowanie mniej (Bednarska, Majewska, 2008;
Buchta, Skiert, Sikora, 2012).

Ksztaltowanie aspiracji do przedsiebiorczosci wérdd
studentoéw na uczelniach wyzszych ma pomoéc wprowa-
dzi¢ mtodych ludzi do spoteczenstwa opartego na wie-
dzy i wszechstronnie przygotowac ich do przejawiania
aktywnosci na rynku pracy. Ponadto wlasciwe zarza-
dzanie wiedza i umiejetne wykorzystanie zasoboéw (ka-
pitalu) oraz nadarzajacych sie okazji moga przyczynic
sie do tworzenia bardziej konkurencyjnego spoteczen-
stwa (Multan, 2015).

Reasumujac, na potrzeby niniejszego opracowania,
aspiracje studentow do przedsigbiorczosci beda rozu-
miane jako potencjalne (w przysztosci) dazenie studen-
tow w sferze zawodowej do zalozenia i prowadzenia
dziatalnosci gospodarcze;j.

3. IDENTYFIKACIA
BRANZY TURYSTYCZNO-REKREACYJNEJ

W literaturze naukowej trudno znalez¢ definicje bizne-
su turystycznego czy rekreacyjnego. Uzywanie przez
badaczy w pracach naukowych wskazanych okreslen
jest raczej intuicyjne. Na potrzeby niniejszego opraco-
wania branza turystyczno-rekreacyjna bedzie rozumia-
na jako obszar dziatalnosci przedsigbiorstw swiadcza-
cych ustugi turystyczne i rekreacyjne.

W literaturze przedmiotu z zakresu ekonomiki tu-
rystyki mozna znalez¢ wiele definicji ustug turystycz-
nych. Wedtug Gaworeckiego (2000) sa to wszystkie
spolecznie pozyteczne czynnosci stuzace zaspokojeniu
materialnych i niematerialnych (duchowych) potrzeb
turystycznych cztowieka. Ustugi turystyczne wiaza sie
ze spelnianiem wymagan klientow nie tylko podczas
podrézy oraz pobytu turystycznego, ale takze przed
nimi (Kornak, Montygierd-t.oyba, 1985) oraz po nich
(Lazarek, 1999), i nie stuza bezposrednio do wytwarza-
nia przedmiotéw (Kornak, Montygierd-Loyba, 1985).

Biorac pod uwage przytoczone definicje ustug tury-
stycznych, do $wiadczacych je przedsigbiorstw mozna
zaliczy¢:

— obiekty noclegowe,

— obiekty gastronomiczne,

— biura podroézy,

— podmioty oferujace ustugi przewodnickie,

— podmioty oferujace ustugi pilotazu,

— podmioty oferujace ustugi transportowe,

— podmioty oferujace ustugi w zakresie organizacji
wydarzen.

W literaturze naukowej ustugi rekreacyjne w po-
rownaniu z ustugami turystycznymi sa zdecydowanie
rzadziej definiowane. Ogolnie mozna je okresli¢ jako
uzyteczne produkty niematerialne, wykorzystywane
w procesie konsumpgji indywidualnej i zbiorowej, za-
spokajajace potrzeby spoleczeristwa w zakresie rekrea-
cji. To wszelkie czynno$ci umozliwiajace czlowiekowi
odnawianie sit fizycznych i psychicznych za pomoca
form innych niz wynikajace z obowigzkéw codzienne-
go zycia (Panasiuk, 2011).

Biorac pod uwage przyjete rozumienie ustug rekrea-
cyjnych, do $wiadczacych je przedsiebiorstw mozna
zaliczy¢:

— podmioty oferujace ustugi animacji imprez (np. ani-
macje hotelowe, escape roomy itp.; zob. Stasiak, 2016,
2019);

— podmioty $wiadczace ustugi w zakresie rekreacji
ruchowej (np. sifownie, szkoty tanca itp.).
Podsumowujac rozwazania na temat zagadnienia

identyfikacji obszaru biznesu turystyczno-rekreacyjnego,
nalezy zaznaczy¢, iz wskazane przyklady przedsie-
biorstw stanowity kafeterie odpowiedzi dla responden-
tow, przy czym badani mieli takze mozliwo$¢ wskaza-
nia samodzielnie przedmiotu dziatalnosci gospodarczej,
ktora ich zdaniem zalicza si¢ do analizowanego profilu
aktywnosci biznesowe;j.

4. METODA BADAWCZA

Artykut zostatl przygotowany na podstawie krytycz-
nej analizy literatury przedmiotu (czes$¢ teoretyczna)
oraz badan ankietowych, przeprowadzonych wsrdd
studentéw (czes¢ empiryczna). Cze$¢ empiryczna stu-
diéw ma na celu uzyskanie odpowiedzi na pytanie,
jaki jest poziom aspiracji w zakresie przedsigbiorczosci
wsrod studentdw o profilu turystyczno-rekreacyjnym
w obszarze dziatalnosci gospodarczej zwigzanej z ich
wyksztatceniem kierunkowym.

Do wziecia udziatu w badaniach zaproszono studen-
tow kierunku turystyka i rekreacja (wszystkich try-
béw, rodzajow i lat studidw), prowadzonego na by-
tym Wydziale Zarzadzania i Ekonomiki Ustug (obecnie
Wydziat Ekonomii, Finanséw i Zarzadzania) oraz na Wy-
dziale Kultury Fizycznej i Promocji Zdrowia (obecnie
Wydzial Kultury Fizycznej i Zdrowia) Uniwersytetu
Szczecinskiego.

Ankiete przeprowadzono wsrdd respondentow mie-
dzy 6 kwietnia a 16 maja 2019 r. podczas zaje¢ dydak-
tycznych. Badania zostaly poprzedzone zapowiedzia
ankietera, podczas ktdrej przedstawiono ich celiistote
oraz omowiono, w jaki sposdb beda przebiegaty.

Na podstawie informacji otrzymanych od kadry
dydaktycznej, dotyczacych liczby wszystkich studen-
tow na kierunku turystyka i rekreacja, przygotowano
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125 kwestionariuszy ankiet. Ostatecznie do analizy
przyjeto 114 prawidiowo wypetnionych formularzy,
co oznacza, ze badaniem objeto 91,2% populacji
generalnej.

Kwestionariusz ankiety sktadat sie z pieciu pytan
merytorycznych oraz metryczki, ktora dotyczyta osmiu
aspektow. Dokonano analizy zréznicowania badanej
grupy ze wzgledu na nastepujace cechy:

— ple¢ (76,3% kobiet i 23,7% mezczyzn);

— wiek (studenci od 18. do 29. roku zycia);

— tryb studiow (93,9% respondentéw studiujacych
w trybie stacjonarnym i 6,1% — w trybie niesta-
cjonarnym);

— stopien studiéw (84,2% respondentéw odbywajacych
studia I stopnia i 15,8% — II stopnia);

— rok studiow (47,3% respondentéw studiujacych na
I'roku; 20,2% — Il roku; 16,7% — 11l roku studiow I stop-
nia; 15,8% — na I roku i 0% — na II roku studiow
II stopnia);

— miejsce zamieszkania (39,5% studentéw pochodza-
cych z miasta powyzej 100 tys. mieszkancow, 33,3%
— z miasta ponizej 100 tys. mieszkancow, i 27,2% stu-
dentow — ze wsi);

— jakiekolwiek zatrudnienie na podstawie umowy
o prace, o dzieto lub umowy zlecenia (91,2% stu-
dentow pracujacych juz kiedys w ten sposob i 8,8%
niemajacych takiego doswiadczenia);

— doswiadczenie zawodowe w obszarze turystyczno-
-rekreacyjnym (59,6% respondentéow pracujacych
juz kiedys w tej branzy i 40,4% niemajacych takiego
doswiadczenia).

5. WYNIKI BADAN

W tej czedci opracowania zostang zaprezentowane trzy

aspekty dotyczace aspiracji studentéw do przedsiebior-

czosci, a doktadnie:

— deklaracja respondenta odnosnie do checi prowadze-
nia wlasnej dzialalnosci gospodarczej;

— zwiazek hipotetycznej dziatalnosci gospodarczej
respondenta z jego wyksztatceniem kierunkowym;

— wskazanie przez respondentéow konkretnego przed-
miotu dziatalno$ci gospodarczej w obszarze biznesu
turystyczno-rekreacyjnego, w ktdrej chcieliby by¢
aktywni zawodowo.

W odniesieniu do zadeklarowania przez responden-
tow checi prowadzenia wlasnej dziatalnosci gospodar-
czej zdecydowana wiekszos¢ ankietowanych, bo az
89% (102 osoby), rozwaza podjecie jej zaraz po studiach
(37 0s6b) lub troche poézniej, w przysztosci (65 0sdb)
(rys. 1). Tak wysokie aspiracje studentéw do przedsie-
biorczosci nie odbiegaja znaczaco od wynikéw badan
przeprowadzonych w 2018 r. przez Polska Agencje
Rozwoju Przedsigbiorczosci (PARP) w grupie 8000 do-

rostych Polakow. Z tych analiz wynika, ze 86% bada-
nych Polakéw postrzega przedsiebiorczosc jako ,,dobra
Sciezke kariery, czyli ze wiasna firma to dobry sposob
na zrobienie kariery” (Raport z badania..., 2019, s. 13).
Wedtug raportu PARP nastawienie polskiego spole-
czenstwa do przedsiebiorczosci jest obecnie najlepsze
od czasu rozpoczecia badan GEM (Global Entrepre-
neurship Monitor) w Polsce, tj. od 2011 r. (Raport z bada-
nia..., 2019).

Nie

Nie zaraz

po studiach,
ale rozwazam
podjecie takiej
dziatalnosci

w przysztosci

Tak

Rysunek 1. Deklaracja checi prowadzenia
wilasnej dziatalnosci gospodarczej przez respondentéw
Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badan ankietowych

W odniesieniu do zwigzku hipotetycznej dziatalno-
$ci gospodarczej respondenta z jego wyksztalceniem
kierunkowym ponad % ankietowanych zadeklarowa-
lo, Ze dziatalnos¢ ich potencjalnej firmy miataby profil
turystyczno-rekreacyjny (rys. 2). Taki wynik raczej nie
dziwi i prawdopodobnie ma zwigzek z wybraniem
w przesztosci przez respondentéw kierunku studiow
(turystyka i rekreacja) z obszaru merytorycznego,
w ktorym planuja realizowac sie zawodowo, oraz z po-

24%

Tak

Nie

76%

Rysunek 2. Zwiazek hipotetycznej dziatalnosci gospodarczej
respondenta z jego wyksztatceniem kierunkowym
Zrédto: opracowanie whasne na podstawie badar ankietowych
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siadaniem przez ankietowanych, w czasie brania udzia-
tu w badaniu, specjalistycznej wiedzy zdobytej podczas
studidéw. Wskazane argumenty hipotetycznie pozwa-
laja sadzi¢ ankietowanym, iz w branzy turystyczno-
-rekreacyjnej bedzie im tatwiej niz w tej, na ktorej temat
nie maja podstawowej wiedzy. Ponadto — jak zadekla-
rowali badani — wiekszos¢ z nich (ok. 60%) ma juz za
soba doswiadczenie zawodowe w obszarze turystyczno-
-rekreacyjnym (w formie zatrudnienia naumowe o prace /
umowe zlecenia lub odbycia praktyk zawodowych
w wymiarze 140 godzin), wigec doktadnie wie, jakie
problemy i wyzwania, ale rOwniez szanse sg charakte-
rystyczne dla biznesu turystyczno-rekreacyjnego.

W odniesieniu do wskazania przez respondentéw
konkretnego przedmiotu dziatalnosci gospodarczej
w obszarze biznesu turystyczno-rekreacyjnego, w kto-
rej obrebie mogliby by¢ aktywni zawodowo, opinie
byly zréznicowane (rys. 3). Warto podkresli¢, iz w trak-
cie badania studenci chcieli zaznaczy¢ kilka wariatow
odpowiedzi, jednakze byli poproszeni o wskazanie jak
najmniejszej liczby rodzajow dziatalnosci, najblizszych
swoim zainteresowaniom. Z badan wynika, iz respon-
denci najczesciej wskazywali ustugi noclegowe, organi-
zacje wydarzen oraz ustugi gastronomiczne, najrzadziej
za$ — ustugi pilotazu, przewodnickie i transportowe.
Tak wielkie zainteresowanie swiadczeniem ustug noc-
legowych moze mie¢ zwiazek z faktem, iz w badaniach
duzy udziat respondentéw stanowili studenci I roku
(47,3%), uczeszczajacy w semestrze, podczas ktérego
odbywato si¢ badanie, na zajecia z przedmiotu hote-
larstwo. Pierwsza pozycja w rankingu konkretnych
rodzajow dziatalno$ci gospodarczej w obszarze bi-
znesu turystyczno-rekreacyjnego w zakresie swiad-
czenia ustug noclegowych wydaje si¢ jednak jedynie
deklaratywna, poniewaz wymagania zwiazane z ka-
pitatochtonnoscia zatozenia tego rodzaju dziatalnosci
z pewnoscia nie przekladaja sie na realne mozliwosci
finansowe respondentéw, ktoérzy wskazali te odpo-
wiedz (ponad 37% ankietowanych). Drugi najczesciej
wskazywany przez ankietowanych rodzaj dziatalnosci,
czyli organizowanie wydarzen, moze mie¢ rowniez
zwiazek z duzym udziatem okreslonej grupy studen-
tow. W roku akademickim 2018/2019 w miejscu badania
pierwszy raz bowiem rozpoczal sie nabor studentow
na specjalnos¢ o nazwie zarzadzanie wydarzeniami
sportowymi i turystycznymi. W odroéznieniu od po-
zostatych specjalnosci, takich jak: menedzer turystyki,
biznes turystyczny, zdrowotne podstawy turystyki i re-
kreacji czy animator rekreacji ruchowej i ekoturystyki,
nawiazuje ona do konkretnego rodzaju dziatalnosci
w obszarze biznesu turystyczno-rekreacyjnego. Nato-
miast wskazanie $wiadczenia ustug gastronomicznych
moze mie¢ zwiazek z faktem, iz gastronomia jest jedna
z najczesciej wybieranych branz na odbycie przez stu-
dentéw praktyk zawodowych. Nalezy rowniez zauwa-
zy¢, iz ankietowani mogli wskazac¢ wlasny przedmiot

dziatalno$ci zwiazanej z zagospodarowaniem czasu
wolnego, niezawarty w kafeterii odpowiedzi, jednak
zadna z 0sob bioracych udzial w badaniu nie skorzy-
stata z tej mozliwosci.

Ustugi w zakresie
rekreacji ruchowej

Ustugi animacji imprez | 9

Organizacja eventéw 22

5

Ustugi transportowe
Pilotaz

Ustugi przewodnickie

Biuro podrézy

Obiekt gastronomiczny |18

Obiekt noclegowy I38

0 5 10 15 20 25 30 35 40

Rysunek 3. Przedmiot dziatalnosci gospodarczej
w sektorze turystyczno-rekreacyjnym,
w ktérym respondenci mogliby by¢ aktywni zawodowo
Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie badar ankietowych

Biorac pod uwage zaprezentowane wyniki badan,
poziom aspiracji badanych studentéw do przedsigbior-
czosci mozna ocenic¢ jako wysoki. Wigekszo$¢ uczest-
nikow ankiety (89%) planuje bowiem w przyszto-
Sci zatozy¢ wlasna dziatalnosé gospodarcza w sekto-
rze turystyczno-rekreacyjnym, a doktadnie w branzy
noclegowej, organizacji wydarzen oraz gastronomicz-
nej. Z uwagi na fakt, iz przedstawione badania nie s
reprezentatywne, ich wynikéw nie nalezy generali-
zowac. Z pewnoscia jednak uzyskane dane dostar-
czaja interesujacych informacji o poziomie aspiracji
studentoéw do przedsigbiorczosci, stanowigc tym sa-
mym podstawe do dyskusji naukowej i branzowej.
Pod rozwage poddaje sie takze kontynuacje podje-
tych przez autorke niniejszego opracowania badan
dotyczacych zagadnienia przedsigbiorczosci wsrdd
studentéw, z uwzglednieniem innych niz zaprezen-
towane w niniejszym artykule aspektow (np. samo-
ocena predyspozycji do prowadzenia biznesu) oraz
rozszerzenie zasiggu tych studidw (np. uogodlnienie
ich na cata Polske).

6. ZAKONCZENIE

Proces ksztattowania aspiracji w zakresie przedsigbior-
czosci wsérod studentow, co kojarzy sie bardziej pozy-
tywnie niz negatywnie w kontekscie gospodarczym,
jest powaznym wyzwaniem dla pracownikow uczel-
ni i catego systemu szkolnictwa wyzszego w Polsce.
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Wymaga indywidualnego i zespotowego podejscia do
studentéw w celu ich wszechstronnego wspierania.

Przeprowadzone badania wydaja sie satysfakcjonuja-
ce w odniesieniu do oceny aktywnosci uczelni w zakre-
sie przedsigbiorczosci. Swiadczy o tym wysoki poziom
aspiracji studentow turystyki i rekreacji do przedsie-
biorczo$ci w biznesie zwigzanym z ich wyksztalceniem
kierunkowym.

Nalezy jednak zwroci¢ uwage na realia. Jak wynika
z badan Akademickiego Biura Karier Uniwersytetu
Szczecinskiego, dotyczacych monitorowania karier za-
wodowych absolwentow wszystkich kierunkow, tylko
4,4% badanych prowadzi wlasng dziatalno$¢ gospodar-
cza. Jest ona catkowicie zgodna z kierunkiem studiow
w 37,5%, a czesciowo — w 25% (Akademickie Biuro
Karier Uniwersytetu Szczecinskiego, 2017). Podobne
wyniki badan otrzymali Jelonek, Kasparek i Migrowski
(2015) twierdzac, iz tylko 4% oséb mlodych (ponizej
30. roku zycia) ,,pracuje na wiasny rachunek”. Mozna
zatem sformutowaé wniosek o dos¢ niskim poziomie
przedsigbiorczosci wsrod mtodych ludzii o ich niedu-
zej aktywnosci w tym zakresie.

Konkludujac, nalezy podkresli¢, iz w zaprezento-
wanym opracowaniu omowiono jedynie w pewnym
stopniu zagadnienie aspiracji w zakresie przedsigbior-
czosci wérdd studentéow. Poruszony temat wymaga
dalszego zglebiania na podstawie rozwazan teoretycz-
nych i badaii empirycznych. Ciekawym aspektem be-
dzie znalezienie zwigzku przyczynowo-skutkowego
miedzy otrzymanymi wynikami dotyczacymi planow
studentéw po studiach w zakresie prowadzenia wtas-
nej dziatalnosci gospodarczej a danymi statystycznymi
o realizagji tych plandw.

PRZYPISY

! Projekt finansowany w ramach programu Ministra Nauki
i Szkolnictwa Wyzszego pod nazwa ,Regionalna Inicjatywa
Doskonatosci” w latach 2019-2022, nr projektu 001/RID/2018/19,
kwota finansowania 10 684 000,00 zt.

2 Blisko 8 na 10 Polakéw (76%) jest zdania, Ze osobom, ktdre
zatozyly wtasne firmy i odniosty sukces, nalezy sie uznanie
(Raport z badania Global Entrepreneurship Monitor 2017/2018 Pol-
ska, 2019).
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