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FANOTURYSTYKA | FANOTURYSTA
— GtOS W DYSKUSIJI NAD DEFINICJIAMI | PROBLEMATYKA BADAWCZA

Abstrakt: Celem artykutu jest usystematyzowanie poje¢ zwigzanych z fanoturystyka i fanoturysta. Autorki opracowania podjely
takze probe sporzadzenia profilu fanoturysty. Poprzez wlasne rozwazania chcg wypetni¢ luke badawcza w definiowaniu tego
pojecia. W pracy zastosowano metode analizy, krytyki piSmiennictwa oraz syntezy. W artykule zaprezentowano charakterystyke
fanoturystyki i opis fanoturysty, stworzony z wykorzystaniem zidentyfikowanych na podstawie przegladu literatury kryteriow
psychologicznych, spotecznych oraz ekonomicznych. Autorki wyrdznily nastepujace atrybuty fanoturysty: gldéwna motywacja do
dziatania, zaangazowanie emocjonalne, radykalizm wsparcia, wiernos¢ idei, sympatia dla idei, uczestnictwo w widowisku oraz
charakter klienta i prosumenta, w sytuacji gdy fanoturysta osobiscie bierze udzial w wydarzeniu. W procesie wyodrebniania cech

fanoturysty zostaly uzyte pojecia fana, fanatyka i kibica.

Stowa kluczowe: fanoturystyka, fanoturysta, turystyka sportowa, turystyka kulturowa, fan, fanatyk, kibic.

1. WSTEP

W literaturze fanoturystyka najczesciej wigzana jest
z turystyka sportowa (Hinch, Higham, 2001; Mokras-
-Grabowska, 2016; Stasiak, Wtodarczyk, 2015; Wtodar-
czyk, 2016). Wlodarczyk (2016) zwraca uwage na fakt,
ze fanoturystyke mozna postrzegac jako swoistg hy-
bryde turystyki eventowej i sportowej. Z tego wzgledu
przypisuje si¢ jej doniosla role we wspotczesnej tury-
styce, szczegolnie z perspektywy konkurencyjnosci
miejscowosci turystycznych (Kurek, 2007). Znacznie
rzadziej rozpatruje sie te forme turystyki pod katem
celow kulturowych, np. uczestniczenia w festiwalach
muzycznych czy koncertach znanych artystow (Ge-
raghty, 2018; Liszewski, 2016; Williams, 2017). W przy-
wotanych publikacjach najczesciej przedstawiane sa
dos¢ pobiezne uwagi na temat istoty fanoturystyki
i fanoturysty, a autorzy tych studiéw omawiaja ogol-
nie ujete motywy kierujace turystami uczestniczacymi
w podrdzy. Tego rodzaju dywagacje z pewnoscia ogra-
niczaja mozliwos¢ glebszego zrozumienia zjawiska
fanoturystyki oraz tego, kim jest fanoturysta, i skla-
niaja do podjecia bardziej szczegdtowych oraz inter-
dyscyplinarnych badan nad literaturg z tego zakresu.

Jest to o tyle istotne, ze fanoturystyke mozna obecnie
zaliczy¢ do najbardziej dynamicznych form turystyki.
Moze o tym $wiadczy¢ lawinowo wzrastajaca liczba
fanklubow, obserwatoréow (ang. followers) i grup dys-
kusyjnych w mediach spotecznosciowych. Przykia-
dowo w portalu Instagram swoje konta maja idole
zwiazani ze wspotczesna kulturg i sportem. Mozna
do nich zaliczy¢ np. wokalistke Beyoncé, ktorej profil
jest obserwowany przez 141 mln followersdw, oraz po-
pularny zespét muzyczny Pink Floyd, $ledzony przez
2,7 mln 0sdb. Ze Swiata sportu olbrzymia popularnos-
cig w Internecie ciesza sie pitkarz Christiano Ronaldo
(204 mIn followerséw) oraz druzyna sportowa Los
Angeles Lakers (12,5 mIn obserwatoréw). Nie wszyscy
followersi podazaja za swoimi idolami, jednak mozna
przypuszczad, iz wiekszos¢ z nich uprawia fanotu-
rystyke. Jest to rozwijajaca si¢ dziedzina, a branza
turystyczna coraz czesciej postrzega fandéw jako klu-
czowy segment rynku (Geraghty, 2018). Wedlug badan
przeprowadzonych przez Twitter Internal & Crimson
Hexagon (2020) miedzy 2016 r. a 2019 r. fanoturystyka
wzrosta 0 39%.
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Nalezy rowniez zwrdci¢ uwage na fakt, iz prze-
myst sportowy jest jedna z najszybciej rozwijajacych
si¢ branz na $wiecie. W Ameryce Pétnocnej w 2016 r.
oszacowano jego wartos¢ na 67,3 mld dolaréw i ocze-
kuje sig, iz liczba ta zwigkszy sie do 78,5 mld dolarow,
przy rocznej stopie wzrostu 3,1% (Cho, Joo, Chi, 2019).
W ramach przemyslu sportowego istnieja tematy ba-
dawcze preferowane przez naukowcéw prowadzacych
studia w dziedzinie turystyki, m.in. zachowania ki-
bicéw i sportowcow (Hanks, Zhang, McGinley, 2016;
Ramirez-Hurtado, Berbel-Pineda, 2015; Walters, Ship-
way, Miles, Aldrigui, 2017), ich rozrywki (Morrison,
Misener, Mock, 2020; Theodorakis, Kaplanidou, Kara-
baxoglou, 2015) i zarzadzanie sportem (m.in. Dotson,
Clark, Suber, Dave, 2013).

Powodem duzej popularnosci tego zagadnienia
wsrod badaczy jest przede wszystkim ekonomiczne
znaczenie sportu dla widzéw (Cho, Joo, Chi, 2019). Sta-
tystyki pokazuja, iz z roku na rok coraz wiecej osob
bierze udziat zaréwno w kulturalnych, jak i sporto-
wych wydarzeniach o charakterze masowym. Jednak
odnotowywana jest jedynie ogolna liczba ich uczest-
nikéw, bez widocznego rozrdznienia na kibicow oraz
fanoturystow. Powoduje to pewne kontrowersje, jako
ze brak wyodrebnienia fanoturysty w literaturze jest
swoistg luka badawcza, ktéra stanowi przestanke pod-
jecia niniejszych badan.

Celem artykutu jest usystematyzowanie pojec zwia-
zanych z fanoturystyka i fanoturysta. Autorki podjety
takze probe sporzadzenia profilu fanoturysty. Ich za-
miarem nie byto jednak arbitralne rozstrzyganie dysku-
syjnych kwestii, ale zaprezentowanie wlasnej refleks;ji
nad sylwetka fanoturysty i problematyka badawcza
z nim zwigzana, mogacej postuzy¢ jako materiat przy-
datny do celéw badawczych, dydaktycznych i empi-
rycznych. W pracy zastosowano metode analizy i kry-
tyki piSmiennictwa oraz wykorzystano synteze, ktéra
pozwolila na autorskie opracowanie cech fanoturysty.

2. DYSKUSJA NAD TERMINAMI
»FANOTURYSTYKA” | ,FANOTURYSTA”

Dyskusje rozpoczynaja rozwazania nad istota fanotu-
rystyki, jej rodzajami oraz przyczynami uprawiania.
W literaturze najczesciej jest ona wigzana z turystyka
sportowa. Jedna z najpopularniejszych definicji tury-
styki sportowej zaproponowat Alejziak (2016), ktory
okresla ja jako jedna z form turystyki, obejmujaca swo-
im zakresem znaczeniowym zaréwno aktywnos¢ ludzi,
jak i bezposrednio z nia zwiazana dziatalnos¢ réznych
instytucji zaangazowanych w organizacje imprez oraz
Swiadczenie ustug osobom, ktére wyjezdzaja — czasowo
i dobrowolnie oraz nie w celach zarobkowych — poza
swoje codzienne otoczenie. Dziatania te maja na celu

realizacje zainteresowan zwigzanych ze sportem po-
przez podejmowanie aktywnosci fizycznej (sportowej),
badz tez poprzez uczestnictwo w imprezach sporto-
wych w charakterze widza. Wyodrebnianie przez ba-
daczy fanoturystyki odbywa sie¢ na podstawie przed-
stawienia przyczyn jej uprawiania. Tak oto uznano, ze
fanoturystyka obejmuje podroze turystyczne, w kto-
rych przypadku motywacje do wzigcia w nich udziatu
stanowi che¢ uczestnictwa w wydarzeniach sporto-
wych w charakterze kibicow (Brumm, 2012; Higham,
Hinch, 2001; Kurek, 2007; Mokras-Grabowska, 2016;
Stasiak, Wtodarczyk, 2015; Wiodarczyk, 2016).

Oproécz definicji turystyki sportowej istniejg rowniez
klasyfikacje tego zjawiska, w ktorych wyszczegdlniona
jest fanoturystyka. Jedna z popularnych systematyza-
¢jijest zaproponowana przez J. Standevena i P. De Kno-
pa (za: Mokras-Grabowska, 2016). Autorzy wyroéznili
cztery rodzaje aktywnosci podejmowanej w ramach
turystyki sportowej, tj. wyjazdy w celu:

— ogladania wydarzen sportowych (tzw. fanoturystyka),

- zwiedzania obiektéw sportowych (tzw. turystyka
sportowa nostalgiczna),

— uczestnictwa jako zawodnik w imprezach sportowych,

— podejmowania réznych form aktywnosci sportowe;j.

Podobne stanowisko na temat klasyfikacji turystyki
sportowej zajeta Mokras-Grabowska (2016). Natomiast
wprowadzony przez Stasiaka i Wlodarczyka (2015)
podziat fanoturystyki na kibicowanie, czyli aktywny
udzial w imprezach sportowych, oraz zwiedzanie
i ogladanie obiektéw zwigzanych z organizacja wy-
darzen sportowych, wzbudzil pewne kontrowersje,
poniewaz ostatnia z wyszczegdlnionych form fanotu-
rystyki zaliczana byta wczesniej do turystyki sportowe;.
Nieco inaczej rozpatrywat te kwestie Liszewski (2016),
ktéry zaproponowat podziat fanoturystyki na sportowa
i zwigzana z motywacjg do brania udziatu w festiwa-
lach muzycznych czy innych imprezach masowych
o charakterze kulturowym. Na aspekt kulturowy tury-
styki olimpijskiej (rozpatrywanej w kontekscie uczest-
niczenia w wielkich wydarzeniach sportowych) zwro-
cita uwage réwniez Buczkowska (2008). W literaturze
anglojezycznej fanoturystyka o charakterze kulturo-
wym jesttaczona z turystyka filmowa (ang. film-induced
tourism, film-motivated tourism, teletourism) i medialna
(ang. media tourism) (Beeton, 2005; Karpovich, 2010; Wil-
liams, 2019). Iwashita (2006) wymienia jeszcze turystyke
literacka (ang. literature tourism). Charakteryzujac fano-
turystyke o wymiarze kulturowym, autorzy czesto nie
podaja konkretnej definicji, ale opisuja pewne relacje
fanow z dana przestrzenia, mieszkancami czy przed-
miotami zwigzanymi z okreélonym filmem, ksigzka
czy postacig. W celu wyjasnienia istoty fanoturystyki
o charakterze kulturowym autorzy postuguja sie row-
niez analogia do tradycyjnej turystyki zwiazanej z po-
znawaniem miast (ang. city tourism), podkreslajac fakt
tworzenia przez fanéw osobistej relacji z przestrzenia
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miejska, ktdra staje sie dla nich m.in. realna i nierealna
(fikcyjna), wyobrazona czy inspirujaca (Geraghty, 2019),
czego nie obserwuje si¢ w przypadku tradycyjnych
turystéw kulturowych. Geraghty (2014) wyrdznia takze
fanoturystyke zwiazana z muzyka — zjawisko to polega
na podazaniu sladami muzykdéw rockowych i zbieraniu
pamiatkowych przypinek produkowanych i sprzeda-
wanych przez Hard Rock Café (HRC). Przeglad litera-
tury daje mozliwos¢ dokonania syntezy gtéwnych cech
fanoturystyki w celu zrozumienia jej fenomenu (tab. 1).

Stasiak i Wiodarczyk (2015) skupiaja si¢ na rodzajach
aktywnosci fanoturystéw, zwracaja uwage, ze zwiedza-
ja oni miasto i okolice, poznajq lokalng kuchnie oraz

kontaktuja sie z innymi kibicami. Na podstawie dotych-
czasowych rozwazan mozna stwierdzi¢, ze fanoturysty-
ka odnosi si¢ do turystyki sportowej oraz kulturowe;j.
Autorzy postrzegaja fanoturystow nie tylko jako uczest-
nikow wyjazdow turystycznych, ale takze jako pielgrzy-
moéw. Warto zwrdci¢ uwage na to, ze fanoturysci posia-
daja pewnego rodzaju przestrzenie, ktére nie sa typowe
dla turystyki masowej. Réwnie interesujaca kwestia jest
postrzeganie fanoturysty jako fana. Za fanoturystow
bywaja uznawani rowniez kibice, co budzi kontrower-
sje w Swietle rozwazan przedstawionych w niniejszym
artykule. Nalezy réwniez zauwazy¢, iz w literaturze
fanoturystyka jest utozsamiana z bierna forma turystyki

Tabela 1. Przeglad definicji fanoturystyki wraz z wyszczegodlnieniem jej gtéwnych elementéw

Autor

Definicja

Gtéwne elementy definicji

Brumm (2012)

Fanoturystyka jest jednym z rodzajow turystyki, do$¢ nowym
izyskujacymna popularnosci. Polega onana wyjazdach turystycznych
do miejsc wydarzen sportowych. Najczesciej zjawisko to zachodzi nie
tylko w odniesieniu do wielkich wydarzen, np. igrzysk olimpijskich
czy mistrzostw $wiata, ale réwniez do mniejszych, np. konkurséw
skokow narciarskich czy zawodow rowerowych. Idea przys$wiecajaca
fanoturystom jest wspieranie swoich rodakéw czy ulubionych
sportowcoéw. Dzieje sie tak ze wagledu na motywy, ktérymi kieruja
si¢ fanoturysci, podazajacy do miejsc, w ktorych odbywaja sie
wydarzenia sportowe, aby odczué¢ pozytywne emocje czy prestiz
bycia uczestnikiem widowiska.

Wyijazdy turystyczne

Cel: wydarzenia sportowe
o réznym zasiegu

Motywacja: uczestnictwo

w wydarzeniach sportowych,
che¢ odczuwania pozytywnych
emodji, prestiz

Wrtodarczyk (2016)

Fanoturystyka jest elementem turystyki dziedzictwa narodowego
ikultury wspotczesnej. Polega na poznawaniu sportéw narodowych.
Fanoturystyka odnosi si¢ réwniez do turystyki olimpijskiej,
przez jej charakter i zwigzek zaréwno ze sportem, jak i z kultura.
Fanoturystyka to podrdze, ktdrych celem jest kibicowanie druzynie
narodowej, klubom sportowym lub poszczegélnym sportowcom.

Gléwna motywacja: wizyta na
arenie sportowej, ogladanie

na zywo rywalizacji zawodnikéw
oraz dopingowanie ulubionych
sportowcow.

Williams (2017)

Fani czesto angazuja sie¢ w badania i zbieranie informacji zwigzanych
z uprawiang przez nich formga turystyki, starajac sie zarchiwizowac
informacje, zdjecia i mapy waznych miejsc, a czesto odnalez¢ bardziej
nieoczywiste miejsca. Tak wiec, o ile fani czesto szukaja wiedzy
dotyczacej obiektéw zainteresowan (np. uczac sie jak najwiecej
o aktorach lub pisarzach z ulubionego serialu telewizyjnego), o tyle
moga réwniez zaangazowac sie w tego rodzaju praktyke przy poszu-
kiwaniu miejsc zwigzanych z tymi zainteresowaniami.

Fanoturysci to fani postrzegani
jako zbieracze

Cel: zbieranie, archiwizowanie
zdje¢, map i informacji na temat
idoli

Zaangazowanie fanoturystéw
jest ukierunkowane na
zainteresowanie podrézowaniem
$ladami artystow i artefaktow
kultury

Geraghty (2018)

Fanoturystyka polega na przechodzeniu przez rdzne przestrzenie
turystyczne i znajdowaniu sensu w byciu obecnym, robieniu zdje¢
i wystepowaniu jako fan w tych przestrzeniach. W takim przypadku
ujawnia sie wiele rodzajéw tozsamosci fandw, ktore z czasem sie
zmieniaja, a wspomnienia geograficznych punktéow orientacyjnych
stajg sie waznymi atrybutami spotecznosci fanéw. Przestrzenie
kibicow sa: wyobrazone, prawdziwe i nierzeczywiste; skonstruowane
i naturalne; podwazone i oficjalne; pochtoniete i skonstruowane;
tworcze lub hierarchiczne. Moga by¢ znane dzigki tradycyjnej
turystyce, takiej jak zwiedzanie miasta. Typowe przestrzenie
turystyczne moga stac sie¢ celami podrdzy fanoturystéw. To, co robig
fani w zakresie turystyki medialnej, przyczynia si¢ do budowania
ich tozsamosci; moze potwierdzi¢ ich fandom i uczyni¢ z nich fanéw
tekstéw nowych medidw.

Przechodzenie przez przestrzenie
turystyczne

Najwazniejsza rola: fan

Wyjazdy turystyczne
o charakterze kulturowym

Zrédto: opracowanie wilasne.
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sportowej, jedynie w sensie uczestnictwa w wydarze-
niu sportowym. Jednak czynnosci podejmowane przez
fanoturystow zaréwno w obszarze emisji turystycznej,
jak i recepcji turystycznej moga sktania¢ do refleksji nad
aktywng postawa wobec wydarzen.

Fanoturysta przede wszystkim taczy elementy tury-
sty z cechami specyficznego rodzaju odbiorcy — fana.
Czlon fan wyrdznia omawiany rodzaj turystyki sposrod
innych. W Slowniku jezyka polskiego PWN znajduje sig
definicja, zgodnie z ktdra fan jest zapalonym sympaty-
kiem kogos lub czego$ (Fan, 2020b). Wyraz ten funk-
cjonuje w polszczyznie od 2. polowy XX w. i zdaniem
Dtugosz-Kurczabowej (2008) pochodzi od angielskiego
stowa fan/fanatic, thumaczonego jako ‘fanatyczny’. In-
nego zdania jest Wlodarczyk (2016), wedtug ktérego
stowo to oznacza kibica. W kolejnym zrodle (angloje-
zycznym) znajduje sie wyjasnienie, ze fan to kto$, kto
podziwia i wspiera osobg, sport, druzyne sportows itp.,
ale rowniez osoba bardzo zainteresowana artystami
lub zespotami sportowymi, spedzajaca duzo czasu na
ogladaniu ich lub czytaniu o nich (Fan, 2020a). Stowo
fan jest rGwniez stosowane w przypadku okazywania
przez osobe uznania dla wybranej ksigzki, jej autora,
komiksu, filmu, aktora, rezysera, prezentera, programu
telewizyjnego, gry czy innego produktu przemystu kul-
tury oraz do wyrazenia zachwytu nad nimi (Lisowska-

-Magdziarz, 2017). Ze wzgledu na mozliwos¢ wspierania

ulubionego sportowca czy artysty zwieksza sie chec¢
konsumpgji i wyjazdéw turystycznych do obszaréw
recepdji turystycznej. Fanoturysci spedzaja tez czas,
surfujac po Internecie i wspierajac swoich idoli. Warto
rowniez zwrdci¢ uwage na fakt, iz w dobie pandemii
wirusa SARS-CoV-2 fanoturys$ci wyruszaja w wirtu-
alne podroze na wydarzenia, ktére odbywaja sie bez
widowni. Przyktadem takiego eventu byt #koncert-
dlabohateréw emitowany na platformie player.pl. Za-
miast na scenie artysci wystepowali w swoich wiasnych
mieszkaniach i domach, a celem akcji byto wsparcie
medykow walczacych z koronawirusem.

Fani gromadza si¢ w grupy fanowskie. Polega to na
zrzeszaniu sie mtodych ludzi, jak podaje Jaszewska
(2011), nie tylko zainteresowanych popkultura. Liczba
grup fanowskich jest ogromna, wiec fani — w zaleznosci
od swoich upodoban — moga wybierac, do ktdrej z nich
beda naleze¢. Ludzie, dotaczajac do takich grup, wcho-
dza w struktury nowych kulturowych ojczyzn i zaczy-
naja mie¢ poczucie przynaleznosci do nich. Spotecz-
nosci fanowskie wyrdzniaja sie aktywna konsumpcja
tekstow kultury — mowa tu zaréwno o zapoznawaniu
sie¢ z wytworami kultury, jak i o ich przeksztatcaniu
oraz dalszemu powielaniu. Zjawisko to jest okresla-
ne jako zagarnianie (Jaszewska, 2011). Fani dyskutujq
na temat tekstow, zmieniaja je, a nawet tworza ich
alternatywne zakonczenia. Eksploruja takze tereny
nalezace do kogo$ innego i pozostaja w potencjalnym
konflikcie z oryginatem. Sa oni niezwykle aktywni,

a swoje zainteresowania podnosza do rangi sztuki, co
skutkuje poszerzaniem doswiadczen i wykraczaniem
poza zwykla konsumpcje. Nie ma wyraznego podzia-
tu na fanoéw czytajacych i piszacych. Ich konsumpcja
jest przeplatana produkcja (m.in. piosenek, tekstow,
filmow). Czytanie jest czynnoscia aktywna, angazu-
jaca intelektualnie i emocjonalnie, podczas ktorej fani
twdrczo przeksztalcaja teksty i nieustannie interpretuja
je na nowo (Jaszewska, 2011).

Na gruncie socjologii fani s definiowani jako specy-
ficzna kategoria odbiorcéw kultury popularnej, zainte-
resowanych muzyka, filmami, serialami czy ksigzka-
mi. Charakteryzuje ich zaangazowanie i wielokrotny
odbiér artefaktow. Przedmiot zainteresowania jest
bardzo czesto wrecz adorowany. Wielbiciele muzyki
przede wszystkim uczeszczaja na koncerty gwiazd
i pielgrzymuja do miejsc zwigzanych ze swoimi ido-
lami. Ponadto znaja na pamig¢ utwory konkretnego
artysty. Nierzadko sg wtérnymi producentami, two-
rzacymi amatorsko wlasne wersje uwielbianych przez
siebie artefaktow (Siuda, 2010). Fani czesto angazu-
ja sie w odgrywanie okreslonych scen, uczestnicza
we wciagajacych wycieczkach tematycznych (Norris,
2016), np. w celu udziatu w ,, wyimaginowanej prze-
strzeni akgji” (Couldry, 2007, s. 143) zwigzanej z danym
filmem czy powiescia. Co wiecej, pomiedzy fanem
a miejscem, w ktoérym rozgrywata sie akgja filmu czy
powiesci, wytwarza sie takze swoista wiez, oparta na
pamieci i tozsamosci. Miejsce to moze by¢ interpre-
towane na roézne sposoby w zaleznosci od poziomu
wiedzy fanow.

Wydaje sieg, ze do dyskusji dotyczacej fanéw nalezy
wlaczy¢ rozwazania na temat poje¢ bliskoznacznych,
tj. fanatyka i kibica. Pojecie fanatyka mozna definiowac
dwojako. Z jednej strony jest to osoba, ktdéra zarliwie
wyznaje idee lub religie, skrajnie nietolerancyjna wo-
bec zwolennikéw innych pogladdw. Z drugiej strony
to ktos, kto z pasja oddaje sie jakiemus zajeciu lub jest
czyims$ zagorzatym wielbicielem (Fanatyk, 2020). Czesto
fanatyzm kojarzony jest z religia (Poniatowski, 1969),
aczkolwiek to pojecie odnosi si¢ rowniez do zagad-
nien z zakresu kultury oraz sportu, co stanowi wazng
kwestie w niniejszym artykule. Interpretujac rozwaza-
nia Foresta (1991), mozna zauwazy¢, ze fanatyzm jest
rowniez rozumiany jako zagrozenie dla idei i warto-
$ci. Zdarza sie, ze fanatycy w sporcie sa utozsamiani
z chuliganami i pseudokibicami (Dudata, 2004). Z tego
wynika, ze fanatycy sa zwykle silnie zwigzani emocjo-
nalnie z obiektem swoich zainteresowan i radykalnie
go wspieraja. Fanatycy nie zmieniaja swoich pogladow,
sq wierni idei i darza jg swoista sympatia. Nierzadko
przejawiajg agresywne i ksenofobiczne zachowania
wobec 0s6b majacych inne poglady. Fanatycy uczest-
niczg w widowiskach najbardziej aktywnie — wszczy-
najg awantury, tamiac obowiazujace normy spoteczne
i prawne (Dudata, 2004).
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W literaturze okreslenie kibic taczy sie tylko ze spor-
tem, ktory jest bardzo waznym czynnikiem integruja-
cym spotecznie jednostki z réznych grup, srodowisk
i warstw spolecznych. Jak wskazuja Roche, Spake i Jo-
seph (2013), kibice odbywaja podroze w celu uczestni-
czenia w zajeciach sportowych, obserwowania sportu
oraz odwiedzania atrakcji sportowych. Niezmiernie
wazna aktywnoscia kibicow jest podrézowanie, z czym
wiaze sie wiele bodzcoéw sprzyjajacych uczestnictwu
w wydarzeniach sportowych. Kibice wyjezdzaja gtow-
nie w celach turystycznych i ze wzgledu na chec¢ spe-
dzania czasu z rodzing lub ze znajomymi (Rysnik, 2019).
Z badan wynika réwniez, ze sama impreza stanowi dla
kibicow wieksza motywacje do wyjazdu niz che¢ wspar-
cia druzyny czy atrakcyjnosc destynacji. Zaangazowany
kibic jedzie na mistrzostwa swiata nawet wtedy, kiedy
jego ulubiona druzyna si¢ nie zakwalifikowata (Florek,
Breitbarth, Conejo, 2008). Warto réwniez zwrdci¢ uwage
na fakt, iz np. dla kibicow zuzlowych gléwna motywacja
do podejmowania podrézy jest potrzeba wypoczynku.
Respondenci preferuja wyjazdy turystyczne z rodzing
lub ze znajomymi (Kondraciuk, 2019). W ten sposéb
powstaje poczucie przynaleznosci do wspdlnoty, wiez
emocjonalna i psychospoteczna (Siuda, 2010). Poczucie
przezywania emocji przez kibicodw jest nazwane efektem
zarazenia — wzajemna obserwacja siebie, swoich gestow
i zachowan doprowadza do intensyfikacji przezy¢. Kibi-
ce zaktadajq koszulki i szaliki na mecz konkretnej dru-
zyny, co zostalo nazwane flagowaniem i jest dzialaniem
$Swiadomym, majacym na celu demonstrowanie jednosci
oraz przewagi danej grupy nad innymi (Billig, 2008).
Kibic jest dlugotrwale zaangazowany emocjonalnie
w dziatalnosc¢ klubu, zawodnika czy zwiazana z dyscy-
plina. Bardzo silnie utozsamia sie z jednym z nich, ale
nie wyklucza to zainteresowania pozostatymi druzyna-
mi, zawodnikami czy klubami. Kibic oddaje si¢ wielkiej
pasji, a sport jest jego gtéwnym hobby. Wspotczesnie
rozpowszechniony jest wizerunek kibica jako osoby
regularnie uczestniczacej w meczach i dopingu, maja-
cej wptyw na atmosfere widowiska sportowego. Kibic

utozsamia si¢ z klubem i jego barwami, w szczegolnosci
przez zaktadanie szalika i klubowej koszulki (Pikora,
2013). Wérod kibicow bioracych udziat w widowisku
sportowym istnieje podziat rol. Bardzo wazna jest przy
tym struktura grupowa. Relacje i pozycje wszystkich
cztonkow decyduja o zréznicowaniu funkgji kibicow.
Jesli miedzy aktorami spotecznymi relacje sa glebsze
i istnieje silniejsze poczucie przynaleznosci, to angazuja
sie oni intensywniej w dziatalnos¢ grupowa i zalezy im
na utrzymywaniu tych stosunkow. Typologia kibicow
obejmuje ultraséw, hooliganséw, kiboli, pseudokibicow,
szalikowcodw oraz piknikéw (Pikora, 2013).

Z perspektywy ekonomicznej kibice i fani (rowniez
fanatycy) obecni na trybunach podczas wydarzen spor-
towych sa klientami, poniewaz dokonali zakupu, i jed-
noczesnie konsumentami produktu, a scislej ujmujac
— prosumentami, czyli jednoczesnie konsumentami
i producentami. Nalezy bowiem zwrdci¢ uwage na
fakt, ze wspdttworza oni wydarzenie i s jego czescia
sktadowa, poprzez organizacje i kreowanie dopingu
oraz oprawy, tworzacej specyficzng atmosfere i pod-
noszacej atrakcyjno$¢ wydarzenia sportowego, jako
produktu, ktéry ogdlnie przeznaczony jest dla kibi-
cOw, sponsorow, mediow i tych, ktorzy ogladaja wy-
darzenie sportowe w telewizji, Internecie lub stuchaja
transmisji w radiu. Kibice i fani promuja widowisko
sportowe w portalach internetowych, gdzie tworza
grupy skupione na wspdlnym obiekcie zainteresowan.
Z analizy przedstawionej literatury z zakresu nauk hu-
manistycznych czy socjologii wynika, iz kibice moga
popadac¢ w swoisty fanatyzm i radykalne wspieranie
swoich ulubionych druzyn. Fan jest osobg nastawio-
na pokojowo, niepopadajaca w swoisty radykalizm
i ukierunkowana gtéwnie na intensywne rozwijanie
swoich zainteresowan.

Analiza cytowanej wczesniej literatury umozliwita
zidentyfikowanie cech psychologicznych, spotecznych
i ekonomicznych kibicow, fanéw i fanatykow (rys. 1).
W tabeli 2 zaprezentowano kryteria obiektywne oraz
subiektywne.

Tabela 2. Kryteria okreslajace kibica, fana i fanatyka

Kryterium (psychologiczne, spoteczne, ekonomiczne) Kibic Fan Fanatyk
Gléwny motyw aktywnosci s@;gg}i:ﬁ;i i ii?gizvxy SIz;g?A/V;}i,é l::lllgjrr(l);\)’y
Zaangazowanie emocjonalne tak tak tak
Radykalizm wsparcia tak nie tak
Wiernos¢ idei tak nie tak
Sympatia dla idei nie tak tak
Osobiste uczestnictwo w widowisku tak/nie tak tak/nie
Klient i prosument, kiedy osobiscie uczestniczy w wydarzeniu tak tak tak
gcﬁite::rigsizie w mediach spolecznosciowych i tworzenie grup tak tak tak

Zrédto: opracowanie wlasne.
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* uczestnictwo w wydarzeniu sportowym,

* wysoki stopien zaangazowania emocjonalnego
we wspieranie druzyny sportowe;j,

* cze$¢ wspolna: sport.

A

FANATYK

FANOTURYSTA

Y

Czes¢ roztgczna:

° podréz w celach turystycznych,

* uczestnictwo w wydarzeniach
kulturowych,

* realizacja wytgcznie poza
miejscem zamieszkania,

* spokojne wsparcie, brak
radykalizmu.

Czes¢ roztaczna:

® podréz nie musi mie¢
charakteru turystycznego,

* realizacja w miejscu zamieszkania,

® agresywne wsparcie w jego
radykalnej formie (np. hooligans,
szalikowcy, ultrasi)

* wiernos¢ idei.

Rysunek 1. Rozroznienie
miedzy fanoturysta, kibicem i fanatykiem
Zrédlo: opracowanie wlasne.

Na podstawie zaprezentowanej w tab. 2 charaktery-
styki mozna sporzadzi¢ profil fanoturysty, ktéry jest
osobg spetniajaca kryteria dla turysty (podroz w celach
turystycznych, aktywnos¢ turystyczna poza miejscem
zamieszkania, dobrowolnos¢) oraz fana. Zidentyfiko-
wanie cech fanoturysty z jednej strony konkretyzuje
grupe docelowa konsumentow fanoturystyki, a z dru-
giej wskazuje na jej niezalezno$¢ i utatwia ukierunko-
wanie tworzenia ustug turystycznych stosownie do
potrzeb okreslonej grupy adresatow.

Mogtoby sie wydawag, iz na podstawie przyjetych
kryteriow dotyczacych fana, fanatyka oraz kibica moz-
na fatwo okresli¢ rowniez sens terminu , fanoturysta”.
Z samym pojeciem fanoturystyki wigze sie bardzo
duzo watpliwosci widocznych juz na samym poczatku
jego definiowania. Jak si¢ okazuje, na gruncie litera-
tury, gtownie polskiej, fanoturystyka jest uznawana
przede wszystkim za forme turystyki sportowej. Ma
bierny charakter i polega wytacznie na uczestnictwie
w wydarzeniach sportowych. Jednakze warto zwrdcic¢
uwage na znaczenie czlonu fan i jego konotacje. Jezeli
fan jest osobg, ktora interesuje si¢ catoksztaltem zjawi-

ska, to fanoturysta nie moze by¢ tylko biernym
uczestnikiem wydarzenia sportowego. Samo zain-
teresowanie nie sprowadza si¢ w tym przypadku
do biernej postawy widza. Fanoturysta jest aktywny
juz w zwyklym (codziennym) otoczeniu, gdzie przy-
gotowuje si¢ do wyprawy, zbiera symbole ulubionej
druzyny, ale rowniez bierze udziat w dyskusjach na
temat ulubionego sportowca czy druzyny. W obszarze
recepgcji turystycznej fanoturysta nie ogranicza sie
wylacznie do spedzania czasu na trybunie sportowej,
ale réwniez jest w stanie zaangazowac sie emocjo-
nalnie i wspiera¢ ulubiona druzyne¢ poprzez do-
ping, co czyni go aktywnym uczestnikiem widowi-
ska sportowego, gdyz przejmuje on odpowiedzial-
nosc¢ za pewna czes¢ emocji. Pozostajac w obszarze re-
cepcji turystycznej, fanoturysta utozsamia si¢ rowniez
z turysta sportowym. Poprzez mozliwo$¢ spedzenia
czasu na terenie obiektu sportowego i korzystania
z zaplecza fanoturysta moze zwiedzi¢ szatnie ulubio-
nego zespotu czy odwiedzi¢ muzeum z pamigtkami
podziwianego przez siebie sportowca. Nalezy zwrocic
uwage, ze stowo fan wskazuje na osobe, ktdra jest
zainteresowana nie tylko sportem, ale réwniez szero-
ko rozumiang kulturg, tj.: filmem, ksiazka, muzyka
czy innymi artefaktami kultury, ktore determinuja jej
pasje i rodzaje podejmowanej aktywnosci turystyczne;j.
Fanoturysta kulturowy ma mozliwos¢ wyjazdu turys-
tycznego w zwiazku z wydarzeniem kulturowym na
tych samych zasadach co fanoturysta sportowy.

3. PODSUMOWANIE

Jak juz zostalo wspomniane we wstepie, fanoturysta
jest najczesciej kojarzony z turysta sportowym. Fa-
noturystyka taczy sie rowniez z turystyka kulturowa
(w tym turystyka wydarzen). W niniejszym artykule
zjawisko fanoturystyki jest prezentowane w szerszej
perspektywie niz wylacznie sportowa. Warto rowniez
zastanowic sie nad fanoturystyka kulturowq i znacze-
niem wydarzen kulturalnych.

W wyniku przedstawionych rozwazan nasuwaja sie
kolejne watpliwosci i pytania zwiazane z fanoturysta.
To natomiast wplywa na pojawienie si¢ dodatkowego
problemu badawczego zwigzanego z oszacowaniem
liczby oraz wydatkow fanoturystow bioracych udziat
w wydarzeniach masowych.

Na podstawie zaprezentowanych w tekscie rozwa-
zan mozna stwierdzi¢, ze fanoturysta odznacza sie na-
stepujacymi cechami:

— aktywnos$¢ wykazuje wylacznie poza miejscem
zamieszkania;

— odbywa dobrowolnie podréze w celach turystycznych;

— uczestniczy w wydarzeniach kulturowych i/lub spor-
towych;
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— jest motywowany checig poznania obiektow kultu-
rowych i sportowych;

— jest silnie zaangazowany emocjonalnie;

— nie udziela skrajnego poparcia;

— nie jest bezwzglednie wierny idei;

— odczuwa sympatie dla idei;

— jest zainteresowany kultura;

— gdy uczestniczy osobiscie w wydarzeniach, jest za-
réowno klientem, jak i prosumentem;

— udziela si¢ w mediach spotecznosciowych i tworzy
grupy w Internecie.

W podejmowanych wysitkach badawczych na rzecz
zrozumienia fenomenu fanoturystyki autorki biorg pod
uwage charakter zjawiska ijego interdyscyplinarne
powiazania. W zwiazku z tym w kolejnych badaniach
skoncentruja si¢ na szerszym opisie fanoturystyki zarow-
no w zakresie jej definicji, jak rowniez zwiazku z za-
gadnieniami psychologicznymi, socjologicznymi i eko-
nomicznymi. Podjete w przysztosci studia powinny
by¢ zogniskowane wokét identyfikacji cech spoteczno-

-demograficznych iekonomicznych fanoturystow,
w podziale na sportowych i kulturowych, co bedzie
mialo znaczenie poznawcze, ale takze praktyczne,
np. dla branzy turystycznej, sportowej, filmoweji agen-
cji zajmujacych sie m.in. sponsoringiem, lokowaniem
produktéw w filmach, mediach spotecznosciowych,
podczas audycji sportowych czy na stadionach. Na-
kreslenie sylwetki fanoturysty moze stuzy¢ przysztym,
poglebionym badaniom poziomu wydatkéw, a takze
czynnikow wplywajacych na wielkos¢ i kierunki roz-
woju konsumpgji.
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