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„Faszyzm?!? My jesteśmy gorsi !!!”
Współczesny polski plakat nacjonalistyczny

Wstęp

Celem niniejszego tekstu jest przyjrzenie się fenomenowi współ-
czesnego polskiego plakatu nacjonalistycznego. Mogłoby się wydawać, 
że w dobie postępującej marginalizacji znaczenia państwa narodowego 
oraz upowszechniania się postaw kosmopolitycznych tematyka narodowa 
i sentyment nacjonalistyczny stosunkowo rzadko znajdować będą swe ma-
nifestacje w przestrzeni publicznej (na przykład na plakatach i ulotkach). 
Jest jednak przeciwnie. Po okresie PRL-u, gdzie wszelkie ideologiczne 
przesłania uobecniane w dziełach artystycznych (w tym plastycznych) 
poddane były ścisłej kontroli i reglamentacji, tematyka narodowa i nacjo-
nalistyczna znalazła swe miejsce w postaci różnego rodzaju graffi  ti, mura-
li, wlepek, druków ulotnych... i plakatów. Dzieła te, bardzo często w treści 
i formie odbiegają od tych, których mecenasem są legalno-demokratycz-
ne ośrodki władzy. Są ważnym orężem w walce ideologicznej, zwłaszcza 
w przypadku grup i organizacji, które nie mają swej (jawnej) reprezenta-
cji politycznej. Dokonana w tym artykule analiza dotyczyć będzie właśnie 
tych plakatów, które zostały stworzone poza mecenatem państwa, a ich 
przesłanie zazwyczaj odbiega od obowiązującej doktryny społeczno-poli-
tycznej.

http://dx.doi.org/10.18778/7969-067-1.09
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Dane i metoda analizy

Przedmiotem przedstawionej w niniejszym tekście analizy jest zbiór 
kilkudziesięciu plakatów, które w zdecydowanej większości powstały 
i były upubliczniane na przestrzeni ostatnich lat. Niekiedy formalna przy-
należność lub sympatia twórcy/twórców w stosunku do określonej for-
macji politycznej pozostawały nieznane lub niejasne. Zazwyczaj jednak 
polityczna proweniencja autorów była łatwa do określenia. Wśród ide-
ologicznych patronów znalazły się w pierwszym rzędzie Narodowe Od-
rodzenie Polski (NOP), Młodzież Walcząca (MW), Obóz Narodowo-Ra-
dykalny (ONR) i Nacjonalistyczne Stowarzyszenie „Zadruga” (NS„Z”). 
Reprodukcje plakatów pochodzą ze stron internetowych formacji nacjo-
nalistycznych i/lub patriotycznych bądź kręgów z nimi sympatyzujących 
oraz stron grup i organizacji, które przeciwstawiają się postawom nacjo-
nalistycznym.

Badacz postarał się uwzględnić te obrazy, które umieszczane były 
na wielu stronach i w różnych kontekstach, a zarazem były komentowa-
ne w prasie i mediach, czyli takie które miały szansę zaistnieć w odbiorze 
publicznym. W dalszym etapie zastosowano teoretyczny dobór próbek 
(plakatów) (theoretical sampling) zgodnie z założeniami metodologii teorii 
ugruntowanej (Glaser, Strauss 1967, wyd. pol. 2009; Strauss, Corbin 1990; 
1998; Konecki 2000; Charmaz 2006, wyd. pol. 2009; Gorzko 2008). Poszu-
kiwano więc plakatów, których treść, forma, ale i kontekst występowania 
(upublicznienia) odnosiły się do pierwotnie zebranego zbioru plakatów, 
a właściwie kategorii (categories) i ich własności (properties) wygenero-
wanych w początkowym etapie badania. W ten sposób poprzez proces 
ciągłego porównywania (constant comparative metod) (Glaser 1978: 49–50) 
kolejnych plakatów z istniejącym zbiorem i zestawiania tychże plakatów 
z opracowywanymi pojęciami analitycznymi oraz pojęciami pochodzący-
mi z różnych etapów badania starano się osiągnąć teoretyczne nasycenie 
(theoretical saturation) (Glaser, Strauss 1967: 49–50, wyd. pol. 52–53). Termin 
„teoretyczne nasycenie” oznacza, że nie odnajduje się kolejnych danych, 
które mogłyby rozwinąć lub zmodyfi kować istniejące własności kategorii 
analitycznych.

Generowanie kategorii i ich własności, a ostatecznie formułowanie 
rzeczowej teorii, nie byłoby możliwe bez przeprowadzenia procedury 
kodowania (coding). Od samego początku badania stosowano tzw. ko-
dowanie otwarte (open coding), które dla Glasera oznacza „otwarcie da-
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nych” dla pracy interpretacyjnej (1978: 56), czyli „przełamanie” (breaking 
down) tychże na mające analityczne znaczenie fragmenty (Glaser 1978: 
56, por. Strauss, Corbin 1990: 61). W naszym przypadku chodziło o ade-
kwatne „nazwanie” (nadanie etykiet) rzeczom, sytuacjom i znakom wi-
docznym na plakatach. Kody dotyczyły również formalnej (technicznej 
i artystycznej) strony analizowanych obrazów. W trakcie pracy badaw-
czej okazywało się, że pewne wygenerowane pojęcia mają szczególną 
„nośność”, tzn. mogą być istotne dla zrozumienia o co chodzi w danym 
obrazie i/lub mogą być relewantne w stosunku do kilku jednostek anali-
zy (plakatów), co pozwalało formułować prowizoryczne tezy odnośnie 
do obserwowanych fenomenów. W związku z tym na kolejnym etapie 
kodowania koncentrowano się na tych pojęciach – kategoriach, czyniąc 
wysiłki, by odkryć ich własności i charakterystyki, czyli stosowano pro-
cedurę zbliżoną do kodowania selektywnego (selective coding) (por. Gla-
ser 1978: 61–72)1.

Choć było to niekiedy trudne (np. brak informacji) badacz starał się 
uwzględnić również kontekst (czas powstania i ekspozycji plakatu), zda-
rzenia towarzyszące oraz konsekwencje upublicznienia obrazu. Ten rodzaj 
działań analitycznych korespondował (chociaż nie był tożsamy) z tzw. pa-
radygmatem kodowania (coding paradigm) autorstwa Anselma L. Straussa 
i Juliet M. Corbin (1998: 96–115)2.

Z czasem pewne pojęcia i obserwowane związki pomiędzy nimi 
stały się podstawą do formułowania hipotez, czyli tzw. kodowania teo-
retycznego (theoretical coding) (Glaser 1978: 83–91), którego podstawo-
wym narzędziem są noty teoretyczne (memos). Krótko mówiąc, noty 
teoretyczne są „zapisanymi w języku teoretycznym, narzucającymi się 
(strike) badaczowi ideami na temat kodów i ich wzajemnych relacji” 
(Glaser 1978: 83). Są także „narzędziem, za sprawą którego wyłaniają-
ce się pojęcia i idee zostają zachowane i rozwinięte” (Glaser 1998: 178, 

1 W przypadku badania zbioru artefaktów (tu: plakatów), czyli niejako śladów 
ludzkich działań, badaczowi może być trudno wskazać kategorię centralną (core cathegory). 
Można raczej mówić o kilku powiązanych ze sobą istotnych pojęciach, które ukazują nie 
tyle proces, ile pewien istniejący stan, będący efektem podjętych uprzednio działań. Wobec 
tego zasadne wydaje się koncentrowanie się na kilku znaczących kategoriach (a niekiedy 
ich wzajemnych relacjach), które pozwalają opisać a niekiedy zrozumieć obserwowane 
fenomeny (i ludzi będących ich autorami).

2 Elementy paradygmatu kodowania według A.L. Straussa i J.M. Corbin (1990): 
Warunki przyczynowe  zjawisko  kontekst  warunki interweniujące  

 działania/strategie i techniki interakcyjne  konsekwencje (oprac.: Konecki 
2000: 49).
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por. też: Dymarczyk 2012: 189–192). Pisanie not teoretycznych (memo-
ing) pozwalało badaczowi zrozumieć relacje pomiędzy poszczególnymi 
składnikami generowanej teorii (pojęciami, kodami, kategoriami wraz 
z ich własnościami i relacjami zachodzącymi pomiędzy nimi), a tym sa-
mym, na każdym z poziomów analizy osiągnąć wyższy stopień kon-
ceptualizacji. W niniejszym przypadku noty stały się podstawą ana-
litycznych rozstrzygnięć i zostały włączone w jednolity tekst raportu 
oraz, w syntetycznej formie, wyrażone explicite w podsumowaniu” (Dy-
marczyk 2011: 23).

Plakat, a szerzej obraz, jest fenomenem trudnym do opisania i ana-
lizy. Badacz musi zwracać uwagę na treść (opowiedzianą anegdotę), wi-
doczne emocje, symbolikę, treść haseł, użyte rozwiązania formalne obej-
mujące styl, kolorystykę, nasycenie barwą, krój czcionek i wiele innych 
elementów. Stąd też na etapie kodowania danych i poszukiwania związ-
ków pomiędzy pojęciami badacz posłużył się tzw. rodzinami kodowania 
(theoretical coding families) (Glaser 1978: 73–82, por. też: Marciniak 2012: 
236–240), które zostały zaadaptowane na potrzeby analiz wizualnych 
przez Krzysztofa Koneckiego (2008).

Najkrócej mówiąc, są to unifi kacje pozwalające porządkować kody i związki między 
kodami we względnie koherentne, analitycznie użyteczne całości. Na potrzeby niniej-
szej analizy użyto (w ograniczony, możliwy do zastosowania w odniesieniu do plaka-
tów sposób) następujące rodziny kodowania:

•  rodzina interakcji/działań (np. gesty, zachowania i postawa ciała wobec potencjalnego 
widza i względem innych postaci czy obiektów umieszczonych na obrazie),

•  rodzina relacji (np. wzajemne odnoszenie się postaci umieszczonych na obrazie; 
współdziałanie, opozycja, walka, braterstwo, także relacje pomiędzy postaciami 
i artefaktami obecnymi na plakacie),

•  rodzina symboli (daje szansę na interpretację określonego obrazu w odniesieniu 
do znaczeń i wartości wykraczających poza ramę konkretnego przedstawienia, po-
zwalając umiejscowić plakat w szerszym kontekście kulturowym),

•  rodzina emocji (np. odczytywane z zachowań, gestów i mimiki stany psychiczne ak-
torów przedstawionych na obrazie – duma, wstyd, radość, strach),

•  rodzina rodzaju (czyli pewne konwencjonalne; kulturowo uwarunkowane typy dzia-
łań, odczytywane z zachowań aktorów i całego kontekstu sytuacyjnego uwidocz-
nionego na plakacie, a niekiedy poza nim […],

•  rodzina „jednostek społecznych” (tu traktowana jako pewne egzemplifi kacje kategorii 
i grup społecznych […].

W kontekście analizy plakatów zaproponowano oryginalną rodzinę kodowania, któ-
rą można określić jako rodzinę zapożyczeń i nawiązań. Z uwagi na to, że plakaty 
propagandowe są wysoce skonwencjonalizowanymi przedstawieniami, twórcy tych 
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dzieł czerpią pełnymi garściami z dokonań swych poprzedników i są (zazwyczaj) 
wyczuleni na równie konwencjonalne zapotrzebowanie wyrażane przez politycz-
nych decydentów – sponsorów ich twórczości. Zatem interesujące jest zwrócenie 
uwagi na owe inspiracje. Należy więc starać się dostrzegać typowe gesty i zachowa-
nia, typowe symbole i znaki, typowy żargon i hasła” (Dymarczyk 2011: 22–23, por. 
też: Konecki 2008: 105).

Kontekst historyczny

Obecny na polskich ulicach (dziś zapewne częściej widoczny w Inter-
necie) plakat nacjonalistyczny nie jest zjawiskiem nowym. Towarzyszył 
agitacji politycznej już w czasie zaborów, by rozkwitnąć, co zrozumia-
łe, w czasie zmagań o odrodzenie polskiej państwowości. Na przykład 
do dnia dzisiejszego w zbiorowej świadomości funkcjonują obrazy 
z okresu plebiscytowego na Śląsku (plakaty 1 i 2) lub wojny polsko-so-
wieckiej (plakat 3, 4). Również w II Rzeczpospolitej plakat propagando-
wy, o wyraźnie nacjonalistycznych treściach, miał swoją reprezentację. 
Znak „Falangi” (plakat 6) czy „mieczyk Chrobrego” głęboko wpisały się 
w świadomość Polaków i do dziś są szeroko eksploatowane w obrazach 
propagandowych.

Czas utrwalania „władzy ludowej” i późniejszy okres realne-
go socjalizmu także obfi towały w twórczość plakatową nawiązującą 
do narodowych i etnicznych resentymentów (plakat 7, 8, 9). Jednak 
w przeciwieństwie do poprzednich okresów to ośrodek władzy posia-
dał monopol na treść, formę i możliwość ekspozycji przekazu3. Pewna 
naturalna różnorodność treści i form plakatu politycznego, w tym na-
cjonalistycznego, została więc przerwana. Fakt ten ma swoje znaczące 
konsekwencje w dniu dzisiejszym, co zostanie opisane w dalszej części 
artykułu.

  

3 Krótki okres „solidarnościowej wiosny”, a później lata działań opozycyjnych 
naruszyły co prawda monopol władzy na publikację treści propagandowych, w tym 
plakatów, lecz z uwagi na „podziemny” charakter działań opozycja posługiwała się 
zazwyczaj formami przekazu pozwalającymi na szybkie i skryte rozpowszechnianie 
treści. Chodzi tu głównie o różnego rodzaju małoformatowe ulotki, szablony, graffi  ti, 
murale itp.
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4

4 „Antysemicki przedwojenny plakat znalazł się w kalendarzu wydanym przez 
warszawski ratusz [plakat 5 – W.D.]. Urzędnicy nie widzą w nim nic złego. Chodzi 
o promocyjny kalendarz książkowy na rok 2012. Przedwojenne plakaty ze zbiorów 
Muzeum Plakatu w Wilanowie mają reklamować stolicę. Kalendarz świetnie się 
rozchodzi, planowany jest dodruk. […] Polski żołnierz tępi szczury w jarmułkach 
z gwiazdami Dawida. Pod rysunkiem czytamy: »Rozwój« walczy o dobrobyt Polski, 
propagując solidarność narodową, pracę i organizację żywiołu polskiego; broni Polski przed 
zalewem żydowskim; łączy wszystkich Polaków pod hasłem »swój do swego po swoje«. 
Wydawnictwo słowem wstępnym opatrzyła prezydent stolicy Hanna Gronkiewicz-Waltz. 
Napisała, że to »kalendarz szczególnej urody, bogato ilustrowany arcydziełami grafi ki 
użytkowej«, który przypomina dawną Warszawę. Wertując jego kartki, »możemy poczuć 
atmosferę dawnych lat«”. (hĴ p://www.sztetl.org.pl/pl/cms/aktualnosci/2061,antysemicki-
przedwojenny-plakat-reklamuje-warszawe/) (dostęp 09.06.2012).

Plakat 4 Plakat 54 Plakat 6

Plakat 1 Plakat 2 Plakat 3
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Zamieszczone powyżej plakaty, to jedynie wybrane przykłady histo-
rycznych przekazów o wyraźnie nacjonalistycznym zabarwieniu. Zasad-
nicza część artykułu dotyczy jednak współczesnych (III RP) obrazów pro-
pagandowych.

Współczesny plakat nacjonalistyczny – analiza obrazów

W toku analizy prowadzonej według reguł metodologii teorii ugrun-
towanej wygenerowano kilka kluczowych kategorii i ich własności. Pierw-
sza ze znaczących kategorii ma charakter dychotomicznej pary pojęć 
– „tradycja a nowoczesność”. Temporalny wymiar ideologicznych odnie-
sień i inspiracji twórców obrazów propagandowych wydaje się mieć istot-
ne znaczenie dla formy i treści plakatów. Przez długi czas w powojennej 
Polsce tylko jedna opcja ideowa miała prawo legalnie i jawnie funkcjono-
wać publicznie. Inne nurty myśli politycznej, w tym nurt narodowo-nacjo-
nalistyczny, uległy swoistej petryfi kacji. Na przykład dla wielu admirato-
rów tego nurtu do dziś główną wykładnię programową stanowią napisane 
przed ponad stu laty Myśli nowoczesnego Polaka Romana Dmowskiego (2007, 
pierwsze wydanie: 1903). Innym powodem, dla którego często we współ-
czesnym przekazie uobecniane są treści (i formy) sprzed wielu dziesiąt-
ków lat jest fakt, że szczytowy rozwój myśli narodowo-nacjonalistycznej 
przypada na drugą połowę wieku XIX i pierwsze dziesięciolecia wieku XX. 

Plakat 7 Plakat 8 Plakat 9
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Nie jest to jednak Polska specyfi ka. W wielu zakątkach świata partie i ruchy 
o zabarwieniu nacjonalistycznym skwapliwie nawiązują do czasów, gdy 
tego typu ideologie święciły triumfy. Miejmy na uwadze, że za tradycyjną 
treścią nierzadko podąża tradycyjna symbolika i forma. Trzecim wresz-
cie powodem, dla którego twórcy plakatów chętnie nawiązują do czasów 
minionych jest potrzeba legitymizacji. Odwołania do narodowych topo-
sów, znaków i symboli oraz przeszłych chwalebnych dokonań na polu 
politycznym, ideologicznym czy militarnym mogą służyć uprawomocnie-
niu i uwiarygodnieniu dzisiejszych ruchów, tym bardziej że faktycznie nie 
uzyskały (odzyskały) one dotąd znaczącej (przynajmniej w „czystej for-
mie”) reprezentacji na ofi cjalnej scenie politycznej.`

Podkreślanie ciągłości organizacyjnej (często pomimo oczywistych fak-
tów) oraz ideologicznej jest stałym motywem obecnym na wielu plakatach 
(Młodzież Wszechpolska – 1922, Wczoraj ONR, dzisiaj NOP, 78 rocznica powsta-
nia Obozu Narodowo-Radykalnego, hasło „Wielka Polska Katolicka – nawiązanie 
do Obozu Wielkiej Polski, por. plakaty 10 i 11, 14). Trwałość instytucjonalna 
i programowa jest również zaznaczana poprzez zapożyczenie w niezmie-
nionej lub niemal niezmienionej formie symboli i znaków funkcjonujących 
już przed wojną (mieczyk Chrobrego na plakacie Młodzieży Walczącej, 
symbol Falangi w przypadku NOP-u, znak Toporła Stowarzyszenia Za-
druga – plakaty 12–15). Od strony formalnej nawiązania do przeszłości są 
również dosyć czytelne. Na przykład plakat 10 przywodzi na myśl sta-
ropolski ryngraf, sam zaś wizerunek orła może kojarzyć się ze stylizowa-

Plakat NOP: czarno-biały plakat. 
Sprawia wrażenie wykonanego 
przy użyciu szablonu. 
Na pierwszym planie mężczyzna 
odziany w mundur organizacyjny. 
Na ramieniu opaska z logo NOP. 
W rękach trzyma polską fl agę. 
W tle ledwie widoczne, „zamazane” 
postaci demonstrantów.

Na plakacie napisy:
Wczoraj ONR, dzisiaj NOP!
Wielka Polska Katolicka
Narodowe Odrodzenie Polski (oraz 
adres internetowy)

Plakat 10 Plakat 11
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nym godłem z czasów Księstwa Warszawskiego. Plakaty NOP-u (plakaty 
11 i 14) za sprawą rysunków wykonanych jakby z użyciem szablonu oraz 
braku kolorów mogą kojarzyć się z tradycją opozycyjnych druków i ulotek 
z różnych okresów walki podziemnej. Z kolei twórcy spod znaku Zadru-
gi (plakaty 13 i 15) wydają się zainspirowani este tyką rodem z III Rzeszy, 
między innymi architektonicznymi dokonaniami Alberta Speera i Olimpią 
Leni Riefenstahl.

Na drugim biegunie omawianej kategorii znajduje się pojęcie nowo-
czesności. Wyraża się ono, przede wszystkim, w formie i (w mniejszym 
stopniu) treści plakatów.

Plakat NOP: czarno- biały 
plakat. Sprawia wrażenie 
wykonanego przy użyciu 
szablonu. Na plakacie 
„rozmazane” (czarne) 
postaci demonstrantów.

Na plakacie napisy: 
Wczoraj ONR, dzisiaj NOP!
78 rocznica powstania 
obozu Narodowo-
-Radykalnego.
Nacjonalizm to Wolność
U dołu logo NOP

Plakat 12 Plakat 13 Plakat 14

Plakat 15
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Eligiusz Niewiadomski – zabójca prezydenta Gabriela Narutowicza, 
poza nazwiskiem nie ma wiele wspólnego z realną postacią. To fi gura wy-
jęta z komiksu, którego kreska może budzić skojarzenia z rysunkami Grze-
gorza Rosińskiego. Ani współczesny strój, ani bujna czupryna, ani nawet 
rodzaj broni nie mają żadnych odniesień do faktów historycznych (plakat 

Na oryginale plakatu napisy:
Eligiusz Niewiadomski. Człowiek zasad
Logo NOP

Plakat 16

Plakat 18 Plakat 19

Na oryginale plakatu napisy:
Dołącz do Nas!
Nowoczesny patriotyzm, tradycyjne wartości
Na piersi Supermana biały orzeł,
logo Młodzieży Walczącej

Plakat 17
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16). Podobnie mężczyzna dumnie eksponujący muskularny, opięty tryko-
tem tors i równie imponujący podbródek przywodzi na myśl postaci ro-
dem z amerykańskich komiksów w rodzaju Superman czy Sin City Franka 
Millera (plakat 17). Również komiksowa sympatyczna dziewczyna, która 
„kocha Polskę” (plakat 18) oraz młodzi ludzie przypominający funkcjo-
nariuszy korporacji (plakat 19) są jak najbardziej współcześni, a do tego 
pozytywnie nastawieni, sympatyczni i pełni energii.

Kolorowe i radosne plakaty są dobrym pretekstem do omówienia ko-
lejnej dychotomicznej kategorii – „inkluzywność vs ekskluzywność”. Po-
minąwszy przesłanie (nie zaś istotną tu formę) plakatu głoszącego, że Nie-
wiadomski jest człowiekiem zasad, powyższe plakaty niosą w sobie treści 
i wartości, za którymi większość Polaków mogłaby się zapewne opowie-
dzieć. Uśmiechnięci młodzi ludzie budzą pozytywne uczucia i zachęcają, 
by poprzeć idee narodowe. Plakaty często również służą pewnym celom 
społecznym; promują różnego rodzaju postawy i działania, które mogą 
spotkać się z szerokim i pozytywnym odzewem (plakaty 20–22).

Z kolei całkiem spora galeria wrogów i zagrożeń5, z jakimi w mniema-
niu twórców posterów musi radzić sobie współczesna Polska, czyni wy-
raźne rozróżnienie pomiędzy tymi, którzy zasługują na to, by być uznany-
mi za członków wspólnoty narodowej, a tymi, którzy powinni zostać z niej 
wykluczeni (plakaty 23–27).

 

5 „Wrogowie” i „zagrożenia” są własnościami drugiego członu kategorii „inklu-
zywność vs ekskluzywność”, a także same w sobie stanowią dość pojemne kategorie.

Plakat 20 Plakat 21 Plakat 22

Plakat NOP: tłem plakatu 
są archiwalne, czarno-białe 
zdjęcia różnych formacji 
bojowych z czasów wojen 
i zrywów powstańczych.

Na plakacie  napisy:
Zapal znicz bohaterom
O1.11 Dniem Pamięci 
o Poległych. 

Nad datą 01.11 biało- 
-czerwony płomień

Plakat NOP: kolorowy 
plakat. Na plakacie 
„amerykańska” ciężarówka. 
Na ciężarówce logo NOP, 
nazwa i adres internetowy 
organizacji.

Na plakacie napisy:
Polska pamięta!
Akcja pomocy Polakom na 
Ziemiach Utraconych
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6

Za sprawą jasnego czy raczej jaskrawego podziału na „my” i ”oni”, 
wiele ugrupowań o charakterze narodowym pozostaje na uboczu główne-
go nurtu życia politycznego, lecz w zamian zachowują one cenną wyrazi-
stość i „czystość” ideologiczną. Reguła „kto nie jest z nami, jest przeciw-
ko nam” odnosi się zarówno do mniej lub bardziej wyraźnie określonych 
i nazwanych zbiorowych „onych”, jak i do konkretnych osób. Plakaty 27 
i 28 to dość bulwersujące przykłady wskazania wroga. Przeciwnik prze-
staje być abstrakcyjnym „innym”, lecz staje się konkretną osobą, wskaza-

6 Plakat 26 Stop islamizacji jest dobrą egzemplifi kacją rodziny, którą w niniejszym 
tekście określono jako „rodzina zapożyczeń i nawiązań”. W Europie forma i treść tego 
plakatu są doskonale znane. Badacz całkiem łatwo odnalazł wersje niemiecką, szwajcarską 
i francuską. W dalszej części artykułu seria tych plakatów posłuży zilustrowaniu kategorii 
pod nazwą „internacjonalizm nacjonalistyczny”.

Plakat 23 Plakat 24

Plakat 25 Plakat 266 Plakat 27

Plakat NOP: 
czarno-biały plakat. 
W centrum podobizna 
Jana Tomasza Grossa.

Na plakacie napisy:
Jan Tomasz Gross ?!?
Wyrwać chwasta !!!
W dole plakatu: 
logo i adres NOP
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ną z imienia i nazwiska, tym samym napiętnowaną i wykluczoną. Tego 
typu strategia ma niewątpliwie ten skutek, że walka przeciwko „siłom zła” 
przestaje być czczym „wołaniem na puszczy”, a przenosi się w konkret-
ny wymiar „tu i teraz”. Ponadto jest to komunikat skierowany nie tylko 
do rzeczywistych lub potencjalnych popleczników głoszonych haseł, lecz 
również do osób, których wizerunki umieszczono na plakacie oraz tych, 
którzy ze względu na wyznawane poglądy bądź działalność mogliby się 
znaleźć w sytuacji napiętnowanych (por. Goff man 2005). Plakat służy więc 
w tej sytuacji zastraszeniu przeciwnika.7

Twórcy obrazów propagandowych stosunkowo często stosują zabieg 
polegający na wywołaniu szoku estetycznego i/lub moralnego oraz swo-
istego dysonansu poznawczego u potencjalnych odbiorców posterów.

Wobec wyborczego (sic!) plakatu NOP-u (plakat 29) trudno przejść 
obojętnie. I zapewne o to chodziło jego autorowi lub autorom. Porówna-
nie własnych działań z praktykami faszystów (chodzi prawdopodobnie 
o faszyzm z okresu III Rzeszy) szokuje. Szokuje, ponieważ nie chodzi 
w tym wypadku o potępienie zbrodniczej ideologii i praktyk, lecz o swo-
istą „licytację” skuteczności działania. „Jesteśmy gorsi”, czyli „lepsi”; 
sprawniejsi, bardziej zdeterminowani, profesjonalni. Jeżeli skutkiem ak-
cji plakatowej (tu wyborczej) ma być nadanie rozgłosu, to pomimo kosz-
tów (np. prawnych, politycznych) działanie takie przynosi zamierzony 
skutek propagandowy. Odbiorca tego przekazu, w kontekście dominują-

7 Plakat jest fi kcyjnym zaproszeniem na spektakl Ośrodka Brama Grodzka – Teatr 
NN w Lublinie. Fałszywe przedstawienie pt. Icka ulice, Srula kamienice, czyli jak grabić Polskę 
w majestacie prawa zostało opatrzone podobizną szefa Bramy Grodzkiej (Gazeta.pl. Lublin 
z dn. 16.05.2012).

Plakat 287
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cego dyskursu na temat faszyzmu, doznać może dysonansu poznawcze-
go. Powszechnie potępiane praktyki8 okazują się bowiem czymś, co może 
być przedmiotem rywalizacji, a tym samym „rzeczą wartą zabiegów”. 
Z kolei, plakat fi rmowany przez Młodzież Wszechpolską (plakat 30) sta-
nowi przykład strategii propagandowej polegającej na wywołaniu szoku 

8 Warto zwrócić uwagę na symbolikę plakatu. Wszyscy bohaterowie obrazu, zarówno 
oprawcy, jak i ofi ara, są odziani w „strój organizacyjny”. Dlaczego zatem jeden z nich 
spotkał się z agresją ze strony współtowarzyszy? Zauważmy, że na ramieniu sponiewiera-
nego mężczyzny widnieje znak trójkąta. W hitlerowskich obozach koncentracyjnych 
takim znakiem napiętnowani byli homoseksualiści. Był to, co prawda, odwrócony różowy 
trójkąt, lecz być może autor plakatu popełnił błąd wynikający z niedostatecznej wiedzy. 
Kolor znaku mógł być również wymuszony skąpą paletą barw dostępnych twórcy. 
Przyjmując, że trójkąt oznacza jednak w tym przypadku homoseksualistę możliwe jest 
odczytanie plakatu jako komunikatu, którego treść sprowadza się do zdań: „Nie tolerujemy 
w naszych szeregach dewiantów. Jesteśmy tacy sami i jesteśmy »normalni«, także w sferze 
seksualności. »Farbowany lis« zostanie zdemaskowany i zgładzony”.

Na oryginale plakatu 
napisy:
Faszyzm?!? 
My jesteśmy gorsi!!!
Na środku duże logo NOP,
U dołu adres internetowy 
NOP

Plakat 298

Na oryginale plakatu 
napisy:
Warszawa wolna 
od zboczeńców!
U góry informacja, 
że zdjęcie wykonane
na warszawskiej 
paradzie równości.
U dołu logo: 
Młodzież Wszechpolska, 
Narodowcy.net, 
Polityka Narodowa

Plakat 30

Na oryginale plakatu podobny 
motyw grafi czny oraz napisy:
Narodowe Odrodzenie Polski 
i hasło: Obronimy katolicyzm

Plakat 31
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estetycznego. Przedstawiony obrazek ma ujawniać „prawdziwą naturę 
homoseksualistów”, czyli obleśnych osobników oddających się bez opa-
miętania ekstatycznej orgii seksualnej w miejscu publicznym. Ukazanie 
postaci folgujących swoim niepohamowanym, niezgodnym z naturą in-
stynktom, to jeden z wariantów strategii propagandowej, której celem 
jest dehumanizacja przeciwnika. Zabieg dehumanizacji polega w tym 
wypadku na ukazaniu bohaterów posteru jako reaktywnych dzikich 
stworzeń, nie zaś ludzi kierującymi się regułami moralnymi i postępu-
jącymi według ustalonych norm. Postaci z plakatu to, co najwyżej, isto-
ty człekopodobne (por. Jarecka 2008: 215–220; Dymarczyk 2011: 35–39). 
Poster natomiast, na którym widnieje deklaracja „obronimy katolicyzm” 
(plakat 31) również może wprowadzić odbiorcę w konfuzję. Skierowany 
w stronę widza pistolet to zdecydowanie groźniejsze narzędzie perswazji 
niż podobnie wymierzony w odbiorcę palec wskazujący lorda Kitchene-
ra ze słynnego plakatu Alfreda Leete. Zauważmy także swoisty synkre-
tyzm znaczeń wyrażonych za pomocą słów i obrazów na omawianym 
posterze. Wartości będące istotą głównego nurtu współczesnego (nowo-
czesnego) katolicyzmu stoją w sprzeczności z działaniem, które sugeru-
je twórca obrazu. Plakat ten może służyć jako przykład foucaultowskiej 
kategorii „odwróconego dyskursu” (reverse-discourse) (Foucault 1995), co 
w tym przypadku oznacza próbę wypracowania nowego, a w zasadzie 
powrót do bardzo starego, języka w odniesieniu do powinności i posta-
wy „prawowitego” katolika.

Jakkolwiek zabrzmi to paradoksalnie, to istotnym składnikiem współ-
czesnej propagandy nacjonalistycznej jest jej swoisty „internacjonalizm”. 
„Nacjonalistyczna międzynarodówka” w warstwie wizualnej oznacza 
nierzadko wspólnotę treści, a również często wspólnotę (identyczność) 
formy przekazów (plakaty 32–36; 37–39). Trudno niekiedy dociec, kto był 
w poszczególnych przypadkach twórcą, kto naśladowcą, a kto epigonem9. 
Pomimo eklektycznego wydźwięku autor mniejszego artykułu postanowił 
wygenerowaną kategorię opatrzyć etykietą „internacjonalizm nacjonali-
styczny”.

9 W przypadku pierwszego zbioru plakatów badaczowi udało się (po dłuższych 
poszukiwaniach) ustalić autora pierwowzoru antyislamskich plakatów. Jest nim zawodowy 
twórca reklam Alexander Segert, działający na zlecenie szwajcarskiej populistycznej partii 
SVP (Swiss People’s Party). 
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Plakat 32 Plakat 33 Plakat 34

Plakat 35 Plakat 36

Plakat 37 Plakat 38 Plakat 39

Plakat NOP: 
motyw grafi czny taki sam 
jak na plakatach obok.

Na plakacie napis:
Kosowo jest serbskie

W dole plakatu napis: 
Narodowe Odrodzenie Polski



215

„Faszyzm?!? My jesteśmy gorsi!!!” Współczesny polski plakat nacjonalistyczny

„Internacjonalizm nacjonalistyczny” ma swoje uzasadnienie. Zauważ-
my, że o ile działacze innych ugrupowań jawnie funkcjonują w ofi cjalnych 
strukturach władzy i w lokalnych kontekstach, cieszą się dostępem do środ-
ków przekazu, fi nansowania itp., o tyle przedstawiciele wielu organizacji 
nacjonalistycznych mogą liczyć (póki co) na co najwyżej ostrożną akcepta-
cję lub ukryty protektorat ze strony powszechnie uznawanych zbiorowych 
oraz indywidualnych aktorów życia publicznego. Sytuacja izolacji, która 
naturalnie może budzić frustrację i zniechęcenie, sprzyja poszukiwaniu 
koalicjantów poza granicami. Potrzeba zaistnienia w świadomości spo-
łecznej, a co za tym idzie wpływania na rzeczywistość, ujawnia się rów-
nież w swoistym mariażu (kategoria analityczna) ze środowiskami, które 
podatne są na nacjonalistyczny sentyment i jednocześnie same ochoczo go 
wyrażają. Mowa tu o środowiskach „kibicowskich” (plakaty 40–43).

Plakat 40 Plakat 41

Plakat 42 Plakat 43
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Nie bez znaczenia, z perspektywy oddziaływania propagandowe-
go, jest fakt, że wydarzenia sportowe są spektaklami, które w natural-
ny sposób ogniskują uwagę mediów, a także oczywiście widzów. Po-
nadto obecność wielu osób zgromadzonych w jednym miejscu sprzyja 
podejmowaniu skoordynowanych działań, które w innej sytuacji były-
by trudne do zrealizowania; na przykład rozwiniecie plakatu w formie 
wielkoformatowego baneru (plakat 43). Warto zauważyć, że grupy „sta-
dionowych patriotów” prowadzą również skuteczne akcje propagan-
dowe także poza murami stadionów. W tym wypadku śladem działań 
są najczęściej komunikaty przyjmujące formę graffi  ti umieszczanych 
na murach, ale również artefakty w formie mikroplakatów – tzw. wle-
pek (plakat 40 i 42).

Kolejna omawiana w tym artykule kategoria jest rekonstrukcją fi gury 
„współczesnego” bohatera polskiego nacjonalizmu. Cudzysłów w etykie-
cie kategorii nie jest przypadkowy. Na dobrą sprawę wszyscy lub niemal 
wszyscy ojcowie ideologiczni i osoby godne naśladowania, to postaci zna-
ne z kart historii i/lub wywiedzione z narodowych mitów (plakaty 44–48).

Tragiczni uczestnicy powstań i wojen, ofi ary represji, „rycerze bez 
skazy” i mężowie opatrznościowi; postaci heroiczne, a niekiedy mitycz-
ne, wywodzą się z czasów, gdy państwo narodowe wydawało się jedyną 
możliwą do wyobrażenia formą realizowania się jednostki i grupy. Boha-
terowie egzemplifi kują raczej mit wspólnotowy (plakat 48, także 19), niż 
zrzeszeniowy model społeczeństwa (Tönnies 1988; Weber 2002). Ciągłość 
i kontynuacja (por. Dymarczyk 2011: 24–31) wydają się gwarantem zacho-

Plakat 44 Plakat 45 Plakat 46



217

„Faszyzm?!? My jesteśmy gorsi!!!” Współczesny polski plakat nacjonalistyczny

Plakat 47 Plakat 48

wania tożsamości narodowej. Jednocześnie za wierność ideałom przycho-
dzi niekiedy płacić najwyższą cenę (plakaty 44, 46). „Bądź wierny, idź”, 
zdają się mówić twórcy posterów, jedynie bowiem taka postawa jest wła-
ściwa w dobie nihilizmu, relatywizmu i dezynwoltury wobec tradycyj-
nych wartości.

Kategoria „współczesny” bohater ma również drugi wymiar. Oprócz 
historycznych postaci godnych naśladowania, pojawiają się również XXI-
-wieczni kontynuatorzy idei narodowej – mimo że żyją oni „tu i teraz”, 
to błędem byłoby zrezygnować z cudzysłowu przy określeniu „współcze-
sny” (plakaty 49–51):

Plakat 49 Plakat 50 Plakat 51

Plakat ONR: na ciemnym 
tle widoczny tors mężczyzny 
ubranego w koszulę 
w kolorze stalowym i czarny 
krawat. Na ramieniu opaska 
z symbolem Falangi
Na plakacie napisy: 
Nie bądź bierny. Dołącz 
do ONR!
Data 1934 z wpisanym 
w nią symbolem Falangi. 
Obóz Narodowo-Radykalny
W tle napis: Honor, 
Ojczyzna, Przyjaźń, Duma
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Wypada podkreślić, że reżimy totalitarne pierwszej połowy wieku 
XX, równolegle z ideologicznym przesłaniem zaproponowały również 
bardzo konsekwentne rozwiązania w obszarze estetyki, w tym mody 
(i szerzej cielesności). Inspirowane duchem modernizmu, awangardowe 
na owe czasy, uniformy przyoblekły idealne ciała „rycerzy nowej wia-
ry”, zbiorowe manifestacje z wykorzystaniem bogatej scenografi i miały 
zaś swój zwodniczy urok. Erotyczna wręcz fascynacja „aryjskim ideałem 
piękna” stała się udziałem szerokich mas, a także licznych intelektu-
alistów i artystów. Jako przykład takiej fascynacji mogą posłużyć choć-
by fi lmy Leni Riefenstahl (Sontag 1980), czy – paradoksalnie podobne 
pod względem formalnym i treściowym – fotografi e Aleksandra Rodczen-
ki. Również współcześni twórcy plakatów wydają się podzielać sięgający 
jeszcze czasów oświeceniowych pogląd, że „triumf woli” osiągalny jest 
pod warunkiem zdyscyplinowania ciała poprzez poddanie go wojskowe-
mu zuniformizowaniu i tresurze (por. Foucault 1993: 158–273). Zauważ-
my, że formalne podobieństwo nie polega jedynie na ubraniu krzepkich 
młodzieńców w wojskowe mundury, ale także na tym, że stroje te niemal 
wcale nie różnią się od ubiorów z okresu triumfu XX-wiecznych totali-
taryzmów. Współcześni „rycerze” mogliby śmiało wmieszać się w sze-
regi maszerujących ulicami Berlina, Rzymu czy Madrytu w latach 30. 
i 40. wieku XX. Dzisiejszych „kreatorów mody” nacjonalistycznej można 
zapewne posądzić o anachronizm. Jednak ich inspiracje estetyczne sta-
ją się bardziej zrozumiałe, gdy skonstatujemy, że również warstwa ide-
ologiczna jest nierzadko kalką propozycji sprzed dziesiątków lat (a treść 
i forma są zazwyczaj współzależne).

Ostatnia (dychotomiczna) kategoria została określona terminami „jed-
ność i różnica”. Kategoria ta jest o tyle znacząca, że może stanowić komen-
tarz do politycznej i ideowej kondycji współczesnych polskich organiza-
cji o nacjonalistycznej proweniencji. W dzisiejszej Polsce działa aktywnie 
kilka narodowych związków politycznych, które nadają charakter ru-
chowi nacjonalistycznemu, oraz wiele pomniejszych stowarzyszeń, które 
w różnym stopniu odwołują się do idei nacjonalistycznych i zazwyczaj są 
tworami względnie słabo zinstytucjonalizowanymi. Ponadto, nawet głów-
ne organizacje odwołują się do różnych tradycji i doktryn politycznych. 
Na przykład Obóz Narodowo-Radykalny i Narodowe Odrodzenie Polski 
czerpią inspiracje z nurtu narodowego radykalizmu, Młodzież Wszechpol-
ska poczuwa się zaś do bycia spadkobiercą przedwojennej endecji. Pomi-
mo różnic programowych i w stylu działania, idea silnej, narodowej i ka-
tolickiej Polski jest podzielana przez główne siły nacjonalistyczne. Mając 
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z jednej strony pewne poparcie w określonych środowiskach społecznych 
(np. grupy kibicowskie, niektóre stowarzyszenia kombatanckie i patrio-
tyczne), z drugiej zaś nie osiągnąwszy dotąd realnego sukcesu politycz-
nego, część organizacji gotowa jest zawiązywać polityczne, programowe 
i/lub strategiczne sojusze.

„Jedna Ojczyzna, jeden Bóg, jedna idea i… jeden wróg” oraz troska 
o pamięć są hasłami tak pojemnymi, że sojusz pomiędzy organizacjami 
wydaje się nie tylko realny, ale i uzasadniony (plakaty 52 i 53). Nie oznacza 
to jednak, że każda koalicja jest możliwa. Na marginesie głównego nur-
tu funkcjonują takie formacje ideowe, w stosunku do których triada „Bóg 
(chrześcĳ ański), Honor, Ojczyzna” nie znajduje zastosowania.

Plakat 53

Na biało-czerwonym tle 
zdjęcie przedstawiające 
uścisk rąk. Na mankietach 
symbole: Falanga 
(na mankiecie koszuli 
„militarnej”) i Mieczyk 
Chrobrego (na mankiecie 
garnituru).

Na plakacie napis:
Jedna Ojczyzna, 
Jeden Bóg, Jedna Idea, 
Jeden Wróg

Plakat 52

Plakat 54 Plakat 55 Plakat 56
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Jawnie antychrześcĳ ańska retoryka NS Zadruga spotykała się nie-
jednokrotnie z negatywnymi komentarzami zamieszczanymi na forach 
internetowych przez członków bądź sympatyków innych organizacji. 
Natomiast działania mniej radykalnego w negowaniu chrześcĳ aństwa, 
choć również neopogańskiego, stowarzyszenia Niklot (hĴ p://www.niklot.
org.pl/) nie budzą zazwyczaj ostrego sprzeciwu. Często jest bowiem tak, 
że „wróg mojego wroga jest moim przyjacielem”.

Podsumowanie

W niniejszym artykule zaprezentowanych zostało kilkadziesiąt plaka-
tów. Nie jest to bynajmniej pełny zbiór poddany analizie, lecz dość ob-
szerna reprezentacja pozwalająca czytelnikowi zapoznać się z głównymi 
treściami i rozwiązaniami formalnymi charakteryzującymi współczesny 
polski plakat o nacjonalistycznej proweniencji. Postery te wyrażają idee 
i ideologie głoszone przez określone organizacje i ugrupowania. Prawdą 
jest, że wiele wartości i postaw podzielanych jest przez szerokie rzesze 
zwolenników wszelakich ruchów radykalno-narodowych, lecz wymowa 
poszczególnych plakatów bywa często różna, co zazwyczaj jest efektem 
przyjętej przez „sponsorów” tych obrazów strategii walki o władzę.

Organizacje, takie jak Młodzież Wszechpolska, kontestując obecny 
kształt sceny politycznej, zasadniczo akceptują reguły państwa demokra-
tycznego. Uczestnictwo, choćby poprzez przyjęcie roli potencjalnego za-
plecza kadrowego partii realnie konkurujących o władzę, ma swoje kon-
sekwencje. W przekazach propagandowych w zasadzie nieobecny jest 
jawny szowinizm lub rasizm. Nie ma też explicite mowy o rozwiązaniach 
siłowych. Co więcej, przekaz jest zazwyczaj pozytywny; prezentowanie 
dumy narodowej, patriotyzmu, przywiązania do tradycyjnych wartości 
oraz dziedzictwa historycznego. Twórcy plakatów zwracają również uwa-
gę, by przekaz miał nowoczesną czy wręcz popkulturową formę (plakaty 
17, 18, 19, 47), która ma na celu budzić zainteresowanie jak najszerszego 
grona „zwykłych” (zazwyczaj młodych) odbiorców. Sielankowy obraz jest 
jednak zmącony. Plakaciści spod znaku Mieczyka Chrobrego bywają bar-
dzo radykalni w osądzie postaw obyczajowych (plakat 30) oraz gotowi są 
do zawiązywania sojuszu ze zdecydowanie antydemokratycznymi siłami 
(plakat 53).
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Z kolei Narodowe Odrodzenie Polski czy Obóz Narodowo-Radykal-
ny, choć bywa, że wystawiają swych kandydatów w wyborach, to często 
i świadomie przekraczają w swoich działaniach granice prawa i negują 
obowiązujący ustrój polityczny, a także niektóre swobody i prawa oby-
watelskie. Tak radykalne postawy można odczytać z bogatego zbioru 
plakatów, które zdominowała retoryka wojenna i ksenofobiczna. Autorzy 
posterów prezentują całkiem sporą listę postaci zasługujących na wyklu-
czenie z grona „prawdziwych Polaków”. Bez jakiegokolwiek kamufl ażu 
wskazują również sposoby walki (np. plakaty 27, 29, 31), które nie mają 
nic wspólnego z tak chętnie deklarowanym przez członków i sympatyków 
tych organizacji poszanowaniem życia. W związku z powyższym nie po-
winno dziwić, że wśród historycznych patronów (niekiedy również posta-
ci pozytywnych, jak np. rotmistrz Pilecki) znajduje się zabójca prezydenta 
Narutowicza (plakat 16), a „współczesny” wojownik „za sprawę” przy-
pomina jako żywo aryjskiego „obrońcę rasy”. Wyimaginowana wspólnota 
narodowa, to świat zamknięty i wrogi wobec „obcego” lub tylko wyglą-
dającego i myślącego inaczej. Warto jednocześnie zauważyć, że projekt 
„nacjonalistycznych wspólnot” wykracza poza granice Rzeczpospolitej. 
„Nacjonalistyczna międzynarodówka” to propozycja „nowej” organizacji 
rzeczywistości Europy. Egzotyczne sojusze (np. „Kosowo jest serbskie”) są 
świadectwem wykraczających poza lokalny kontekst sentymentów nacjo-
nalistycznych, a pośrednio kryzysu demokratyczno-liberalnego porządku 
świata zachodniego. Motywem zawiązywania tego typu sojuszy może być 
też potrzeba wyjścia z izolacji i tworzenia znaczącej siły politycznej sku-
tecznie przeciwstawiającej się obecnemu status quo. Sojusznikiem w wal-
ce może stać się każdy, kto będzie gotów przeciwstawić się „systemowi”; 
skin lub stadionowy chuligan, a nawet neopoganin, jeśli tylko zrezygnuje 
z ostentacyjnej negacji chrześcĳ aństwa. Ważna bowiem jest „sprawa”.

Post scriptum

Przedstawione wyżej rozróżnienie strategii propagandowych realizo-
wanych przez poszczególne organizacje może niebawem stać się trudniej-
sze. Od pewnego czasu widoczne jest zbliżenie programów i form dzia-
łalności partii, które do tej pory różniły się pod względem politycznych 
priorytetów i publicznego sposobu ich artykulacji. Przy okazji obchodów 
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Święta Niepodległości w roku 2012 przedstawiciele między innymi Mło-
dzieży Wszechpolskiej, ONR-u i Stowarzyszenia Marsz Niepodległości 
zadeklarowali gotowość tworzenia nowej formacji pod nazwą Ruch Naro-
dowy, do czego niebawem doszło. Najbliższy czas pokaże, czy takie zjed-
noczenie nastąpi realnie, jaki program polityczny przyjmie oraz jakie treści 
i w jaki sposób zdecyduje się propagować.
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