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Wprowadzenie

Przedmiotem moich rozwazan, ktérych wyniki prezentuje w poniz-
szym tekscie, staly si¢ odniesienia religijne w propagandzie wojennej. Ana-
liza objatem plakaty oraz kartki pocztowe tworzone w trakcie I i II wojny
Swiatowej, wojny domowej w Rosji oraz wojny polsko-bolszewickiej. Nie-
mal wszelkie odniesienia religijne, ktére w nich wystepowaty, miaty swe
zrodto w tradycji chrzes$cijaniskiej. To rodzi pytanie, na ktére trudno odpo-
wiedzie¢ w sposob jednoznaczny. Jak chrzescijanstwo, jako religia naka-
zujaca troske o innych, ktérej twoérca - Jezus Chrystus — byt przez proroka
Izajasza' postrzegany jako Ksigze Pokoju (Iz. 9,6), mogta stanowi¢ inspi-
racje dla propagandy wojennej? Warto pamietac, ze w zasadzie wszyst-
kie religie uniwersalistyczne cechuje schizofreniczne pekniecie. Z jednej
strony wymagaja one od swych wyznawcéw mitowania bliznich. Z dru-
giej zas, formutuja pewne uzasadnienia dla przemocy wobec nich oraz sta-
nowia natchnienie dla tych, ktérzy do walki nawotuja. Thomas Hobbes
wstrzaséniety tym, jakie spustoszenie poczynity w Europie wojny religijne,
stwierdzit w Lewiatanie ([1651] 2005), ze ludzie dopuszczali si¢ podczas
nich czyndéw, ktorych nie popetitoby Zadne zwierze. Zdaniem angielskie-
go mysliciela dziato sie tak, gdyz wierzyli w Boga.

! Mam tu na mys$li oczywiscie interpretacje chrzescijanska, a nie zydowska.
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To pekniecie cechujace religie uniwersalistyczne sklonito mnie do po-
stawienia pytania, ktére stato si¢ punktem wyjscia refleksji. Brzmialo
ono nastepujaco: w jaki sposob na uzytek propagandy wojennej instru-
mentalizuje sie religie? Zdefiniowanie problemu w ten sposob sprawito,
ze na wstepie niezbedne wydaty sie¢ rozwazania nad znaczeniem termi-
now: religia oraz instrumentalizacja religii.

Terminologiczne i metodologiczne aspekty analizy

W pierwszej kolejnosci przedmiotem uwagi uczynitem pojecie religii.
Nie ma wsrod socjologdéw zgody, jak 6w termin nalezy rozumiec. W litera-
turze przedmiotu najczesciej uzywana bywa typologia zaktadajaca istnie-
nie definicji substancjalnych oraz funkcjonalnych (Berger 1971). Roznice
istniejgce miedzy nimi wyjasnil Karel Dobbelaere stwierdzajac:

Definicje substancjalne mowig o tym, czym jest religia. Natomiast definicje funkcjonal-
ne mowia, jakie jest dziatanie religii i jakie sq konsekwencje tego dzialania w odniesie-
niu do kontekstu strukturalnego religii (Dobbelaere [1974] 2003: 139).

Pierwsze z nich nawiazuja do tradycji weberowskiej?. Substancjalna
w swej istocie definicje sformutowal m.in. Peter Berger, ktéry w pracy zaty-
tutowanej Swiety Baldachim. Elementy socjologicznej teorii religii ([1967] 2005)
wskazal, iz religia jest ,ludzkim przedsiewzieciem, ktore ustanawia swie-
ty kosmos” (Berger 2005: 57). Dalej sprecyzowat samo pojecie Swietosci.
Pod terminem tym rozumiat , jako$¢ tajemniczej i budzacej groze sity, od-
miennej od czlowieka, a jednak zwigzanej z nim, co do ktdrej jest sie prze-
konanym, ze tkwi w pewnych obiektach doswiadczenia” (Berger 2005: 57).
W definicjach substancjalnych nacisk kladzie si¢ zatem na tres¢ pojecia.
Zasadnicza role odgrywa tu rozrdznienie na rzeczywistos¢ immanentna,
empiryczng oraz transcendentna, znajdujaca si¢ poza ludzkim doswiad-
czeniem. Nieco inny charakter maja definicje funkcjonalne. Nawiazujq one
do durkheimowskiego rozumienia religii. Ow klasyk socjologii definiowat
ja w sposob nastepujacy:

2 Nalezy jednak pamietaé, ze Max Weber nigdy explicite nie sformutowat definicji
religii. We wstepie do rozdzialu V Gospodarki i spoteczeristwa autor stwierdzil: ,Definicja
tego czym ‘jest’ religia, nie moze otwierac rozwazan takich, jak te zawarte w tym rozdziale,
moglaby je ewentualnie zamykac” (Weber [1922] 2002: 318). Owej definicji nie ma jednak
ani na koncu owego rozdziatu, ani w zadnym innym miejscu.
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Religia jest systemem powigzanych ze sobg wierzen i praktyk odnoszacych sie
do rzeczy swietych, to znaczy rzeczy wyodrebnionych i zakazanych, wierzen i prak-
tyk taczacych wyznawcoéw w jedng wspolnote moralng zwang kosciolem (Durkheim
[1912] 1990: 41).

Definicje funkcjonalna zaproponowat takze John M. Yinger. Badacz
ten uwazal, Ze religie mozna okresli¢ jako

zespot przekonan i praktyk, za pomoca ktérych okreslona grupa stawia czoto [...]
wielkim problemom ludzkiego Zycia. Jest to odmowa kapitulacji w obliczu $mierci,
klesk i niepowodzen, niezgoda na to, by wrogie nam sity zniszczyly sie¢ naszych ludz-
kich powiazan (Yinger 1957: 17, cyt. za Dobbelaere [1974] 2003: 140).

Funkcjonalne rozumienie religii koncentruje si¢ zatem na roli, jaka od-
grywa ona w spoteczenstwie’.

Najbardziej przekonujace wedlug mnie podejscie, ktére wziglem
pod uwage w swej analizie, zaproponowata francuska badaczka Daniele
Hervieu-Léger. W podejmowanych rozwazaniach probowata przezwycie-
zy¢ dychotomie na substancjalne i funkcjonalne rozumienie religii. W pra-
cy zatytutowanej Religia jako pamiec ([1993] 2007) stwierdzita, ze we wspot-
czesnym $wiecie , pierwiastek religijny” ulegt rozproszeniu, przejawia si¢
w wielu réznych obszarach spoteczenstwa. Pojawia si¢ zatem potrzeba
zdefiniowania zjawisk stricte religijnych. W przesziosci ich identyfika-
¢ji niejednokrotnie dokonywano poprzez odwolywanie si¢ do wymia-
ru sacrum. W dzisiejszych czasach sytuacja jest bardziej skomplikowana,
doswiadczenie sakralnosci pozostaje bowiem charakterystyczne takze
dla zjawisk dalekich od religijnosci. Jak stwierdzita autorka:

doskonate pokrywanie si¢ dwdéch wymiaréw — sakralnosci i religijnosci — jest wyobra-
zalne idealno-typicznie wylacznie w spoteczenstwach tradycyjnych, w ktérych religia
stanowi jedyny kod sensow. Inaczej dzieje si¢ w nowoczesnym spoleczenstwie, ktore
mnozy sposoby wytwarzania sensu, powodujac jednoczesnie ich coraz dalej posuniete
rozproszenie (Hervieu-Léger 2007: 150).

* Z definiowaniem wskazanego terminu wiaza si¢ oczywiscie pewne kontrowersje,
ktére warto rozwazy¢. Dotycza one przede wszystkim funkcjonalnego rozumienia
religii. Zdaniem K. Dobbelaere, ta durkheimowska tradycja pojmowania religii z co
najmniej trzech powodéw wydaje sie dyskusyjna. Po pierwsze, definiuje sie ja jako
funkcjonalng dla okreslonej grupy. Po drugie, trudno jest méwic o jakichkolwiek swieckich
alternatywach wzgledem wiary, gdy wszystko, co spelnia funkcje jest religia. Po trzecie,
skoro czlowiek pozostaje z definicji istota religijna, jak zaklada owa tradycja, to kazdy
sposob , przezwyciezania” fundamentalnych dla niego probleméw ma charakter religijny
(Dobbelaere 2008: 73-74).
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Sakralnos¢ stanowi zatem jedna z mozliwych modalnos$ci organizo-
wania zbiorowych znaczen, w odniesieniu do ktérych jednostki i grupy
spoteczne nadajq sens swojej wlasnej egzystengji.

Autorka zasugerowata wiec wprowadzenie rozréznienia na wierzenie
oraz religie. Pod pierwszym pojeciem nalezy rozumiec

zbidr przekonan indywidualnych i zbiorowych, ktére nie podlegaja weryfikacji,
eksperymentom czy — w szerszym ujeciu — nie poddaja sie¢ charakterystycznym
dla wiedzy sposobom poznania i sprawdzania, ale ktére stuza nadawaniu sensu
i spojnosci subiektywnemu doswiadczeniu tych, ktérzy uznaja je za wlasne (He-
rvieu-Léger 2007: 105).

Tak pojmowane wierzenie obejmuje zatem nie tylko ideowe przed-
mioty przekonan (wierzenia sensu stricto), ale tez praktyki, jezyki, gesty,
a takze spontaniczne odruchowe zachowania. Religia natomiast to jedna
z form wierzenia. Autorka definiuje to pojecie w sposdb nastepujacy:

ideologiczny, praktyczny i symboliczny wyznacznik, dzieki ktéremu tworzy sie,
utrzymuje, rozwija i kontroluje (indywidualna i zbiorowa) §wiadomos¢ przynalezno-
$ci do pewnej szczegoélnej linii wyznaniowej (Hervieu-Léger 2007: 119).

Aby mozna bylo uznad jakie$ wierzenie za religie, spelnione mu-
sza by¢ okreslone warunki. Ta forma wierzenia odwotuje si¢ bowiem
do pewnej przesztosci, realistycznej badZ catkowicie wykreowanej, po-
zostaje tworczym ,kodem sensow” tradycji. Religia stanowi swego ro-
dzaju lini¢ wyznaniowa, 6w ,taficuch powiazan”, dzieki ktéremu jed-
nostkowe wierzenie przeistacza si¢ we wspolnotowe. Zapewnia ciagtos¢
miedzy przeszloscia a terazniejszoscig. Zawiera w sobie perspektywe
przysztosci.

Z postawionymi na wstepie pytaniami wiaze si¢ takze kwestia in-
strumentalizacji religii, a wigc stosowania jej w tych kontekstach spo-
tecznych, ktore z wiarg czy sacrum nie maja nic wspolnego. Problem ten
wpisuje sie¢ w szersza dyskusje, dotyczaca zjawiska okreslanego mianem
deprywatyzagji religijnosci. Rozwazania nad tym fenomenem, obszernie
zreszta analizowanym w literaturze przedmiotu (por. Casanova [1994]
2005; Habermas 2012), przesunety punkt ciezkosci refleksji na zagadnie-
nia zwiazane z publiczna aktywnoscia religii. Punktem wyjscia catej dys-
kusji byta rewolucja islamska w Iranie w roku 1979 (Corm 2007). Zde-
cydowana wiekszos$¢ autorow przedmiotem swych rozwazan uczynila
zatem zjawiska wspdlczesne, wkomponowujace si¢ zazwyczaj w to, co
powszechnie okresla si¢ mianem fundamentalizmu religijnego (por. Ke-
pel 2010). Trudno jednak zgodzic¢ sie z takim podej$ciem. W rzeczywisto-
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$ci bowiem zjawisko deprywatyzacji odnosi si¢ do dwdch kwestii, ktére
zdefiniowa¢ mozna jako: instrumentalizacje religii do celéw politycz-
nych oraz instrumentalizacje polityki do celéow religijnych. Zaintere-
sowanie wiekszosci badaczy wzbudzil drugi ze wskazanych procesow.
W moim odczuciu jednak oba zjawiska sa tak Scisle ze soba zwiazane,
ze czesto trudno odrdzni¢, z ktorym z nich mamy w danej sytuacji do czy-
nienia. Trzymajac sie jednakze tego rozrdznienia, przedmiotem refleksji
uczynitem pierwszy z omawianych procesow. Nie jest on zresztg czyms$
wyjatkowym. Nie ogranicza sie do czaséw wspodtczesnych. Religia pozo-
staje systemem znaczen, ktory fatwo daje si¢ zastosowac¢ w réznych oko-
licznosciach historycznych, nawet w oderwaniu od swego pierwotnego
zaplecza. Ta wskazywana przeze mnie zbieznos¢ obu proceséw pozwala
na opisanie zjawiska instrumentalizacji religii do celéw politycznych
za pomoca koncepcji wypracowanych w odniesieniu do fenomenu depry-
watyzadji.

Interesujaca teorie w tym wzgledzie zaproponowat Peter Beyer (por.
Beyer 2005). Autor ten wyszedt od zatozen analizy funkcjonalnej opraco-
wanej przez Niklasa Luhmanna. Niemiecki badacz uznat, ze przedmio-
tem rozwazan nalezy uczynic¢ orientacje, ktore w obrebie podsystemow
odnosza si¢ do catego systemu, do podsystemow wewnatrz srodowiska
tego systemu i do danego podsystemu. Te orientacje to funkcja, dziata-
nie oraz refleksja (Luhmann [1982] 2007: 246). P. Beyer skoncentrowat sie
na dwoéch pierwszych. Za N. Luhmannem, funkcje okreslit mianem , czy-
stej komunikacji”, odnoszacej si¢ do transcendengji oraz tych zjawisk, kto-
re instytucje religijne zastrzegaja wylacznie dla siebie, decydujacych o ich
autonomii we wspdtczesnym spoleczenistwie. Przez dziatanie natomiast
rozumiat ,uzywanie” religii do rozwiazywania problemoéw spotecznych,
zwlaszcza za$ tych, ktére ignorowane sg przez wszystkie pozostate ob-
szary funkcjonalne. W opinii P. Beyera te problemy spoteczne, nazywane
przez niego rezydualnymi, to przede wszystkim ubdstwo ekonomiczne,
ucisk polityczny, rozpad rodziny czy degradacja srodowiska naturalnego
(Beyer 2005: 144). Moim zdaniem, to dziatanie spoteczne, ktdre badacz
uczynil przedmiotem swego zainteresowania, odnosi si¢ takze do sytu-
acji, gdy religia ulega instrumentalizacji w ramach propagandy wojennej.
Jako pewien system znaczen znajduje ona wowczas zastosowanie w pro-
cesie mobilizacji spoleczenstwa. Sytuacje opisana przez P. Beyera od tej,
ktora stata sie przedmiotem mojej analizy, odréznia odmienny poziom
autonomii podsystemu religijnego. W przypadku deprywatyzacji anali-
zowanej przez tego badacza éw podsystem cechuje si¢ duzym stopniem
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niezalezno$ci, jego celem zas jest narzucenie innym obszarom funkcjonal-
nym (badz wiaczenie w ich struktury) perspektywy religijnej. W sytuacji
opisywanej przeze mnie, podsystem religijny ulega natomiast podpo-
rzadkowaniu podsystemom strukturalnie silniejszym (w tym przypad-
ku - polityce). Traci tym samym swoja autonomie. Innymi stowy, przez
instrumentalizacje nalezy rozumiec¢ ,uzywanie” religii przez inne ob-
szary funkcjonalne do rozwigzywania generowanych w ich ramach pro-
blemow.

Zjawisko instrumentalizacji religii postanowitem rozpatrzy¢ na przy-
ktadzie propagandy wojennej i stosowanych w jej ramach strategii, zorien-
towanych na mobilizacje spoleczenstwa. Skoncentrowatem si¢ na okreslo-
nych wydarzeniach, w tym na I i II wojnie swiatowej, wojnie domowe;j
w Rosji oraz wojnie polsko-bolszewickiej. Przedmiotem analizy uczynilem
trzy kartki pocztowe (wszystkie pochodzace z okresu I wojny Swiatowej)
oraz dwadziescia trzy plakaty. Ich dobdér miat charakter celowy. Wszystkie
znalaztem w Internecie. O$, wokdt ktorej koncentrowato sie badanie, wy-
znaczyly nastepujace pytania problemowe:

Pytanie I: Czy analizowane formy graficzne wprost zawieraly elementy reli-
gijne, czy raczej odnosity sie do nich posrednio?

Biorac pod uwage szeroka definicje religii D. Hervieu-Léger, przyjeta
w badaniu, musiatem uzna¢, ze na niektorych plakatach tematyka i sym-
bolika religijna beda prezentowane wprost, na innych zas — w sposéb po-
$redni. W tym drugim przypadku powinno sie da¢ jednak zidentyfikowac
istnienie pierwiastka religijnego, metafizycznych odniesierr, pewnej cia-
glosci miedzy przesztoscia a terazniejszoscia.

Pytanie II: W jaki sposob tematyka i symbolika religijna byty prezentowane
na analizowanych kartkach pocztowych i plakatach? Jakich srodkéw uzywali auto-
rzy do ich wyrazenia?

P. Beyer twierdzi, ze 6w proces ,uzywania” religii do rozwiazywania
problemow spotecznych przyczynia si¢ do uksztattowania badz/i wzmoc-
nienia tozsamosci grupy, ktéra w tym procesie uczestniczy. Ten poglad
odniostem do podjetego przez siebie zagadnienia. Uznatem, ze tematyka
i symbolika religijna powinny znalez¢ zastosowanie w budowie obrazu
wlasnej grupy oraz zbiorowosci, z ktdra jest ona w konflikcie. W sytuacji
militarnej konfrontacji obie kategorie konstruowane sa w sposob spolary-
zowany, wojna sprzyja bowiem zjawisku wynoszenia wilasnej grupy ponad
inne, przypisywania jej cech pozadanych w danych warunkach (mestwa,
odwagi), a takze dyskredytowaniu przeciwnika, opisywaniu go za pomo-
cg diametralnie r6znych obrazéw czy stow.
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Pytanie III: Jaki cel przyswiecat autorom decydujqacym sie na wykorzystanie
odniesien religijnych na swych kartkach pocztowych, plakatach?

Nurtowato mnie takze to, jakie odczucia, emocje chcieli autorzy wy-
wotaé badz jakich uniesien pragneli unikna¢ uwzgledniajac odniesienia
religijne w swych pracach.

Pytanie IV: Jakie roznice dato si¢ zaobserwowac w analizowanych wytwo-
rach propagandy, tworzonych na uzytek réznych konfliktéw zbrojnych?

Zastanawialo mnie to, w jakim stopniu odniesienia religijne, uzywane
w ramach propagandy wojennej, rdznity si¢ miedzy soba. Czy w posterach
tworzonych przez rosyjskich i niemieckich autoréw pojawialy sie te same
watki, obrazy? Czy plakaty opracowywane w trakcie II wojny $wiatowej
nawiazywaty do tych, ktére powstawaty w latach 1914-1918?

Dokonujac analizy tematyki i symboliki religijnej obecnej na plakatach,
probujac odpowiedzie¢ na postawione pytania, nie mogltem zapomniec
o kontekscie historycznym i spotecznym. Miatem $wiadomos$¢, ze pewne
odniesienia religijne, dzis mogace wydawac sie ekscentrycznymi, pozosta-
waly w danych okolicznosciach wazne dla grupy, do ktorej je kierowano.

Pierwsza wojna $wiatowa

Podczas I wojny $wiatowej w propagandzie wojennej czegsto stosowa-
no odniesienia religijne. Wynikalo to zapewne z faktu, ze 6wczesne spote-
czenstwa europejskie nie byly jeszcze tak zsekularyzowane, jak kilka dekad
pOzniej. Braly to pod uwage rzady panstw zaangazowanych w konflikt,
ktore probowaty uzasadni¢ prowadzenie dziatan zbrojnych odwotujac sie
do religii. Z dzisiejszej perspektywy skutecznosc¢ tej taktyki pod wieloma
wzgledami wydaje si¢ watpliwa. Chrzescijanie stawali do walki ze swymi
wspolwyznawcami z innych krajow. Ta sytuacja powinna rodzi¢ wiele py-
tan. Dlaczego Bog pozwala na to, aby jedni chrzescijanie walczyli przeciw
innym? Dlaczego opowiada si¢ po jednej stronie konfliktu (jak wskazywa-
fa na to propaganda wojenna)? Jak pogodzi¢ pokojowe przestanie tej religii
z dramatem wojny, w ktorej chrzescijanie brali udzial? Te problemy staty
nie tylko przed zwyklymi ludZmi, ktérzy zostali wrzuceni w wir konfliktu,
ale rowniez przed osobami realizujacymi dziatania propagandowe.

Jak wykazata przeprowadzona analiza, dylemat ten w rézny sposéb
probowano rozwigzac. Jedna ze strategii daje si¢ zaobserwowac na kart-
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kach pocztowych z tamtego okresu. Widnieje na nich osoba Chrystusa. Po-
nizej przedstawilem trzy takie kartki, dwie francuskie (kartka 1 i kartka 2)
oraz jedna niemiecka (kartka 3).
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Kartka 2

Na pierwszej z kartek pocztowych Chrystus ukazuje si¢ niemieckim zot-
nierzom. Na jej dole pojawia sie napis po francusku: Je suis celui qui a dit: , Tu
ne tueras point!” (Ja jestem tym, ktéry powiedziat: , Nie bedziesz zabijal”). Zastoso-
wana tu strategia ma uzasadnia¢ wojne, w ktorej Francja prowadzi dziatania
zbrojne przeciw Niemcom i ich sojusznikom. Zbrodnie dokonane przez tych
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drugich sprawiaja, ze w $wiecie ziemskim interweniowa¢ musi Chrystus.
Sam obraz zbudowany jest na grze kontrastow. Z jednej strony mamy Jezusa
otoczonego swiatto$cia, z drugiej zas sttoczonych w kacie izby niemieckich
zolnierzy, ktorzy z niedowierzaniem, ale tez i z wyraznym lekiem, przypa-
truja sie Chrystusowi. General znajdujacy sie na przedzie spoglada na ofiary
lezace na podtodze, zaczyna uswiadamiac sobie ogrom okropienstw, ktorych
dopuscili si¢ Niemcy. Ta manifestacja Chrystusa w ziemskim $wiecie posred-
nio wydaje sie¢ nawigzywac do wydarzenia opisanego w Ewangeliach, kiedy
to zmartwychwstaly Jezus ukazat si¢ swym zatrwozonym uczniom. W obu
przypadkach boza interwencja nastepuje w okoliczno$ciach utraty przez lu-
dzi nadziei. Roznica tkwi w tym, ze objawienie si¢ Chrystusa uczniom miato
radosny charakter. W omawianym przypadku Jezus pojawia sig nie tylko,
by napelnic¢ nadziejq cierpiacych na wojnie, ale przede wszystkim, aby prze-
strzec tych, ktérzy sa oprawcami. Zastosowane w tym obrazie zabiegi me-
taforyczne mialy swoj okreslony cel. Zdaja si¢ nawiazywac do podziatu po-
czynionego przez sw. Augustyna na wojny sprawiedliwe i niesprawiedliwe.
Francuzi uczestnicza w tej pierwszej. Staja zatem po stronie Chrystusa, ktéry
z powodu potwornosci zbrodni dokonywanych przez Niemcodw objawia sie
w ludzkim $wiecie. Narracja ta pojawia si¢ takze na drugiej z przedstawio-
nych przeze mnie francuskich kartek pocztowych. W tym przypadku Chry-
stus opuszcza Niemcow. Cesarz Wilhelm II Hohenzollern kleka, btagalnym
gestem probuje zatrzymac Jezusa. W tle widzimy zgliszcza kosciota, ktdry
przypomina paryska katedre Notre-Dame.

Posta¢ Chrystusa byta wykorzystywana nie tylko w propagandzie fran-
cuskiej. Odwotywali sie do niej takze Niemcy. Widac to na trzeciej z zapre-
zentowanych powyzej kartek pocztowych. Na pierwszym planie pojawia sie
Chrystus, ktory btogostawi ruszajacych na wojne zotnierzy. Walka, w ktorej
beda uczestniczyd, nie ma wylacznie doczesnego charakteru, rozgrywa sie
takze w wymiarze transcendentnym. Zolnierze staja sie narzedziem Boga
w ustanawianiu Jego Krolestwa, w realizacji Jego woli. Co ciekawe, autor
nie zdecydowat si¢ na umieszczenie postaci Chrystusa na polu bitewnym.
Taki zabieg, przez swa znaczaca niespdjnos¢ z nauczaniem Jezusa, oka-
zalby sie zapewne nieskuteczny. Dystans, jaki na omawianej kartce dzieli
Chrystusa i zolnierzy, pomniejsza dane im przez niego blogostawienstwo.

W propagandzie wojennej motywy zwigzane z Jezusem pojawiaty sie
takze w sposob posredni. Dobrym tego przykladem jest plakat rozpo-
wszechniany przez Amerykandw na Filipinach. Miat on nakfania¢ do za-
kupu obligacji wojennych. Mimo ze éwczesne Filipiny pozostawaty de facto
pod kontrola protestanckich Stanow Zjednoczonych, to wigkszos¢ miesz-
kancow wysp stanowili katolicy. Ta struktura wyznaniowa byta dziedzic-
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twem hiszpanskiej kolonizagji, jaka trwala tam od XVI w. Odniesienia
do katolicyzmu sa wyraznie widoczne na ponizszym plakacie (plakat 1).
Na pierwszym planie mamy do czynienia z niemieckim Zolnierzem krzy-
zujacym zolnierza amerykanskiego. Na horyzoncie pojawia si¢ amery-
kaniska armia. Daje ona nadzieje na przerwanie tej meki. Przeraza tez nie-
mieckich oprawcow, ktorzy na jej widok zaczynaja uciekac. Funkcjonujacy
na plakacie motyw pasyjny, silnie zakorzeniony w katolicyzmie w ogdle,
ze szczegolng sita musiat oddziatywac na Filipinczykow, gdyz miejscowe
misteria towarzyszace obchodom wielkanocnym nierzadko przybieraly tu
bardzo spontaniczny i krwawy charakter.

CanYou any longer
resist the Call ?

Plakat 1 Plakat 2

W propagandzie wojennej odwotywano sie nie tylko do postaci Chrystu-
sa. Na plakatach pojawiali sie takze $wieci. Zachecali do wstapienia do woj-
ska. Taka sytuacja przedstawiona jest na plakacie rekrutacyjnym (plakat 2)
skierowanym do irlandzkich rolnikéw. Na pierwszym planie widzimy chto-
pa, ktéry przerywa oranie ziemi, gdy objawia mu sie otoczony swiatfoscig
sw. Patryk. W tle obecna jest zniszczona katedra. Na dole widnieje napis:
Can You longer resist the Call? (Czy jestes w stanie opierac sie dtuzej wezwaniu?).

Z perspektywy tworcow propagandy wojennej, Bog wspierat jedna
ze stron konfliktu, gdyz ta toczyta walke w imie Dobra, brata udziat w woj-
nie sprawiedliwej przeciw sitom Zia. Te sity Z1a nalezalo jednak uperso-
nifikowad. Postacia, ktorg czesto wykorzystywano w tym celu pozostawat
diabet. Przyktadem tego sa dwa ponizsze, satyryczne plakaty pochodzace
ze Stanow Zjednoczonych, opublikowane w roku 1918.
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Good
Month’s

Business

Plakat 3

"Let me condratulate
Your Mdjesbty | You
have done more in
four years than I

have 1n four thousand 7

Plakat 4

Wida¢ na nich dwie postacie: samego Szatana oraz Wilhelma II Ho-
henzollerna. Niemiecki cesarz przedstawiony zostal na nich jako diabet.
Na plakacie 3 na jego hetmie daje si¢ zauwazy¢ trupia czaszke, na poste-
rze 4 trzyma zas w dioniach zakrwawiona szable. Autor narysowat go tak-
ze z diabelskim ogonem. Na plakacie 3 widnieje napis A Good Month’s Bu-
siness (Dobry miesigc). Na liscie, ktorej oba diably sie przygladaja, wypisana
jest liczba poszczegolnych ofiar, w tym niemowlat, dzieci, kobiet, cywili.
Na drugim plakacie Szatan winszuje cesarzowi. Zwraca si¢ do niego w na-
stepujacych stowach: Let me congratulate Your Majesty! You have done more
in four years than I have in four thousand (Pozwole sobie pogratulowac Waszej
Wysokosci. W ciggu czterech latach zrobites wigcej niz ja w ciggu czterech tysiqc-
leci). Wydaje sig, ze oba te plakaty nie tylko wysmiewaty przeciwnika, nie
tylko budowaly pewien dystans wzgledem catego dramatu towarzyszace-
go dziataniom zbrojnym, ale réwniez bronily przed amerykaniska opinia
publiczna decyzji o udziale Stanow Zjednoczonych w wojnie.

Motyw sit diabelskich pojawiat sie takze w rosyjskiej propagandzie
wojennej. Na jednym z analizowanych przeze mnie plakatéw (plakat 5)
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do piekla przybywaja cesarze: austriacki — Franciszek Jozef I (na pierw-
szym planie) oraz niemiecki — Wilhelm Il Hohenzollern (z tytu). Sam obraz
ma satyryczny charakter. W przeciwienstwie jednak do omdéwionych po-
sterow amerykanskich, tutaj sytuacja wyglada nieco odmiennie. Ani cesarz
austriacki, ani niemiecki nie sg diabtami. Do piekta trafiaja za swoje czyny.
Do czekajacego na nich Szatana zwracaja si¢ stowami: Prosimy o litos¢ (za-
pisanymi na dole plakatu).

Znacznie bardziej ztozony jest inny rosyjski
plakat (plakat 6), na ktorym takze pojawia sie
watek diabelski. W odréznieniu od wszystkich
pozostatych nie ma on charakteru satyrycznego,
w swej formie przypomina zas strone ze $rednio-
wiecznego dzieta poswieconego demonologii.
Centralne miejsce zajmuje na nim Szatan, tutaj
utozsamiony z cesarzem Niemiec. O jego dia-
bolicznej naturze $wiadcza kopyta, ogon, siers¢
na ciele. Cechy te, ktdre pierwotnie przypisywa-
no greckiemu Panowi, w pierwszych wiekach na-
szej ery zostaly uzyte przez chrzescijan do budo-
wy obrazu diabta. Piekielne pochodzenie cesarza
wyrazono takze za pomoca koloru czerwonego,
symbolizujacego krew, zar Gehenny. Wilhelm II
przyodziany jest w zbroje, na ktorej widnieje niemieckie godto, w obu swych
rekach trzyma ludzkie czaszki. Ten wyglad cesarza, demoniczne przymio-
ty, jakimi obdarzyl go autor dziela, skonfrontowane zostaty ze stonowa-
nym, zielono-zéttym tlem. Mozna na nim rozpoznaé europejskie miasta,
narysowane na modle sredniowieczna, otoczo- =
ne rozkwitajacymi tgkami. Na plakacie zostaty
wymienione ich nazwy. Miasto po lewej stronie
to francuskie Reims, podczas I wojny Swiatowej
zbombardowane i niemal calkowicie zniszczo-
ne przez Niemcéw. Podobny los spotkat miasto
znajdujace sie w prawej czesci plakatu. Jest to bel-
gijskie Leuven.

Wilhelm II, okryty zbroja, diabelski w swej
istocie, burzy ten niemal idylliczny obraz Euro-
py. Staje si¢ ucielesnieniem Zta, demonem kra-
zacym po kontynencie i siejacym zniszczenie.
Pod plakatem umieszczony zostat napis: Bpazo
poda uerosvueckazo (Wrog rodzaju ludzkiego). Plakat 6

Ms Sxben Tonuka M whero.

Plakat 5
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Zatozenie, zgodnie z ktorym wojna ma sprawiedliwy charakter i to-
czy si¢ w imie Dobra oraz wiary, wyrazane bylo w ramach propagandy
takze i w inny sposdb. Autorzy plakatow odwotywali sie do historii. Zna-
ne wydarzenia z przesztosci umieszczali w odmiennym kontekscie, w no-
wych okolicznosciach. Narzucali cykliczng wizje czasu, zgodnie z ktora
ludzkos¢ niekiedy musi mierzy¢ sie z tymi samymi, cho¢ w nieco od-
mienny sposob manifestujacymi si¢, wyzwaniami. Istotna role odgrywa-
ly w tym przypadku kluczowe symbole czy stowa, pozwalajace odbiorcy
nadac szerszy sens zachodzacym na jego oczach wydarzeniom. Strategie
te zidentyfikowatem na dwdch ponizszych posterach: amerykaniskim (pla-
kat 7) oraz rosyjskim (plakat 8).

PERSHING'S
CRUSADERS

AUSPICES o THE

UNITED STATES GOVERNMENT

“THE FIRST OFFICIAL AMERICAN WAR PICTURE-
VY PHOTOGRAPHERS

TAXEN BY LS. SIONAL CORPS ws A

Plakat 7 Plakat 8

Na plakacie 7 przedstawione zostaly Amerykanskie Sity Ekspedy-
cyjne, dowodzone przez generala Johna Pershinga. W tle widzimy ryce-
rzy z charakterystycznymi czerwonymi krzyzami na tarczach. Wymarsz
na wojne do Europy poréwnano zatem do krugcjaty. ,Niewiernymi” oka-
zaly sie¢ w tym przypadku panstwa centralne, burzace pokdj na konty-
nencie. Na pierwszym planie plakatu 8 mamy natomiast przedstawione
trzy kobiety, symbolizujace: Francje (po lewej), Anglie (po prawej) oraz
Rosje (w srodku). Pod nimi znajduja si¢ nastepujace napisy: Mitos¢ (Fran-
cja), Nadzieja (Anglia) oraz Wiara (Rosja). Zabieg ten mozna odczytac
wprost. W tym przypadku plakat nawigzuje do trzech chrzescijanskich
meczennic, znanych pod tymi wlasnie imionami, zameczonych po tym,
jak ich matka nie wyrzekta sie wiary w Chrystusa. Motyw ten czesto byt
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podejmowany przez tworcéw ikon. Wskazany zabieg mozna interpreto-
wac tez szerzej. Rosja pojawia si¢ woéwczas jako obronczyni prawostaw-
nej wiary (kobieta ja symbolizujgca — Matuszka Rosja — trzyma nad gltowa
prawostawny krzyz). O ile w przeszlosci chronita ja przed Mongotami,
katolickimi Polakami czy luteranskimi Szwedami, o tyle obecnie bdj
toczy sie z innymi ,niewiernymi” — reprezentowanymi przez panstwa
centralne.

Konfrontacja z komunizmem

Rok 1918 nie konczyl zmagan wojennych w Rosji. Dal poczatek woj-
nie domowej, trwajacej w niektdrych rejonach nawet do roku 1924. Mimo
ze w konfrontagji tej brato udziat wiele r6znych stronnictw i grup, w tym
stynna Czarna Armia Nestora Machno dzialajaca na terenach dzisiejszej
Ukrainy, to jednak dwiema gltéwnymi stronami konfliktu byli tzw. biali,
a wiec zwolennicy ancien régime’u oraz ,czerwoni”, przedstawiciele no-
wego porzadku. W swojej analizie skoncentrowatem si¢ na propagandzie
wojennej wilasciwej dla tych pierwszych. Chociaz stosunek Karola Marksa
i Fryderyka Engelsa do religii nie byl jednoznacznie negatywny, zwracali
bowiem uwage, ze czasami ucielesnia ona gniew klasowy, to wsrod ro-
syjskich komunistéw dominowat poglad o spotecznie regresywnym i po-
litycznie reakcyjnym charakterze wiary. ,Biali” natomiast dysponowali
mozliwoscig wykorzystania odniesien religijnych, takze tych, ktore byly
powszechnie obecne podczas I wojny $wiatowej. W owym czasie nawet
jeszcze bardziej zyskiwaly one na znaczeniu — konflikt toczyt sie przeciez
miedzy ludzmi przywiazanymi do wiary i bezboznymi bolszewikami.
,Biali” mieli sSwiadomos¢ tego, Zze nie uda im si¢ zwyciezy¢ rewolucjoni-
stow, dopoki nie przekonaja do siebie chtopéw. Mostem miedzy Swiatem
arystokracji a sSrodowiskiem wtoscian okazata si¢ wiara. Na uzycie jakich
strategii, motywow czy symboli decydowali si¢ zatem ,biali” w tej walce
o dusze Rosjan?

Mobilizujac ludzi do walki przeciw bolszewikom stosowano wypro-
bowany w czasie I wojny swiatowej zabieg. Przywotywano posta¢ Chry-
stusa. Taka sytuacja jest przedstawiona na pierwszym plakacie z tego
okresu, ktory poddatem analizie (plakat 9). Przedstawia on Jezusa wno-
szacego krzyz na Golgote. Jak niegdys towarzyszyli mu rzymscy legioni-
Sci, tak teraz krocza za nim bolszewiccy sotdaci. Chrystus uciele$nia tu nie

87



Lukasz Kutylo

tylko wiare chrzescijaniska, ale i calqg Rosje zmagajaca sie z komunizmem.
Sam obraz zostat zbudowany na grze przeciwienstw. Z jednej bowiem
strony mamy na nim cierpigcego Chrystusa, z korong cierniowa na gto-
wie, dzwigajacego krzyz. Z drugiej zas, rozbawiony orszak, w ktérym
poszczegodlni zolnierze graja na harmonii, wymachuja pieniedzmi, obej-
muja si¢ z kobieta, niosagca w prawej dtoni butelke alkoholu. Ich twarze
wyrazaja dobry nastrdj, atmosfere zabawy. Na pierwszym planie, w pra-
wym dolnym rogu autor plakatu umiescit posta¢ Lwa Trockiego, jednego
z czolowych przywodcéw bolszewickich podczas rewolucji pazdzierni-
kowej, dowodzacego Armig Czerwona w trakcie wojny domowej. Zostat
on przedstawiony jako Judasz. Ten zabieg odczytywad mozna jako anty-
semicki. Opiera si¢ na micie, zgodnie z ktérym to Zydzi sq odpowiedzial-
ni za $mier¢ Chrystusa. To zydowscy faryzeusze naktonili bowiem Juda-
sza, aby za trzydziesci srebrnikow zdradzil swego nauczyciela. W czasach
wojny domowej éw mit ulegt rozwinieciu, taczyt w sobie dawny antyse-
mityzm, obecny w tradycji chrzescijanskiej, z nowym, ksztattujacym sie
w wieku XIX. Zydzi, tym razem juz jako komunisci, szerzac ateizm zain-
teresowani byli upadkiem wiary. Pojawiata si¢ zatem mityczna wiez 1a-
czaca $mier¢ Chrystusa w przesztosci i agonie chrzedcijanistwa (i Swietej
Rusi) obecnie.

W opozycji do wesolej atmosfery panujacej wsrdd zotnierzy pozosta-
je takze sposob, w jaki autor plakatu przedstawil niebo. Na horyzoncie
staje si¢ ono ciemniejsze. Zabieg ten nawiazuje do opisu smierci Chrystu-
sa w Nowym Testamencie. W Ewangelii $w. Marka mozemy przeczytac:
A gdy nadeszta godzina szosta, mrok ogarngt calq ziemie az do godziny dziewig-
tej (Mk. 15,33). W Ewangelii $w. Lukasza wydarzenie to opisane jest nato-
miast w sposob nastepujacy: Byto juz okoto godziny széstej i mrok ogarnat calq
ziemie az do godziny dziewigtej. Stonce sig zacmito i zastona przybytku rozdar-
fa si¢ przez Srodek (Lk. 23,44). Sam plakat nie sklania jednak do rezygnacji
z walki. Wskazuje na to wiersz umieszczony na jego dole. Ostatnie jego
wersy brzmia:

Bepio s, umo 6ausox céem denruot/ Cepdue, x0u! 5 eepio u mortoco!/ ITocae maxkux onetl
Cmpacmmnoii Cedmuuut/ boz éockpectiem, u éockpectem Pyco! [Przettumaczy¢ to mozna
tak:] Wierze, ze bliskie jest Swiatfo jutrzenki/ Serce, czeka! Wierze i btagam!/ Po tych trudnych
dniach Wielkiego Tygodnia/ Bég zmartwychwstanie, i zmartwychwstanie Rus.

Wersy te daja nadzieje. Czas wojny domowej poréwnany zostat do dni,
ktore dziela Smier¢ Chrystusa na Golgocie od jego cudownego zmartwych-
wstania.
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Plakat 9

Symbolika biblijna pojawita si¢ takze na innym z analizowanych po-
sterow (plakat 10). W sposdb satyryczny przedstawiony zostat na nim
rytuat zlozenia ofiary nowemu Bogu, ktdrym jest — zgodnie z widnie-
jacym na posterze napisem — Internacjonalista. W kondukcie na szczyt
Swiatyni, ktora swym wygladem przypomina babilonskie zigguraty czy
inne bliskowschodnie obiekty sakralne, uczestnicza od lewej —jako pierw-
szy Aleksander Kierenski, a nastepnie dziatacze komunistyczni: Mojzesz
Urycki, Jakow Swierdtow, Grigorij Zinowjew, Anatolij Lunaczarski, Chry-
stian Rakowski, Wtodzimierz Lenin, Lew Trocki, Lew Kamieniew oraz
Karol Radek. W ofierze skladana jest Matuszka Rosja, uosobieniem za$
Boga, owym Internacjonalistg, jest Karol Marks. Na samym dole autor
przedstawit tréjke rozbawionych Zolnierzy. Mozna odnies¢ wrazenie,
ze plakat odwoluje sie do tych fragmentéw Biblii, ktére opisywaty kult
plemion poganskich, w tym fenickiego Molocha. W ofierze bogom skta-
dano ofiary, ktére symbolizowa¢ mialty dziewictwo, niewinnos¢. Na opis
tego kultu natrafiamy w Drugiej Ksiedze Krolewskiej. Wskazuje si¢ w niej
na reforme religijng dokonang przez Jozjasza. W Ksiedze tej stwierdza sig,
ze 6w wladca

splugawit Palenisko-Zgroze w Dolinie Synéw Hinnoma i juz nikt odtqd nie przeprowadzat
swego syna lub swojej corki przez ogien na czes¢ Molocha (2 Krl. 23: 10).

89



Lukasz Kutylo

W Ksiedze Jeremiasza natomiast Bog takimi stowami opisuje proroko-
wi ow fenicki kult:

I zbudowali wyzyny Baala w dolinie Ben-Hinnom, by ofiarowaé swych synéw i swoje cérki
ku czci Molocha. Nie polecitem im tego ani Mi na mysl nie przyszlo, by mozna czynic cos tak
odrazajqcego i doprowadzi¢ Jude do grzechu (Jr. 32: 35).

Szczegdlng uwage warto zwrocic na postaci uwzglednione w konduk-
cie. A. Kierenski, uczestnik rewolugji lutowej, premier Rzadu Tymczasowe-
go, z pewnym dystansem patrzy na to, co si¢ dzieje, jakby czul wstret badz
lek przed tym, w czym bierze udzial. Ceremonii przewodniczy W. Lenin
ubrany w czerwona toge oraz L. Trocki dokonujacy mordu ofiary. W przy-
padku niektérych postaci podkreslone zostato ich zydowskie pochodze-
nie. Zabiegu tego dokonano uwydatniajac te cechy, ktore tradycyjnie przy-
pisywano Semitom (,,orle nosy”), czy wyznawcom judaizmu (pejsy). Jedna
z postaci, ta trzymajaca w reku worek z nadrukowana na nim liczba 30,
symbolizuje Judasza.

Plakat przedstawia zatem rewolucje jako rytualny amok, orgiastyczny
szal, w trakcie ktdrego na ottarzu nowego bostwa zostaje ztozona niewin-
na Matuszka Rosja. Sami Rosjanie, podburzani przez Zydéw, biorg udziat
w tym krwawym rytuale (jak W. Lenin), podchodza do niego z entuzja-
zmem (jak marynarz), czasami czerpiac z tego korzysci (zotierz z wor-
kiem) badz z niepokojem uswiadamiajg sobie, do czego sie przyczynili
(A. Kierenski).

TETONR  UrmURI  CBIVAAONT  WHORLEBS SWNADCLA  ACwhNS  TTORKI RAMER (5L PAAEKE

Bh HCEPTBY

F4 HHTEPHAILIOHA.TY

Plakat 10
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W 6weczesnej propagandzie , biatych” nie zabrakto takze innych za-
biegdw, ktore zaobserwowalem wczeéniej w przypadku plakatéw pocho-
dzacych z I wojny $wiatowej. Jedna ze strategii pozostawata personifikacja
Zta, demonizacja przywddcow komunistycznych. Przykladem tego jest
plakat przedstawiony ponizej.

Sam poster ma satyryczny wydzwiek.
Na samej gorze widnieje napis: Mup u céo60da
6 Cosdenuu, co przettumaczy¢ mozna jako: Po-
kéj i wolnosé w Republice Rad. Centralne miejsce
zajmuje na nim postac L. Trockiego, ktory zostat
zaprezentowany jako Szatan gnebiacy kraj. Czer-
wony kolor ciata symbolizuje z jednej strony jego
przynaleznos¢ do obozu bolszewikow, z drugiej
za$ jest to krew Rosjan. Demoniczny wyglad
L. Trockiego podkreslony zostat okreslonymi
zabiegami. Komunistycznego przywoddce zobra-
zowano jako monstrualnej wielkosci potwora,
ktory zywi sie ludzmi. Dowodem tego jest krew
sptywajaca po murach oraz czaszki, ktdére zalega-
ja u wejscia do miasta. Z kolei na szyi ma tancuszek, na ktérym wisi penta-
gram. W tle wida¢ prawostawne cerkwie. Brakuje na nich krzyzy badz sa
one potamane. Zamiast nich widzimy natomiast czerwone, komunistycz-
ne flagi. Na samym dole plakatu, wérdd czaszek porozrzucanych na ziemi,
pojawiaja si¢ zotnierze i ich ofiara. Co ciekawe, przynajmniej dwdch z nich
fizjonomicznie przypomina Azjatéw z Dalekiego Wschodu. Wskazuja
na to skosne oczy, wasy przystrzyzone na wzor chinskich mandarynéw
oraz charakterystyczne dla tego regionu nakrycia glowy. Ich ofiarg, ku
ktorej wymierzaja swoja bron, jest rosyjski chtop. Makabryczna atmosfere
wzmacnia brunatny kolor nieba, tak jakby pociemniato ono badz od samej
obecnosci Szatana-Trockiego, badz od podpalen, pozaréw wybuchajacych
w miescie.

Omowione powyzej plakaty w wiekszosci miaty charakter defensyw-
ny, w tym sensie, ze koncentrowaly sie na wrogach , biatych”, prezentowa-
ty ich w niekorzystnym swietle. Oprocz tego istniala takze propaganda,
ktora nazwatbym ofensywna. Symbolizujace ,biatych” postacie, bohate-
rzy, z ktérymi si¢ utozsamiali, przedstawieni zostali na nich w sposdb dy-
namiczny, najczesciej jako osoby walczace, cieszace si¢ triumfem nad wro-
giem. Widac to na dwdch ponizszych plakatach.
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XPHCTOCH BOCKPECE!.

Plakat 12 Plakat 13

Na obu znajduja sie¢ pewne odniesienia religijne. Plakat 12 odwotuje si¢
do legendy o $w. Jerzym, opowiesci powszechnie znanej wérdd prawostaw-
nych chrzescijan. U géry widnieje napis: 3a Edutiyto Poccuto (Za jedng Rosje).
Swiety Jerzy, symbolizujacy w tym przypadku Rosje, podobnie, jak na pra-
wostawnych ikonach, toczy boj z czerwonym smokiem, oznaczajacym Zto,
bolszewikdéw. Z kolei na plakacie 13 widzimy na pierwszym planie rosyj-
skiego rycerza przetamujacego drzewce, na ktdrym owinieta jest poszar-
pana flaga bolszewikow. Na tarczy wypisane ma Cv namu bozo (Z nami jest
Bog) oraz Ada eéockpectem Poccus (Tak zmartwychwstanie Rosja). Tuz za nim
stoi kobieta, w tradycyjnym rosyjskim stroju ludowym, ktéra symbolizuje
zapewne Matuszke Rosje. W tle widac zgliszcza, jakie zostaly po wsiach
i miastach, w tym cerkwie ze ztamanym krzyzem. Biate niebo, niebieski
krajobraz w oddali oraz czerwony, bolszewcki sztandar przygnieciony noga
rycerza ukladaja sie we flage carskiej, przedrewolucyjnej Rosji. Na dole pla-
katu widnieje napis: Xpucmoco éockpece! (Chrystus zmartwychwstat!)

W roku 1919 dziatania zbrojne przeniosty si¢ takze na teren Polski.
Komunisci zaktadali, Ze uda im sie¢ roznieci¢ rewolucyjne nastroje w ca-
tej Europie, co miatoby prowadzi¢ do upadku systemu kapitalistycznego.
Podazajac do Niemiec, a takze dalej, do Frangji i Wielkiej Brytanii, musieli
wejs¢ w konfrontacje militarng z Polska. Interesujace jest to, jak wiele wat-
koéw, tak charakterystycznych dla plakatéw tworzonych przez , biatych”,
pojawiato sie w twdrczosci polskich autorow. Konflikt takze starano sie
rozpatrywa¢ w kategoriach transcendentnych, jako wojne miedzy Ziem
(antychrzescijanskim bolszewizmem) a Dobrem (katolicka Polska). Przy-
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jeto, ze Bog popart okreslong strone w tej walce, a pdzniejsze wydarzenia,
w tym Cud nad Wista, miaty by¢ tego dowodem.

Zgodnie z tytutem znajdujacym si¢ u dotu, na plakacie 14 przedstawio-
no wies po najezdzie bolszewikéw. Widzimy na nim catkowicie zniszczone
budynki, walajacy si¢ gruz, tune pozaru gdzies w oddali, wystajaca spod
kamieni reke. W centralnym miejscu znajduje sie jednak ottarz, bedacy po-
zostatoscig kosciola. Przekaz ten jest jednoznaczny. Bolszewicy nie dos¢,
ze niszcza i grabia, jak wszyscy inni najezdzcy, to jeszcze nie maja szacun-
ku dla $wietosci. Nie bez powodu tez bohaterem plakatu stata si¢ polska
wies. Owczesne wtadze mogty sie obawia, jak chtopi zareaguja na komu-
nistyczne hasta. Nowe panistwo jeszcze nie okrzepto, bolszewicy sugero-
wali za$, ze bedzie ono kontynuacja feudalnych porzadkéw. Propaganda
wojenna odwolywata sie zatem do tradycyjnej wiary polskich chtopéw,
ich przywiazania do takich symboli, jak krzyz. Nawigzanie do poboznosci
ludowej znajduje sie takze na plakacie 15. Na samym jego dole widnieje
napis: Kto w Boga wierzy, w obronie Ostrobramskiej, pod sztandar Orta i Pogoni!
Zohierz przedstawiony na plakacie chroni przed bolszewikiem nie tylko
kobiete z dzieckiem, ale tez i wiare (w tym — Matke Boska Ostrobramska).

Plakat 14 Plakat 15

Na ostatnim z analizowanych przeze mnie plakatow (plakat 16),
powstatych w trakcie wojny polsko-bolszewickiej, mamy do czynienia
ze znana juz strategia personifikacji Zta, demonizacji wroga. Polska pro-
paganda siegata w tym przypadku do motywu wykorzystywanego przez
stronnictwo , biatych” w wojnie domowej w Rosji.
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WOLNOSC BOLSZIEWICKA Plakat przedstawia L. Trockiego jako diabta

odpowiedzialnego za spustoszenia dokonywane
przez bolszewikdw. Siedzi on na stosie czaszek. Wi-
dzimy, jak zza placow obejmuje go $mier¢. W dio-
niach trzyma noéz ociekajacy krwia oraz pistolet.
W dole bolszewiccy zotnierze dobijaja ludzi, okra-
daja zmartych. Zimowe tfo przecina ogien trawiacy
pobliska wie$. Na prawym dolnym rogu plakatu,
W zamieszczonej tam tabeli mozna przeczytac:

Obiecali Bolszewicy: Damy wam pokdj. Damy wam wolnos¢.
Damy wam ziemie, prace i chleb. Nikczemnie oszukali: rozpe-
Plakat 16 tali wojne z Polska. Zamiast wolnosci dali pies¢. Zamiast zie-
mi - rekwizycje. Zamiast pracy —nedze. Zamiast chleba — gtod.

Druga wojna swiatowa

Ostatnim konfliktem, ktéry wziatem pod uwage w swych rozwaza-
niach, byta II wojna $wiatowa. Mimo ze w trakcie jej trwania w petni roz-
winieta byta juz mozliwos¢, aby do celow agitacyjnych wykorzystywac
inne $rodki oddziatywania, w tym chociazby film czy radio, to plakat dalej
pozostawal w powszechnym uzyciu. Analizujac postery z tego okresu za-
obserwowalem, ze pojawiajace si¢ na nich odniesienia religijne sa nie tyl-
ko rozne od tych, ktére pozostawaty typowe dla wczesniejszych konflik-
tow, ale w ogdle jest ich zdecydowanie mniej. Ich autorzy jedynie czasami
umieszczali na swych plakatach swigetych czy Chrystusa, explicite jednak
rzadko nawiazywali do tematyki biblijnej czy do sztuki chrzescijanskiej.
Gdyby przyja¢ waska definicje religii i ograniczy¢ sie tylko do tych ele-
mentow badz obrazdéw, ktére wprost nawiazuja do sfery sacrum, to mozna
bytoby uzna¢, ze znaczna czes$¢ dziatan propagandowych w czasie II woj-
ny swiatowej pozostawata na swoj sposob zsekularyzowana. W moim
odczuciu jednak dato si¢ zaobserwowaé pewne przemieszczenie tego,
co D. Hervieu-Léger nazywa pierwiastkiem religijnym. Niektdére plakaty,
ktore przyszto mi analizowac¢ zdawaty sie zawiera¢ odniesienia religijne,
choc¢ trzeba tu zaznaczy¢, ze ulegly one dekompozydiji i juz przeksztatco-
ne umieszczane byly w kontekscie pozbawionym zakorzenienia w sferze
sacrum. Strategia ta cechowata przede wszystkim propagande niemiecka.
Pewnym przykladem w tym wzgledzie jest plakat 17.
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Widnieje na nim watek obecny juz w pro-
pagandzie, znany chociazby z czaséw woj-
ny domowej w Rosji. Na plakacie pojawia sig¢
smok, ktorego w tradycji chrzescijanskiej utoz-
samia sie z Szatanem. Zrédet tego pordwnania
nalezy szuka¢ w Apokalipsie $w. Jana. Jeden
z jej fragmentow mowi, Ze Szatan bedzie pro-
bowat zgltadzi¢ Mesjasza:

I inny znak si¢ ukazat na niebie: Oto wielki Smok barwy
ognia,/ majqcy siedem gtow i dziesie¢ rogéw — a na glo- \ <
wach jego siedem diademow. I ogon jego zmiata trzecig Sl 2) " S _,JJJU i
czes¢ gwiazd nieba: i rzucit je na ziemie. I stangl Smok  \ERSATZKOMMANDOD DER WAFFEN44
przed majgcq rodzi¢ Niewiastq, azeby, skoro porodzi, WETSTRANIAS

pozrec jej dziecie. I porodzita Syna — Mezczyzne, ktory — prakat 17

wszystkie narody bedzie past r6zgq Zelazng. I zostato po-

rwane jej Dziecie do Boga i do Jego tronu (Ap. 12, 3-6).

W dalszej czesci swego przestania Jan Ewangelista opisat walke, jaka
z Szatanem stoczy archaniot Michat:

I nastqpita walka na niebie: Michat i jego aniotowie mieli walczy¢ ze Smokiem. I wystqpit
do walki Smok i jego aniolowie, ale nie przemdgl, i juz sig miejsce dla nich w niebie nie
znalazto. I zostat strqcony wielki Smok, Waz starodawny, ktéry sie zwie diabetl i szatan,
zwodzqcy catq zamieszkalq ziemie, zostat strqcony na ziemie, a z nim strqceni zostali jego
aniotowie (Ap. 12: 7-9).

W tradycji chrzescijaniskiej, zwlaszcza w przypadku Kosciota pra-
wostawnego, bdj ze Smokiem-Szatanem toczy na obrazach czy ikonach
gléwnie $w. Jerzy. Do tego watku wprost odwotywata sie propaganda
,biatych” w objetej wojng domowa Rosji. W przypadku omawianego pla-
katu zastosowanie znajduje odmienna strategia. Nie wystepuje na nim
zadna posta¢, ktérg mozna byloby utozsamic¢ z jakimkolwiek swietym.
Smok pada pokonany przez symbol SS. Germanskie runy wbijaja sie
w jego ciato. W tle widzimy zarys Zolnierza, ktory przymierza sie do ata-
ku na bestie.

Smoka natomiast autor plakatu przedstawit w sposob, w jaki czesto
pojawiat sie on na chrzescijariskich obrazach czy ikonach. Budujac wize-
runek bestii uwzglednit dodatkowo pewne odniesienia polityczne, tropy,
ktére pozwalaja zrozumied, w jaki sposdb propaganda nazistowska probo-
wata mobilizowac ludnoé¢ do wstepowania do oddziatéw SS czy wsparcia
ich dziatari. Smok przypomina potwora znanego z rosyjskich posterow.
Czerwony kolor jego tusek wprost symbolizuje wroga, jakim dla nazi-
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stowskich Niemiec byli komunisci, posrednio za$ nawiazuje do barwy
przypisywanej Szatanowi w tradycji chrzescijanskiej. Z szyi bestii zwisaja
pentagram oraz gwiazda Dawida. W ten sposob autor plakatu nie tylko
starat sie podkresli¢ demoniczng nature komunizmu, ale rowniez zdotat
wyrazi¢ poglad powszechnie akceptowany wsrdd nazistéw, ze za triumf
bolszewizmu w Rosji odpowiadaja Zydzi. Wokét smoka leza porozrzuca-
ne ludzkie kosci, symbolizujace ofiary komunizmu. Konfrontacja miedzy
bestia a SS odbywa si¢ w ponurej scenerii, uwydatnionej za pomoca tuny
pozaru widniejacej na horyzoncie; scenerii, ktéra w metaforyczny sposob
oddaje 6w pdétmrok apokaliptycznego starcia miedzy Bogiem a Szatanem.

W przypadku analizowanego plakatu wyraznie udato si¢ zidentyfiko-
wac strategie zastosowana przez propagandystow, zgodnie z ktorg konflikt
miedzy Trzecia Rzesza a Zwigzkiem Radzieckim nie ma wylacznie charak-
teru doczesnego, ale pozostaje kolejna odstong odwiecznej walki. Autor
tworzacy poster zrezygnowal jednak z odniesien stricte chrzescijanskich
na rzecz symboliki germanskiej. Zabieg ten wielokrotnie byl stosowany
w niemieckiej propagandzie z czaséw II wojny swiatowej. Przykladem
tego sa ponizsze plakaty, ktére miaty zacheca¢ ludnosé panstw skandy-
nawskich do poparcia Trzeciej Rzeszy (plakat 18), a takze podjetej przez
nig walki z komunizmem (plakaty 19 oraz 20).

Plakat 18 Plakat 19 Plakat 20

Przyjmujac definicje religii zaproponowana przez D. Hervieu-Léger
trzeba przyznad, ze powyzsze postery zawieraja to, co autorka okreslata
mianem pierwiastka religijnego. To zalozenie stanie si¢ klarowniejsze, jesli
przyjrzymy sie temu, w jaki sposob badaczka rozrdzniata to, co religijne
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od tego, co niereligijne. W swoich rozwazaniach przywotuje ona przyktad
dwdch rzemieslnikow zajmujacych sie wytwarzaniem skrzypiec. Pierwszy
z nich, zapytany o tajemnice starej metody wykonywania instrumentu,
odpowiadajac nie bierze pod uwage zadnych odniesient metafizycznych.
Stwierdza, ze kluczem do wyprodukowania dobrych skrzypiec pozosta-
je lakier, jego dostosowanie do drewna, z ktérego zbudowany jest instru-
ment. Drugi lutnik formutuje inna odpowiedz. Wyznaje:

Whybieram taki sposéb wytwarzania, poniewaz dzieki niemu przyswajam sobie gesty i samego
ducha, jakimi Stradivarius, Guarnerius czy Amati ozywiali swe skrzypce, ktérym nikt nigdy
nie mogt doréwnaé w doskonatosci... (cyt. za Hervieu-Léger 2007: 140).

W jego wypowiedzi daje si¢ dostrzec obecno$¢ pierwiastka religijne-
go, odnoszacego si¢ do samej pracy. Istnieje tez ,linia”, pewien ,tancuch
powiazan” taczacych lutnika z przesztoscia. Przy uwzglednieniu ta-
kiej perspektywy trudno nie zauwazy¢ pierwiastka religijnego tkwiacego
w analizowanych plakatach. Na kazdym z nich zidentyfikowa¢ mozna
w tle elementy nawiazujace do Ducha dawnych czaséw, do okresu, kie-
dy Skandynawowie byli budzacymi lek wojownikami. £acza one w sobie
wojenna terazniejszo$¢ z waleczna przesztoscia plemion germanskich. Pla-
katy 18 oraz 20 sugeruja, ze wspotczesnymi Wikingami sa zotnierze wal-
czacy po stronie Trzeciej Rzeszy. Swiadomie uzywam tutaj takiego wtasnie
okreslenia, gdyz chociazby na posterze 18 nieprzypadkowo pojawia sie
esesman (ktdry wcale nie musi by¢ Niemcem). Mozna odnie$¢ wrazenie,
ze celem autorow bylo przedstawienie dziatan zbrojnych podejmowanych
przez Trzecia Rzesze jako aktu realizowanego w imie wszystkich ludow
germanskich. Innymi stowy, plakaty miaty namawia¢ do wstepowania
do SS i walki po stronie Niemiec.

Warto tutaj zastanowic si¢ nad tym, dlaczego nazistowscy propagan-
dzisci nie odwotywali sie do watkoéw typowych dla tradycji chrzescijan-
skiej? Po I wojnie $wiatowej nastapit okres ksztattowania sie w Niemczech
tego, co niektdrzy badacze okreslaja mianem , rewolucyjnego konserwa-
tyzmu”. W przeciwienstwie do tradycyjnego konserwatyzmu, ktory ce-
chowat si¢ zachowawczoscia, doktryna ta kladta nacisk na dynamizm,
na niemal atawistyczna gwattownos¢ wiasciwa cztowiekowi. Podkresla-
jac waznos¢ czynu, rewolucyjni konserwatysci wielbili walke jako $wigto
mocy, czas ksztaltowania woli, prawdziwy okres dojrzewania do mesko-
Sci. Doktryna ta sakralizowala wojne, mitologizowata przelewanie krwi,
obrone honoru i ziemi. Zakladata, ze za kleske Niemiec odpowiedzialna
jest mieszczanska matostkowo$c, filisterska proznosé (Maciejewski 1991).
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Natchnieniem dla rewolucyjnych konserwatystow stat sie romantyzm
i wlasciwa mu fascynacja ludowoscia. Do kultywowania mocy lepiej nada-
waly sie poganskie wierzenia Germandéw niz chrzescijanistwo, ktére wiel-
bito Chrystusa umierajacego na krzyzu. Te odniesienia religijne odcisnety
pietno na ksztattujacym sie po I wojnie swiatowej nazizmie, musialy by¢
takze obecne na plakatach tworzonych na uzytek niemieckiej propagandy.
W analizowanych posterach autorzy odwotali si¢ do mitycznej jednosci
dawnych plemion germanskich, wspdlnej im wyjatkowosci i dzielnosci.
Wskazane nawigzania wydaja sie szczegdlnie istotne, kiedy wezmiemy
pod uwage kontekst historyczny, w jakim byly tworzone. Wojna ze Zwiaz-
kiem Radzieckim, bedaca de facto walka ze Stowianami, stawata si¢ okazja
do rozbudzenia tej uspionej przez chrzescijanstwo germarnskiej sity.

W propagandzie czaséw II wojny $wiatowej catkowicie jednak nie lek-
cewazono roli odniesien chrzescijariskich. Odwotania tego rodzaju bytly
powszechne w plakatach amerykanskich. Przykladem tego sa postery
przedstawione ponizej.

WE'RE FIGHTING
TO PREVENT /THIS

Plakat 21 Plakat 22

Na plakacie 21 wida¢ reke wbijajacq bagnet w Pismo Swiete. Na jego
dole jawi si¢ nastepujacy napis: This is the Enemy (To jest wrog). Na ubraniu,
by¢ moze na fragmencie munduru, ktéry widnieje na plakacie, obecna jest
swastyka. Podobny motyw mamy na drugim z analizowanych tutaj rysun-
kéw. Na plakcie widzimy ogromny but z wymalowang na nim swastyka,
ktory burzy wiezyczke typowego amerykanskiego kosciota protestanckie-
go. Niebo przykrywaja ciemne chmury zwiastujace burze. Szczegoélnie in-
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teresujace w przypadku obu plakatoéw jest to, ze nazisci nie zostali na nich
w pelni spersonifikowani. Zamiast postaci ludzkich pojawiaja sie czesci
ciala — reka z bagnetem oraz noga w bucie, tak jakby wojna wkraczata
w zycie Amerykandw jako bezosobowa, ale jednak niszczycielska sita. By¢
moze wplyw na to miat pewien dystans, jaki dzielit wzglednie spokojne
Stany Zjednoczone od wojennej zawieruchy cechujacej Europe.

Przekaz obu plakatow wydaje si¢ jednoznaczny. Walka z Trzecig Rze-
sz to przede wszystkim walka w imie chrzescijanstwa. To konflikt mie-
dzy Zlem, reprezentowanym przez Niemcy i ich sojusznikéw, oraz Do-
brem, czyli alianatmi. Po Pearl Harbor, Amerykanscy propagandzisci
musieli przekonac¢ opinie publiczna, Ze istotna jest nie tylko konfrontacja
z japoniskim zagrozeniem, ale réwniez wsparcie sojusznikow na starym
kontynencie. Innymi stlowy, zobligowani byli do przelamania tradycyjnie
izolacjonistycznych i antyeuropejskich nastrojéw obecnych w spoteczen-
stwie. Temu wyzwaniu odpowiada w szczegolnosci plakat 22. Sugeruje
on, ze wraz z rosnaca potega militarng Trzeciej Rzeszy, walka moze prze-
nie$¢ sie na terytorium Standéw Zjednoczonych. Nie dziwi zatem, ze w gor-
nej czesci tego posteru widnieje napis: We're fighting to prevent this (Walczy-
my, aby temu zapobiec).

Odniesienia religijne pojawiaty si¢ takze na amerykanskich plakatach
rekrutacyjnych. Ich celem byto zachecenie mtodych mezczyzn do tego, aby
wstepowali do armii. Interesujaca strategie propagandowa, nawiazujaca
do watkdw religijnych, daje si¢ dostrzec na plakacie 23.

Przedstawiono na nim afroamerykanskiego
boksera Joe Louis'a w zomierskim mundurze. [ Pvt. Joe Louis says_
Na dole zacytowane zostaly jego stowa: We're go-
ing to do our part... and we’ll win because we're on
God’s side (Zamierzamy zrobic¢, co swoje... i wygra-
my, bo jestesmy po stronie Boga). Wydaje sig, ze nie-
przypadkowo Joe Louis mowi w pierwszej osobie
liczby mnogiej. Plakat skierowany jest do innych
mlodych Afroamerykandéw, ktérzy mogli po- 5
strzegad II wojne swiatowgq jako konflikt rozgry- § “were gom to do our part
wajacy si¢ miedzy biatymi. W jego konstrukgi bl bl g
uzyte zostaly jednak dwa ,haczyki”, ktére mialy S
ich zwabi¢, sprawi¢, ze zdecyduja sie wesprze¢ pp i03
Stany Zjednoczone w walce z panstwami Osi.

Pierwszy z nich to sam Joe Louis, uosabiajacy sukces w srodowisku Afro-
amerykanow. Drugim za$ pozostaje odwotanie si¢ do wiary. Spotecznos¢
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afroamerykanska byla wéwczas (i obecnie réwniez jest) spolecznoscia
bardzo religijna. Stad stowa, Zze ,, wygramy, bo jestesmy po stronie Boga”
musiaty silnie oddziatywa¢ na jej reprezentantéw. Swiadczyty dodatko-
wo, ze konflikt rozgrywa si¢ nie tyle miedzy biatymi ludzmi, ile przede
wszystkim miedzy Dobrem a Ztem.

Podsumowanie

Z perspektywy socjologicznej propaganda wojenna nie jest jedynie
forma manipulacji czy sposobem mobilizacji spotecznej. Propaganda nie
tylko bowiem ukierunkowuje, ale rowniez odzwierciedla emocje tkwiace
w spoteczenistwie. Oddaje ducha czaséw. Podejmujac sie analizy plakatow
i kart pocztowych z obu wojen, zaktadalem, ze réznice, jakie przyjdzie mi
zaobserwowac, nie beda zbyt duze. W konicu oba konflikty dzielito raptem
dwadziescia lat. Moje zatozenie okazato sie bledne. W ciggu tych dwoch
dekad podejscie do propagandy uleglo catkowitej zmianie. Owego zjawi-
ska nie nalezy ogranicza¢ wytacznie do transformacji technik, sposobow
wywierania wplywu na ludzi. Rozdzwiek miedzy dziataniami propa-
gandowymi wtasciwymi dla I i II wojny $wiatowej odzwierciedla szersze
przemiany spoteczne, ktore zaszty w tym czasie. Procesy te zyskuja na wy-
razistosci niejako ex post, dopiero wowczas, gdy jesteSmy w stanie nadac
im pewien kierunek. Tym bardziej zasadne staje si¢ zatem, aby to na nich
skoncentrowata sie nasza uwaga.

W dziataniach propagandowych typowych dla I wojny swiatowej od-
wotlania do symboliki i tematyki religijnej byly liczne. Dzigki temu sam
konflikt zyskat szersza perspektywe. Wojna stawata si¢ kolejna odstong
odwiecznej walki miedzy Dobrem a Ztem. Propaganda wprost nawiazy-
wata do chrzescijaniskiej eschatologii. Swiat doczesny stat sie miejscem ma-
nifestacji istot transcendentnych — Chrystusa i Szatana. Na analizowanych
plakatach i kartkach pocztowych uwidocznily sie rozmaite zabiegi, ktore
probowaty oddac te eschatologiczna wizje. Réznily sie¢ one w zaleznosci
od tego, czy stuzyly dyskredytacji wroga, czy tez konstrukcji obrazu wta-
snej zbiorowosci. Przeciwnika pokazywano jako reprezentanta piekiet.
Stad na plakatach pojawiat sie¢ on jako diabet, demon lub smok. Obraz
wroga budowano takze na podstawie przypisywanych mu zachowan.
Na posterach widzimy zatem bestialstwo orszaku prowadzacego Chrystu-
sa na Golgote. Wrdg nie ma tez poszanowania dla $wietos$ci, niszczy wiare
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i zwigzane z nig miejsca. Jest niczym apokaliptyczna Bestia przynoszaca
zaglade. W inny sposob konstruowano obraz wiasnej zbiorowosci. Po jej
stronie stoi nie tylko Chrystus, ale tez i $wieci. Walka zyskiwata tym sa-
mym uzasadnienie, stawala si¢ starciem w obronie wiary i Dobra. Ta pola-
ryzacja, przejawiajaca sie w plakatach wtasciwych dla I wojny $wiatowej
(oraz dla wojny domowej w Rosji i wojny polsko-bolszewickiej), stuzyta
oczywiscie okreslonemu celowi — dehumanizacji wroga.

To wzajemne przenikanie si¢ dwdch wymiaroéw, transcendentnego
i doczesnego, odzwierciedla pewien rozdzwigk typowy dla dwczesnej
Europy. Jest to kontynent kroczacy droga uprzemystowienia, pokiada-
jacy nadzieje w nauce, odrzucajacy obskurantyzm minionych epok. Re-
ligijne odniesienia obecne w propagandzie wydaja sie w tej sytuacji nie-
dorzeczne. Tym bardziej sklaniaja zatem do pewnych przemyslen. Mimo
wielu osiagnieé, zwlaszcza w sferze techniki, dwczesny europejski Rozum
zdawat sie by¢ przesigkniety tradycyjnym Duchem. Pelna ekspresja tego
zwiazku nastapita dopiero podczas wojny, gdy owo racjonalne myslenie
kapitulowato na rzecz mitow, religijnej symboliki i tematyki. Europejczy-
cy zdawali si¢ nie by¢ $wiadomi sit, ktére wyzwolili wkraczajac na droge
modernizagji. Te sity trzeba bylo w rezultacie ukaza¢ odwotujac si¢ do zna-
nych i zakorzenionych w religii archetypéw. Wspomniane zjawisko skta-
nia do sformulowania bardziej uniwersalnego wniosku. By¢ moze nigdy
nie jesteSmy tak ucywilizowani, za jakich chcemy uchodzi¢, a mur dzielacy
nasz $wiat od barbarzynstwa pozostaje bardzo kruchy.

Religijne odniesienia rzadziej pojawiaty sie w dziataniach propagando-
wych typowych dla II wojny $wiatowej. Za interesujacy przedmiot analizy
nalezy uzna¢ w tym przypadku plakaty nazistowskie. Nawigzywaly one
do czego$ bardziej pierwotnego niz religia, do tego, co dzi$ wielu socjo-
logow okresla mianem duchowosci. Duchowos¢ pozostaje niedefiniowal-
na. Nie wpisuje si¢ w waskie granice wyznaczone przez systemy religijne.
Wylania sie wprost z ludzkiej nieSwiadomosci. Nazistowska propaganda,
dostrzegajac dysfunkcjonalnos¢ religii, z jej normami i moralizowaniem,
koncentrowata si¢ na zakorzenionej w germanskich wierzeniach ducho-
wosci. Stata sie ona zrédlem atawistycznej witalnosci, tej nieujarzmionej
i brutalnej mocy, ktéra nalezato wskrzesi¢ w niemieckim zolnierzu. Catko-
wicie odmiennie wygladaly amerykanskie plakaty propagandowe. Mimo
iz pojawiatly si¢ na nich odniesienia religijne, to nie mialy one charakteru
transcendentnego. Na posterach widniaty niszczone przez wroga koscioty.
Do walki wzywali tez sami zolnierze sugerujac, ze bdj toczy sie w imie
Boga i Dobra.
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Podsumowujac, te dwadziescia lat, jakie mineto od zakonczenia I woj-
ny s$wiatowej, odcisnelo swe pietno na dziataniach propagandowych.
Odniesienia religijne pojawialy si¢ na plakatach zdecydowanie rzadziej.
Propaganda ulegla sekularyzacji. Paradoksalnie, stata si¢ ona pewnym
probierzem zmian, ktére spoteczenstwa w peini zaczely sobie uswiada-
miac dopiero po II wojnie $wiatowe;j.
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Informacje na temat wykorzystanych w pracy plakatow

Plakat 1

Autor: F.C. Amorsolo, 1917

Tytut: Your Liberty Bond. Will Help Stop This

Zrédto: http://en.wikipedia.org/wiki/File:Your_Liberty_Bond_will_help_stop_this_Crisco_
restoration.jpg

Plakat 2

Autor: nieustalony, 1915

Wydawca: McCaw, Stevenson and Orr Ltd, Dublin and Belfast

Tytut: Can You longer resist the Call? (Czy jestes w stanie opierac si¢ dtuzej wezwaniu?)
Zrédto: hitp://www.ww1propaganda.com/ww1-poster/can-you-any-longer-resist-call

Plakat 3

Autor: nieustalony, 1918

Tytuk: A Good Month’s Business (Dobry miesigc)

Zrédto: http://www.wwlpropaganda.com/ww1-poster/good-months-business

Plakat 4

Autor: nieustalony, ok. 1918

Tytut: Let me congratulate Your Majesty! You have done more in four years than I have in four
thousand (Pozwole sobie pogratulowaé Waszej Wysokosci. W ciggu czterech latach zrobiles wiecej
niz ja w ciggu czterech tysigcleci)

Zrédto: http://www.ww1propaganda.com/ww1-poster/let-me-congratulate-your-majesty-
you-have-done-more-four-years-i-have-four-thousand

Plakat 5

Autor: nieustalony, ok. 1915-1918

Tytut: Prosimy o litos¢

Zrédto: hitp://historyimages.blogspot.com/2012/07/russian-ww1-propaganda-posters.html

Plakat 6

Autor: nieustalony, ok. 1915-1918

Tytut: Bpazv poda uerosvueckazo (Wrdg rodzaju ludzkiego)

Zrédto: http://historyimages.blogspot.com/2012/07/russian-ww1-propaganda-posters.html

Plakat 7

Autor: plakat filmowy wykonano dla US Army. Signal Corps, 1918

Tytut: Pershing’s Crusaders

Zrédio: http://www.wwlpropaganda.com/ww1-poster/pershings-crusaders-auspices-united
-states-government
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Plakat 8

Autor: nieustalony, Rosja, 1914

Tytut: Cozaacue (Zgoda)

Zrédto: http://en.wikipedia.org/wiki/File:Triple_Entente.jpg

Plakat 9

Autor: nieustalony, ok. 1918-1920
Tytut: nieustalony

Zrédto: http://ibrest.com/forum/?t=189

Plakat 10

Autor: nieustalony, ok. 1918-1920
Tytul: Internacjonalista

Zrédto: http://ibrest.com/forum/?t=189

Plakat 11

Autor: nieustalony, ok. 1918-1920

Tytut: Mup u cé0600a ¢ Cosdenuu (Pokdj i wolnosé w Republice Rad)

Zrédto: http://ru.wikipedia.org/wiki/®ara:Mup_u_csobogsa_s_cosaernnu._Tporikuitiomno._
ITaakar_Xapskosckoro_OCBATa,_1919.jpg

Plakat 12

Autor: nieustalony, ok. 1918-1920

Tytul: 3a Edunyro Poccuto (Za jedng Rosje)

Zrédto: hitp://commons.wikimedia.org/wiki/File:Beloe_Delo_1.jpg?uselang=ru

Plakat 13

Autor: nieustalony, ok. 1918-1920

Tytul: Xpucmoco sockpece! (Chrystus zmartwychwstat!)

Zrédto: http://commons.wikimedia.org/wiki/File: Thecristisrizenoldrussiancivilwarposter.

P8

Plakat 14

Autor: Eugeniusz Nieczuja-Urbanski, 1920

Tytut: Do broni!

Zrédlo: http://paczemoj.blogspot.com/2008/02/polish-soviet-war-poster.html

Plakat 15

Autor: nieustalony, 1920

Tytut: Kto w Boga wierzy, w obronie Ostrobramskiej, pod sztandar Orta i Pogoni!

Zrédto: http://www.digitalpostercollection.com/propaganda/1919-1921-polish-soviet-war/
poland

Plakat 16

Autor: ,,mjk”, Polska, 1920

Tytut: Wolnos¢ bolszewicka

Zrédto: http://pl.wikipedia.org/wiki/Plik:Leon_Trotsky.JPG
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Plakat 17

Autor: nieustalony, 1940-1944(?)

Tytul: Ersatzkommando der Waffen SS

Zrédto: hitp://propaganda-art.tumblr.com/post/12605963699/ersatzkommando-waffen-ss

Plakat 18

Autor: nieustalony, ok. 1941-1943

Tytul: Nordmenn Kjemp for Norge

Zrédto: hitp://chumpfish3.blogspot.com/2008/04/kjemp-for-norge.html

Plakat 19

Autor: nieustalony, ok. 1941-1943

Tytut: Mot bolsjevismen

Zrédto: http://www.soldat.com/Kunst%20recruiting%20posters.htm

Plakat 20

Autor: nieustalony, ok. 1941-1943

Tytul: For Danmark! Mod bolchevismen!

Zrédto: http://www.soldat.com/Kunst%20recruiting %20posters.htm

Plakat 21

Autor: nieustalony, ok. 1941

Tytut: This is the Enemy (To jest wrdg)

Zrédto: http://www.toptenz.net/top-10-wwii-propaganda-posters.php

Plakat 22

Autor: nieustalony, ok. 1941

Tytut: We're fighting to prevent this (Walczymy, aby temu zapobiec)

Zrédto: http://www.archives.gov/exhibits/powers_of_persuasion/warning/images_html/fi
ghting_to_prevent.html

Plakat 23

Autor: United States Office of Facts and Figures, 1942

Tytut: Pot. Joe Louis says... ,We're going to do our part... and we'll win because we’re on God’s
side” (,, Zamierzamy zrobic, co swoje. .. i wygramy, bo jestesmy po stronie Boga”).

Zrédlo: http://en.wikipedia.org/wiki/File:Poster-Joe-Louis.jpg





