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Katarzyna Burska

Kreatywno$é leksykalna w mediach

Wedtug stownikéw jezyka polskiego kreatywny to ,twérczy” (Szymezak
[red.] 1999: 976), ,zdolny do tworzenia czego$ nowego, oryginalny, tworczy”
(Sobol [red.] 2000: 368), ,majacy zdolnos¢ tworzenia czego$ nowego, ory-
ginalnego; dynamiczny i pomystowy; dajacy taka zdolnos¢; dajacy w efekcie
co$ nowego, oryginalnego; twérczy” (Dunaj [red.] 1996: 426). We wspéi-
czesnym §wiecie cecha ta jest niezwykle pozadana przez pracodawcéw, bycie
kreatywnym jest niejako wymogiem dla oséb ubiegajacych si¢ o jakiekolwiek
stanowisko. Kreatywnos$¢ moze dotyczy¢ wielu dziedzin', w tym takze jezyka.

" Mgr Katarzyna Burska — Uniwersytet £6dzki, Wydziat Filologiczny, Katedra Wspétcze-
snego Jezyka Polskiego, al. Kosciuszki 65, 90-514 L6dz.

1O tym, ze kreatywnos¢ jest cecha pozadana w réznych branzach, swiadezy¢ moze cho-
ciazby fakt, ze organizatorzy konkursu Jedz na Borussig z Bayernem nastgpujaco pisali o jego
zasadach: ,Wyslij nam zdjecie, ktére przekona nas, ze to wlasnie Ty powiniene$ wygraé bilet
na mecz i obejrze¢ go na zywo. Co powinno przedstawia¢ zdjecie? Liczymy na wasza, czytelni-
kéw Sport.pl i wielkich fanéw sportu, kreatywnos¢. Zaskoczcie nas, rozémieszcie, zaimponujcie
nam” [zrédto: www.sport.pl/pilka/1,65081,11429082,Konkurs_Sport_pl_i_Eurosportu_2___
Jedz_na_Borussie.html, dostep: 28.03.2012]. Liczne szkolenia majg na celu rozwijanie kre-
atywnosci, np. Instytut Filozofii i Wydzial Nauk o Wychowaniu Uniwersytetu E6dzkiego
prowadzily w marcu 2012 r. zapisy na pilotazowe szkolenie dla asystentéw/adiunktéw pod
nazwa: Kreatywny asystent —> kreatywny student. W zaproszeniu czytamy: ,Kreatywnos¢ jest
obecnie jedng z nieodzownych cech wyksztalconego cztowieka i to zaréwno w jego Zyciu zawo-
dowym, jak i prywatnym. Ot6z pracodawcy oczekuja od absolwentéw wyzszych uczelni, ze
w sytuacjach problemowych wyjda oni poza utarte schematy myslenia oraz dziatania i beda
zdolni do nowatorskich rozwigzan powstatych kwestii. Twércze podejscie stalo si¢ réwniez
niezbedne w sferze pozazawodowej, poniewaz nasza droga zyciowa nie przebiega juz w usta-
lony od pokolen sposéb. Zmieniajacy si¢ w zawrotnym tempie wspélczesny §wiat nieustannie
stawia jednostke w nowych sytuacjach. W radzeniu sobie w nich jest ona zdana wylacznie
na siebie, gdyz tradycyjne autorytety i modele postepowania utracily dzisiaj swoja waznosc.
Ponadto wymogiem czasu stalo si¢, ze kazdy ma nie tylko radzi¢ sobie z nieprzewidywalnymi
okoliczno$ciami, ale — kierujac si¢ stala tendencja do realizacji wlasnego potencjalu — ma by¢
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Czym wlasciwie jest kreatywno$¢ leksykalna, jakie jej typy mozna wyréznid,
jakich tekstéw moze dotyczy¢, w jakich celach jest uzywana?

Whasciwosci kreacyjne tkwia w samym jezyku. Renata Grzegorczykowa,
prébujac zdefiniowaé kreatywny charakter jezyka, podkreslila, ze ,kreatyw-
nos$¢ albo przeciwstawiana jest automatyzmowi (odtwérezoscei), albo tez ozna-
cza stwarzanie nowych stanéw rzeczy” (Grzegorczykowa 1995: 13). Barbara
Kudra pojmuje kreatywno$¢ leksykalng dwuaspektowo: przedmiotowo-pod-
miotowo, czyli jako twércze mozliwosci tkwigce w jezyku, oraz jako kreatywne
mozliwosci podmiotu, wykorzystujace w tekscie twércze mozliwosci zawarte
w jezyku w sposéb swiadomy, w okreslonej funkgji i celu (Kudra 2001a: 5).

Gdzie mozemy zetknaé sie z kreatywnoscia leksykalng? Media XXI w.
oferuja wspélczesnemu odbiorcy ogromnie wiele programéw, konsument
musi wybiera¢ sposréd milionéw ofert reklamowych, czytelnikom proponuje
si¢ kilkaset tytuléw gazet czy czasopism. Nagiéwki, slogany czy nazwy mu-
szg wigc w jaki§ sposéb sie wyrdézniaé, by przykué uwage. Niejednokrotnie
dziennikarze, PR-owcy, copywriterzy, specjalisci do spraw marketingu i re-
klamy wykorzystuja wlasnie tworzywo jezykowe w celu wzbudzenia zainte-
resowania u potencjalnego widza, czytelnika czy klienta. Oryginalne formy
leksykalne, zaskakujace aluzje, nietypowe polaczenia frazeologiczne, zabawa
grafia, sigganie po niekonwencjonalne skojarzenia, famanie zasad Iaczliwosci
wyrazéw, wplatanie elementéw wizualnych do tekstu — to elementy szeroko
pojmowanej gry jezykowej, majacej za zadanie zaciekawienie, zatrzymanie
uwagi odbiorcy cho¢ przez chwilg, czasem nawet szokowanie, a co za tym
idzie — dotarcie do wyznaczonej grupy docelowe;.

Niejako naturalnym srodowiskiem wystepowania tworéw leksykalnych
majacych kreatywny charakter bedg teksty dziennikarskie — od tytulu rubryki,
poprzez nagléwek, lid, $rédtytuly, po zabiegi jezykowe wplatane do tekstu
gléwnego. Szczegdlnie mocno jest to zauwazalne w artykutach publicystycz-
nych — autorzy felietonéw i komentarzy maja duza swobod¢ w wyrazaniu
swoich pogladéw, moga wiec bawi¢ sie stowem. Coraz powszechniejsze staje

twércg samego siebie. Na kreatywnos$¢ danej osoby oprécz warunkéw zewngtrznych sktada sie
szereg czynnikéw osobowosciowych, mianowicie pewne postawy (np. otwartos¢, akceptowanie
konfliktéw i napieé, dazenie do rozwoju), aspekty dziataniowe (jak umiejetnosé wykraczania
poza przyjete schematy, odwaga podejmowania wyzwan i nowatorskich rozwiazan), ale tez wie-
dza. Zauwazmy, ze kreatywnosci nie warunkuje wylacznie sfera intelektu, ale réwniez emocje,
motywacje i relacje interpersonalne. Zatem chcac ksztalci¢ osoby kreatywne, nie nalezy sku-
piac si¢ tylko na stronie erudycyjnej edukacji (tj. na dostarczaniu i egzekwowaniu wiedzy), ale
nalezy réwniez ksztaltowaé odpowiednie postawy i wyrabia¢ umiejetnosci, a tego nie uzyskuje
si¢ dzieki teorii, lecz dzigki nieustannym ¢wiczeniom, dzigki praktyce” [informacje o szkoleniu
pochodzg ze strony: www.uni.lodz.pl, dostep: 7.03.2012].
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si¢ jednak wykorzystywanie kreatywnosci jezykowej nawet w artykulach in-
formacyjnych — dziennikarze wiedza, ze odbiorcy, majac do wyboru wiele ty-
tuléw prasowych, nie s3 w stanie przeczytac wszystkiego i wybieraja tylko to,
co przyciaga ich uwage, dlatego nawet informacja musi by¢ podana w niespo-
tykanej dotad formie. Wbrew pozorom dbalo$¢ o oryginalny ksztalt jezykowy
swoich wypowiedzi wykazuja tez piszacy w czasopismach branzowych, spe-
cjalistycznych, ktére maja juz ugruntowang pozycje na rynku, cieszg si¢ duza
popularnoscig i nie musza przesadnie zabiega¢ o nowych czytelnikéw — by¢
moze tworcy s3 jednak swiadomi, ze w dobie rozwoju nowych technologii,
kiedy to publikacje internetowe zaczynaja wypiera¢ stowo drukowane, trzeba
dba¢ o przywigzanie odbiorcy do konkretnego tytutu prasowego i od czasu do
czasu zaskakiwaé go niebanalnymi rozwigzaniami — w tym takze jezykowymi.

Kreatywnos$¢ leksykalna nie jest domeng wylacznie dziennikarzy pra-
sowych; sklonno$¢ do tworzenia neologizméw maja takze osoby pracujace
w telewizji czy radiu. Wyszukane polaczenia wyrazowe mozemy zaobser-
wowaé np. w nagléwkach telewizyjnych, czyli pisemnych zapowiedziach
wydarzen w serwisach informacyjnych. Na przelomie pierwszej i drugiej
dekady XXI w. widz moze wybiera¢ sposréd co najmniej kilkunastu progra-
méw majacych w skrétowej formie podsumowaé najwazniejsze wydarzenia
w danym dniu. Coraz wicksza popularnoscig cieszg si¢ takze stacje informa-
cyjne, w ktérych wiadomosci podawane s3 niemal bez przerwy. Praktycznie
w kazdym dzienniku pojawiajg si¢ takie same, najistotniejsze w danej chwili
informacje i to wiasnie sposéb ich zaprezentowania zdecyduje o tym, kté-
re zrédlo poszerzenia wiedzy wybierze odbiorca. Ukazujace si¢ na ekranie
telewizora obrazy sa niejednokrotnie identyczne, towarzyszy im zblizony
dzwick, a zatem to warstwa stowna jest sposobem na wyréznienie przekazu
spo$réd wielu mu podobnych.

Prezenterzy radiowi maja chyba najmniejsze mozliwosci wykazania si¢
pomystowoscig w tworzeniu oryginalnych tworéw slownych — nie dysponuja
wszak slowem pisanym, a jedynie méwionym, co nieco ogranicza ich twor-
cze mozliwosci. Nie znaczy to jednak, Ze nie stosujg innowacyjnych polaczen
leksykalnych.

Drugg bardzo duza grupe nadawcéw wykorzystujacych nietypowe po-
mysly w obrebie jezyka stanowia twércy tekstow reklamowych — niezaleznie
od tego, w jakim medium emitowane s3 reklamy, trwaja one zaledwie kilka-
dziesigt sekund, a wigc chwytliwy slogan jest niezbednym elementem perswa-
zyjnym. W takich komunikatach istotny jest dobér wszystkich elementéw:
stowo musi wspélgraé z dzwigkiem (w radiu, telewizji i Internecie) oraz obra-
zem (w prasie, telewizji i Internecie) lub kontrastowaé z nimi. Copywriterzy
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wiedza, ze trzeba zaskoczy¢, zszokowa¢ odbiorcg” — powtarzanie malo twor-
czych hasel, utartych schematéw nie przyniesie zamierzonych efektéw.

Kreatywnos¢ leksykalna jest immanentng cechg stylu artystycznego — pi-
sarze, poeci, autorzy tekstow kabaretowych® czy piosenek wykorzystujg two-
rzywo slowne, by realizowaé cele estetyczne, bawié, wzruszaé, manifestowac
swoje poglady. Gry stowne uzywane w stylu artystycznym nie b¢da jednak
przedmiotem niniejszego opracowania.

Spolecznoscia wykazujaca duza aktywnosé w zakresie twérczego wyko-
rzystywania zasob6éw leksykalnych jezyka jest bez watpienia mlodziez — w so-
cjolektach uczniowskich czy studenckich nie brakuje oryginalnych nazw na
okreslenie wszelkich elementéw otaczajacej nas rzeczywistosci. Kreatywnosé
leksykalna jest podstawg funkcjonowania wielu socjolektéw; wydaje sig, Ze naj-
wigksza rol¢ odgrywa jednak w tych o charakterze tajnym (por. Grabias 1980).

Medium, w ktérym nie brakuje innowacyjnych rozwigzan jezykowych,
jest Internet. Szans¢ na manifestowanie swoich pogladéw w niekonwencjo-
nalnej formie stwarzaja przede wszystkim blogi — wspélczesne formy dzien-
nika stuzg wyrazaniu swoich mysli nie tylko przez przecigtnych obywateli,
lecz takze ludzi stawnych, np. sportowcéw, piosenkarzy, politykéw, podréz-
nikéw. Nierzadko postuguja si¢ oni neologizmami czy wyszukanymi pola-
czeniami sfownymi. Kreatywnych wpiséw nie brakuje réwniez na portalach
spolecznosciowych. Przeplyw informacji w sieci jest bardzo duzy i nastepuje
bardzo szybko — trzeba wigc uczyni¢ wszystko, by choé¢ na chwile zatrzymac
uwage odbiorcy.

Kreatywnoscia muszg wykazywac si¢ takze autorzy nazw. Kazdy nowy
produkt czy firma muszg by¢ nazwane w sposéb wyjatkowy, pozwalajacy wy-
rézni¢ ofert¢ na tle konkurencji. Nazwa jest ponadto bardzo waznym ele-
mentem wizerunkowym. Istotne, by byla niepowtarzalna, unikatowa, a takze
zaskakujaca — tak by odbiorca zwrécil uwage na nasz towar.

Wiemy juz, kto w sposéb twérczy korzysta z tworzywa jezykowego,
warto si¢ zatem przyjrze¢ rodzajom kreatywnosci leksykalnej. Mozna ja roz-
patrywaé na nastepujacych plaszezyznach:

2 To, jak bardzo doceniana przez konsumentéw jest kreatywnoé¢ w komunikatach rekla-
mowych, potwierdza postugiwanie si¢ polaczeniami wyrazowymi pochodzacymi z komuni-
katéw reklamowych w polszczyznie codziennej, np. A swistak siedzi i zawija je w te sreberka;
JPrawie” robi wielkq roznicg, Nie dla idiotow, Dobrze posiedziec przy zubrze, No to Frugo, Jest
Crunchips, jest impreza, Takie rzeczy tylko w Erze.

3 Por. Szczerbowski 1994. Autor sporo miejsca poswiecil szeroko rozumianej kreatyw-
nosci jezykowej: modyfikacjom intertekstualnym jako sygnatom ironicznosci, modyfikacjom
przystéw jako wyznacznikom aluzji, skrzydlatym stowom, reinterpretacjom etymologicznym
skrétowcéw.
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— frazeologia (w tym intertekstualno$c),

— stowotwérstwo (w tym grafia),

— fleksja,

— sktadnia,

— semantyka.

Zabiegi jezykowe polegajace na modyfikacji frazeologizméw sg zjawi-
skiem wspélczesnie bardzo popularnym®. Stanistaw Baba wszelkie przeksztat-
cenia zwigzkéw frazeologicznych polegajace na naruszeniu ich ustabilizowanej
struktury nazywa innowacjami modyfikujacymi. Dotyczg one zwlaszcza stow-
nictwa, gdyz ,struktura stowna frazeologizmu — jako mniej ustabilizowana —
jest tym samym podatniejsza na wszelkiego rodzaju zmiany i przetwarzanie”
(Baba 1989: 48). Badacz wyr6znil nastgpujace procesy polegajace na zmianie
sktadu leksykalnego spetryfikowanych polaczen wyrazowych: uzupelnienie
(innowacje rozszerzajace), redukcja (innowacje skracajace), wymiana kom-
ponentu (innowacje wymieniajace), kontaminacja dwéch lub wigcej fraze-
ologizméw (innowacje kontaminujace) oraz innowacje regulujace (zmiany
w zakresie kategorii liczby, strony, aspektu, zmiany stowotwdrczej postaci wy-
razu, zmiany w schemacie sktadniowym frazeologizmuy).

Przejawem kreatywnosci jezykowej sa tylko $wiadome modyfika-
cje’. Grazyna Majkowska definiuje je nastepujaco: ,to takie odstepstwo od
normy, ktére da si¢ uzasadni¢ funkcjonalnie i ktérego autor przewidzial

* Do zabawy stowem zachecala np. trwajaca od 5 marca do 15 kwietnia 2012 r. akcja Pokaz
Jezyk!, organizowana przez jeden ze znanych polskich browaréw. Organizatorzy konkursu
nakfaniali: ,Zmierz si¢ z mistrzami slowa! Przerabiaj przystowia i wymyslaj nowe. Zaskocz nas!
Uruchom swoja wyobrazni¢. Baw si¢ stowem. Pokaz jezyk! Liczy si¢ pomysl i oryginalnos¢”
[zr6dto: www.zywiec.com.pl/#/pokaz_jezyk, dostep: 15.03.2012]. Zadania konkursowe pole-
galy m.in. na przeksztalcaniu przystéw, taczeniu dwéch przystéw, tworzeniu przystéw z wyko-
rzystaniem podanych siéw, wymyslaniu nowych w oparciu o podany poczatek i koniec.

5 Wielu badaczy zajmuje si¢ funkcjami modyfikacji frazeologicznych, np. Grazyna Maj-
kowska (1996a) skoncentrowata si¢ na funkcjach zwigzkéw frazeologicznych w publicystyce.
Zauwazyla, iz modyfikacje s3 wprowadzane w celach zwielokrotnienia sensu, prowokacji dwu-
znacznoscig, nadania zartobliwego charakteru. Czestym procesem jest wyzyskiwanie tytutu
utworu literackiego czy filmu w funkcji obiegowego wyrazenia lub zwrotu. Funkeje frazeolo-
gizméw i ich formalno-znaczeniowych przeksztalcen w telewizyjnych programach publi-
cystycznych przesledzita za§ Katarzyna Jachimowska (2001). Uzupetnienie sktadu, redukeja
elementu, wymiana komponentéw badz kontaminacja stuza osiagnieciu celéw perswazyjnych,
wzmocnieniu ekspresji lub wywolaniu efektéw komicznych. Z kolei Beata Burska-Ratajezyk
(2006), analizujac felietony Krzysztofa Skiby, spostrzegta, ze modyfikacje formalne frazeolo-
gizméw majg wplyw na emocjonalng warto$¢ wypowiedzi; kanoniczne wykorzystanie zwigzku
wyrazowego, ale przede wszystkim wszelkie odchylenia od normy frazeologicznej moga by¢
zrédlem komizmu, stuzg wzmocnieniu ekspresji stownej, przyciagaja uwage czytelnika, poma-
gaja ksztaltowaé oceng i waloryzowac.
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konsekwencje wplywu naruszenia normy frazeologicznej na semantyczny
i stylistyczny ksztalt wypowiedzi” (Majkowska 1998: 143-144). Badacz-
ka ustalila kryteria decydujace o tym, czy dane naruszenie tresci i formy
zwigzku frazeologicznego jest celowe: umieszczenie innowacji w specjalnie
zbudowanym kontekscie; zastosowanie modyfikacji przesadnej, uderzajacej,
zwracajacej uwage odbiorcy wyraznym naruszeniem struktury formalnej
i znaczeniowej; widoczna gra znaczen (przenosnego i dostownego); jednost-
kowo$¢, niepowtarzalnos¢ (w przeciwieristwie do seryjnosci, typowej dla
modyfikacji niezamierzonych); intencja nadawcy — celowe uzycie takiego
chwytu w tekscie publicystycznym.

Donata Ochmann, przeprowadzajac formalny podzial kontaminacji, wy-
réznila takze kontaminacje frazeologiczne, do ktérych zaliczyta kontaminacje
frazeologizmu z wyrazem (z weztem i weztem zerowym), wlaczenie wyra-
zu do kontaminacji oraz kontaminacje dwéch frazeologizméw (Ochmann
1997: 131-144). Krzyzowanie zwigzku frazeologicznego z wyrazem naste-
puje w wyniku wymiany jednego komponentu na inny, ktéry méwigcemu
wydaje si¢ atrakcyjniejszy od wystepujacego w danym frazeologizmie. Nowo
wprowadzana jednostka leksykalna moze by¢ podobna (brzmieniowo lub se-
mantycznie) do tej, ktéra zastepuje, lub catkowicie si¢ od niej réznié.

Ciekawym zagadnieniem jest palimpsestowos¢® tekstéw medialnych,
polegajaca na wieloznacznym, wielowarstwowym i wielopoziomowym od-
czytywaniu wypowiedzi. Nowy twér jezykowy jest budowany na bazie juz
istniejacego. ,Palimpsest slowny powstaje w wyniku takiego formalnego
i znaczeniowego przeksztalcenia tekstu znanego przecigtnemu uzytkowni-
kowi, aby nowy tekst, przekazujac nowsa informacje, wykorzystywal jedno-
cze$nie no$nos¢ tekstu pierwotnego” (Kacprzak 2002: 46). Zdaniem Grazyny

Majkowskiej

zwiazki frazeologiczne to jeden z wielu jezykowych sposobéw (chwytéw) wyrazania
aluzji, ale takze parodii czy pastiszu oficjalnego jezyka propagandy, a ponadto $rodek
manifestowania niezaleznosci, w tym takze jezykowej, autora felietonu, ktéry pozo-
stajac w kulturze mass mediéw, poprzez felieton chce wyrazi¢ swoje literacko-publi-

cystyczne ja (Majkowska 1998: 148).

Dzis, kiedy nie obowiazuje juz cenzura, a autorzy maja pelng swobode
wypowiedzi, nie ma potrzeby ukrywania swoich pogladéw, ale i tak chetnie
wykorzystuje si¢ kontaminacje frazeologiczne w celu kreowania samoswia-
domosci tworcy.

¢ Palimpsest to starozytny lub sredniowieczny rekopis pisany na pergaminie, z ktérego
wytarto tekst pierwotny (def. za: Bralczyk [red.] 2005: 530).
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Aby lepiej zobrazowaé, na czym polega kreatywnos¢ leksykalna w obre-
bie frazeologii, warto przytoczy¢ kilka przyktadéw. Chyba najczesciej wyste-

pujacym przeksztalceniem sg innowacje wymieniajace:

Nr 1: Jak trwoga to do Ujka — o kierowaniu pilek przez zawodnikéw PGE GKS-u Belchatéw
do Mariusza Ujka (PN 13/2009, s. 18); jak trwoga, to do Boga (przysl. ‘dopiero nieszcze-
$cie, krytyczna sytuacja sktania ludzi do modlitwy”, WSE, s. 567) + Ujka.

Do dwéch razy sztuka — o Marcie Nowickiej, ktéra zostala laureatka konkursu ,Grasz o staz”
po porazce w poprzednim roku (GW Praca 24/2009, s. 4); do trzech razy sztuka (przyst.
1. ‘co$ moze si¢ udaé za trzecim razem’, 2. ‘co§ moze si¢ udacé tylko dwa razy z rzedu’, WSE,
s. 436) + dwdéch.

STRIPS DODAC, NIC UJAC! - billboard reklamowy sieci restauracji KFC, oferujacych
czwarty strips w prezencie do zestawu Strips menu; nic dodaé, nic ujaé (‘zwrot okreslajacy
doskonatos¢, trafnos¢ jakiej$ wypowiedzi; doskonale, trafnie, bez zarzutu’, WSKE, s. 72)
+ strips.

Ostatni blog ratunku — o blogach stawnych ludzi jako coraz czesciej jedynym sposobie na
podtrzymanie zainteresowania ich osobami (W 7/2009, s. 102); ostatnia, jedyna deska
ratunku (‘co$, co moze uratowaé, lub ktos, kto moze poméc w trudnej sytuacji’, WSE,

s. 66) + blog.

Za mundurem ksi¢za sznurem — o dwudziestoleciu ordynariatu polowego w polskiej armii
(P 5/2011, 5. 1); za mundurem panny sznurem (przysl. ‘wojskowi maja powodzenie u ko-
biet’, WSE, s. 260) + ksieza.

Uzupelnienie sktadu leksykalnego spetryfikowanego polaczenia wyrazo-
wego moze przybiera¢ rézng forme¢ — dodatkowy wyraz moze poprzedzal
frazeologizm, rozbija¢ go lub by¢ dopowiedzeniem, dopelnieniem — wéwczas
pojawia si¢ po zwigzku frazeologicznym:

Zdrowy klebek nerwéw — o badaniach dowodzacych, ze stres zwicksza dlugosé zycia i korzyst-
nie wplywa na organizm (W 34-35/2009, s. 52); klebek nerwéw (‘o czlowieku bardzo
nerwowym, znerwicowanym’, WSE s. 171) + zdrowy.

Goraczka arktycznego zlota — o sporze nt. przynaleznosci Arktyki (GW 29-30.11.2008,
s. 32); goraczka ztota (1. ‘ped do poszukiwan poktadéw zlota’, 2. ‘pogon za zyskiem, za
zwigkszonymi dochodami’, WSE, s. 124) + arktycznego.

Syn marnotrawny Berlusconiego — o powrocie Andrija Szewczenki do Milanu, ktérego wla-
$cicielem jest Silvio Berlusconi (PN 35/2008, s. 33); syn marnotrawny (‘ktos, kto zawinit
lub zbtadzit, ale w koricu si¢ opamietal’, WSE, s. 233) + Berlusconiego.

7 Objaénienia zwiazkéw frazeologicznych pochodza z publikacji: A. Klosiniska, E. Sobol,
A. Stankiewicz (red.), Wielki stownik frazeologiczny PWN z przystowiami, Warszawa 2009
(skrot: WSF; po przecinku podano numer strony).
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Zdarza sig, ze stale zwiazki rozszerzane s3 o wigcej niz jeden wyraz, np.:

KOMU W DROGE, TEMU... CZAS DECYDOWAC DOKAD! - reklama prasowa biura
podrézy Triada; komu w droge, temu czas (przyst. ‘wezwanie do odejscia skads, wyrusze-
nia w drog¢’, WSE 5. 82) + decydowa¢ + dokad.

Serce nie sluga, nie poczeka — o koniecznosci jak najszybszego wezwania pomocy do chorego
z zaburzeniami rytmu serca (P 14/2011, s. 76); serce nie stuga (nie wie, co to pany) (‘nie
mozna si¢ zmusi¢ do kochania kogos’, WSEF, s. 471) + nie poczeka.

Zabieg fonetycznego podobieristwa wymienianych czlonéw zastosowa-
no, faczac frazeologizmy: i§¢ teb w leb (pot. 1. ‘o zwierzgtach, zwlaszcza ko-
niach wyscigowych: biec, galopowaé réwno, nie przescigajac jeden drugiego,
2.0 ludziach podczas jakiejs rywalizacji: mie¢ przez caly czas takie same wy-
niki’, WSE s. 224) z nazwiskiem angielskiego sedziego pitkarskiego, a takze:
mie¢ glowe, pot. teb (na karku), mie¢ glowe (nie od parady) (‘by¢ madrym,
sprytnym, umie¢ sobie radzi¢’, WSE; s. 242) — z nazwa wlasna sieci. Dodat-
kowo w ponizszych polaczeniach doszio do redukeji czlonu czasownikowego
wchodzacego w sklad zwigzku frazeologicznego:

Leb w Webb — o zrzucaniu winy za porazke Polakéw w meczu z Austrig na sedziego Howarda
Webba i niedopuszczaniu mysli o stabej postawie naszej druzyny (PN 26/2008, s. 47), is¢
teb w teb + Webb [yep].

Webb w teb — o angielskim arbitrze Howardzie Webbie, ktéry w ostatniej minucie meczu
Brazylia — Egipt zmienit swoja decyzj¢ i podyktowal rzut karny zamiast roznego (PN
25/2009, s. 43); i$¢ teb w teb + Webb [uep].

Web na karku — o nadejsciu Web 3.0, ery myslacego Internetu (P 13/2011, s. 50); mie¢ glowe,
pot. feb (na karku), mie¢ glowe (nie od parady) + Web [uep].

Z innowacjg skracajaca i jednoczesnie wymiang komponentéw mamy do
czynienia w przyktadach:

Nie taki Ebi straszny... — o Euzebiuszu Smolarku, ktory zgodzit sie na zlozenie autografu oraz
zrobienie zdje¢ z kibicami (PN 25/2008, s. 29); nie taki diabel straszny, jak go maluja
(przyst. ‘cos okazuje si¢ nie tak trudne, jak si¢ poczatkowo zdawalo’, WSE; s. 67) + Ebi.

Jakbielik z popioléw — o orle bieliku, ktéry byt bliski wyginigcia, a teraz si¢ odrodzit i pomaga
odbudowac¢ gatunek w Anglii i Izraelu (P 10/2011, s. 64); powstac, odrodzi¢ si¢ jak Feniks

z popiotéw (‘powstaé od nowa po catkowitym zniszczeniu’, WSE, s. 101).

Mozliwe jest Iaczenie nawet trzech réznych typéw innowacji — w poniz-
szym sloganie wykorzystano jednoczesnie rozszerzenie i skrécenie przysto-
wia, a takze wymiane elementu wchodzacego w jego sktad:

E-WEEK - nie taka mysz straszna! — reklama internetowa cyklu szkolen z zakresu m.in. e-biz-
nesu, grafiki i programowania, skierowanego do studentéw wroctawskich uczelni; nie taki
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diabet straszny, jak go maluja (przyst. ‘cos okazuje si¢ nie tak trudne, jak si¢ poczatkowo
zdawalo’, WSE, s. 67) + mysz + e-week.

Kontaminacje dwéch zwiazkéw frazeologicznych pojawily si¢ w nagléw-

kach prasowych:

Miej oko na oku — o koniecznosci dbania o wzrok (P 48/2009, s. 84); mie¢ oko na kogos, co$
(1. ‘pilnowag, strzec kogos, czegos, czuwaé nad kimg’, 2. ‘obserwowac kogo$, by¢ ostroz-
nym, czujnym w stosunku do kogo§’, WSE; s. 316) + mie¢ kogos, co$ na oku (‘przypominaé

lub wyobraza¢ sobie kogo$, cos’, WSE, s. 315).

Oddam w czyste rece — o nowej ustawie o partnerstwie publiczno-prywatnym, majacej poméce
w wyprzedazy gminnych majatkéw (P 6/2009, s. 27); da¢, odda¢ co$ w dobre, pewne rece;
zostawi¢ kogo$§ w dobrych, pewnych rekach (‘powierzyé co§ lub kogos dobrej, uczciwej,
zaufanej osobie’, WSE, s. 439) + mie¢ czyste rece, by¢ czlowiekiem czystych rak (‘by¢
czlowiekiem uczciwym, nie mie¢ na sumieniu zadnych niezgodnych z prawem czynéw’,

WSE; s. 53).

Innym, poza zwigzkami frazeologicznymi, schematem jezykowym zako-
rzenionym w $wiadomosci odbiorcéw, ktéry podlega twérczym przeksztal-
ceniom, s3 tytuly badz fragmenty piosenek, filméw czy ksiazek. Wiaze si¢
to z zagadnieniem intertekstualnosci. Termin ten zostal wprowadzony przez
Juli¢ Kristeva w 1969 r. W znaczeniu ogélnym obejmuje rozmaite wystepuja-
ce w danym utworze nawigzania lub odniesienia do innego dzieta. Podstawa
bylo zalozZenie, Ze nie mozna analizowac struktury tekstu, jesli nie sytuuje si¢
jej w taki czy inny sposéb wobec innych tekstéw (Glowiriski 1992: 87). Nie
wszystkie zaleznosci miedzy tekstami mozna rozpatrywaé w kategoriach re-
lacji intertekstualnych. W t¢ sfer¢ wchodzg takie relacje z innymi utworami,
ktére staly si¢ elementem strukturalnym lub znaczeniowym (semantycznym)
(Glowinski 1992: 91); sa zabiegiem $wiadomym i zamierzonym, przezna-
czonym dla czytelnika, ktéry potrafi rozpoznaé, ze nadawca méwi nie swoim
tekstem (Kudra B., Kudra A. 2002: 501); uchwyci¢ pozycje danego utwo-
ru w abstrakcyjnej przestrzeni, w ktérej sasiaduje on z innymi tekstami. Jak
stwierdza Michal Glowiriski:

praktyki intertekstualne zaktadaja nie tylko, ze dane odniesienia tekstowe zostang
odezytane i ze réwniez odbiorcy przyznaja im pozadana warto$é, zakladaja takze
oddzialywanie na sposoby lektury. Intertekstualnos¢ staje si¢ swoistym wyzwaniem
wobec czytelnika (Glowiriski 1992: 121-122).

Zjawiska wchodzace w zakres intertekstualnosci Maria Renata Mayeno-
wa okreslifa jako wyrazenia cudzystowowe®. Gérard Genette zaproponowat

8 Cyt. za: Glowinski 1992: 91.
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nastepujaca definicje intertekstualnodci: ,rzeczywiste wystgpowanie tek-
stu w tekscie™. Obejmuje ona cytaty i aluzje. Badacz za pojgcie nadrzedne
uznal transtekstualnos¢, w ktérej obrebie wyréznit pie¢ podstawowych typéw,
w tym wspomniang intertekstualnos¢.

Intertekstualne nawigzania podlegaja tym samym przeksztalceniom co

frazeologizmy. Modyfikacje dotycza tytuléw, np.:

W poszukiwaniu straconych ztudzen — o powodach, dla ktérych warto przychodzi¢ na mecze
polskiej ekstraklasy pitkarskiej (PN 30/2009, s. 4), W poszukiwaniu straconego czasu (tytul
cyklu powiesciowego Marcela Prousta) + ztudzen.

Co z tym Polska — o Manueli Gretkowskiej, przewodniczacej Partii Kobiet, ktéra dwa lata
temu stwierdzila, ze Polska jest kobiets, a teraz nazywa ja facetem (P 48/2009, s. 108); Co
z tg Polskq? (tytul programu telewizyjnego prowadzonego przez Tomasza Lisa, emitowa-
nego w telewizji Polsat) + tym.

Goraczka karnawalowej nocy — o duzej liczbie baléw karnawalowych w Europie tuz przed
Sroda Popielcowa (W 8/2009, s. 120); Gorgezka sobotniej nocy (tytul filmu Johna Badha-
ma) + karnawalowej.

O jeden lot za daleko — wywiad z Filipem Ivanovskim (PN Plus 1/2009, s. 25); O jeden most
za daleko (tytul ksigzki Corneliusa Ryana, a nastepnie jej ekranizacji dokonanej przez
Richarda Attenborougha) + lot.

Sen nocy wielkiej — o $nie Jana Turnaua w nocy z 5 na 6 czerwca 1989 r. (M 5.06.2009, s. 7);
Sen nocy letniej (tytul komedii Wiliama Szekspira) + wielkie;.

Pisa¢ kazdy moze — o byciu pisarzem z bezsilnosci, w celu odzyskania spokoju (P 6/2009, s. 90);
Spiewac kazdy moze (tytul piosenki Jerzego Stuhra) + pisac.

Alicja w krainie smakolykéw — o podrézy do Genussregion w Austrii i mozliwosci sprébowa-
nia lokalnych potraw (GW Turystyka 39/2009, s. 6); Alicja w krainie czarsw (tytul ksigzki
Lewisa Carolla) + smakolykéw.

Badanie na $niadanie — o nowoczesnych metodach wykrywania choréb (P 5/2009, s. 68); Pyza-

nie na sniadanie (tytul programu porannego emitowanego w TVP2) + badanie.

LOEB REAKTYWACJA - o dobrym wyniku Loeba w rajdzie Polski po wypadnieciu z trasy
dzieri wezesniej (Sport TVP1, 27.06.2009); Matrix: reaktywacja (tytut filmu Andy'ego
i Larry'ego Wachowskich) + Loeb.

Wymianie czy rozszerzeniu ulegaja takze fragmenty piosenek czy utwo-
réw literackich, a nawet modlitw:

Deszcze niespokojne potargaja Sepang — o spodziewanych opadach deszczu podezas Grand
Prix Malezji na torze w Sepang (GW 31.03.2009, s. 26); ,,Deszcze niespokojne potargaly
sad” (fragment piosenki Deszcze niespokojne Edmunda Fettinga) + Sepang.

Im strzelaé¢ nie kazano — o nieskutecznych napastnikach Legii Warszawa (GW Sport 33/2009,
s. 4); ,Nam strzela¢ nie kazano” (fragment Reduty Ordona Adama Mickiewicza) + im.

? Tamze, s. 94.
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Jeszcze Polska (gospodarka) nie zgineta — o wzroscie PKB w Polsce o 0,8% w pierwszym
kwartale 2009 r. (GW 30-31.05.2009, s. 1); ,Jeszcze Polska nie zgineta” (fragment pol-
skiego hymnu narodowego) + gospodarka.

Nic trzy razy si¢ nie zdarza — o wygranej Chelsea Londyn w pétfinalowym pojedynku Ligi
Mistrzéw z Liverpoolem po dwéch porazkach w poprzednich latach (PN 21/2008, s. 21);
»Nic dwa razy si¢ nie zdarza” (fragment wiersza Wistawy Szymborskiej Nic dwa razy)
+ trzy.

Transfery czas zacza¢ — o rozpoczgciu letniego okienka transferowego w lidze polskiej (PN
25/2009, s. 3); ,Poloneza czas zaczad” (fragment Pana Tadeusza Adama Mickiewicza)
+ transfery.

Wsiadz do pociagu... byle naszego! — reklama prasowa wakacyjnych wyjazdéw z PKP Inter-
city; ,Wsigé¢ do pociagu byle jakiego” (fragment piosenki Remedium Maryli Rodowicz)
+ naszego + wsiadz.

W IMIE OJCA I SYNA,I DUCHA SWIETEGO, ENTER - o ojcu Zdzistawie Patubic-
kim, 73-letnim jezuicie, pierwszym w Polsce ksiedzu proponujacym odprawianie pokuty
przez Internet (GW 14.03.2008, s. 13); ,W imie¢ Ojca, i Syna, i Ducha Swiqtego. Amen”
+ Enter.

Na uwagg zastuguje nagléwek, w ktérym doszlo do polaczenia tytuléw
dwdch seriali produkowanych w réznych krajach; zabieg ten wspélgra z te-

matyka artykulu:

Gotowe na wszystko w opalach — o polskich wersjach zachodnich seriali (W 34-35/2009,
s. 78), Gotowe na wszystko (tytul amerykariskiego serialu telewizyjnego) + Hela w opalach
(tytul polskiego serialu telewizyjnego).

Drugim, obok frazeologicznej, niezwykle czgsto wykorzystywanym ty-
pem jest kreatywnos¢ stowotwoérceza. Jej przejawem moze by¢ wykorzystywa-
nie kontaminacji. Jak definiuje Donata Ochmann: ,kontaminacja leksykalna
jest rodzajem kompozycji, polegajacym na skrzyzowaniu (przewaznie) dwu
calych lub fonicznie uszczuplonych jednostek leksykalnych w jedng calosé
strukturalng, najczesciej zawierajaca czastke wspdlng dla obu komponentéw”
(Ochmann 1997: 132). Nowo powstata jednostka moze mie¢ jeden element
wspdlny dla obu komponentéw lub wigcej, cho¢ wystepuja tez kontaminacje
z weztem zerowym. Wezel kontaminacyjny moze pojawiaé si¢ w naglosie,
srédglosie i wyglosie. Zjawisko krzyzowania jednostek leksykalnych obrazuja
nastepujace przyklady:

Celebrytual — o $lubie Kate Middleton i ksi¢cia Williama oraz beatyfikacji Jana Pawta II jako
wydarzeniach majacych rytualng oprawa i nawiazujacych do prawzorca $wiata celebry

(P 19/2011, 5. 10); celebra + rytuat.

Technikum Duchowlane — o braku porozumienia migdzy Kosciolem a artystami i intelektu-
alistami w Polsce (P 16/2011, s. 21); duchowny + budowlane.
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TESTOLATKI - o uczniach szkét podstawowych, gimnazjéw i szkét srednich, ktérzy podda-

wani sa egzaminom w formie testéw (P 19/2011, s. 1); test + nastolatki.

Tragikomiks — o antologii komiksowej Chopin New Romantic, wydanej z okazji Roku Chopi-
nowskiego, zawierajacej wulgarne stowa (P 10/2011, s. 32); tragikomizm + komiks.

Wielki ComeBock - billboard reklamowy piwa Bock; comeback (ang. ‘powrét’) + Bock.

Interesujacym procesem jest wykorzystanie do kontaminacji homofonéw.
Kwestia zapisu odgrywa niezwykle istotng role w stowach, ktérych brzmie-
nie jest identyczne, ale maja odmienng pisowni¢ i w zwigzku z tym — inne
znaczenie. Znajac tylko fonetyczng postaé wyrazéw, nie bylibySmy w stanie
dostrzec zjawiska krzyzowania wyrazéw w ponizszych nagtéwkach czy sloga-
nach. Kontaminacje opierajg si¢ na tozsamosci brzmieniowej, dopiero zapo-
znanie si¢ z zapisem umozliwia odbiorcy dostrzezenie gry stowne;:

CZTERY DNIW ROCKU - o festiwalu muzycznym w Roskilde w Danii, w ktérym uczest-
niczylo 100 tys. fanéw (WO 33/2009, s. 23); roku + rocku.

Efect psychologiczny — o firmie Efect Doradztwo Finansowe, stosujacej chwyty psychologicz-
ne w zdobywaniu nowych klientéw (GW Pieniagdze 3/2009, s. 4); efekt + Efect.

Good LACK! - reklama prasowa stolika o nazwie LACK, dostepnego w sklepie Ikea; good luck!
(ang. ‘powodzenia’) + Lack.

GORALU,WRACAJ DO HALL" - o krytyce resortu edukacji na czele z minister Katarzyna
Hall, ktéry ujednolicit wszystkie egzaminy koncowe (GW 4-5.07.2009, s. 26); hal + Hall.

Panie przodem, panowie na Bock — billboard reklamowy piwa Bock; bok + Bock.

Stary czlowiek i moze — o romansie 68-letniego rezysera Andrzeja Zutawskiego z mtodsza
0 44 lata Weronika Rosati (W 33/2008, s. 106); Stary czlowiek i morze (tytut utworu Er-
nesta Hemingwaya) + moze.

Tour de Franz — o wyborze Franciszka Smudy na selekcjonera pitkarskiej reprezentacji Polski
(PN Plus 12/2009, s. 4); Tour de France (nazwa wieloetapowego wyscigu kolarskiego roz-
grywanego na terenie Francji) + Franz (pseudonim selekcjonera pitkarskiej reprezentacii
Polski Franciszka Smudy).

Bywa i tak, ze dla dostrzezenia kontaminacji niezb¢dne jest zapoznanie
si¢ z forma graficzng neologizmu, cho¢ kontaminowanymi formami nie sg ho-
mofony — dzieje si¢ tak np. wéwczas, gdy krzyzujemy litery z cyframi, wyrazy
ze skrétowcami czy dwa wyrazy (wtedy krétszy zapisany jest majuskutami):

Dotlacz do programu ,,4 pory roku” na rossnet.pl i ROSSpraw sie z zima — reklama drogerii
Rossman zachgcajaca do zapoznania si¢ z zimowymi wskazéwkami i atrakcyjnymi raba-
tami na stronie internetowej; Rossman + rozpraw.

10'W tym przyktadzie postuzono si¢ réwniez intertekstualnym nawigzaniem do fragmentu
piosenki Gdralu, czy ci nie 2al: ,Géralu, wracaj do hal”.
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MONey — o braku pieniedzy dla MON (F'TVN, 19.01.2009); money (ang. ‘pienigdze’) + MON.

obraz POkontrolny — o ustawie medialnej dotyczacej kontroli mediéw publicznych, ktéra po-
piera PO, przeciwne za$ sa SLD i PiS (F'TVN, 23.06.2009); pokontrolny + PO.

OFErta — o zmianach w $wiadczeniach emerytalnych i przesunigciu czesci pienigdzy z Otwar-
tego Funduszu Emerytalnego do ZUS-u (F TVN, 04.11.2009); oferta + OFE.

Otrzaskani z PISA-niem — o dobrych wynikach testu PISA, czyli Migdzynarodowej Oceny
Umiejetnosci Uczniéw, wsréd polskich nastolatkéw, wedtug wielu bedacych efektem
nieustannego sprawdzania wiedzy w formie testéw (P 19/2011, s. 14).

Raz, ze szybko, A2, ze do Europy — hasto reklamowe firmy Autostrada Wielkopolska 11 SA,
promujace otwarcie nowego odcinka autostrady A2 z Nowego Tomysla do Swiecka;

a dwa + A2.

wSPAniala morska kapiel w domu — reklama prasowa kosmetykéw z Morza Martwego

Mineral Care SPA; wspaniaty + SPA.

wyPISka — o politykach Prawa i Sprawiedliwosci tworzacych liste swoich nowych sojusznikéw,
ktérzy wezesniej byli zwolennikami Platformy Obywatelskiej (P 12/2011, s. 28).

Szczegdlnym rodzajem kontaminacji jest rozwiniecie skrétowcéw wpro-
wadzajace w pelnej nazwie jaka$ zmiang. Jak zauwaza Donata Ochmann,

powstaja wprawdzie w ten sposéb nowe nazwy utworzone wedlug pewnego wzoru
(a caly operacje mozna w nieskoriczono$¢ powtarzac), ale w samej strukturze za-
wieraja inng nazwe: jej rozwijany skrét, a czesto 1 wigeej elementéw. Pozostata czes¢
kontaminacji (wyraz albo ich grupa) spetnia oczywiscie warunek fonetycznej i (lub)
graficznej zbieznosci z pierwszym komponentem (owym skrétem lub jego czescia)

(Ochmann 1997: 140).

Reinterpretacja akroniméw jest swoistg gra forma leksykalng. Moze mieé¢
cechy etymologii ludowej, czyli blednego, sprzecznego z dokumentacja jezy-
koznawczg wyjasniania pochodzenia okreslonego wyrazu (czesto zapozyczo-
nego z innego jezyka) poprzez wtérne przeksztalcenie jego brzmienia na wzér
znanych wyrazéw rodzimych (Glowinski i in. 2000: 144). Zjawisko reinter-
pretacji etymologicznej cieszy si¢ popularnoscig twércéw tekstéw kabareto-
wych, ktérzy uzyskuja dzigki niemu efekt komiczny. Zabieg ten chetnie jest
wykorzystywany takze przez autoréw napiséw na murach — graffiti''. Nietypo-
we rozwinigcia skrétowcéw mozna odnalezé takze w nagléwkach prasowych:

AKADEMIE WYZYSKU FINANSOWEGO - o pozornie bezptatnych studiach na pu-
blicznych uczelniach (DF 39/2009, s. 11); Akademia Wychowania Fizycznego + Wyzysku
Finansowego.

Centralna Karuzela Egzaminacyjna — o ésmej juz zmianie personalnej w Centralnej Komisji
Egzaminacyjnej (P 30/2008, s. 7); Centralna Komisja Egzaminacyjna + Karuzela.

11 Por. Guz 2001: 17.
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MPXK, czyli Miejski Paraliz Komunikacyjny — o zmianach w komunikacji miejskiej, ktore
wywolaly chaos wéréd mieszkancow Lodzi (GW L6dz 2.07.2009, s. 1); Miejskie Przed-
siebiorstwo Komunikacyjne + Paraliz.

Opieszaly Fundusz Emerytalny — o stratach poniesionych przez klientéw OFE w 2008 r., ma-
jacych wplyw na obnizenie ich przysztych emerytur (W 39/2009, s. 48); Otwarty Fundusz
Emerytalny + Opieszaly.

Polska ANEMIA NAUK - raport czterystu polskich naukowcéw nt. stanu nauki i szkolnictwa
wyzszego (GW 11.02.2008, s. 1); Polska Akademia Nauk + Anemia.

POLSKA RZECZPOSPOLITA LUDYCZNA - o walce bokseréw Adamka i Goloty jako
ilustracji zycia publicznego w Polsce, czyli mordobicia publicznego (GW 29.10.2009,
s. 20); Polska Rzeczpospolita Ludowa + Ludyczna.

Zaklad Uzytkowania Staroci — o zapisywaniu danych w ZUS-ie na wychodzacych dzi§ z uzy-
cia dyskietkach (GW 18.11.2008, s. 2); Zaklad Ubezpieczeri Spotecznych + Uzytkowania

Staroci.

Niektére skrétowce sg chetnie wykorzystywane przez dziennikarzy i mo-
zemy zaobserwowa¢ ich réznorodne zartobliwe modyfikacje w nagtéwkach

prasowych. Niewatpliwie nalezy do nich PKP:

PIEKNIE, K..., PIEKNIE - o zdenerwowanych pasazerach PKP, czekajacych na spézniony
pociag i odbywajacych podréz w nieogrzewanych wagonach (GW L6dz 8.01.2009, s. 4);
Polskie Koleje Paristwowe + Pigknie + K...

Polskie Koleiny Panistwowe — o likwidowaniu toréw kolejowych przez PKP (W 3/2009, s. 64);
Polskie Koleje Paristwowe + Koleiny.

Polskie Koleje Pouktadane — o zwycigstwach spétki PKP Przewozy Regionalne w przetargach
na obstuge kolejowych polaczeri pasazerskich organizowanych przez samorzady woje-
wodzkie (W Extra 39/2009, s. 100); Polskie Koleje Panstwowe + Pouktadane.

Nie brakuje takze kreatywnych pomysiéw na rozszyfrowanie akroniméw
odnoszacych si¢ do partii politycznych:

Schronisko Demokratyczne — o historii Stronnictwa Demokratycznego i najblizszym celu:
wypromowaniu Andrzeja Olechowskiego w wyborach prezydenckich (DF 13/2009,
s. 6=7); Stronnictwo Demokratyczne + Schronisko.

Stronnictwo Drzemiacych — o przejeciu wladzy w Stronnictwie Demokratycznym przez
Pawta Piskorskiego i popularnosci ugrupowania dochodzacej do jednego procenta (P 51—
52/2009, s. 8); Stronnictwo Demokratyczne + Drzemigcych.

Sojusz od Lewicy Daleko — o wynikach ankiet przeprowadzanych wsréd dziataczy SLD, od-
biegajacych od pogladéw lewicy (GW 18.11.2008, s. 4); Sojusz Lewicy Demokratyczne;
+ Daleko.

W wigkszosci przyktadéw rozwinigcie skrétoweéw nadaje pierwotnej nazwie
instytucji, urz¢du, partii politycznej itp. znaczenie pejoratywne; wprowadzane sg
wyrazy, ktére jednoznacznie konotuja negatywne tresci: wyzysk, paraliz, opieszaty,
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anemia, starocie, drzemigcy czy koleiny. Raz nawet postuzono si¢ wielokropkiem
w celach eufemizacyjnych, oznaczajac w ten sposéb wulgaryzm (PIEKNIE, K. ..,
PIEKNIE). Czgsto zdarza sig, ze nietypowe rozszyfrowanie skrétowcéw ma na
celu zaktualizowanie tresci, jest reakcja (najczgsciej ujemng, degradujaca) na za-
istniale wydarzenia.

Kreatywnosé¢ stowotwéreza moze si¢ takze przejawia¢ w tworzeniu neo-
logizméw rzeczownikowych, przymiotnikowych czy czasownikowych w wy-
niku sufiksacji, prefiksacji, zmiany paradygmatu, dezintegracji, kompozycji
— postugiwania si¢ ztozeniami i zrostami'2.

Na uwage zasluguje réwniez postugiwanie si¢ analogia stowotwércza.
Proces ten sprzyjal pomnazaniu zasobéw leksykalnych polszczyzny od cza-
séw najdawniejszych, jak twierdzi Ewa Rogowska-Cybulska: ,analogia sto-
wotwoércza charakteryzuje si¢ dzi§ szybszym niz dawniej tempem rozwoju
ilosciowego i jakosciowego oraz wigkszym stopniem wewnetrznego skom-
plikowania formalnego i/lub semantycznego i/lub funkcjonalnego” (Rogow-
ska-Cybulska 2009a: 419). Tworzenie nowych wyrazéw z wykorzystaniem
formalnych skojarzeni z jednostkami juz istniejacymi w jezyku jest obecnie
chetnie wykorzystywane.

Warto takze wspomniec¢ o roli, ktéra odgrywa grafia w procesie kreatyw-
nosci leksykalnej. Barbara Kudra pisze, ze ,we wspélczesnej komunikacji daje
si¢ zauwazy¢, iz znaki wizualne sg skuteczniejsze niz symbole stowne” (Kudra
2007a: 155). Z tego faktu zdaja sobie sprawe nadawcy i z checig wplataja do
tekstéw pisanych przykuwajace wzrok znaki i symbole graficzne, postuguja
si¢ réznymi krojami i kolorami czcionek, wykorzystuja nawiasy czy stuzace
dekompozycji dywizy, wyrézniaja fragmenty stéw wersalikami. Celem takich
zabiegéw jest proste i czytelne zobrazowanie niektérych skomplikowanych
czesto zjawisk. Symbolami postuzono si¢ w nastepujacych przykiadach:

€urorozterki — o rozwazaniach nt. wprowadzenia waluty euro (P 4/2009, s. 45); € + eurorozterki.

Kultur@ w sieci — o pierwszym miejscu dla strony internetowej Biblioteki Narodowej w rankingu
przeprowadzonym na zlecenie Ministerstwa Kultury (GW 14.07.2009, s. 13); kultura + @.

OMEGA - wywiad z matematykiem Gregorym Chaitinem o $wiecie prawdziwej matematyki
(P Niezbednik Inteligenta 8/2009, s. 24); Q) + omega.
¢ & g

Popularne s3 takze polaczenia cyfr i liter wykorzystujace amerykariski
sposéb zapisu. W analizowanym przyktadzie konstrukcja z cyfra ,3” nie tyl-
ko realizuje si¢ w warstwie fonetycznej (tSymamy), ale dodatkowo uwypukla
trzecig rocznice otwarcia sklepu:

12 Wymienione zjawiska zostaly szczegélowo opisanie w przywolywanej juz ksigzce

B. Kudry (2001).
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3mamy najnizsze ceny — gazetka reklamowa Electro World z okazji trzech lat istnienia sklepu
w Lodzi; trzymamy + 3.

Réznorodne zabiegi graficzne mogg stuzy¢ dekompozycji, czyli proceso-
wi rozkladu wyrazéw. W tym celu wykorzystuje si¢ dywiz, wielkie litery czy
spacje, np.:

Auto OdNowa — reklama prasowa nowego programu oferowanego przez autoryzowane serwi-
sy Opla dla aut po gwarancji; odnowa + od + nowa.

e-mocje — o olbrzymich kolejkach przed Agencja Rozwoju Przedsi¢biorczosci, w ktérych cze-
katy osoby skladajace wnioski na dotacje unijne (od 20 tys. do miliona zlotych) dla firm
prowadzacych e-biznes w Internecie (F TVN, 26.10.2009); emocje + e-.

tele-nowela — o glosowaniu nad nowa ustawa medialng (F TVN, 24.06.2009); telenowela
+ nowela.

Wegry czar dasz wakacjom — reklama prasowa Balaton Sound Festiwalu; czardasz + czar + dasz.

ZYWIEC ZDROJ SMAKO-EYK - reklama wody mineralnej smakowej Zywiec Zdr6j; sma-
kotyk + tyk.

Jak stwierdza Iwona Burkacka:

Pisownia wykorzystujaca wielka litere i tacznik pozwala na reinterpretacje wyrazéw
— ujawnia rzeczywiste lub wyodrebnione niezgodnie z zasadami analizy stowotwér-
czej cztony sktadowe wyrazéw [...]. Te celowo wywolywane skojarzenia maja uta-
twi¢ zapamictanie nazwy, a takze, by¢ moze, wskaza¢ na to, ze jej wlasciciele maja

poczucie humoru (Burkacka 2007: 82).

Autorzy nagléwkéw prasowych i telewizyjnych chetnie postuguja sie
konstrukcjami z wykorzystaniem nawiaséw — w ten sposéb wyodrebniane sg
fragmenty wyrazéw (mamy wéwczas do czynienia z kontaminacjg) lub cale
wyrazy (nawias wystepuje wéwczas jako parenteza)®.

Przedstawiona w niniejszym artykule klasyfikacja nie opisuje oczywiscie
wszystkich typéw kreatywnosci jezykowej. Na uwage zastugiwalyby jeszcze
chociazby $rodki sktadniowe, fleksyjne, semantyczne czy fonetyczne.

Na koniec warto si¢ zastanowi¢, jakie cele przy$wiecaja nadawcom bu-
dujacym swéj komunikat w oparciu o kreatywnos¢ leksykalng. Wydaje sig,
ze tworzenie hasel reklamowych i nagiéwkéw z wykorzystaniem niekon-
wencjonalnych zabiegéw jezykowych jest jednym ze sposobéw dotarcia do
odbiorcy. Stworzenie oryginalnego hasta czy nazwy pozwala na wyréznie-
nie wéréd natloku informacji. Zabiegi jezykowe obecne we wspélczesnych

13 Szczegélowe oméwienie roli, ktérg odgrywaja nawiasy, mozna odnalezé w artykule

K. Burskiej (2012d).
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tekstach medialnych podporzadkowane sa celom komunikacyjnym (przeka-
zaniu informacji), estetycznym (skupieniu uwagi odbiorcy na danym tekscie
i wyréznieniu go sposréd innych dzigki uzyciu okreslonych srodkéw) oraz
pragmatycznym (wywolanie okreslonej reakcji dzigki zastosowaniu danego
chwytu) (Florczak 2004: 71). Kreatywne twory leksykalne wplywaja na sku-
teczne oddzialywanie, wigc dziennikarze czy copywriterzy postuguja si¢ nimi,
by wywola¢ okreslong reakcje u odbiorcy; przekazywanie informacji schodzi
w tym przypadku na dalszy plan.

Wykaz skrétéw

DF - ,Duzy Format”.

FTVN — Fuakzy, TVN.

GW -, Gazeta Wyborcza”.

GW Lédz — t6dzki dodatek do ,,Gazety Wyborczej”.

GW Pienigdze — dodatek do ,,Gazety Wyborczej” dotyczacy finanséw.
GW Praca — dodatek do ,,Gazety Wyborczej” dotyczacy pracy.

GW Sport — dodatek do ,Gazety Wyborczej” dotyczacy sportu.

GW Turystyka — dodatek do ,,Gazety Wyborczej” dotyczacy turystyki.
PN - Pitka Nozna”.

PN Plus — ,Pitka Nozna Plus”.

P -, Polityka”.

W — ,Wprost”.

WO -, Wysokie Obcasy”.
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