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Kazimierz Michalewski’

Autoprezentacja i prezentacja w mediach

W réznych sytuacjach przedstawiamy sie interlokutorom, adresatom ko-
munikatéw. Z rozmyslem i bezwiednie. I wtedy, kiedy nawigzuje si¢ nowy
kontakt, i wtedy, kiedy si¢ kontakt odnawia. W komunikacji publicznej i réw-
niez rodzinnej, kolezenskiej, co wydaje si¢ nie dos¢ uswiadamiane. Chociaz
wezesniejsze wigzi ulatwiajg przywolanie gotowosci odbiorcy do Zyczliwego
reagowania na kolejne przekazywane mu przez t¢ samg osob¢ komunikaty, to
nie mozna wykluczy¢, ze pojawi si¢ jakies zakiécenie — powdd zniechecenia.
Przypadkéw negatywnych zmian w relacjach kolezenskich, przyjacielskich,
a nawet rodzinnych mozna znalez¢ wiele. Zte dotychczasowe kontakty uda-
je si¢ tez niekiedy poprawi¢. Mozna uznad, ze kazde wystapienie prywatne
i publiczne ma moc ksztaltowania, podtrzymywania i ewentualnie modyfi-
kowania (polepszania albo pogarszania) relacji. Wystapienia czesto eksponu-
ja pozytywne cechy nadawcy’, ale zdarzaja si¢ i niefortunne, ukazujace jego
niedostatki. Wiele w kontaktach miedzy ludZzmi zalezy, oczywiscie, od réz-
norodnych czynnikéw wykraczajacych zdecydowanie poza sam proces komu-
nikowania sig, ale tez zastosowane doraznie (werbalne i niewerbalne) $rodki
maja na ich ksztalt niewatpliwy wplyw. Wsréd nich sg te, ktére warunkuja
wstepne pozyskiwanie zyczliwosci rozméwey.

Spotyka si¢ publikacje zawierajace stosowne instrukcje dotyczace auto-
kreacji, warto jednak przyjrze¢ si¢ rzeczywistym ludzkim zachowaniom, kt6-
rych skutkiem jest ksztaltowanie obrazu nadawcy w opinii odbiorcy.

" Prof. zw. dr hab. Kazimierz Michalewski — Uniwersytet £6dzki, Wydzial Filologiczny,
Katedra Wspélczesnego Jezyka Polskiego, al. Kosciuszki 65, 90-514 L6dz.

! Sktonno$¢ do autoprezentacji, do ksztaltowania pozytywnego obrazu siebie objawiana
jest dos¢ powszechnie. Por.: Z punktu widzenia autocharakterystyki postaci uderza ogromna przewaga

wskazar pozytywnych nad negatywnymi (H. Zgétkowa, Stownictwo w autokreacsi, [w:] K. Micha-
lewski (red.), Wspolezesna leksyka, t. 2, £.6dz 2001, s. 206, 208).
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Obserwowa¢ i opisywa¢ mozna autoprezentacj¢ w kontaktach bezpo-
srednich, rodzinnych, kolezeriskich, przyjacielskich, ale tatwiej o wiarygod-
ne uogdlnienia na podstawie znanych powszechnie przyktadéw medialnych.
7 pewnymi uzupelnieniami mozna je odnie$¢ do codziennych, prywatnych
relacji.

W kontaktach bezposrednich wazne s3 wszystkie sktadniki komunika-
téw — werbalne z cechami prozodycznymi, wizualne (wyraz twarzy — mimika,
stroj, posturyka, gestykulacja, proksemika), haptyczne (usciski dioni, dotknie-
cia ramion, twarzy), olfaktoryczne ($wiezy oddech, subtelna wori dezodoran-
tu, wody koloniskiej). Od wyboru srodkéw zalezy nie tylko pierwsze wrazenie,
ale i dalsze podtrzymywanie zyczliwej uwagi partnera. Wybér stosowny po-
winien by¢ obliczony na przewidywane upodobania odbiorcy i cel nawig-
zywania (utrzymywania) kontaktéw z nim. Nie znaczy to wecale, ze zawsze
fortunne maja by¢ oznaki szczegélnej elegancji i $wiadectwa dostatku, atrak-
cyjnosci osobistej.

W kontaktach za posrednictwem mediéw wykorzystuje si¢ tylko czgsé
srodkéw komunikowania sie. W radiu wyzyskiwane sa werbalne i paralin-
gwistyczne; w telewizji pokazuje si¢ twarz, stréj, gestykuluje si¢ i odpowied-
nio wypowiada tekst. W prasie przedstawia si¢ tekst z obieranymi przez
posrednika — dziennikarza — cechami graficznymi, barwnymi i ewentualnie
ikonicznymi. O calosci formy prasowej decyduje nadawca tylko w przypadku
ogloszen platnych.

Wyraziste s3 dwa rodzaje medialnych autoprezentacji: wystapienia oséb
publicznych (gtéwnie politykéw) i anonse matrymonialne. W obu sytuacjach
nadaweca stara si¢ o zapewnienie sobie aprobaty odbiorcéw. Wprawdzie oglo-
szenie matrymonialne ma ulatwi¢ znalezienie kandydata na malZonka, ale
jego autor oczekuje zwykle licznych reakeji, wielu zgloszen. Reklamujacy sie
polityk — kandydat do funkcji publicznej — réwniez stara si¢ zainteresowac
swoja ofertag mozliwie najwigksza liczbe oséb. Inaczej niz wickszosé autoréw
anonsoéw, stara si¢ nie tylko o jednorazows aprobate, ale tez o jej podtrzymy-
wanie. Do nastepnej kampanii wyborcze;.

Nadawca ma w obu sytuacjach nadzieje na poprawe swojego samopoczu-
cia, prestizu spolecznego, sytuacji materialnej. Korzysci finansowe i emocjo-
nalne sg, jak si¢ bardzo czgsto okazuje, bardzo istotne®. Mozna si¢ spodziewa,
ze wlasciwie tylko w ogloszeniach matrymonialnych pojawiajg si¢ informacje
o stanie zdrowia i sprawnosci fizycznej kandydatéw, jednak i dla wyborcéw te
cechy stajg si¢ coraz wazniejsze.

2 Por.: Przystojny, wyksztalcony szuka niezaleznej ﬁnamawo partnerki, mile widziany wlasny
dom i samochdd.
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Ogtloszenia matrymonialne spotyka si¢ dotad przede wszystkim w gaze-
tach codziennych?, zas materialy (spoty) przedwyborcze znalez¢é mozna takze
poza nimi — w ulotkach, na plakatach, bilbordach. Ustysze¢ je mozna w ra-
diu i obejrze¢ w telewizji. Najskuteczniejsze wydaja si¢ kampanie telewizyjne,
bo te (w odréznieniu od gazetowych) docieraja do odbiorcy bez jego woli,
a oddziatujg wieloma $rodkami wizualnymi i akustycznymi. Prezentujacy si¢
w réznych sytuacjach (takze w trakcie bezposrednich spotkari z wyborcami)
polityk wykorzystuje réznorodne srodki akustyczne, wizualne, olfaktoryczne,
haptyczne, proksemiczne, z ktérych osoba poszukujaca partnera moze korzy-
sta¢ w kontakcie bezposrednim jako zalotnik, ale nie jako autor matrymo-
nialnego anonsu. Poréwnywa¢ mozna zatem przede wszystkim teksty reklam
obu rodzajéw.

Autor ogloszenia matrymonialnego ma wplyw wylacznie na dobdr stéw,
zestawienie ich w grupy wyrazowe i wypowiedzenia. Redakcja gazety stan-
daryzuje graficzng postaé inseratéw, a wigc decyduje o ksztalcie i wielkosci
czcionki, dlugosci werséw, o odstepach migdzy wyrazami i wersami, o wybo-
rze strony i miejsca na stronie itd. Zdarza sig, Ze narzuca réwniez konstrukcje
skfadniows (np. tytulem dziatu: Poznam). Wyjatkowo zamieszczane sg foto-
grafie ogloszeniodawcéw. Ograniczenia naktadane przez redakcje na autoréw
inseratéw utrudniaja poréwnywanie ich tekstéw z autentycznymi (przynaj-
mniej autoryzowanymi) i bogatszymi formalnie (chocby o §rodki paralingwi-
styczne) tekstami politykéw, znanych juz zwykle z licznych wezesniejszych
wystapieni prezentowanych we wszystkich rodzajach mediéw. Nawet poréw-
nywanie stownictwa staje si¢ klopotliwe, kiedy np. nie wiemy, z jaka intona-
cja bylby wyméwiony napisany wyraz. Konfrontacj¢ tekstéw mozna zatem
przedstawi¢ wylacznie z wynikajacymi z takich powodéw zastrzezeniami,
chociaz trzeba dostrzec mozliwos¢ ingerencji redakcji gazet, radia, telewizji
réwniez w autoprezentacyjne zabiegi politykéw.

Orzeczenia wyrazane formami 1. osoby liczby pojedynczej czasowni-
ka wystepuja weale nie wyjatkowo w tekstach kampanii wyborczej, bo stu-
23 eksponowaniu konkretnych politykéw, np.: Jestem perfekcjonistq. Czuje sig
czlowiekiem bardzo przyzwoitym. Zdarza si¢ laczenie ich z zaimkiem ja, np.:
[...] ja mam swobodg rozmowy z ludgmi [ ...]. Politycy méwig tez o sobie, 13-
czac w innej niz podmiot funkeji formy zalezne zaimka ja, np.: [...] ludzie
lubig ze mng rozmawiac [ ...] oraz zaimka dzierzawczego mdj, np.: Sondaze
dotyczqce popularnosci politykow wskazywaly na wysoki wzrost mojej popularno-
sci. Niekiedy czynig swoje imiona podmiotami zdari z orzeczeniem w formie

3 Zdarzaly si¢ tez programy telewizyjne poswigcone swataniu oséb samotnych. Inseraty
pojawiajg si¢ réwniez w Internecie.
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3. osoby liczby pojedynczej, np.: Lepper moze i ma racje, méwi dobrze, poka-
zuje Zrodla pienigdzy [ ...], Za rzqdow Jozefa Oleksego tempo wzrostu PKB byto
7%, a bezrobocie bylo 2 miliony mniejsze niz w tej chwili; Alicja potrafi. Zdaje
si¢ niekiedy, ze politycy jednej partii stanowig zespdl zainteresowany wspdl-
nym sukcesem. Pozér solidarnosci zespolowej jest o tyle wazny, ze materiaty
agitacyjne, w odréznieniu od anonséw matrymonialnych, zawieraja zdania
z orzeczeniami w formach liczby mnogiej. Najczesciej oczywiscie stosuja for-
my 1. osoby liczby mnogiej, kiedy wystepuja w imieniu partii, ugrupowania,
np.: Cheemy, zeby paristwo bylo [ ...] uczciwe, tanie skuteczne |...], 1 wtedy, kie-
dy eksponuja swoje powigzanie z wyborca, np.: Budujmy razem NASZ DOM
spokajny i bezpieczny. Jestesmy razem, wygramy razem. Uzywaja zaimkoéw my,
nasz, swdj, np.: [...] coraz wigcej ludzi przylgcza sig do nas | ...], Nasze poparcie
wzrasta | ...], Potrzeba czasu, zeby ustalic swojq wiarygodnosé | ...].

W ogloszeniach matrymonialnych wyst¢puja podobne konstrukcje skta-
dniowe, a wiec wypowiedzenia eksplicite ingracjacyjne z formami 1. osoby
liczby pojedynczej, np.: Jestem atrakcyjng blondynkg |...], posrednio ingra-
cjacyjne (z prezentowanymi oczekiwaniami godnymi uznania nadawcy) z ta-
kimi samymi formami, np.: Szukam dziewczyny, dla ktdrej milosc i przyjazi
nie sq pustymi stowami [...]; znacznie czesciej ogloszeniodawcy prezentuja
swoje zalety w wypowiedzeniach z orzeczeniem w formie 3. osoby liczby
pojedynczej, np.: Wolna 46/160 zadbana, pozna przystojnego o podobnych ce-
chach; Wdowiec (58), wyzsze, solidny, meski, samochdd, poxna wdowe niepalgcq,
zgrabng; Wolny 58 lat zrownowazony, bez zobowigzan, niezalezny finansowo,
pozna milg, atrakcyjng. Niekiedy wykorzystuja réwniez orzeczenia w innych
tormach i wtedy zaimki ja, mdj czynia sktadnikami zdad innymi niz podmiot,
np.: Daj mi to miejsce przy sobie! Wolna, co bardzo przypomina czgste apele —
Glosuj na mnie!

W inseratach mogg si¢ pojawia¢ wypowiedzenia z orzeczeniem w for-
mie 1. osoby liczby mnogiej, takie jak przedwyborcze, ale tylko wtedy, kiedy
nadawca wiacza odbiorce jako potencjalnego wspélsprawce (potencjalnego
partnera), np.: Razem mozemy przejsc przez zycie wspierajge si¢ w zdrowiu
i chorobie, radosciach i smutkach, nie za$ spolecznosé, w ktérej imieniu miatby
wystepowac autor.

W tekstach propagandowych zdarzaja si¢ réwniez konstrukeje skladnio-
we stuzace zakamuflowanej, aluzyjnej ingracjacji. Eksponowane s3, jak si¢
trzeba domyslaé, cenne cechy wlasciwe nadawcy, np.: W tym rzqdzie nie szano-
wano oséb, ktore cigzko pracujg, sq sprawni (") intelektualnie, sq kompetentni, [...]
bez wrazliwosci w tej chwili nie da si¢ odnosic tych sukcesow. 10, co jest niezbedne
w polityce, to jest poczucie stuzby. Autor ogloszenia podobnie moze apelowac do
wyobrazni odbiorcy, np.: Nigdy na to nie miatem czasu — kawaler 36/177.
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Jednym ze stosowanych zabiegéw jest minoderyczne pozorowanie au-
toprezentacji negatywnej, np.: Kiedy si¢ nie zrealizowata pewna koncepcja,
statem sig wigZniem tej koncepeji. Nie potrafilem, przegralem, nie uporalem sig
z wlasng partig, Ja jako Lepper nie uwazam sig 2a alfg i omege, wszechwiedzgcy
nie jestem, absolutnie [ ...]. W anonsach podobnie, np.: Niesmiala, zgrabna, lad-
na blondynka pozna [ ...]; [...] starej samotnej babie z mieszkaniem i samochodem
potrzeba ciepla, pocieszenia, kochanka, Michal student smiesznawy, niezaradny
pozna [...], chociaz zdarzaja si¢ szczere, jak mozna przypuszczaé, wyznania,
np.: Wrazliwa, ciepla, czasami wybuchowa pozna spokojnego, utozonego Pana

Wolny, sredniego wzrostu, uparty pozna tolerancyjng, niezalezng Paniq.

Niewatpliwe niedostatki, efekty nieudolnosci bywaja opisywane jako
nieuchronne skutki uboczne dziatan godnych zachwytu, np.: Mialem swia-
domost, ze w momencie, gdy decydowalismy si¢ na reformy, ze bedzie to wigzato sig
ze spadkiem popularnosci rzqdu, ale odpowiedzialnosc nie tylko za dzisiejsze Zycie
w kraju, ale takze za przysztosc Polski nakazywata wykonac te reformy, bo prze-
ciez wszyscy cheemy Zyc w kraju nowoczesnym, dobrze zarzgdzanym, sprawnym,
ktory daje szansg, daje szansg ludziom, ktorzy mieszkajg w Polsce, i to wymagato
pewnej odwagi politycznej | ...], a nawet jako osobliwe osiagniecia, np.: NVasza
demokracja jest tak silna, ze nawet teraz mamy rzgd mniejszosciowy, ktory wy-
konuje wszystkie niezbedne dzialania [ ...]. Jest stabilnos¢ migdzy parlamentem
i rzqdem — to sig nieczgsto nawet udaje w demokracjach znacznie starszych niz
polska, a nam wychodzi to na dobre. 1o sq naprawdg takie osiggnigcia, o ktorych
nie marzylismy dziesigc czy pigtnascie lat temu.

W inseratach réwniez zdarzaja si¢ wypowiedzi, ktére mozna interpreto-
wac¢ jako kamuflujace informacje o wadach nadawcy, np.: Arrakcyjna, szczu-
pta blondynka lubigca ryzyko i zabawg pozna odpowiedniego Pana.

Niekiedy jednak tre$¢ spontanicznej wypowiedzi budzi sprzeciw, np.:
Wypada mi sig przyznac do pewnej stabosci: lubig szkocki produkt; Lubig seks jak
kori owies; Kolega powiedzial, Ze |...] mi sig w oczach swiecq takie kurwiki. To
bylo upowszechniane przez wszystkie polskojezyczne telewizje i komento-
wane: Pani postance owies do glowy uderzyf.

W ofertach matrymonialnych postrzega si¢ tylko niekiedy podobne
zbedne wynurzenia, np.: Wiowa po przejsciach pozna wyksztalconego, mgdrego,
rozsqdnego Pana; Przystojny, zadbany, z klasqg 184/49, wyzsze wyksztalcenie,
wrazliwy na pigkno, z glowg do interesow, okradziony pozna [...].

Stownictwo pozytywnie wartosciujace polityka okresla jego cechy. Sg to
dodatnio nacechowane przymiotniki i imiestowy, np.: Jestem czlowiekiem
uczciwym, prostolinijnym i [...]; jestesmy konsekwentni, wytrwali, uparci w dg-
zeniu do realizacji naszego programu; [...] jestem ambitna i zdeterminowana
[...], czasem tez wskazujace negatywne cechy, ktérych jednak kandydat jest
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pozbawiony, np.: Nie jestem drapiezna. Sq takze rzeczowniki nazywajace auto-
ra tekstu jako posiadacza cennej cechy pozytywnej, np.: Jestem perfekcjonistq;
Ja mam takq cech, Ze wszystko, co robig, cheg doprowadzic do korica. Czasowniki
informuja o pozytywnych zachowaniach polityka, godnych uznania czyn-
nosciach podejmowanych przez niego, np.: nalezg do politykiw, ktdrzy kon-
sekwentnie domagali si¢ zmiany kursu gospodarczego w paristwie; 10, co on tutaj
glosil, to ja juz mowitem co najmniej 10 lat temu. Dokladnie wszystko, co powie-
dzial Clinton, juz powiedzialem, tylko jeszcze zgrabniej, jeszcze ladniej; | ...] ja
zawsze gralem dla sprawy, a nie siebie. Za te sprawy bylem nawet prezydentem.
Ale za sprawy. Kiedy realizowalem sprawy, kiedy walczylem o system [ ...].

W anonsach spotyka si¢ nieco inne przymiotniki okreslajace nadawce,
np.: Przystojny kawaler [...]; 45-letnia, wolna, wyzsze, niewysoka, szczupla,
atrakcyjna [...]; 27-letni sympatyczny kawaler, poxna [...]; Woina, wyksztal-
cona, pracujgca pozna |...]. Stuza one przedstawieniu pozytywnego opisu
cech fizycznych (atrakcyjna, pickna, czarnowlosa, przystojny, szczupla, zgrab-
na, zadbana), intelektualnych (wyksztalcony, rozsqdny), charakterologicznych
(gospodarna, odpowiedzialny, opickuticza, przedsighiorcza, skrommny, solidny, spo-
kojny, tolerancyjny, uczciwy, wierny), stanu majatkowego autora (syfuowana,
niezalezna). Cz¢$¢ przymiotnikéw wskazuje cechy podlegajace weryfikacji
(27-letni, niewysoki, nieszczuply, czarnowtosa, puszysta), wigc czasem takze nie-
pongtne, co si¢ w tekstach propagandowych zwykle nie zdarza. Rozmaitoéé
w ogloszeniach matrymonialnych jest fatwo dostrzegalna. Warto zauwazy¢,
ze wiele z tych przymiotnikéw (wyksztalcony, rozsqdny, odpowiedzialny, solid-
ny, skromny, uczciwy) chcialoby sie méc zastosowac do deskrypcji kandydatéw
do funkgji publicznych. Rzeczowniki charakteryzujace eksponuja weryfiko-
walne wlasciwosci oferentéw (blondynka, kawaler), ale i nawigzuja do cech
deklarowanych, niedajacych si¢ zweryfikowaé przed ewentualnym slubem,
np.: domatorka, romantyk.

Wyrazy obcego pochodzenia, terminy specjalistyczne majg $wiadczy¢
o erudycji, o intelekcie polityka, np.: [...] w ktdrym ze zdumieniem konstatu-
Je, ze zmniejszylo sig podczas tej koalicfi rozwarstwienie dochodows [ ...] nie jest
decyzjg komfortowq i mysle, ze ostatnia rzecz, no, jakq mozna zarzucic tej ini-
gjatywie i osobom, ktdre jg podjety, to oportunizm w tej sprawie czy konformizm.
W anonsach matrymonialnych wyrazy obce (bezpruderyny, bizneswoman)
pojawiaja si¢ raczej w funkcji referencjalnej niz ekspresywne;j.

Zdarzajace si¢ slowa kolokwialne, rubaszne negatywnie prezentuja
cztonkéw elity politycznej, np.: Tak. 1o jest trudne musze powiedziec; ta golo-
neczka, ta wqtrdbka, ten bigosik — pocigga mnie trochg; | ...] w oczach swiecq takie
kurwiki. W drukowanych tekstach ogloszen nie pojawiaja si¢ wyrazy z niskiej
odmiany stylu potocznego.
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Od dawna politycy chetnie stosuja nacechowane emocjonalnie frazeolo-
gizmy, bo dzi¢ki ich wieloznacznosci, nieprecyzyjnosci moga nie odkrywacé
nad miare swoich intencji, a prezentuja si¢ jako osoby blyskotliwe, dowcipne.
Z upodobaniem stosujg zmodyfikowane polaczenia wyrazowe, np.: [...] na-
suwa mi sig taka refleksja: tak jak dzis na Zachodzie bojg si¢ szalonych krdw, czy
my nie powinnismy sig obawiac szalonych politykow; tongcy brzydko sig chwyta.
W inseratach wystepuja oczywiscie frazeologizmy emocjonalnie neutralne,
np.: sredniego wzrostu, kultura osobista, ognisko domowe, bez nalogow, przejs¢
Pprzez zycie, godny zaufania, staty w uczuciach, zatozyc rodzing, puste slowa, Zycie
prywatne, kobieta sukcesu, niezalezny finansowo, dobrze wyksztalcony. Niektore
z nich s3 juz nieco przestarzale i dzi§ odczuwane jako bardzo uroczyste lub
nieco pompatyczne. Modyfikacje frazeologizméw obserwuje si¢ rzadko (por.:
[...] spokojny i bez zobowigzat szuka swojej drugiej pofowki). Zdarzajg si¢ cy-
taty z tekstow literackich, poetyckich.

W wystapieniach politykéw, takze poza kampaniami wyborczymi, po-
jawiaja si¢ wypowiedzi zawierajace przej¢zyczenia, deformacje frazeolo-
gizméw, bledy jezykowe prezentujace méweg negatywnie, np.: Nie uwazam,
aby pod dachem SLD schronity sig tylko orly, ee nie mniej jednak, poniewaz takie
zjawiska mogq zachodzic miejsce, bardzo wazny jest sposob reakeji; Cheialbym
pana przewodniczqcego taskawie poprosic [...]; [...] ja pracowatem w rézmych
sektorach rolnictwa, ja znam cigzkosc pracy; To wota o zgroze do nieba, [...] £o, co
przelalo szale goryczy, nie wylewac mleka w kgpieli.

Budowa tekstu obszerniejszego wystapienia moze réwniez pozytywnie
$wiadczy¢ o méwey, jego sprawnosci intelektualnej i jezykowej, np.: Pewnie
bym tego zdania nie powiedzial; z sympatii, ale pan jest dzisiaj bardzo agresywny,
wigc to powiem: wigcej zostanie w Polsce po rzqdzie Jerzego Buzka niz po rzqdzie
Jozefa Oleksego, jestem tego pewien; Wszyscy jestesmy dzis Swiadkami pewnych
roszad, przegrupowari niektorych politykow przed tymi wyborami. My jestesmy
ugrupowaniem stalym, nie szukamy poprawy naszej sytuacji na scenie politycz—
nej poprzez zmiany nazw, prezentujemy jasno nasze poglgdy | ...]. Konstrukcje
ogloszeni sg wlasciwie standardowe, bo o tym przesadza cennik (oplaty za
stowo lub za wers) i w jakiej$ mierze przyjety wezesniej w okreslonej gaze-
cie schemat. Inseraty majg zwykle 3—4 wersy, diuzsze zdarzaja si¢ rzadziej,
krétsze, jednowersowe, wlasciwe sg informacjom ,,0 ustugach towarzyskich”,
np.: Dojrzata, tel. (042) 630 [...]; Figlarna studentka, 0 503 [...]. 1 te stuza
autoprezentacji.

Zaburzona skladnia wypowiedzi (np.: Zgadzam si¢ w tym sensie... Ze
poniewaz rzqd po posiedzeniu Komitetu Integracji Europejskiej... w najblizszy
pigtek przedstawi pelne stanowiska, przyjezdza w przyszlym tygodniu komisarz
Yy, ktory zajmuje si¢ sprawami roxszerzenia Yy i wtedy to stanowisko bedzie
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reprezentowane jednoznacznie), niedostatek dowcipu, a nadmiar zlosliwosci
(np.: [...] gdy si¢ mowi ,platforma’, to ja do korica nie wiem, co to znaczy; no,
w dawnych latach platforma stuzyla do przewozu wegla. Czy platforma jest bytem
politycznym? Nie wiem), daja negatywne $wiadectwo intelektowi i sprawnosci
jezykowej polityka. Rzadko obserwuje si¢ razace biedy (por. jednak: Cheg by¢
szezgsliwa i dac je komus) w przemyslanych przeciez i starannie przygotowa-
nych przed oddaniem do druku anonsach. Trafiajg si¢ niedostatki interpunk-
cyjne (np.: Wdowa po 50 prawnik opiekuricza czula mila pozna odpowiedzialnego
inteligentnego Pana), co moze pozostawal w zwigzku z wymuszanymi przez
cennik osobliwo$ciami sktadniowymi.

Autoprezentacji w inseratach matrymonialnych stuzy réwniez wskazy-
wanie oczekiwan ogloszeniodawcy. Cechy poszukiwanego partnera charak-
teryzuja nadawce, jego upodobania, sktonnosci, intencje, np.: Puszysta wdowa,
52 lata, na stale w Holandii, pozna sytuowanego pana z samochodem, do lat 60
Wolny, 50~letni, dobrze wyksztalcony pozna zgrabng, pogodng, z temperamentem.

Niewiele pod tym wzgledem réznia si¢ ogloszenia przedwyborcze.
Wprawdzie nie od pojedynczego wyborcy oczekuje polityk pozadanych za-
chowan, ale od calej grupy polaczonej podobna sytuacja materialng, wyksztal-
ceniem, §wiatopogladem. Deklaruje swoje zainteresowania tak, by wprawdzie
nikogo do siebie nie zrazi¢, ale by pozyska¢ wyborcéw najatrakcyjniejszych,
tj. zdolnych do ksztaltowania opinii spolecznej, a takze tych, ktérzy wystepuja
w najliczniejszej grupie.

Kandydaci do funkcji publicznych staraja si¢ réwnie pongtnie zaprezen-
towaé wyborcom jak kandydaci do roli matzonkéw. Wprawdzie nie méwig
o swoich cechach fizycznych, ale przed kamerami telewizyjnymi pokazuja si¢
staranniej niz zwykle ubrani, ufryzowani, odmlodzeni stosownym makijazem,
jesli sa bardzo dojrzali, albo dowartosciowani przydajacymi powagi rekwizy-
tami, np. okularami, jesli wygladaja zbyt mlodo. Poruszaja si¢ energicznie,
mimika i gestami dajg odbiorcy do zrozumienia, ze s3 fizycznie i umystowo
sprawni. W innych wizualnych reklamach przedwyborczych (ulotki, plakaty
itp.) starsi politycy pokazujg swoje zdjecia sprzed kilku, kilkunastu lat. Korzy-
stajg z urzadzen sluzacych elektronicznej obrébee obrazu i dzwigku.

Nawet atrakcyjnos¢ erotyczna bywa przez politykéw sugerowana wybor-
com. Pokazywanie si¢ z partnerem (matzonkiem), z wlasnymi dzie¢mi, w oto-
czeniu atrakcyjnych wielbicieli (tariczacych, $piewajacych) bywa uzupelniane
(gléwnie przez mezezyzn) wypowiedziami z odcieniem erotycznym (np. Praw-
dziwego mezczyzng poznaje sig nie po tym, jak zaczyna, ale po tym, jak koriczy).

Najistotniejsze dla wyborcy sa te srodki jezykowe, ktére obiecuja spet-
nienie jego zyciowych oczekiwari i dlatego gléwne przestanie spotéw przed-
wyborczych brzmi tak, np.: Jestesmy po to, Zeby wam pomdc. Razem mozemy
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duzo wigcej. Nasze wspolne pomysty i inicjatywy bedg wtedy duzo skuteczniejsze.
Szczegoly zaleza oczywiscie od podatnosci perswazyjnej grupy, do ktérej sa
kierowane. Wprawdzie Zadne ugrupowanie nie lekcewazy grupy najliczniej-
szej, a wiec 0s6b niewyksztalconych, niezamoznych, niepewnych przysziosci,
ale niewielu jest politykéw, ktérzy odwoluja si¢ przede wszystkim do ludzi
wystraszonych, bezradnych, bezwolnych, bo otwarte opowiadanie si¢ po ich
stronie odstrecza nie tylko $redniozamoznych i bogatych, ksztaltujacych tez
opini¢ publiczng, ale réwniez tych biednych, ktérzy nie utracili jeszcze nadziei
na poprawe swojego losu i nie chcg stabilizowaé si¢ w roli korzystajacego
z zasitkéw nedzarza. Poszukujacy aprobaty autorzy ogloszent matrymonial-
nych podobnie oferuja potencjalnemu partnerowi pewne korzysci wynikajace
z zawarcia zwigzku, obiecuja wspéldzialanie, wsparcie, pomoc, opieke, ale nie
zwracajg si¢ do oséb biednych, opuszczonych, zaniedbanych, bo to mogtoby
zrazi¢ adresatéw atrakcyjniejszych.

Prezentacja w mediach dokonuje si¢ za sprawg ich pracownikéw. To oni
decyduja o porze emisji radiowych i telewizyjnych programéw, w ktérych
pojawiaja si¢ osoby bedace i mogace by¢ obiektami zainteresowania publicz-
nosci (stuchaczy, widzéw); obieraja miejsce dla nich na stronach gazet i cza-
sopism. Wiadomo, Ze sg pory szczegélnie korzystne, bo najwigcej oséb stucha
wtedy radia i oglada telewizje, i jest strona tytulowa gazety badz czasopisma,
na ktérej od dawna lokuje si¢ zapowiedzi informacji najwazniejszych, zdjecia
ludzi zastugujacych okresowo na uwagg.

Od redakcji zalezy otoczenie komunikatu, ktérym moze by¢ wystapienie
lub oméwienie wystapienia osoby prezentowanej. Oméwienie jest wariantem
zostawiajacym redakeji mozliwo$¢ swobodniejszej ingerencji w przekaz. Moz-
na poming¢ niektére elementy wystapienia, inne zestawi¢ w nieprzewidziang
nawet przez autora calo$¢, a niekiedy i doda¢ wypowiedzenia niewypowie-
dziane. Mozna dokona¢ takze wyboru fragmentéw cytowanej wypowiedzi.
W radiu i telewizji mozliwy jest rtéwniez montaz fragmentéw w nowg calosé,
ze zmiang kolejnosci i ewentualnie takze sensu. Wchodzi tam tez w rachube
modyfikowanie brzmienia glosu méwcey (np. zmiana rejestru) i wybieranie
odpowiadajacych redakeji efektéw wizualnych (uje¢ twarzy, eksponowanie
gestow, fragment6w stroju itp.).

Redakcyjne zabiegi moga okazal si¢ korzystne dla osoby lansowanej,
a deprecjonowaé osobe niechetnie traktowang przez redakcje. Decydujacy
si¢ na pokazywanie w mediach powinni mie¢ §wiadomo$¢ swojej zalezno-
§ci od prezenterdéw, ale tez wiedzieé, ze nie jest to zaleznos¢ bezwarunko-
wa i mozna j3 przynajmniej ogranicza¢. Stuzy¢ temu moze autoryzowanie
publikacji prasowych i przygotowywanych przed emisja programéw radio-

wych i telewizyjnych. Pewne mozliwosci zmniejszania takiej zaleznosci ma
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tez uczestnik programu transmitowanego bezposrednio w trakcie realizacji.
Dotyczy to m.in. efektéw wizualnych (stroju, mimiki, gestykulacji), jednak
przede wszystkim sktadnikéw werbalnych komunikatu.

O najkorzystniejszy wyglad mozna zadba¢ przed pojawieniem si¢ w stu-
diu telewizyjnym, pamieta¢ o unikaniu niepotrzebnych grymaséw, nad-
miernych i monotonnych gestéw, ale trudniej przygotowac si¢ na wszystkie
mozliwe klopotliwe i zlo§liwe pytania, na napastliwy ton rozméwcy. Jest to,
jak sie niejednokrotnie okazywato, réwniez mozliwe. Przyktady bywaly bar-
dzo rézne. Pewien minister, styszac klopotliwe pytanie dziennikarki, wypo-
wiadal zdanie bez zwigzku, cho¢ brzmigce sensownie. Taki zwyczaj ma wielu
politykéw. Kiedy dziennikarka nieustepliwie zadawala kolejny raz to samo
pytanie, powiedzial: Czepia si¢ pani. Dziennikarza, ktéry powiedzial cos, co
nie spodobalo si¢ rozméwey, posel poinformowal, ze za to wlasciwie powi-
nien mu obi¢ twarz. Taktownie, a bardzo dotkliwie dla narcystycznej dzienni-
karki, ktéra ma zwyczaj instrumentalnie traktowac zapraszanych rozméweéw,
zareagowal pewien posel na jej przydlugi monolog, méwiac: Zdaje sig, ze ja
nie jestem pani potrzebny. I wyszedt ze studia. Niefortunnie zareagowata pani
minister na zlodliwe pytanie wykazujace jej ignorancje, twierdzac, ze w jej
resorcie wlasnie si¢ pracuje nad sprawa, ktéra zlosliwy dziennikarz wymyslit.

Rozmowa, dyskusja z osobg przedstawiang publicznosci zdarza si¢
w mediach relatywnie czgsto. W radiach i telewizjach przeprowadzane sg wy-
wiady, transmitowane bywaja spotkania, konferencje prasowe. W prasie wy-
powiedzi sg przytaczane, streszczane.

Wchodzi tez w rachubg oddziatywanie za pomoca demonstracji scenek
z udzialem celebrytéw, np. wigzacych si¢ z dziataniem o charakterze charyta-
tywnym (prezenty dla dzieci w przytutku, rozdawanie Zywnosci ubogim itp.),
sportowym (biegi, gra w pitke nozna itp.), militarnym (pojawianie si¢ w mun-
durze w otoczeniu zolnierzy), korporacyjnym (pojawianie si¢ w otoczeniu
strajkujacych, kontestujacych, manifestujacych), kulturalnym (wystgpowanie
w roli mecenasa). Bywaja takze wyzyskiwane zachowania deprecjonujace (po-
jawianie si¢ w niezrecznych sytuacjach, w kompromitujagcym otoczeniu, np.
w towarzystwie prostytutki, gangstera, fapéwkarza). Prezentacja najczgsciej
nie obchodzi si¢ bez udzialu samego zainteresowanego nia czlowieka. Takze
wtedy, kiedy dziennikarzowi zalezy na jego kompromitacji, deprecjacji. Zwy-
kle dla uwiarygodnienia komunikatu pokazuje si¢ przynajmniej zdjecie osoby,
do ktérej wiadomos¢ si¢ odnosi. Czgsto pokazywana jest krétka scenka i cyto-
wany fragment wypowiedzi wspierajacy koncept dziennikarza®. W prezentacji

* Zwracam na to uwage w artykule pt. Telewizyjna manipulacja zespolona, [w:] P. Krzy-
zanowski, P. Nowak (red.), Jezyk w manipulacji, Lublin 2004, s. 187-199. O wyzyskiwaniu
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wykorzystuje si¢ zatem autoprezentacje¢, ktéra zresztg jest zalezna od mediéw
posredniczacych miedzy jej autorem a odbiorcami przekazu medialnego. Ob-
rébka elektroniczna obrazu i dzwicku daje dziennikarzowi mozliwo$¢ swo-
bodnego przetwarzania wystapien oséb ocenianych przez media.

Obiektami zainteresowan dziennikarzy czgsto bywaja politycy, artysci,
uczeni, wybitni specjalisci z réznych dziedzin zycia, ale tez przestepcy, ofiary
zbrodni, katastrof, kataklizméw. Prezentacja medialna tych ludzi bywa nie-
kiedy zaskakujaca. Zdarza si¢ lansowanie oséb niegodnych i deprecjonowanie
zastugujacych obiektywnie na szacunek.
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