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Graffiti jest srodkiem komunikacji bliskim mfodym ludziom.
Wielu z nich bierze spray do reki tylko po to, by sprébowac tej
ciekawej, innej od wszystkich techniki malowania. Spotyka-
my je na kazdym kroku, w przejsciach podziemnych, na prze-
stach mostdw, garazach, szkotach. Bywa kolorowe, zywiotowe
i moze pozytywnie wptywac na nastrdj. Na Zachodzie Europy,
gdzie otwarcie walczy sie z nielegalnym graffiti, jedng z form
przeciwdziatania mu jest prowadzenie specjalnych zaje¢ malo-
wania graffiti tematycznych, np. dotyczgcych historii regionu.
Rozwija to nie tylko umiejetnosci artystyczne, odpowiedzial-
nos¢ za przestrzen publiczng, ale i jak udowodniono réwniez
rozbudza ciekawos¢ i sprawia, ze mtodzi adepci siegajg do
ksigzek. Szukajg w nich niezbednych informacji i natchnienia.
W Polsce z warsztatowej formy popularyzacji wiedzy korzy-
stajg niektdre fundacje, ktére zapraszajgc mtodziez na wspdl-
nqg przygode z graffiti, upowszechniajq idee takie jak ekologia,
tolerancja, réwnouprawnienie. Tego typu graffiti petnig wiele
funkcji, zaréwno wobec swoich autordw, jak i odbiorcéw. Do-
skonale nadajg sie tez do popularyzacji czytelnictwa. Artykut
zawiera propozycje wykorzystania graffiti przez biblioteki oraz
przyktady zrealizowanych juz akcji.
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zwyczai¢. Na ogdt przechodzimy koto niego obojetnie, spieszac

sie do pracy, szkoly lub na zakupy. Czasem uchwycimy w locie
cos$, co nas zainteresuje, zbulwersuje lub rozbawi. Nie dostrzegamy jed-
nak faktu, ze zjawisko to wcigz si¢ zmienia, rozwija, ewoluuje.

Rézne byly koleje jego rozwoju w Polsce. Poczatkowo, w 1. 70-tych
i 80-tych minionego stulecia, graffiti stanowily gtéwnie hasta i szablo-
ny natury politycznej. Cho¢ w wigkszosci przypadkéw trudno mowié
o estetyce, to jednak byly one wyrazem mysli i uczu¢ polskiego spo-
teczenstwa, przejawem jego walki o suwerennos¢. Nie bez znaczenia
dla ich spolecznej oceny byt fakt, ze mury, na ktorych powstawaly te
wczesne przejawy graffiti, nie byly wlasnoscig mieszkancow i uzytkow-
nikéw budynkéw.

Wraz ze zmiang systemu i otwarciem granic pojawila si¢ nowa,
importowana jako$¢. Nasze mury zalala fala malowidet bedacych
przejawem formujacej si¢ subkultury graffiti. Poskrecane litery,
wszechobecne tagi (podpisy grafficiarzy), grozne twarze charakterow
(przedstawienia postaci) i nierzadko zakapturzonych autoréw budzg
obawy spoleczenstwa, sprawiaja, ze ludzie pragna, by ich miasto, loka-
le, mieszkania i domy pozostaly wolne od graffiti.

Wedlug Wielkiego Stownika Wyrazow Obcych termin graffiti za-
wiera czton wyrazu wskazujacy na zwigzek z greckim slowem grapo
- pisa¢, opisywac (Banko M., 2003). W potocznym rozumieniu oznacza
napis lub rysunek umieszczony na $cianach domu, parkanie lub chod-
niku. Ma on zwykle tres¢ humorystyczng lub polityczng i wykonany
jest farbg w sprayu. W odniesieniu do tego typu twdrczosci funkcjonu-
ja takze okres$lenia nacechowane pozytywnie: spray art, sztuka ulicy.
Graffiti jest wiec rdwniez czesto rozpatrywane jako rodzaj tworczosci
artystycznej, polegajacej na tworzeniu obrazéw w miejscach publicz-
nych (Tamze).

Dzi$ taka definicja nie jest juz wystarczajaca, cho¢ stusznie wska-
zuje na zwigzki polskiego graffiti z tematyka polityczna i humorem.
Podobne stanowisko co do obowigzujacej definicji zajmuje réowniez
Mariola Wotk w swoim artykule (2000, s. 169).

D o widoku graffiti w naszych miastach zdazyli$my sie juz przy-



Wyniki badan wskazujg, iz w Polsce rozpoczal si¢ proces separacji
sztuki ulicy od graffiti, ktérych gléwna tematyka sg imiona tworcow
i nazwy grup, w ktérych malujg'. Przebywajac w tym $rodowisku moz-
na si¢ fatwo przekona¢, ze owe dwa nurty dzieli wiele kwestii: tematyka,
stosowane techniki malarskie, motywy malowania, a nawet historia.
U podstaw tej separacji lezy rowniez negatywna opinia o grafficiarzach,
ktdrej malujacy dla dobra spolecznosci tworcy ulicy pragng uniknac.
Z roku na rok przybywa ulicznych obrazdéw, ktére $mialo mozna poréow-
nywac¢ do sztuki. Zawarto$¢ ulicznej galerii zaczyna wnosi¢ pozytywne
wartosci i pracowac na rzecz spoleczenstwa.

Myslac o graffiti niejako automatycznie odnosi si¢ je do Standw
Zjednoczonych Ameryki 1. 60-tych i 70-tych ubieglego stulecia, koja-
rzy z subkulturg mlodziezows, pomazanymi $cianami, czgsto réwniez
z wandalizmem. Podkresli¢ nalezy, ze pierwsze murale pojawily sie
na $cianach budowli aglomeracji miejskich w Stanach Zjednoczonych
znacznie wcze$niej. Mimo, Ze nie powstawaly wowczas z powodow
artystycznych, wiele z nich zostalo uznanych za zabytki. Murale mia-
ty zwigzek z trudng sytuacja spoleczno-gospodarczg, w jakiej znalazly
sie Stany Zjednoczone w dobie wielkiego kryzysu $wiatowego, lat trzy-
dziestych ubiegtego stulecia. Za sprawg ogloszonego przez Prezydenta
Franklina D. Roosevelta programu odnowy gospodarczej ,,New Deal”,
majacego za zadanie zapewnienie obywatelom wynagrodzenia za pra-
ce, 1% ogolnych kosztéow budownictwa federalnego przeznaczono na
dekoracje plastyczng miejskich obiektow. Program sprawil, ze wiele
amerykanskich osiedli zyskalo w sferze estetycznej, ponadto bezrobot-
ni artysci mogli zarobi¢ na swoje utrzymanie. W 1. 1935-1939 w samym
tylko Chicago powstalo 4400 obrazéw, 280 murali, 842 rzezby i prawie
270 000 plakatow (KaminskiI. J., 1981, s. 36).

Pierwsze murale powstawaly we wnetrzach budynkéw uzytecznosci
publicznej, m.in. szkofach, oddziatach poczty oraz bibliotekach publicz-
nych. Tworzono freski, mozaiki i rozbudowane kompozycje malarskie
o tematyce historycznej, portrety osob zastuzonych dla kultury, pejzaze,

! Wyniki przeprowadzonych w 2008 roku badan poréwnawczych graffiti w dwéch
polskich miastach: Warszawie i Lublinie.



a takze scenki rodzajowe przedstawiajgce zabawy dziecigce. Optymistycz-
ne nastawianie i naturalistyczna stylizacja murali oraz fakt, Zze calo§¢
przedsiewziecia byla wydatnie wspomagana przez panstwo, nasuwaja
poréwnanie z radziecka sztuka realizmu socjalistycznego, ktora rozwijala
si¢ w tym samym czasie w ZSRR. Amerykanskie wielkoformatowe ma-
larstwo $cienne odrdznia jednak jego pdzniejsza ,,gniewna kontynuacja”,
ktéra zapoczatkowal w 1954 r. William Walker swoimi rozwazaniami
dotyczacymi ,wybranego” audytorium i sztuki ,,publiczne;j”, dostepnej za-
réwno dla biednych, jak i bogatych odbiorcow (Kaminski L. J., 1981, s. 38).

Innym ideologiem sztuki ,,publicznej” byl John Weber, ktéry wraz
z Ewg i Jimem Cockcroftami opublikowal w 1976 r. ksigzke Towards
a People’s Art: The Contemporary Mural Movement; prezentuje ona hi-
storie oraz ideologiczne zalozenia ruchu ,ku sztuce ludowe;j”. Artysta nie
poprzestal na rozwazaniach i zrealizowal specjalny program malarstwa
na murach przeznaczony dla dzieci. Cieszyt si¢ bardzo duzym zaintere-
sowaniem ze strony mlodziezy uczeszczajacej do chicagowskich szkol,
w tym wielu znajdujacych sie w gettach przeznaczonych dla ludnosci
naplywowej. Dzieci biorgce w nim udzial ozdabialy swoja tworczoscig
$ciany garazy i cementowe ogrodzenia. W prace z mlodymi ludzmi za-
angazowal si¢ takze W. Walker i w 1969 r. zalozyli wspdlnie z Johnem
Weberem ,,Chicago Mural Group”. Organizacja skupiala artystow profe-
sjonalnych, ktorzy poswiecili sie tworzeniu publicznych, wartosciowych
dziet sztuki przy wspoétudziale mieszkancoéw miasta. Jedna z form dzia-
talnosci byly seminaria i warsztaty propagujace tworczo$¢ spolecznie
ukierunkowang; dokladano wszelkich staran, aby w prace angazowali
sie ludzie z réznych warstw spoltecznych. Chciano by byta to sztuka bez
wyznaczonego odbiorcy, integrujaca dwa srodowiska: tworcow i odbior-
cow, identyfikujaca cztonkow spotecznosci ze srodowiskiem, w ktérym
zyli, ksztaltujaca ich tozsamo$¢, a takze taczaca we wspdlnote. Dziata-
nia mialy jednoczy¢ ludzi wokoét zmiany i budowy wilasnego otoczenia
poprzez proces ekspresji wizualnej. Uprawiano plastyke faktycznie za-
angazowana spolecznie.

W dziatalnosci ,,Chicago Mural Group” mozna bez trudu odnalez¢
polskie akcenty. W 1975 r. na 4040 W. Belmont Avenue przy wspétudziale
polonii powstalo malowidlo ,Razem” przedstawiajace goralskie syl-



wetki i posta¢ Janosika, ktéry amerykanskim dzieciom atwo kojarzy
sie z Robin Hoodem. W katalogu zaprezentowano 226 chicagowskich
murali (Kaminski L. J., 1981, s. 36).

Podobne ugrupowania powstawaly w wielu miastach Stanéw Zjed-
noczonych. Zalozono wowczas ,,Public Art Work” w Kalifornii, a takze
»St. Elmo Village” w Los Angeles, osrodek spontanicznego malowania
i rysowania po murach i chodnikach. Realizowaly one, z wigksza lub
mniejszg dokladnoscia, zalozenia W. Walkera. W dziatalnos¢ na rzecz
sztuki publicznego odbioru angazowalo sie wowczas wielu mlodych
absolwentow szkdt artystycznych (Mopanek K., 1999, s. 33).

We wczesnych latach szes¢dziesiatych murale na §cianach budynkow
Chicago, Nowego Jorku, Los Angeles i innych metropolii nawigzywaly
do probleméw trapiacych mieszkancéw, m.in. biedy, narkomanii, dys-
kryminacji rasowej i etnicznej, bezrobocia i zwigzanych z nim klopotéow
mieszkaniowych, nosily zatem znamiona sztuki spotecznej interwen-
cji. Nic wiec dziwnego, ze walczace z dziko powstajacymi przyktadami
graffiti miasta w Stanach Zjednoczonych, zaczely wykorzystywaé ma-
larstwo uliczne jako alternatywng forme aktywno$ci w programach
majacych na celu odciggniecie mtodziezy od niszczenia mienia osob
trzecich?. Dzieki zaangazowaniu profesjonalnych artystow prowadzone
sa specjalne zajecia malowania graffiti tematycznego przeznaczone dla
mlodziezy szkolnej. Poruszane przez organizatorow zaje¢ motywy maja
na celu edukacje mlodziezy oraz poszerzenie wiedzy dotyczacej historii
regionu, zamieszkujacych go grup etnicznych, itp.

GRAFFITI JAKO NARZEDZIE POPULARYZAC]I IDEI

Wedtug Stownika Jezyka Polskiego popularyzacja to rozpowszech-
nianie nauki, sztuki lub wiedzy o czym$ wsérod szerokich kregow
spoleczenstwa (Popularyzacja, [online]).

% Caloéciowy program mozna przesledzi¢ na stronach internetowych Miasta San
Diego, Kalifornia, ktére wydaje si¢ by¢ modelowym zapisem dla omawianej dziatal-
noéci na terenie Stanéw Zjednoczonych Ameryki (Miasto San Diego..., [online]).



Gdy cztowiek mysli o popularyzacji czegokolwiek wsrod szerokiej
rzeszy odbiorcéw od razu nasuwajg sie media: prasa, radio, a przede
wszystkim telewizja. Nieco pdzniej przychodzi do gtowy znacznie
mlodszy Internet i telefonia komdrkowa. Graffiti z reguly nie przycho-
dzi na mysl, mimo ze obraz stuzyl cztowiekowi jako srodek komunikacji
na dlugo przed wynalezieniem pisma i nowych technologii.

Media daja duzy wybdr réznorodnych tresci, ale przecietny obywa-
tel ma niewielkie szanse na nadanie swojego komunikatu, szczegélnie
wtedy, gdy jego tre$¢ nie cieszy sie duzg popularnoscia i zainteresowa-
niem ze strony spolfeczenstwa. Nawet Internet nie jest juz przestrzenia
wolnag od ,,cenzury”. Zgodnosci wypowiedzi z tym co wiekszo$¢ uwaza
za poprawne strzega moderatorzy, ikony ,zglto§ naduzycie”; komu-
nikaty ,tre$¢ zostata ukryta ze wzgledu na duzg liczbe negatywnych
komentarzy”, itp.

Graffiti jest pod tym wzgledem inne, prawdziwie demokratyczne.
Pozwala na przekazywanie dowolnych komunikatéw, w formie, jaka
nadal nadawca. Pozostawia tez szerszy margines swobody w interpreta-
cji tresci niz tradycyjnie rozumiane media. Graffiti niczego nie narzuca,
nie tlumaczy, zmusza do myslenia i zacheca do samodzielnych poszu-
kiwan. Nic wiec dziwnego, ze siggaja po nie grupy marginalizowane
przez tradycyjne media, spychane na margines spoteczny, na przyktad
ekolodzy. Organizujg oni warsztaty kierowane przede wszystkim do
dzieci, ktérych nawyki nie zostaly jeszcze utrwalone, liczagc na to, ze
przekaza wiedze rodzicom. Z malowania graffiti, jako formy populary-
zacji wiedzy, korzysta czesto Fundacja Ekologiczna Arka. Realizuje ona
cykl roznorodnych projektéw, majacy na celu uswiadomienie ludziom,
ze s3 odpowiedzialni za srodowisko naturalne, w ktérym zyja. Graffi-
ti wykorzystano na przyklad w projekcie ,Ratujmy Beskidzkie Lasy”,
gdzie Dariusz Paczkowski i Wiestaw Lysakowski tworzyli murale,
przedstawiajgce potamane siekiery, symboliczne, odarte z lisci drzewa,
poro$niete sosnami ludzkie gtowy. Malujacy wraz z nimi twércy sztu-
ki ulicy ubarwili otoczenie, przedstawiajac graficzne wariacje na temat
drzew i laséw. Na uwage zasluguje ciekawa praca artysty o pseudoni-
mie KIS, ktéra przedstawia przejrzysta sylwetke czlowieka. Jedynym
widocznym narzadem jest jego serce, z ktorego prawej komory, niczym



naczynia krwionosne wyrasta drzewo. Sprawia ono, Ze niewyrazna za-
mazana sylwetka przechodzi w pelng wyrazu twarz cztowieka. Nie bez
znaczenia jest tez szaro-czarne brudne tlo — symbol zanieczyszczenia
srodowiska. Praca zwraca uwage na fakt, ze drzewa i lasy sg ptucami
naszej planety, dlatego powinni$my o nie dbac¢ i je kocha¢’.

Inny ciekawy projekt wspomnianej fundacji dotyczy zwierzat potrg-
canych przez samochody. Realizowane na jezdniach i przestach mostow
graffiti nawigzywaly do pracy wylonionej w konkursie plastycznym dla
szkot podstawowych i gimnazjow, przedstawiajacej lezacego na jezdni,
potraconego przez auto psa. Malowaniu towarzyszyly inne aktywno-
$ci, jak wyklady, prezentacja krotkiego filmu ,,Pomdz potragconym”,
wycieczki do schroniska. O pozytywnym wydzwieku akcji swiadcza
relacje zamieszczane na stronie internetowej fundacji’.

Graffiti wspomagajg tez projekt ,,Zielona Gmina”, ktérego czescia
jest m. in. ogdlnopolska akcja ,,Lesne Graffiti”. Goscila ona w maju
2011 r. w Lodzi, podczas niej mlodziez szkolna ze Szkoty Podstawowej
nr 192 wspolnie z artystami graffiti tworzyla na bilbordzie zyjacy las
pelen zwierzat.

W ramach projektu ,,To nie Krasnoludki Palg Smieci” Fundacja
Ekologiczna Arka odbijala szablony krasnali, na ktérych umieszczata
napisy: to nie krasnoludki palg $mieci, aby zwrdci¢ uwage na pro-
blem spalania odpadéw w piecach domowych. Graffiti te towarzysza
Dniom Czystego Powietrza, ktére obchodzono 15 listopada 2010 r.,
w wielu miastach Polski (m.in. Poznaniu, Katowicach, Grudzigdzu,
Bielsko Biatej, Warszawie i Lodzi). Malowaniu asystuja happeningi
irézne formy aktywnosci skierowane do dzieci (Fundacja Ekologiczna
Arka, [online]). Jednym z przykladow realizacji jest mural na elewacji
szczytowej i §cianach jednej ze zniszczonych kamienic we Wroclawiu.
Trojpietrowy budynek zyskal w ten sposéb nowy wyglad. Stare cegly,
plamy po wieloletnich naprawach zostaty przykryte przez duzej wiel-

3 Opisy projektéw i zdjecia prac sg zamieszczone na stronie internetowej Fundacji
Ekologicznej Arka (Fundacja Ekologiczna..., [online]).

* Calosciowy opis projektu ,,Pomdz Potragconym” mozna przeéledzi¢ na stronie
internetowej Fundacji Ekologicznej Arka (Tamze).



kosci zielone i zo6tte krasnale, ponad ktorymi z rury bedacej czescia
budynku wydobywa si¢ malunkowy szaro-niebieski dym. Obecny
wyglad domu jest efektem pracy siedmiu artystow i mtodziezy, ktéra
malowata w ramach czterodniowych warsztatéw graffiti, pod okiem
Dariusza Paczkowskiego z grupy 3fala.art.pl i Konrada Iwanowskiego
z grupy Kolektyf. Mural jest takze realizacjg projektu ,,Akcji rewitali-
zacji” prowadzonego przez Stowarzyszenie Trampolina. Do wspdlnej
pracy przylaczyly sie takze Fundacja Klamra, Fundacja Ekorozwo-
ju, Lokietka 5 - Infopunkt Nadodrze oraz Fundacja Dom Pokoju
(Tamze).

W maju 2011 r. wspomniani juz D. Paczkowski K. Iwanowski zor-
ganizowali podobne trzydniowe warsztaty artystyczno-edukacyjne
z udzialem dzieci z jednej z wroctawskich szkét. W ich trakcie uczest-
nicy wlasnorecznie wykonywali szablony i przy ich pomocy malunki
na $cianie w centrum miasta. Tematyka zabawy bylo segregowanie su-
rowcow i recykling.

Innym przykiadem popularyzacji wiedzy poprzez malowanie ta
technikg moze by¢ impreza, ktora odbyla sie w czerwcu 2010 r. we
Wrzeszczu Gdanskim. Haslo przewodnie akgji ,,Graffiti Jam - dla ma-
tych i duzych” brzmialo: Prawa cztowieka to cos, czego nikt nie moze ci
odebral. Byly to warsztaty legalnego malowania, ktérym przyswiecato
podjecie dwoch probleméw: z jednej strony estetyki podworka, ktd-
re dotychczas bylo szare i bez wyrazu, a z drugiej strony poruszenie
kwestii praw dziecka. W wydarzeniu uczestniczyli zaréwno mali, jak
i doro$li mieszkancy dzielnicy. Dzieci mialy mozliwos$¢ uczestnictwa
w warsztatach pod okiem artystow oraz wyrazenia swoich plastycz-
nych interpretacji na wielkoformatowych planszach dotyczacych
poszczegolnych norm prawnych dotyczacych nieletnich, w ramach za-
je¢ pt. ,Mam prawo tworzy¢”. Wizerunki szczesliwych, unoszacych sie
na blekitnym niebie dzieci, splotly sie z powazng tematyka, a nawet
literami prawdziwych grafficiarzy, ktérzy przylaczyli sie¢ do wspdlnego
malowania. Dodatkowo dorosli i dzieci na przygotowanych stanowi-
skach mieli mozliwo$¢ zapoznania sie z Konwencjg o Prawach Dziecka
(Graffiti jam..., [online]). W wyniku tej akcji powstaly murale umiesz-



czone bezposrednio na $cianach okalajacych podworko. Organizatorzy
akcji byli bardzo zadowoleni z przebiegu akgji i jej efektow:

To byl nasz pierwszy taki projekt w przestrzeni miejskiej, ale na pewno
nie ostatni. Nasze dzialania opierajg si¢ na zalozeniu, ze prawa czlo-
wieka majq sens tylko wtedy, kiedy sq znane. Poprzez podobne projekty
chcemy poprawial przestrzen miasta - na bardziej przyjazng, koloro-

wq i z charakterem (Tamze)®.

Kolejnym tematem, ktory starano sie przyblizy¢ spolteczenstwu
w maju 2011 r. poprzez malowanie graffiti, to problem ludzi zmagaja-
cych sie z autyzmem. Na dwdch bilbordach udostepnionych w tym celu
namalowano portrety podopiecznych fundacji SYNAPSIS, m. in. Heli,
Meli i Agnieszki. W ten sposdb organizatorzy akcji, ktorzy od ponad
20 lat wspierajg zaréwno dzieci jak i dorostych, uswiadamiali zwyklych
przechodnidw, czym jest autyzm i w jaki sposob ogranicza on kontakty
spoteczne ludzi chorych.

Warsztaty graffiti stanowily czes¢ kampanii ,,Kojarzysz autyzm?
Wiedza jest trendy”, ktora miata na celu zmiane stereotypowego wi-
zerunku oséb z autyzmem. Nad artystyczng strong malowania czuwat
Szyman z Pracowni N22, D. Paczkowski, a takze wolontariusze. Po-
zostalymi elementami akcji byl konkurs fotograficzny ,,Autyzm
wprowadza zmysly w blad” i wizualizacja eksponowana w Bibliotece
Uniwersytetu Warszawskiego — cube sensoryczny, pokazujacy w jaki
sposob osoba z autyzmem odbiera §wiat (Wymalowali graffiti..., [on-
line]). Wydarzenie polaczylo osoby dotkniete autyzmem, ich rodziny
i znajomych uwrazliwiajac przy tym innych na ich problemy.

> Organizatorami calego wydarzenia byla Fundacja Nasza Przestrzen, w part-
nerstwie z Regionalnym Centrum Wolontariatu w Gdansku przy wspétudziale
sponsoréw — firmy Sprint i Klubu Muzycznego Wiele Twarzy. O powodzeniu przed-
siewziecia zadecydowali bez watpienia wolontariusze - artysci, ktorzy pomagali
dzieciom podczas calych warsztatow.



FUNKCJE GRAFFITI REALIZOWANYCH
PRZEZ FUNDACJE

Tomasz Goban-Klas w publikacji Media i komunikowanie masowe
zauwaza, ze tradycyjne media, takie jak obraz, nie przestaja istnie¢,
a rozwdj techniki sprawia, ze zmieniaja sie tylko funkcje, jakie petnia
w spoleczenstwie (2001, s. 13).

W zwigzku z tym wazne jest, aby pod tym kontem przeanalizowa¢
graffiti powstajagce w ramach omoéwionych powyzej projektow i akcji.

Pierwsza z nich jest komunikacyjna, ktora przebiega wedtug sche-
matu Harolda D. Lasswell’a — od nadawcy przez przekaz, srodek,
odbiorce po skutek (1948, s. 32-51). Nadawca, ktérym w tym wypad-
ku s3 fundacje dziatajace na rzecz ochrony srodowiska naturalnego,
ochrony praw dziecka, czy wspierajace osoby autystyczne, formuluja
przekaz uzywajac kodu charakterystycznego dla okreslonej kategorii
(przede wszystkim dzieci i mtodziezy) oraz poruszajac wazne dla nich
kwestie. Dodatkowg atrakcje stanowi tu sam srodek przekazu, ktéry
wyraznie przyciagga mtodych ludzi.

Wedtug Elzbiety Miodek cechg charakterystyczng wspolczesnego
graffiti jest to, ze w trakcie nadawania przekaz nie jest rejestrowany
przez zadnego odbiorce. Nadawca nie potrafi przewidzie¢, kto odbierze
jego komunikat. Skierowany jest on do wszystkich, ktérzy zechca go
odebrac lub uczynia to mimowolnie (2001, s. 151). W tym przypadku
powstawanie graffiti mozna nie tylko oglada¢, ale rdwniez bra¢ w nim
czynny udzial. Przekaz kierowany jest przede wszystkim do mtodziezy,
ale organizatorom warsztatow zalezy na wszystkich ludziach, ktérzy
wejda z nim w kontakt. Odbiorcy graffiti dowiadujg si¢ w ten sposéb,
co dla innych jest wazne i majg okazje skonfrontowa¢ to z wlasnymi
przekonaniami.

W jednym z analizowanych przypadkow, powstaly podczas warsz-
tatow mural mial za zadanie promowac impreze ,,Zamien Odpady na
Kulturalne Wypady”, organizowang przez Fundacje EkoRozwoju FER.
Funkcja promocyjna jest tu oczywista, natomiast sam sposéb realizacji
ciekawszy niz klasyczna reklama. Dobrze zaprojektowane i zrealizo-
wane graffiti jest duzo bardziej naturalne niz zadrukowana plachta



papieru. Mimo to wyrdznia sie pozytywnie w przestrzeni miast, gdzie
panuje chaos spowodowany wiasnie przez nadmiar plakatéw reklamo-
wych. Dodatkowym atutem jest fakt, ze kampanie spoteczne i akcje,
w ktorych uzywane jest graffiti, czesto przyciagaja lokalne media, a ich
relacje z wydarzenia nadawane s3 w programach informacyjnych.
W ten sposob znaczaco poszerza si¢ krag odbiorcéw przekazu nadane-
go poprzez malowidlo.

To wlasnie rozrastajaca sie¢ sfera informacyjna wspolczesnej kultu-
ry sprawila, ze zdezorientowany odbiorca zaczal na nowo poszukiwaé
w sztuce odpowiedzi na nurtujace go pytania. Dzieki temu swoistej no-
bilitacji doczekala si¢ poznawcza funkcja sztuki. Nauka odczlowiecza
$wiat, sztuka natomiast go subiektywizuje, poucza, proponuje oglad
ludzkiego ciata i losu. Wielu autoréw, estetykow i pedagogéw wyraza
poglad, ze dziela sztuki stanowig zarazem swoisty, ale istotny czynnik
moralnego, spolecznego i swiatopoglgdowego wychowania ludzi (Mo-
rawski S., 1963, s. 26). Stefan Morawski rozumie przez wychowawcza
(poznawczg) funkcje sztuki [...] wszelkie oddzialywanie pozostawiajgce
taki slad w psychice odbiorcy, ktorego efektem jest mniej lub bardziej
dostrzegalna zmiana postawy zyciowej, a czesto takze pewna zmiana
postepowania (1963, s. 25). Podczas gdy polskie media gléwny akcent
ktada na biezace wydarzenia polityczne, polskie organizacje tworcow
graffiti organizujg projekty w celu zmiany spolecznego nastawienia do
wielu waznych kwestii®.

Graffiti pelni funkcje poznawcza nie tylko poprzez oddziatywanie
obraz - odbiorca, ale poprzez caly szereg ztozonych dziatan, ktorych
celem jest poszerzenie horyzontéw intelektualnych spoleczenstwa.
Graffiti inspiruje, zmusza do myslenia, jest bodzcem dla odbiorcy,
by zainteresowal sie czym$ waznym, dowiedzial si¢ czego$ nowego.
Dzigki emocjonalnemu zaangazowaniu w powstawanie malowidla,
wiedza na temat przewodni zapada na dtugo w pamie¢. Utrwala sie tez

¢ Angazujg si¢ m. in. na rzecz ochrony Doliny Rospudy, wolnosci dla Tybetu,
zapobiegania i zwalczania rasizmu, a takze na rzecz wyréwnania lokalnych niedo-
rozwojow. Wiecej mozna przeczytaé na stronie internetowej ugrupowania (3fala.art.
pl, [online]).



w $wiadomosci lokalnej spotecznosci, poniewaz mieszkancy widzg je
codziennie zmierzajac do swoich zaje¢. Malowidlo takie moze powstac
na zniszczonej przez wandali $cianie, co daje dodatkowe mozliwosci
edukacyjne i poprawia walory estetyczne przestrzeni publicznej. Po-
przez udziat w zajeciach uczestnicy poznaja podstawy dobrych postaw
obywatelskich, dbania o swoje najblizsze srodowisko oraz poszanowa-
nia mienia spolecznego.

Dzielo sztuki petni réwniez role poznawcza w stosunku do samego
tworcy. Wedlug Stefana Szumana poprzez tworczos¢ wlasng zdobywajg
oni doswiadczenie w zakresie tego, jak si¢ rodzi, powstaje, jak stopniowo
ksztattuje si¢ utwor plastyczny, muzyczny albo literacki, jakiego nie spo-
sob zdoby¢, gdy sie tylko oglgda gotowe dzieta malarzy (1990, s. 97-98).
Technika malowania farbg w sprayu jest na tyle odmienna od innych
technik plastycznych, ze mlodzi ludzie czesto po raz pierwszy siegaja
po puszke tylko po to, Zeby sprobowa¢ malowania na $cianie. Anga-
zujac swoje wysitki na rzecz akcji spolecznych, organizowanych przez
ugrupowania tworcow graffiti, nieustannie poszerzaja réwniez swoja
wiedze. Sztuka, a wigc i grafiti, jest odpowiedzig na potrzebe rozsze-
rzania w czasie i przestrzeni granic osobowego istnienia, wzbogacenia
wlasnego istnienia i przynajmniej czesciowego i symbolicznego zaznania
tego, co jest udziatem ludzi innych epok i kultur, srodowisk geograficz-
no-klimatycznych i grup spolecznych, ludzi innej ptci lub innego wieku
(Dziemidok B., 1976, s. 98).

Razem z informacjg, poprzez graffiti przekazywane sg rowniez
warto$ci, normy, wzory zachowan i ujednolicone znaczenia, co pro-
wadzi do powstawania grup, majacych wzglednie jednorodny wobec
nich stosunek. Wspdlnie malowane graffiti sprawia, ze mlody czlowiek
nie tylko odbiera je poprzez ogladanie obrazu, ale styka si¢ z ludzmi,
ktérzy nimi zyja na co dzien. W ten sposéb sg one tatwiej przyjmo-
wane za wlasne, pojawia si¢ pewna wiez, rozrasta spotecznos¢. Takie
oddzialywanie mozemy nazwac funkcja spoteczna (Kuczynska A.,
1976, s. 86).

Tworzone w ramach warsztatow graffiti petni takze funkcje inte-
gracyjng, inaczej nazywang funkcja dezalienacyjng. Sztuka pozwala
cztowiekowi wejs¢ w bezposredni zmystowy kontakt z rzeczywisto-



$cig pozbawiong intelektualizacji. Te same nascienne malowidla sa
przedmiotem percepcji ludzi réznych narodowosci, poziomoéow wy-
ksztalcenia, zawodow. Wedlug Alicji Kuczynskiej ludzie ci tworza
wspolnote, ktora jest wspdlnotg nietrwalg, chwilowg, mikro-spote-
czenistwem, ktére dla swojego istnienia wymaga punktu odniesienia
- konkretnego wytworu (1976, s. 89). Czlowiek niemal instynktownie
zajmuje jakie$ stanowisko wobec tego, co na murze zobaczyl i prze-
czytal. Utozsamia si¢ z tym lub sprzeciwia. W jednym i drugim
przypadku znajduje si¢ w grupie ludzi, ktérzy przyjeli taka sama jak
on postawe.

Organizowane przez fundacje warsztaty majg na celu zmiane
chwilowej wspolnoty na stala. Prowadzacy majg nadzieje, ze mtodziez
biorgca udzial w zajeciach jak i zwykli obserwatorzy, zainteresuja sie
tematyka przewodnig graffiti, wyciagna wnioski, zmienig co§ w swoim
zyciu codziennym.

Zaréwno organizatorzy akgji, jak i uczestnicy warsztatow, malu-
jac graffiti dajg wyraz swojej identyfikacji z réznego typu ideologiami
i srodowiskiem, w ktérym zyja. W tym wypadku mamy do czynienia
z ekologia, tolerancjg i rownouprawnieniem. Wyznawane idee prze-
kladaja sie na sfer¢ symboliczng realizowanych prac, co uwidacznia
sie szczegdlnie w przypadku graffiti ekologicznych. Z jednej strony
ich akcje prowadzone s3 w $rodowiskach lokalnych, poszczegdlnych
miastach i gminach, z drugiej cz¢sto obejmuja swoim zasiegiem teren
calego kraju. Sg swiadectwem ich identyfikacji z idea, srodowiskiem
zamieszkania oraz narodem.

Pomimo, ze funkcja estetyczna w przypadku warsztatowego wy-
korzystywania graffiti jako srodka popularyzacji wiedzy i idei nie jest
najwazniejsza, towarzyszy wszystkim pozostalym. Pod okiem do-
swiadczonych tworcow sztuki ulicy czesto powstajg estetyczne dzieta
na wysokim poziomie artystycznym, a zdewaluowana przestrzen na-
biera nowego wyrazu. Obecno$¢ takich graffiti sprawia, ze otoczenie
staje sie kolorowe, pogodne i bardziej estetyczne, a co za tym idzie,
przychylniejsze cztowiekowi.

Przedmiot estetyczny to taki, ktéry wzbudza przezycie pigk-
na, zdolny jest nasyci¢ nim odbiorcow, w miare tego jak potrafig oni



to piekno w dziele odnalez¢ i sobie je przyswoi¢ (Szuman S., 1990,
s. 49). Ludzie dla ktorych funkcjonowanie estetyczne odpowiada ja-
kiej$ bardzo waznej potrzebie kontaktu ze sztukg, réznicuje si¢ na
kilka kregéw: koneseréw, potomkéw duchowych odbiorcow daw-
nych epok, profesjonalistow (Rudzinska K., 1978, s. 80). Ogladajacy
graffiti takze nie s3 jednakowo do tego spotkania przygotowani.
Inaczej odbiera graffiti czlowiek mtody, wychowany w kulturze po-
pularnej, inaczej emeryt. Czlonek subkultury graffiti lub artysta
zobaczy w nim co$ innego niz przypadkowy przechodzien. Pozy-
tywny kontakt uczuciowy, dzieki ktéremu dane dzielo wydaje sie
nam estetyczne, zdumiewajgce lub zachwycajace, sprawia, ze odbior-
ca chce z nim obcowac.

Dzielo sztuki czy tez graffiti pelni réwniez te sama funkcje w sto-
sunku do jego tworcy. Wedlug S.Szumana artysta tworzac dzielo
emocjonalnie odczuwa jego estetycznie wartosciowg jakos¢: Antycy-
puje on, by¢ moze, takze satysfakcje i zachwyt przezycia estetycznego,
jakie zaktualizuje w nim percepcja jego dzieta [...] Artysci sg bowiem nie
tylko twércami, ale i pierwszymi odbiorcami i krytykami wlasnych dziet
(1990, s. 50).

Oczywiscie nie s3 to wszystkie funkcje omoéwionych graffiti,
a zaledwie ta ich czes$¢, ktora wydaje sie by¢ wazna w kontekscie ich
wykorzystania do popularyzacji wiedzy, czy idei. Funkgcje takie jak ko-
munikacyjna, poznawcza, informacyjna i promocyjna odpowiadaja na
potrzeby zaspokojenia ciekawosci, wymiany informacji i do§wiadczen.
Spoteczna, integracyjna i tozsamosciowa spotykaja potrzebe Zycia we
wspolnocie, a estetyczna dazeniu cztowieka do przebywania w $§wiecie
piekna. Ze wszystkich tych funkcji i potrzeb najistotniejsza dla popu-
laryzacji czytelnictwa i biblioteki powinna by¢ wspdlnota, poniewaz to
jej poszukujg dzieci i mlodziezy wstepujac do réznego rodzaju subkul-
tur (Piotrowski P., 2003, s. 28).

Wspolczesna kultura sprawia, ze musi to by¢ wspolnota atrakcyj-
na, $wieza, otwarta na mlodego czlowieka, ktory odrzuca wszystko co
skostniale i kojarzace si¢ z wysitkiem. Pod tym wzgledem graffiti ma
wiele do zaproponowania bibliotece.



GRAFFITI W BIBLIOTECE - STRATEGIE
WYKORZYSTANIA

Dorastajacy w $wiecie mediow mlodzi ludzie coraz rzadziej siegaja
do ksigzek. Mozna zaryzykowac stwierdzenie, Ze to wlasnie one od-
ciagaja ich od czytania. Wykorzystujac fakt, ze graffiti jest rodzajem
medium, ktére przyciaga mlodziez, mozna j za jego posrednictwem
do czytania namoéwic.

Jednym ze sposobéw na zachecenie mlodych ludzi do czytania
ksiazek moze by¢ organizacja warsztatow graffiti na temat dotyczacy
czytelnictwa lub samej biblioteki. Moga by¢ one realizowane w ramach
obchoddw réznego typu uroczystosci zwigzanych z patronem bibliote-
ki, badz jej funkcjonowaniem. Dobrg praktyka jest powigzanie takich
warsztatow z pogadanka na temat odpowiedzialnosci spotecznej i kar-
nej zwigzanej z malowaniem graffiti bez zezwolenia. Pomimo, zZe media
czesto same interesujg si¢ tego typu wydarzeniami, warto zadba¢ o roz-
glos samemu je zapraszajac. Popularyzowana idea dotrze wowczas do
znacznie wigkszej liczby osob. Organizujac tego typu impreze trzeba
liczy¢ sie z faktem, iz malowanie muralu jest zajeciem czasochtonnym,
warto wiec rozpisac ja na dwa lub trzy dni; nalezy tez zadba¢ o odpo-
wiednig opieke artystyczna.

Warsztaty mogg przebiega¢ wedlug nastepujacego schematu pracy:

Dzien pierwszy:

1. Zajecia w kregu (czas 30 min.) Po powitaniu nalezy przedstawi¢
uczestnikom plan zajec i cel warsztatu. Idea projektu graffiti,
ktéry bedzie wspolnie realizowany powinna zostaé szczegdto-
wo omowiona. Uczestnicy dzielg sie swoimi opiniami na temat
przestania muralu, ktéry maja za zadanie namalowac.

2. Pogadanka dotyczaca malowania graffiti zaangazowanego spo-
tecznie (czas 1 godzina). Szczegdlnie wazne jest wyttumaczenie
mlodym adeptom malarstwa $ciennego, ze wszyscy jestesmy
odpowiedzialni za otaczajacg nas przestrzen publiczng, musimy
dba¢ o dobro wspdlne, zabytki, obiekty sakralne, czy odnowio-
ne elewacje. Warto wzbogaci¢ ja pokazem slajdow.



3. Zapoznanie uczestnikow z technikg szablonu, przygotowanie
projektow oraz wycinanie wzoréw (czas 3 godziny).

4. Przygotowanie podkladu na $cianie (czas 2 godziny).

5. Zajecia w kregu (czas 30 min.). Podsumowanie dnia
i pozegnanie.

Dzien drugi:

1. Zajecia w kregu (czas 30 min.). Po powitaniu uczestnicy dzielg
sie wrazeniami z poprzedniego dnia.

2. Dokonczenie wycinania szablonéw oraz praca przy malo-
waniu graffiti na $cianie (czas 5 godzin). Czes¢ uczestnikow
moze zaczg¢ malowac $ciane, podczas gdy inni bedg jeszcze
wycinac szablony.

3. Zajecia w kregu (czas 30 min.). Podsumowanie warsztatow
i pozegnanie.

Dzien trzeci:

1. Zajecia w kregu (czas 1 godz.). Powitanie, wymiana wrazen
z dnia poprzedniego. Jesli zostaly zawiadomione media warto
przygotowa¢ mtodziez do spotkania z nimi.

2. Konczenie malowania, konferencja prasowa na tle malujacych
uczestnikow (czas 4 godziny/ok. 30 min.).

3. Zajecia w kregu (czas 30 min.). Podsumowanie warsztatow
i pozegnanie.

Podczas calej akcji mozna rozdawaé materiaty promocyjne, zache-
cajagce do korzystania z biblioteki.

Przyktadem zrealizowanej juz warsztatowej promocji biblioteki
moze by¢ projekt wykonany na $cianie Miejskiej i Powiatowej Biblio-
teki Publicznej w Kutnie. Biblioteka nie byla tu jednak podmiotem
organizujacym, a jedynie udostepnila swoja $ciane dla potrzeb pro-
jektu realizowanego przez Lodzki Dom Kultury. W ramach ,,Graffiti 2
- Sztuka Miasta” mlodzi artys$ci pod kierunkiem artystéw ulicy Egona
Fietke, Gregora oraz Dadola pomalowali sciane skupiajac si¢ na czytel-
nictwie, ksigzkach i kulturze.



Bogdan Donelski, dyrektor MiPBP w Kutnie dostrzega estetyczne
i edukacyjne walory graffiti:

Graffiti to wspolczesna sztuka. Dzigki niej budynki czesto nie majg-
ce swojego charakteru ozywiajg sig, sq ubarwione, stajg si¢ trendy.
Taki budynek, jakim jest biblioteka musi mie¢ swéj mural. Sqgdze, ze
podjelismy dobrg decyzje, aby na naszej instytucji znajdowala sig ta
nowatorska sztuka z wykorzystaniem elementéw poznawczych tj.:

ksigzka, globus, czy elementy regionalne (Nowy mural..., [online])”.

Dodatkowym argumentem przemawiajacym za realizacjg tego typu
warsztatow graffiti moze by¢ fakt, ze wigzg one placéwke z jej otocze-
niem spotecznym. Dzieci i mtodziez biorace udzial w malowaniu maja
okazje pozna¢ z bliska nie tylko budynek, ale i pracownikéw biblio-
teki. Pozostawiajgc na niej swoj malarski $lad czuja ojcowska wiez
wigzaca artyste z jego pracg. Fakt istnienia biblioteki w konkretnym
otoczeniu zostaje podkres§lony réwniez wéréd obserwatoréw i zwy-
ktych przechodnidw.

Dobrze wykonane graffiti moze pdzniej pelni¢ funkcje reklamy
zewnetrznej. W przeprowadzonych przez autorke badaniach wielu re-
spondentow podkreslato, ze graffiti dobrze sprawdza sie¢ jako reklama
kierowana do mlodych ludzi, a o takie zainteresowanie nalezy w dzi-
siejszych czasach zabiega¢. Swiat biznesu doskonale rozumie zwigzek
reklamy z pozyskiwaniem nowych kontrahentéw i konsumentow,
co z kolei przeklada si¢ na zysk. Biblioteka, ktdra z zalozenia nie jest
organizacja nastawiona na zysk powinna jednak zrozumie¢, ze w dzi-
siejszych czasach cos, co nie jest reklamowane, ma niewielkie szanse na
zaistnienie w $wiadomosci mlodych ludzi.

Innym sposobem na zachecenie dzieci i mlodziezy do czytania
moze by¢ np. oglaszanie konkurséw na projekty graffiti nawiazujace
do twdrczosci konkretnych autoréw. Wytonione w drodze konkur-
su najlepsze prace mozna zrealizowa¢ na plytach np. OSB (Oriented
Strand Boards), ktdre zamocowane do $ciany mogg stanowi¢ element

7 Projekt zostal sfinansowany przez Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego.



dekoracyjny biblioteki, czyniac ja bardziej kolorowa, przychylniejsza
dzieciom i mtodziezy.

Wprowadzanie graffiti w przestrzen biblioteki moze by¢ tez reali-
zowane poprzez oglaszanie konkurséw zwigzanych z omawianym
rodzajem sztuki. Dobrym przykladem ozywiania zainteresowania
bibliotekg poprzez graffiti moze by¢ konkurs ogloszony przez filie
numer 9 Miejskiej Biblioteki Publicznej i Zespdt Szkot Technicznych
w Sosnowcu. Celem bylo uswiadomienie mlodziezy potrzeby kre-
owania obrazu miasta, w ktérym uczg sie¢ i mieszkaja, poznanie
Sosnowca i miejsc wartych pokazania, ale i tych, ktére nalezy zmienic¢,
aby nie wstydzi¢ si¢ wlasnego miasta. Réwnie wazne bylo rozbudze-
nie w uczniach odpowiedzialnosci za wizerunek Sosnowca, lokalnego
patriotyzmu oraz potrzeby dbania o wyglad miasta oraz obchody 110
rocznicy nadania praw miejskich miastu Sosnowiec (Miejska Biblioteka
Publiczna, [online]). Konkurs skierowano do uczniow szkoét gimnazjal-
nych i ponadgimnazjalnych.

Jeszcze innym sposobem na ozywienie atmosfery i przyciggniecie
dzieci do biblioteki moze by¢ prowadzenie zaje¢ muzyczno-plastycz-
nych. Tego typu spotkania zaproponowata w2011 r. Miejska i Powiatowa
Biblioteka Publiczna w Wodzistawiu Slaskim zapraszajac mtodych
czytelnikow na ,Podréz do $wiata hip-hopu - muzyczne graffiti”.
W ramach zaje¢ dzieci podzielone na dwie grupy rywalizowaly ze soba
wykonujac wielkoformatowy plakat graftiti (Miejska i Powiatowa Bi-
blioteka Publiczna..., [online]).

Warto tez wykorzystywac przestrzen biblioteki do ekspozycji wia-
snych i zewnetrznych wystaw graffiti. W celu realizacji pomystu nalezy:

o odnalez¢ i skorzysta¢ z pomocy miejscowych lideréw srodowi-
ska tworcow graffiti realizujacych sie w sztuce ulicy,

o nawigza¢ wspolprace z Domami Kultury, w ktérych ofercie
mozna spotkac warsztaty graffiti lub przylaczy¢ sie do akcji re-
alizowanych przez inne osrodki, fundacje czy organizacje,

o poszukaé dofinansowania w ramach réznego rodzaju projektow
unijnych lub konkursach oglaszanych przez Ministra Kultury
i Dziedzictwa Narodowego. Warto tez zadbac o sponsordw, np.



producentéw farb czy sklepy, poniewaz realizacja muralu jest
kosztownym przedsiewzieciem.

Biblioteki, dla ktérych realizacja warsztatowego muralu jest przed-
siewzigciem zbyt kosztownym i zajmujagcym organizacyjnie, moga
skorzysta¢ z innych technik street artu, np. vlepek®. Drukuje si¢ je i wy-
cina na papierze samoprzylepnym, aby pozniej przyklei¢ do $ciany lub
innej powierzchni. W tym przypadku im wiecej przyklejonych vlepek
z nazwg i miejscem funkcjonowania biblioteki tym lepiej. Warto tez
zainteresowac si¢ wykorzystaniem szablonu w marketingu partyzanc-
kim. Uzywany jest z powodzeniem w branzach telekomunikacyjnej
i odziezowej, ktore podobnie jak biblioteki kierujg swoja oferte do
mlodziezy’.

Graffiti moze korzystnie wplyna¢ na wizerunek biblioteki, sprawia-
jac ze stanie si¢ ona blizsza mtodemu czlowiekowi. Przestanie kojarzy¢
sie z ciszg, regulaminem i nudg a zacznie by¢ widziana jako miejsce
kolorowe, sprzyjajace kreatywnosci i mtodosci. Zacznie odpowiadaé
potrzebom dzieci i nastolatkéw.

Zastosowanie sztuki ulicy do promocji czytelnictwa pozwoli
pokaza¢ inne, poza wypozyczaniem ksigzek funkcje biblioteki - eks-
pozycyjng, kulturalng, itp. Pokarze jak wiele swoich potrzeb mlody
czlowiek moze zaspokoi¢ w bibliotece.

Po drugie mlodziez nauczy si¢ siega¢ do ksiazek po natchnienie
i wiedze. Zrozumie, ze czytanie nie jest nudne, ze inne dzieci tak-
ze spedzaja czas na czytaniu. Wspolne malowanie pozwoli stworzy¢
wspolnote i zaznaczy wyraznie istnienie biblioteki w przestrzeni pu-
blicznej osiedla.

Warto wiec wykorzysta¢ graffiti by opowiedzie¢ mtodziezy o bi-
bliotekach za posrednictwem tego mlodziezowego medium.

8 Obecnie w ten sposob promuja si¢ kluby sportowe i organizacje fanéw zwlaszcza
pitki nozne;j.

® Wykorzystywany jest szeroko przez marke Heyah czy firme Levis.
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GRAFFITI AS MEAN OF COMMUNICATION
AND POPULARIZATION OF READING

Graffiti is a medium which is very close to young people. Many of
them try to paint with spray because this technique is very different
from other techniques of painting. We meet graffiti all along the way,
in underpasses, on spans of bridges, garages, schools. It is sometimes
colorful, impetuous and can have a positive effect on our mood. On the
West of Europe, where people fight with the illegal graffiti openly, one
of the forms of counteraction is conducting special classes of themat-
ic painting, e.g. concerning the history of the region. It develops not
only artistic abilities, responsibility for the public sphere but also, as it
has been proven, it arouses curiosity and makes young people refer to
books. They search for necessary information and inspiration in them.
In Poland, this workshop form of knowledge popularization is used by
some foundations which invite young people to adventure with graffiti
and promote in this way ideas of ecology, tolerance, equal rights. The
graffiti of this type fulfills a lot of functions both towards their authors
as well as an audience. This kind of street art fits the idea of populari-
zation of reading very well. The article contains proposals of how this
technique can be used by libraries and examples of finished actions.





