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Czy mozliwa jest budowa teorii moralnej
zawodnosci rynku?

Is it possible to build a moral theory of market failure?

Economics and ethics are practical sciences. The common research subject of both
sciences is man. Economics is looking for an answer to the question of how to
manage in business life. Ethics looks for the answer to the question of how to live.
Because man is a person, his value brings consequences for all areas of human
activity. This also applies to the market. The market is one of the foundations of
economic life and is a great good for people and societies. The market is defined
in different ways. It is worth comprehensively describing what the market is, em-
phasizing its personal character. In economics, attention is paid to market failure,
understood mostly as the ineffectiveness of management (deviation from the mod-
el market, which is perfectly competitive). The negative impact of the market on
society is also identified. Although moral aspects are increasingly taken into ac-
count in the concept of market failure, there is no general theory that attempts to
capture market in moral aspects. Therefore, it is worth asking whether such
a theory is possible. The construction of the moral theory of market failure can be
a reference point to the analysis of market practices and institutional conditions
from an ethical point of view.
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1. Wprowadzenie

Ekonomia i etyka naleza do nauk praktycznych. Ich wspdlnym materialnym przed-
miotem badawczym jest czlowiek. Ekonomia szuka odpowiedzi na pytanie, jak
gospodarowa¢ efektywnie i skutecznie. Etyka szuka odpowiedzi na pytanie, jak zy¢
moralnie dobrze i sensownie. Laczaca je etyka zycia gospodarczego poszukuje od-
powiedzi na pytanie, jak gospodarowa¢ moralnie dobrze. Pytanie to w ramach po-
dejscia mikroekonomicznego (operacyjnego) moze brzmieé: jak prowadzi¢ dziatal-
no$¢ gospodarcza, aby byta ona moralnie dobra. Pytanie to w ramach podejscia
makroekonomicznego (systemowego) moze brzmiec: jakie powinny by¢ ramy insty-
tucjonalno-prawne systemu gospodarczego, aby mozliwie najpetniej sprzyjaty pro-
wadzeniu dziatalnosci gospodarczej w sposdb moralnie dobry.

Aby odpowiedzie¢ na powyzsze pytania, nalezy najpierw zidentyfikowaé
prawde o osobie ludzkiej, gdyz tylko wtedy mozliwe jest rozpoznanie, jakie czyny
cztowieka zardwno chronig go, jak i rozwijaja optymalnie z punktu widzenia jego
potencjalnosci.

Podejmujac problem moralnej zawodnoS$ci rynku, przyjmuje okreslone zato-
zenia ontologiczne i epistemologiczne. Po pierwsze zakladam, Ze istnieje prawda
o dobru moralnym, w tym prawda o dobru moralnym w zyciu gospodarczym. Po
drugie przyjmuje, ze prawda o dobru moralnym jest poznawalna, w tym prawda
o dobru moralnym w zyciu gospodarczym. Zaktadam tez okre$long antropologig,
w ktorej wartoscig centralng i najwyzsza w porzadku naturalnym jest osoba ludzka
(warto$¢ ta nazywana jest godnoscia osoby ludzkiej). Jej konsekwencje praktycz-
ne zawarte sg w etyce personalistycznej (Rogowski, 2008). Rozpoznanie w czto-
wieku osoby z jej statusem aksjologicznym rodzi konsekwencje dla wszystkich
obszaréw funkcjonowania ludzi, a zatem przestrzeni gospodarczej. Rynek jest
jednym z fundamentdéw zycia gospodarczego. Oparty jest, co warto zauwazy¢, na
podstawowych prawach cztowieka, takich jak prawo do wlasnosci i prawo do
wolnosci (ma zatem wbudowany komponent moralny).

Rynek jest r6znie definiowany i rozumiany: od waskich uje¢ ekonomicznych
po ujecia interdyscyplinarne, w tym takze ujecie socjologiczne (rynek jako fakt
spoteczny) i w konsekwencji etyczne (na rynku dziatajg osoby). Wydaje si¢, ze
wcigz warto probowaé mozliwie kompleksowo zdefiniowac i opisa¢, czym jest
rynek, akcentujgc takze jego osobowy charakter. W ekonomii zwraca si¢ uwage
na zawodno$¢ rynku, rozumiang najczesciej jako nieefektywno$¢ gospodarowania
(odbieganie od modelowego rynku doskonale konkurencyjnego). Identyfikuje si¢
takze negatywne oddziatywanie rynku na spoteczenstwo. Cho¢ w koncepcji za-
wodnosci rynku coraz czgsciej uwzglednia si¢ aspekty moralne, brakuje ogodlnej
teorii probujacej mozliwie catosciowo uja¢ zawodno$¢ rynku w wymiarze moral-
nym. Dlatego warto postawi¢ pytanie, czy taka teoria jest mozliwa, a jezeli tak, to
jak ja mozna skonstruowa¢. Budowa teorii moralnej zawodno$ci rynku moze
stanowi¢ punkt odniesienia do analizy konkretnych praktyk rynkowych i uwarun-
kowan instytucjonalnych z etycznego punktu widzenia. Tak jak w ekonomii
i biznesie szuka si¢ optymalnych z gospodarczego punktu widzenia decyzji, tak
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samo w etyce i moralnosci sg idealy, ktore da si¢ mniej lub bardziej realizowac,
a do ktorych bez watpienia warto dazy¢. Cztowiek jest utomny zardowno w bizne-
sie (nieudane decyzje gospodarcze), jak i w zyciu moralnym (wybory zta zamiast
dobra albo raczej btgdne sposoby dazenia do dobra). W zyciu gospodarczym szu-
kamy zatem prawdy o efektywnym i skutecznym dziataniu (decyzji biznesowej,
inwestycyjnej itp.). Konsument, uczestniczac w rynku, stara si¢ znalez¢ i korzy-
sta¢ z takiej oferty, ktdra najlepiej zaspokoi jego potrzeby. Istotng role odgrywa
zatem informacja o dostepnych towarach i uslugach. Pojawia si¢ wigc kategoria
prawdy, ktéra oproécz wymiaru czysto poznawczego ma takze wymiar etyczny.
Cho¢ w $wietle ekonomicznej teorii wyboru konsumenta dazy on do maksymali-
zacji uzyteczno$ci catkowitej konsumowanych dobr i ustug, to nalezy pamigtaé, ze
cztowiek ostatecznie ma przestrzen wolnosci i moze kierowac si¢ w swych dziata-
niach réznymi motywami i celami. We wszystkich wyborach (nie tylko gospodar-
czych) znajomo$¢ prawdy petni fundamentalng role, dlatego mozna stwierdzi¢, ze
konsument poszukuje prawdziwych informacji o najlepszym dla niego produkcie
(pod wzgledem ceny, jakosci, dostepnosci, zadowolenia itp.). Oczywiscie czlo-
wiek w ramach swej wolnosci moze szuka¢ optymalnej decyzji gospodarczej bez
uwzglednienia aspektu etycznego, ale moze takze dazy¢ do uzyskania optimum
zarowno pod wzgledem ekonomicznym, jak i etycznym. Oznacza to rowniez moz-
liwo$¢ rezygnacji z dziatania biznesowego, ktore jest moralnie zte (niezaleznie od
efektywnosci gospodarczej czynu). To wlasnie w obliczu trudnej sytuacji ekono-
micznej weryfikowana jest prawdziwa postawa moralna cztowieka.

Celem artykutu jest proba zdefiniowania poj¢cia moralnej zawodnosci rynku.
Przyjeta procedura badawcza przebiega nastgpujaco: refleksje rozpoczng od poje-
cia osoby oraz pojecia rynku, ktory przedstawie w szerszej niz tylko ekonomiczna
perspektywie. Nastepnie omowi¢ znane juz z praktyki gospodarczej i literatury
przedmiotu pojecie zawodnosci rynku. Nie podejmuje si¢ przy tym dogltebnej jego
analizy, gdyz posiada ono bogatg literaturg. W dalszej czeSci artykutu sprobuje
scharakteryzowac rynek w kategoriach dobra i zta moralnego (jako jeden z rodza-
jow ludzkich decyzji i czynow). Wszystkie powyzsze analizy maja stanowi¢ pod-
loze do proby odpowiedzi na pytanie, czy mozliwa jest budowa teorii moralnej
zawodno$ci rynku. W przypadku pozytywnej odpowiedzi zaproponuj¢ jej wstepna
definicje. Zastosowana w artykule metoda badawcza to wstepna analiza wybra-
nych dokonan ekonomistow oraz etykéw odpowiednio w obszarach dotyczacych
rynku i jego zawodnos$ci oraz kategorii osoby jako podstawowej warto$ci w po-
rzadku naturalnym. Wykorzystana w artykule literatura oczywiscie nie jest kom-
pletna i zar6wno teoria osoby, jak i teoria oraz dyskusja dotyczaca zawodnosci
rynku wymagaja dalszych poglebionych studidow. Cheiatbym zaznaczy¢, ze jestem
$wiadomy koniecznosci dalszej analizy wskazanych zagadnien, a niniejszy artykut
jest tego poczatkiem.
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2. Osoba (w ekonomii)

W kazdej nauce badajacy w jakimkolwiek aspekcie zachowania cztowieka musi
uwzglednia¢ prawde o nim (jego naturze). Prawidlowe zdefiniowanie cztowieka
(mozliwie pelne rozpoznanie istoty czlowieka) ma wymiar przede wszystkim
praktyczny. Pisat o tym miedzy innymi Max Scheler (1997, s. 150-151), wedlug
ktérego podstawowym zadaniem filozoficznym jest poszukiwanie istoty cztowie-
ka, stosunku do innych bytéw, jego pochodzenia (poczatku). Stanowi to warunek
poznania wiarygodnych celow badan wszystkich nauk. Dotyczy to takze ekono-
mii, ktora, jesli nie uwzgledni wszystkich aspektow ludzkiej rzeczywistosci, nie
bedzie realistyczna, gdyz zostanie skazona bledem antropologicznym. Wskazuje
na to Kazimierz Sosenko, piszac:

W gospodarce mozemy zachowywaé si¢ na wzor mechanizméw, ale nie dzieje
si¢ to catkowicie poza nasza $wiadomoscig i wola, czego $wiadectwem sg ob-
serwowane odstepstwa w rzeczywistym dzialaniu od tego, co wynika z hipotezy
homo oeconomicus. Nie tylko decydujemy, ze maksymalizujemy, lecz takze co
maksymalizujemy. Wybieramy warto$ci, ktore chcemy realizowaé, a to nie jest
proces mechanistyczny, nawet je§li same zalezno$ci rynkowe maja charakter
koniecznosci logiki dziatania, to rola czlowieka jako elementu tego mechanizmu
jest uwarunkowana intencjonalnie. (1998, s. 16—17)

Petna koncepcja czlowicka obejmuje go catoSciowo i wskazuje na jego god-
nos$¢ jako warto$¢ centralng, a nawet absolutng w porzadku naturalnym. Wszystkie
obszary jego zycia powinny by¢ zatem budowane na fundamencie, jakim jest war-
to§¢ osoby ludzkiej (Rodzinski, 1998, s. 163). Godnos$¢ czlowieka zwigzana jest
z jego wyjatkowoscia: jest istota wyposazong w rozum, cechuje go wolno$¢ oraz
zdolno$¢ rozréznienia dobra od zta — jest istota moralna. Godno$¢ osoby ludzkiej,
bedac wartoscig nieporéwnywalng do innych bytow w porzadku naturalnym, ozna-
cza bezwzgledng koniecznos¢ traktowania czlowieka jako celu, nigdy jako $rodka.
Warto$¢ czlowieka ma charakter normatywny, cztowiek samym sobg nakazuje, by
byt traktowany jako cel wszelkiej dziatalno$ci. Jak pisze Franciszek J. Mazurek:

Koncepcja cztowieka ma charakter aplikacyjny, gdyz na niej opieraja si¢ kon-
cepcje praw czlowieka, panstwa, ustalenia relacji miedzy jednostka i wiadza
panstwowa, ustrojow spoteczno-gospodarczych i politycznych, ustalenia relacji
zachodzacych miedzy podstawowymi wartosciami. (1990, s. 149)

Karol Wojtyta w dziele ,,Osoba i czyn” przypomina o konieczno$ci nieustan-
nej refleksji nad osoba, gdyz ma to

podstawowe znaczenie dla kazdego cztowieka i dla calej, ciagle rosnacej rodzi-
ny ludzkiej. Stata refleksja nad réznymi kierunkami rozwoju tej rodziny
w aspekcie iloSciowym, a rownocze$nie rozwoju kultury i cywilizacji — ze
wszystkimi tegoz rozwoju nieréwnosciami i dramatami — rodzi zywa potrzebe
uprawiania filozofii osoby [...]. Odkrywca tylu tajnikéw przyrody, sam musi
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by¢ nieustannie odkrywany na nowo. Wciaz pozostajac w jakiej$ mierze istotg
nieznang, wcigz si¢ domaga nowego i coraz dojrzalszego wyrazu tej istoty.
(1994, s. 69).

Trzeba wcigz na nowo zadziwiac si¢ osoba, do ktorej tak tatwo czlowiek sig
»~przyzwyczaja” ija ,,uzwyczajnia”.

W dydaktyce ekonomii czasami brakuje postawienia pytania o istot¢ czto-
wieka. Co wiegcej, nieraz bezdyskusyjnie i apriorycznie przyjmuje si¢ koncepcje
cztowieka pojmowanego redukcjonistycznie (jako homo oeconomicus) bez wigk-
szych i glebszych wyjasnien. Tak si¢ go nieraz przedstawia studentom (przynajm-
niej w ramach kursu mikroekonomii). Cho¢ ekonomia jako taka nie zajmuje si¢
poszukiwaniem odpowiedzi na pytanie o istote cztowieka (jakkolwiek zaktada
katalog jego potrzeb), to nie powinna nie uwzglgdniaé peinej prawdy o nim (jego
wymiarze duchowym, statusie aksjologicznym, spolecznej naturze, wymiarze
psychologicznym itd.). Poniewaz jednak ekonomia jest nauka o gospodarowaniu,
a gospodarowanie jest dzietem ludzi, nie moze pomija¢ (nie uwzglgdniaé) osoby,
jej istoty, wartosci, struktury. Kazdy problem ekonomiczny jest problemem czto-
wieka (bytu majacego takze wymiar moralny).

Uwazam, ze nauczanie kazdej dyscypliny naukowej zajmujacej si¢ cztowie-
kiem (w jakimkolwiek aspekcie) powinno zawiera¢ w programie integralng i petng
teori¢ osoby ludzkiej. Niestety istnienie wielu teorii i koncepcji osoby ludzkiej,
a zwlaszcza zideologizowanie nauki w tym zakresie moze stanowi¢ pewng trud-
no$¢. Niemniej jednak przedstawiony postulat nauczania o cztowieku jest na rézne
sposoby realizowany i wdrazany. Na przyktad wprowadzenie zaje¢ z zakresu
filozofii, etyki, socjologii, psychologii poszerza poznanie ztozonej natury ludzkie;j.
Rowniez w samej ekonomii mamy proby jej taczenia z innymi dyscyplinami
(np. ekonomia behawioralna, ekonomia szczgscia), jak i przyklady odwrotne,
tj. taczenie innych dyscyplin z ekonomia (np. psychologia ekonomiczna, socjolo-
gia gospodarki, filozofia ekonomii).

3. Pojecie rynku

Rynek jako zjawisko spoleczno-gospodarcze pojawil si¢ w starozytnosci w koleb-
ce zorganizowanej cywilizacji na terenach Bliskiego Wschodu, Azji Mniejszej,
Mezopotamii i Egiptu. Przyktadowo Sumerowie okoto 3 tys. lat p.n.e. stworzyli
cywilizacje miejskg oparta na rolnictwie i rozwinigtym rzemiosle. Wprowadzili
m.in. podstawy poje¢ zwigzanych z obrotem pieni¢znym (kredyt, konto, weksel).
Cywilizacja egipska rozwijala si¢, korzystajac z zyznych gleb w dolinie Nilu. Kraj
ten produkowal wielkg ilo$¢ zboza, ktére przeznaczat na handel. Fenicjanie, kto-
rych poczatek datuje si¢ na 2800 r. p.n.e., prowadzili handel z Egiptem, a po
1250 r. p.n.e. stali si¢ najbardziej znanymi budowniczymi statkow, zeglarzami
oraz kupcami (Szpak, 2007, s. 63—67). Wiele wzmianek o handlu, towarach oraz
klientach znajduje si¢ w Starym Testamencie (Ksiega Ezechiela 27). W Biblii
rynek rozumiany jest jako centralne miejsce miasta. W $Sredniowieczu rola rynku
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nie byta szczegolnie istotna, cho¢ wzrastata. Stanowit on uboczny aspekt ludzkie-
go zycia, a produkty na ogét nie byty sprzedawane, lecz oddawane wladcom przez
chtopéw. Elementy handlu i rynku istniaty w miastach, gdzie feudatowie korzysta-
li z mozliwosci kupna niektorych towarow od kupcéw, rzemieslnikow (Galbraith,
2011, s. 35-36). Problemem transakcji kupna-sprzedazy zajal si¢ $w. Tomasz
z Akwinu, ktéry postawit pytanie o sprawiedliwos¢ (stuszno$¢) cen. Pigtnowat
sprzedawanie czego$ powyzej sprawiedliwej ceny i handlowanie dla zysku. Jed-
noczesnie nie rozstrzygnat, czym jest stuszna cena, co stato si¢ uzasadnieniem dla
gloszenia pogladow, ze najlepiej reguluje ja rynek. Sw. Tomasz wyraznie pigtno-
wal postugiwanie si¢ kltamstwem w transakcjach kupna-sprzedazy. Sprzedawca,
wiedzac o wadliwosci oferowanego produktu, ma obowigzek poinformowania
o tym kupujacego. Jezeli wada zostanie wykryta po sprzedazy, a sprzedawca
0 niej nie wiedziat, musi wyréwnaé kupujgcemu strate (s. 38). W okresie merkan-
tylizmu intensywnie rozwijaly si¢ handel i rynki, a kupcy stali si¢ istotnymi posta-
ciami zycia spoleczno-gospodarczego. Dazenie do bogactwa poprzez handel prze-
stato by¢ uwazane za zaje¢cie moralnie watpliwe. Do dogmatéw merkantylistow
nalezata jednak negatywna postawa kupcéw wobec konkurencji — akceptowali
monopol cen i towaréow (s. 42-50). Adam Smith (1998, s. 593-594) do opisu
rzeczywisto$ci rynkowej wprowadzil pojecie niewidzialnej reki. Specjalizacja
i spoteczny podziatl pracy przyczyniaja si¢, wedlug niego, do rozwoju handlu,
wolnego rynku i bogacenia si¢ spoteczenstw. Motyw ,,niewidzialnej reki” shuzyt
Smithowi takze do opisania zachowania bogatych i zachtannych ludzi, ktérzy
mimo samolubstwa, dajgc biednym pracg, dzielg si¢ z nimi cz¢$cig wynikoéw pra-
cy (Giza, 2013, s. 55-59). Traktowatl on wolno$¢ rynkowsa jako co$ naturalnego,
jako samodzielny mechanizm. W wyniku spotecznego podziatu pracy wyspecjali-
zowani producenci dazg do wymiany wytworzonych towardéw i rozwija si¢ handel.
Panstwo powinno jak najmniej ingerowaé w rynek. Smith z jednej strony zaktadat
egoistyczng naturg czlowieka, ale z drugiej zdolng do wspotodczuwania, co po-
zwala na rozumienie potrzeb drugiej osoby (co tez jest istotne na rynku). W przy-
padku Karola Marksa obserwacja relacji zachodzacych migdzy ludzmi w oparciu
o funkcjonowanie rynku doprowadzita go do rozwini¢cia teorii alienacji. Rynek
byt dla niego mechanizmem wyzysku i uciemi¢zenia cztowieka przez cztowieka
(Schaff, 1965, s. 173—174). Dopiero komunizm, poprzez zniesienie wilasnosci
prywatnej, miat, wedlug niego, usuna¢ panowanie produktu nad producentem oraz
zlikwidowac anarchi¢ rynkows i uwolni¢ cztowieka, dajac mu prawdziwa wolnos¢é
(s. 263-264). Wedhug przedstawicieli austriackiej szkoly ekonomii rynek jest
naturalnym efektem ludzkich dzialan o charakterze gospodarczym. Friedrich von
Hayek méwit o tadzie rynkowym, kosmosie rynkowym, katalaksji, definiowanej
jako ,tad wytworzony przez gre sit rynkowych dzieki ludzkiej aktywnosci, ktora
stosuje si¢ do regut prawa wlasno$ci, szkod i kontraktu [...]” (1994, s. 49). Roz-
woj rynkow, jego zdaniem, byt mozliwy dzigki pracy i trosce o wlasne potrzeby,
ktore w skali masowej maja cechy pewnego uporzadkowania. Rozsadny czlowiek,
dobry maz, zywiciel rodziny troszczy si¢ o jej przysztos¢ i swoje interesy, pracu-
jac 1 gromadzac kapitat, co w efekcie przyczynia si¢ do utrzymania porzadku
rynkowego (s. 88). Dla Hayeka konkurencja cenowa oraz wynagrodzenia stanowi-



CZY MOZLIWA JEST BUDOWA TEORII... 31

ly wskazania dotyczace tego, co ludzie powinni czyni¢. Hayek okazat si¢ jedno-
cze$nie w jakim$ stopniu relatywista moralnym — wedtug niego wartos$ci etyczne
nie sg state 1 niezmienne, lecz zmieniaja si¢ w zalezno$ci od rodzaju spoteczen-
stwa, ktore narzuca takie reguty, jakie ochronia je od rozpadu. Pisat:

Tradycja nie jest warto$cig stala, lecz wytworem procesu selekcji, o ktorym de-
cyduje nie rozum, ale sukces. Podlega zmianom, ale rzadko mozna ja z rozmy-
stem zmieni¢ [...]. (1994, s. 90).

Ludwig von Mises uwazat, ze wolny rynek daje najwigksze mozliwosci roz-
woju gospodarczego i poprawy warunkow zycia ludzi. Wolny rynek, umozliwia-
jac ludziom wptywanie na to, co jest produkowane, prowadzi do poprawy jakosci
zycia oraz zwicksza rowno$é szans (2004, s. 13). Dostrzegat takze bardzo wazna
role etyczno-spoteczng podzialu pracy i rozwoju wspotpracy gospodarczej, gdyz
sprzyjaja one pokojowi, ograniczajac potencjalne wojny (2004, s. 40). W latach
1870-1914 zaczat si¢ rozwija¢ amerykanski instytucjonalizm, w ramach ktérego
m.in. Thorstein Veblen, Wesley C. Mitchell i John R. Commons probowali rozwi-
na¢ szersza teori¢ ekonomii, nieograniczajaca si¢ jedynie do czynnikéw gospodar-
czych, lecz uwzgledniajaca dorobek innych nauk spotecznych, takich jak psycho-
logia, historia i socjologia. Krytykowali gtéwny nurt ekonomii za jego waskie
podejscie badawcze i1 indywidualizm. Uwazali, Ze teoria ekonomiczna, ze wzgledu
na brak badan empirycznych, stanowita wrecz przeszkode w dobrym zrozumieniu
obrotu gospodarczego. Wasko pojmowata pojgcie transakcji, gdyz nie brata pod
uwage takich zjawisk, jak: zmuszanie do dawania i zabierania, perswazji, przymu-
szania, okradania, dominacji, przestrzegania na przyktad prawa, rywalizowania,
istnienia rzadzacych, zachowan grupowych oraz zasad i regul wymiany
(Swedberg, 1991, s. 256).

Rynek to przestrzen ludzkiej wolnosci, w ramach ktorej ludzie podejmuja
dziatania dotyczace tego, gdzie, kiedy i za ile kupi¢ (sprzedad) produkt (ushuge,
towar). Nie wchodzac w szczegoty, warto zauwazy¢, ze obecnie na rynku funk-
cjonuja nie tylko ludzie, lecz takze algorytmy (np. sztuczna inteligencja podejmu-
jaca decyzje o kupnie/sprzedazy instrumentdw finansowych).

Rynek ma podrgcznikowe definicje. Warunkiem jego zaistnienia sg sprzedaw-
cy 1 nabywcy chcacy dokonaé sprzedazy lub zakupu. Przedmiotem wymiany sa
produkty, ustugi, praca oraz pienigdze. Efektem stosunkéw wymiany sg wspdlnie
uzgodnione decyzje, przyjmujace posta¢ aktu kupna-sprzedazy. Rynek istnieje
nawet wtedy, gdy nie dochodzi do zawarcia transakcji wymiennych, a jedynie do
wzajemne]j konfrontacji zamiaro6w potencjalnych stron wymiany (Wrzosek, 1994,
s. 12-13). Rynek ma dwa aspekty: podmiotowy (gospodarstwa domowe, podmioty
gospodarcze, panstwo) i przedmiotowy (podaz, popyt i ceny). Dynamika rynku
przejawia si¢ procesami negocjacyjnymi i konkurencyjnymi (s. 19-26). Na jego
spofeczny wymiar wskazuje Bozena Klimczak, zauwazajac, ze ,jest [on] forma
nawigzywania kontaktow migdzy kupujacymi i sprzedajacymi w celu ustalenia
warunkow transakcji” (2003, s. 70). O wyraznie przedmiotowym charakterze rynku
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mowi Bogustaw Czarny, ktory definiuje go jako ,,system wspotzaleznych transakcji
kupna i sprzedazy dobra” (Czarny, Czarny, Bartkowiak, Rapacki, 1998, s. 81).

Na temat rynku wiele napisat Max Weber. Ludzie, majac subiektywne intere-
sy, wchodza m.in. w relacje o charakterze gospodarczym, w ramach ktorych na
»wolnym” rynku dokonuja transakcji kupna-sprzedazy. Procesy rynkowe maja
charakter ciagly i przewidywalny i prowadza do utrwalania si¢ pewnych powta-
rzalnych relacji. Porzadkowi rynkowemu sprzyja gospodarka pieni¢zna (2002,
s. 32-67). Wedlug Webera relacje rynkowe maja najbardziej bezosobowy wymiar
zycia praktycznego, w jaki moga wej$¢ ludzie, a podstawowa zasada etyki rynko-
wej jest realizacja umoéw. Warunkiem funkcjonowania rynkéw sa uczciwosé
i zaufanie, gdyz moga one budowaé trwale relacje z klientami. Rynki moga by¢
poddane regulacjom prawnym, religijnym w takim zakresie, w jakim zapewnia to
bezpieczne na nich funkcjonowanie. Rozwdj rynkoéw sprzyja takze tworzeniu si¢
pokojowych stosunkow (2002, s. 484-487). Eamonn Butler stwierdza, ze glow-
nym celem rynku jest wymiana majgca charakter naturalny (cecha zycia czlowieka
w spoteczenstwie). Jednoczesnie doprecyzowuje, ze gtdwnym celem rynku nie
jest wymiana, lecz stworzenie mozliwos$ci wymiany, ktora jest podporzadkowana
réoznym celom i potrzebom ludzi (rynek jako narzedzie). Podstawa wymiany ryn-
kowej jest subiektywne postrzeganie przez uczestnikow strony transakcji, ze
otrzymuja oni co$, czego potrzebuja bardziej od tego, co oddaja w zamian. Stad
wymiana daje korzysci obu stronom (2010, s. 31).

Wojciech Giza, analizujac pojecie rynku, trafnie rozréznia dwie przenikajace
si¢, ale nie tozsame ptaszczyzny analityczne.

Pierwsza z nich dotyczy rynku jako realnie istniejacego systemu spoteczno-
-gospodarczego. Druga pozwala interpretowac rynek jako modelowo ujety popy-
towo-podazowy mechanizm alokacji zasobdéw. (2013, s. 154—155)

4. Pojecie zawodnosci rynku

Zawodno$¢ rynku jest przedmiotem wielu analiz. W ramach ekonomii neokla-
sycznej na zjawisko zawodnosci rynku jako sytuacji, w ktérej mechanizm rynko-
wy nie prowadzi do efektywnej alokacji zasobow, zwrécit uwage Francis M. Ba-
tor (1958). Probe kompleksowego ujecia tego zagadnienia podjat Giza, ktory
definiuje zawodnos¢ rynku jako

pewnego rodzaju odchylenia od postulowanego przez wysoce sformalizowany
model stanu optimum. Optimum Pareta stanowi swoisty wzorzec, w stosunku do
ktorego moze by¢ analizowane funkcjonowanie poszczegdlnych rynkow. (2013,
s. 45)

Autorzy internetowego podrecznika do ekonomii, oprécz uwzglednienia nieefek-
tywno$ci gospodarczej w sensie Pareto, majg takze na uwadze aspekt spoteczno-ety-
czny (CORE Project 2015, s. 5). Zawodno$¢ rynku rozumie si¢ powszechnie jako
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pewien stan rzeczywistosci gospodarczej odbiegajacy od wczeéniej przyjetego
zatozenia modelowego (Giza, 2013, s. 48). Nalezy zauwazy¢, ze taka definicja jest
bardzo formalna i nieprecyzyjna (zawiera przymiotnik ,,pewien” oraz ,,przyjete
zatozenie modelowe™). Samo wprowadzenie pojecia zawodnosci rynku ma wbu-
dowany aspekt normatywno-oceniajacy, a priori zaklada si¢ bowiem, ze rynek
powinien dziata¢ w okreslony (efektywny) sposob. Dlatego jesli jakie$ dziatania
rynkowe okazuja si¢ nieefektywne, oceniane s3 negatywnie z ekonomicznego
punktu widzenia. Juz Adam Smith wyjasnial, ze w wielu obszarach, takich jak np.
edukacja i system prawny, potrzebna jest polityka rzadu majaca na celu dbanie
o dobro spoleczne i zapewnienie, by rynek dziatal poprawnie. Smith byl swiado-
my, ze istniejg rzeczy, ktore nie moga by¢ kupowane i sprzedawane na rynku.
Powinny by¢ one alokowane w inny sposob. Do funkcjonowania rynku konieczne
sa publiczne instytucje oraz normy. Wtadza dostarcza systemu prawnego pozwala-
jacego rynkom efektywnie funkcjonowaé, zabezpieczajac prawo wiasnosci oraz
dbajac o egzekwowanie umoéw. Na ogdt do egzekwowania umow wystarcza nor-
my spoteczne (obie strony transakcji sa motywowane do przestrzegania regut
przez normy spoteczne), jednak zdarza si¢, ze konieczne jest odwotanie si¢ do
instytucji publicznych (np. sadu).

Joseph E. Stiglitz wymienia sze$¢ przyczyn zawodno$ci rynku, ktéorymi sa
zawodno$¢ konkurencji, zawodno§¢ wynikajaca z istnienia dobr publicznych,
zawodno$¢ wynikajaca z efektow zewnetrznych, niekompletno$¢ rynkow, zawod-
no$¢ wynikajaca z niepelnej informacji oraz bezrobocie, inflacja i brak rownowa-
gi. Wszystkie one — wedlug Stiglitza — sa przestanka do celowego ograniczania
rynku (Giza, 2013, s. 49). Giza zwraca uwage, ze w mikroekonomii przyjmuje si¢
ordynarne zatozenie teorii uzytecznosci konsumenta dazacego do maksymalizacji
funkcji swej uzytecznoéci. Relacje miedzyludzkie sg tu skrajnie uproszczone
i opierajg si¢ wylacznie na transakcjach wymiennych w $wiecie (s. 50-51). Nato-
miast poczatki makroekonomicznej analizy zawodno$ci rynku wyznacza praca
Johna M. Keynesa Ogdlna teoria zatrudnienia, procentu i pienigdza (1936). Za-
wodnos$¢ rynku unaocznit szczegolnie wielki kryzys w latach 1929-1933. Keynes
odrzucit koncepcje polityki gospodarczej opartej na wierze w samoregulujacy sie
rynek i rozpoczat dyskusje nad mozliwymi do podjecia przez panstwo dziataniami
(Giza, 2013, s. 54). Rowniez w wymiarze spolecznym konieczne jest — wedtug
Gizy — dopuszczenie holistycznej perspektywy, w ktorej spoteczenstwo jest czyms
wigcej anizeli tylko prosta sumg jednostek. W ujeciu makroekonomicznym za-
wodno$¢ rynku przejawia sie¢ w szczegolnosci w procesach inflacyjnych, w bezro-
bociu i niestabilno$ci koniunktury. Analizujagc zawodno$¢ rynku w ujeciu makroe-
konomicznym, nie wystarcza si¢ganie do agregatow i analizy ich wzajemnych
relacji. Konieczne jest siggnigcie do mikroekonomicznych podstaw makroekono-
mii. Zdefiniowanie zawodnosci rynku wymaga przyjecia kryterium okreslajacego
warunki optimum spoteczno-ekonomicznego. Nie mozna jednak pomijac takich
problemow, jak inflacja, bezrobocie, dostarczanie dobr spotecznie pozadanych
i nierd6wnosci dochodowe (s. 51-52). Ponadto zasoby naturalne w prywatnych
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rekach moga negatywnie wplywa¢ na spoteczenstwo, w tym prowadzi¢ do
proceséw monopolizacji, co byloby niekorzystne ze spotecznego punktu widzenia
(s. 60-61).

Giza poddaje krytyce podejscie do konkurencji ekonomii neoklasycznej. Pisze:

Ekonomia neoklasyczna przez statyczna wizj¢ zdefiniowang za pomoca kilku
rygorystycznych warunkéw koniecznych do zaistnienia konkurencji doskonatej
tworzy hermetyczny obraz §wiata zdominowanego przez skrajnie racjonalnego
cztowieka ekonomicznego. Najdrobniejsze naruszenie przyjetych zatozen okre-
$lajacych warunki konkurencji doskonatej konczy si¢ przejsciem do innego
$wiata, traktowanego na ogot przez ekonomistow jako mniej doskonaty.
(2013, 5. 90)

Stusznie konkluduje, ze w takim przypadku mamy do czynienia z ogranicze-
niem ludzkiej wolnosci (cztowiek niejako ,,musi” by¢ racjonalny ekonomicznie).

Kolejna cecha rynku jest wbudowana w niego samoistna tendencja do monopo-
lizacji, co szczegolnie uwidocznito si¢ pod koniec XIX wieku. Pojawienie si¢ spotek
i ich rozwoj faczyly sie z postepujacym procesem ograniczania konkurencji.

Dziatanie rynkowe generuja tzw. efekty zewnetrzne, czyli korzysci lub kosz-
ty wykraczajace poza dziatalno$¢ jednego podmiotu, a wigzgce si¢ z ponoszeniem
ich skutkow przez inne podmioty bez uwzglednienia rekompensaty. Pojawienie
si¢ efektow zewnetrznych oznacza wytworzenie przez przedsigbiorstwo czego$
dodatkowego w stosunku do produkcji zasadniczej (Giza, 2013, s. 96). W przy-
padku produkcji towaréw przyktadami negatywnych efektow zewnetrznych sa
zanieczyszczenie Srodowiska naturalnego, pogorszenie jako$ci zycia spotecznosci
lokalnej, ale i sytuacja przyszlych pokolen. Rozwoj przemyshu prowadzi do zanie-
czyszczenia powietrza, pogorszenia zdrowia mieszkancow, pogorszenia ich jako-
$ci zycia, konieczno$ci ponoszenia wyzszych kosztow leczenia. W przypadku
$wiadczenia ustug, na przyktad niektorych ustug rozrywkowych, mamy do czy-
nienia z potencjalnie negatywnym wplywem na rozwoj intelektualny, duchowy
i fizyczny cztowieka. Moze to by¢ uzaleznienie od gier komputerowych czy od
pornografii w internecie, ktorych konsekwencje dla cztowieka i jego otoczenia
przedstawia wiele badan. W przypadku konsumpcji klasycznymi zagrozeniami sg
alkoholizm, narkomania, ktére niszczg relacje rodzinne, spoleczne, generujg tra-
gedie, rowniez z udziatem dzieci tracacych rodzicow, zwigkszaja koszty leczenia.
Inny negatywny efekt to problem otytosci i zwigzanych z nig konsekwencji dla
catego spoteczenstwa. Producenci zywnoS$ci naciskaja na wzrost konsumpcji, co
rodzi powazne skutki. Podobnie sytuacja wyglada z lekami sprzedawanymi bez
recepty i konsekwencjami dla przysziej sytuacji zdrowotnej spoteczenstwa.
W przypadku handlu towarami podstawowy problem dotyczy logistyki i transpor-
tu zanieczyszczajacych srodowisko. Na rynku pracy negatywne efekty to na przy-
ktad nadmiar czasu poswigcanego przez rodzicoOw na prace, co odbywa si¢ kosz-
tem realizacji procesu wychowawczego i rozwoju dzieci.

Rynek nie jest takze w stanie dostarczy¢ dobr publicznych, dlatego obowig-
zek ten przejmuje spoleczenstwo poprzez instytucje panstwa. Richard
A. Musgrave wskazal na istnienie potrzeb, ktére sa pozadane z punktu widzenia
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calego spoteczenstwa, ale nie sa w ten sposob postrzegane przez poszczegdlne
jednostki. Takie podejécie oznacza uwzglednienie zatozenia, ze konsumenci nie sg
w pelni racjonalni. Pojawia si¢ w tym momencie pytanie o to, kiedy panstwo jako
arbiter powinno narzuci¢ tego typu dobra, mimo ze subiektywnie wcale nie sa
oczekiwane (chciane) przez jednostki. J. G. Head dobra spotecznie pozadane
okreslit jako te, ktére w wyniku braku doskonalej wiedzy po stronie jednostek nie
sa konsumowane w wystarczajacym stopniu. Z drugiej strony wskazat dobra spo-
lecznie niepozadane, ktore z kolei moga by¢ nadmiernie konsumowane przez
cztonkoéw spoteczenstwa (Giza, 2013, s. 98—-103).

Mankamentem rynku jest takze asymetria informacji (pojecie wprowadzone
przez George’a A. Akerlofa). Wystepuje ona, gdy jedna ze stron transakcji ryn-
kowej dysponuje wicksza liczba informacji niz druga. Konsekwencja asymetrii
informacji jest selekcja negatywna oraz ryzyko naduzy¢ (Giza, 2013, s. 103—110).

5. Propozycja definicji moralnej zawodnoSci rynku

Codziennie ludzie wymieniajg si¢ dobrami i ustugami. Rynki stanowig wielkie
dobro, pozwalajace podejmowac decyzje nabywcze i dzicki temu wplywaja na
jako$¢ naszego zycia. Korzysci ptynace z wymiany rynkowej sa bezdyskusyjne.
Miliardy ludzi, korzystajac codziennie z rynku, wplywa na swoje funkcjonowanie
i mozliwos$¢ zaspokajania potrzeb — tak materialnych, jak i duchowych.

Uporzadkowanie wiedzy na temat zawodnos$ci rynkowej nie wystarcza do
podejmowania dobrych decyzji w polityce spoteczno-gospodarczej. Wydaje sig
konieczne catosciowe wprowadzenie teorii zawodnosci rynku uzupelnionej
o jednoznaczne kryteria etyczne. Oczywiscie w dotychczasowym podejmowaniu
problemu zawodnos$ci rynku przyjmowano takie lub inne kryteria etyczne, jednak
na ogot nie byly one doprecyzowane i wystarczajaco uzasadnione. Co wigcej,
ekonomisci piszacy o zawodnosci rynku w aspekcie etycznym maja na uwadze
rézne wartosci i normy. Dlatego pojawia si¢ pytanie o mozliwo$¢ i koniecznos¢
opracowania uniwersalnej koncepcji moralnej zawodnosci rynku opierajacej si¢ na
niepodwazalnych i w pelni uzasadnionych wartosciach.

Jezeli przyjmiemy, ze normy etyczne sg po to, by chroni¢ kazda osobg¢ ludz-
ka, préba uporzadkowania wiedzy i wskazania praktycznych zasad, ktorych prze-
strzeganie w rzeczywistosci gospodarczej bedzie minimalizowalo to, co nazywa-
my moralng zawodnoscia rynku, wydaje si¢ zasadna. Dlatego by¢ moze warto
opracowa¢ model analityczny bedacy narzedziem mozliwym do wykorzystania
przy badaniu, czy w danej sytuacji mamy do czynienia z moralng zawodno$cia
rynku i zastanowienia si¢, co w zwiazku z tym mozna zrobi¢.

Podejmujac si¢ wskazania moralnego wymiaru rynku, oprze¢ si¢ nalezy na
podstawowych faktach. Rynek to przestrzen ludzkich dzialan polegajacych
na wchodzeniu 0s6b we wzajemne interakcje bezposrednie i posrednie. Funkcjo-
nowanie na rynku polega na nawigzywaniu kontaktow, negocjowaniu, rozmawia-
niu, konsultowaniu czy tez wymienianiu si¢ opiniami (np. system opinii w inter-
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necie). Wszystkie te czynnosci polegaja na wzajemnych interakcjach migdzyo-
sobowych. Poniewaz funkcjonowanie rynku opiera si¢ na informacjach stuzacych
do podejmowania decyzji, podstawowa wartoscig na rynku (oprocz osoby) jest
prawda. Dzigki niej migdzy stronami transakcji budowane jest zaufanie warunku-
jace reputacje podmiotéw rynkowych. Faktem jest jednak postugiwanie si¢ takze
kltamstwem 0s6b wobec 0sdb i spoteczenstwa jako catoéci. Katalog przyktadow
ktamania w zyciu gospodarczym wydaje si¢ dos¢ obszerny, co wigcej, jednym
z elementow tzw. gry rynkowe;j jest innowacyjnos¢ w sferze klamstw. Pomyst na
nowy typ klamstwa staje si¢ nieraz zrédlem dodatkowych zyskéw opartych
na wykorzystaniu drugiego cztowieka.

Warunkiem rozwoju rynku o charakterze moralnym jest jedno z podstawo-
wych praw cztowieka, tj. prawo do wlasnosci. Wzmocnione przez prawo stanowi
kryterium mozliwosci doprowadzenia do transakcji kupna-sprzedazy (zdarzenia
rynkowego).

Warto takze zwrdci¢ uwage na to, ze rynek bywa traktowany i rozumiany ja-
ko ,,zastany przez cztowieka w $wiecie”, tak jak zastane sg na przyktad prawa
fizyki. Natomiast do zaistnienia rynku konieczny jest cztowiek zyjacy w spote-
czenstwie. Cho¢ mozemy sobie wyobrazi¢, ze przedmiotem handlu moze by¢
planeta, do ktorej cztowiek jeszcze nie dotarl, to jednak ostatecznie to cztowiek ja
kupuje” i ,.sprzedaje” w drodze umowy. Rynki tworza osoby poprzez swe zamia-
ry, decyzje i dzialania.

Ta konstatacja prowadzi do wniosku, ze skoro osoba jest bytem moralnym
(jej czyny mogag by¢ moralnie dobre lub zte, gdyz jednym z wymiaréw cztowieka
jest moralnos¢ jako cecha skladowa jego jestestwa, wynikajgca z duchowych
atrybutow, ktorymi sg wolno$¢ i rozumnosc), to wszelkie czyny cztowieka maja
wymiar moralny. Dotyczy to takze dziatan rynkowych.

Wstepnie mozna zaproponowac roboczg definicje moralnej zawodnosci ryn-
ku, ktorg nalezaloby doskonali¢ wraz z coraz bardziej poglebiong analizg rynku
z moralnego punktu widzenia. Moralna zawodnos$¢ rynku to wszelkie dziatania
rynkowe cechujace si¢ nieadekwatnym do warto$ci osoby stosunkiem (uprzedmio-
towienie osoby ludzkiej), zarowno §wiadomym, jak i nieSwiadomym, negatywnie
wplywajace na integralny rozwoj kazdej osoby powiazanej z potencjalng i realng
transakcja w sposob bezposredni, jak i posredni, sprzeczne z zasada migdzyoso-
bowej rownosci aksjologiczne;j.

Zasada miedzyosobowej rownosci aksjologicznej mowi o tym, ze nie ma
mozliwosci wskazania (znalezienia) dwoch takich ludzi (oséb), co do ktérych
moglibySmy stwierdzi¢, ze warto$¢ jednej osoby jest mniejsza/wicksza od warto-
$ci drugiej osoby. Prawda o osobie zobowiagzuje do poszukiwania takich norm
dzialan, ktore stuza i chronig kazda osobe (bez wyjatku) w mozliwie najlepszym
stopniu, by jak najpetniej mogta urzeczywistni¢ swoj potencjat rozwojowy. Dlate-
go analiza dziatan rynkowych wymaga uwzglgdnienia wszystkich osob, na ktore
ma ona jakikolwiek wptyw.

W dalszych badaniach nalezaloby dokona¢ analizy poszczegdlnych obszaréw
moralnej zawodnoSci rynku, tj. wplywu dzialan rynkowych na sfer¢ intelektualna,
wolitywna, emocjonalna, fizyczna oraz duchowa. Mozna tez poda¢ klasyczny
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katalog zagrozen wynikajacych z dziatan rynkowych. W sferze zagrozen spotecz-
nych mozemy wyrdzni¢ niszczenie wspolnoty, rodziny, zaufania, edukacji, demo-
ralizacje, niesprawiedliwo$¢ spoteczna, uderzenie w solidarnos$¢ spoteczng.
W sferze zagrozen kulturowych niszczenie pigkna, promowanie brzydoty, szerze-
nie watpliwych ideologii. W sferze gospodarczej niszczenie wolnej konkurencii,
wolnosci gospodarczej, przedsigbiorczosci, ograniczanie intereséw konsumentow,
procesy monopolizacji. W sferze wplywu na Srodowisko naturalne uderzenie
w jakos¢ zycia obecnych i przysztych pokolen, zanieczyszczenie, zuzycie moralne
produktow itp. W sferze religijnej ateizacje¢ oraz o§mieszanie warto$ci religijnych.

6. Podsumowanie

Podejscie ideologiczne na zasadzie tezy, ze kazda ingerencja w rynek jest zla,
utrudnia dyskusje i odczytanie pelnej rzeczywistosci o mechanizmie rynkowym,
ktory de facto jest obszarem ludzkich decyzji wchodzenia w transakcje kupna-
sprzedazy. Sluszne wydaje si¢ stwierdzenie, ze rynek co do zasady jest najlep-
szym mechanizmem alokacji zasobéw i co do zasady nalezy ludziom pozostawié
wolny wybor. Pojawia si¢ pytanie, kiedy zasadna bedzie ingerencja zewngtrzna
w mechanizm rynkowy (relacje miedzyludzkie). Proponowana tu odpowiedz
to wszelkie sytuacje, w ktorych, biorac pod uwage obie strony transakcji, ta wy-
miana przestaje by¢ wolna. Konieczne jest zatem zidentyfikowanie czynnikoéw
powodujacych, ze jedna ze stron transakcji staje si¢ mniej wolna od drugiej (i na
odwrot — druga strona transakcji staje si¢ silniejsza od pierwszej).

Rynek polega na podejmowaniu przez ludzi dziatan wobec siebie wzajemnie.
Poniewaz sg to relacje miedzyludzkie, a cztowiek jest istota moralna, zasady te
powinny by¢ ukierunkowane na ochrong kazdej strony transakcji (takze tej trze-
ciej, ktora nalezy rozumie¢ w sensie szerokim, czyli jako wszystkie osoby zyjace
w spoteczenstwie, a nawet te, ktore glosu jeszcze nie maja, gdyz si¢ jeszcze nie
narodzity (otrzymaja w spadku od ludzkosci okre$long wiedz¢ oraz taki badz inny
stan Ziemi).

Postugujac si¢ analogia, do ktorej odwoluja si¢ takze zwolennicy pelnej wol-
nos$ci rynkowej, rynek jest swego rodzaju gra. Kazda gra musi opieraé si¢ na zasa-
dach. W dyscyplinach sportowych mamy zasady, ktorych nie wolno przekraczac.
Co wigcej, w znacznym stopniu istnieje tam réwnos$¢ szans (cho¢ nie zawsze,
gdyz w czgsci dyscyplin o przewadze decyduje bogactwo materialne — na przy-
ktad tam, gdzie moze dochodzi¢ do sprzedawania i kupowania zawodnikow).
Stosowanie si¢ do zasad w grze jest konieczne dla zwiekszenia rownosci szans
i pewnej przewidywalnosci (dotyczacej mozliwych ruchow itp.). Gdyby zawody
sportowe byly oparte na (do)wolnosci, trudno sobie wyobrazi¢ mozliwos$¢ ich
przeprowadzenia (skadinad zwiazany z nimi pot¢zny biznes nie dawalby tez tak
znacznych korzys$ci ekonomicznych). Tym bardziej nie jest zrozumiate, dlaczego
akurat rynek miatby by¢ pozbawiony jakichkolwiek regulacji porzadkujacych
zachowania ludzi. Dlatego w praktyce nie ma gospodarki bez zasad: — poczawszy
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od zasady dotyczacej koniecznos$ci realizacji uméw po roézne zasady chronigce
zycie i zdrowie cztowieka (konsumenta, pracownika).

Budowa teorii moralnej zawodnos$ci rynku wydaje si¢ mozliwa, cho¢ poja-
wiajg si¢ watpliwos$ci i pytania. Czy nie nalezaloby raczej tworzy¢ ja w ramach
konkretnych rynkéw (np. rynku pracy, rynku ustug medycznych, rynku zabawek
itd.)? Na ile od cztowieka zalezy stopien moralnej zawodno$ci rynku, a na ile s3 to
uwarunkowania strukturalne — systemowe? Czy mozna wprowadzi¢ jaki§ rodzaj
pomiaru moralnej zawodnosci rynku? Czy taki pomiar méglby stuzyé¢ poréwna-
niom poszczegdlnych rynkow? Ciekawy problem dotyczy takze tego, jak przeja-
wy moralnej zawodnosci rynku przekladajg si¢ na rozwdj gospodarczy. By¢ moze
niniejszy artykut postuzy dalszej dyskusji.
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