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1. WPROWADZENIE

Dziatalno$¢ handlowa w wielkich miastach polskich podczas transformacji
ustrojowo-gospodarczej zapoczatkowanej w 1989 r. rozwijala si¢ niezwykle
intensywnie. Nastepstwem tego procesu byt wydatny wzrost jej znaczenia
w gospodarce miast. Handel wielkomiejski podlegat tez réznorodnym, wyjatko-
wo dynamicznym przemianom strukturalnym. Fundamentalne zmiany dotyczyty
przede wszystkim podziatu wiasnosciowego placéwek handlowych, w ktérym
zwigkszyt si¢ gwattownie udziat sektora prywatnego. Jednoczesnie doszto tez do
uksztattowania w osrodkach wielkomiejskich zupetnie nowej struktury przest-
rzennej handlu. Role gtdwnych weztdw w tej strukturze zaczety petni¢ wielkie
centra handlowe.

Celem tego opracowania jest przede wszystkim identyfikacja stopnia zr6zni-
cowania obecnej struktury przestrzennej placowek handlowych i ich pracowni-
kow, jak tez dostepnosci tych placowek w przestrzeni wielkomiejskiej, na
przyktadzie todzi. Podjeto rowniez prdébe typologii przestrzennej 16dzkiego
handlu. Tto dla tej problematyki stanowito naswietlenie genezy oraz gtéwnych
nurtow badawczych nowej geografii handlu, w nawigzaniu do tradycyjnego
podejscia stosowanego w tej dziedzinie geografii ekonomicznej. Omdwienie
wspotczesnej roli handlu w ksztattowaniu przestrzeni miejskiej L.odzi zostato tez
poprzedzone charakterystyka rozwoju historycznego dziatalnosci handlowej
w miescie, przy uwypukleniu jej przemian strukturalnych i wptywu tej sfery
zycia gospodarczego na kierunki zagospodarowania przestrzennego miasta.

Zakres przedmiotowy omawianych badan obejmuje w gtownej mierze
struktur¢ przestrzenna placowek handlowych oraz ich pracownikéw wedtug
liczebnosci, roku powstania, form wiasnosci, dziatdbw i grup dziatalnosci
handlowej oraz dostepnosci sklepow. Placéwki handlowe w tej pracy sa
utozsamiane ze sklepami i statymi punktami sprzedazy detalicznej (facznie
z aptekami i stacjami paliw) o ustalonych adresach. Punkty sprzedazy deta-
licznej i hurtowej zostaty wyodrebnione przy zastosowaniu metody zaktadowej,
co znacznie podniosto 0g6lng warto$¢ poznawcza tej pracy. Jednak ogranicze-
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niem zwigzanym z zastosowaniem tejze metody byla koniecznos¢ dokonywania
szacunkow statystycznych niektorych danych, w szczegdlnosci w odniesieniu do
sklepéw sieciowych. W badaniu struktury przestrzennej handlu zastosowano
dwa podziaty terytorialne miasta. Pierwszy, nawigzujacy do wczesniejszego
podziatu na jednostki samorzadowe (Koter, Araszkiewicz, Kunka, Lukowska
1991) obejmowat 54 osiedla, wydzielone gtéwnie na podstawie kryteridw
funkcjonalnych i morfogenetycznych (rys. 1). Drugi, duzo bardziej szczeg6towy
podziat statystyczny reprezentowato 731 rejonéw statystycznych wydzielonych
w ostatnim, narodowym spisie powszechnym (rys. 2). Nalezy zaznaczy¢, iz
przebieg granic jednostek osiedlowych uzgodniono z odpowiednimi granicami
rejonéw statystycznych.
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Rys. 1. Podziat Lodzi na jednostki osiedlowe
Zrédto: opracowanie wiasne

Praca ta odwotuje si¢ w szczegdlnosci do literatury zrédtowej dotyczacej
teoretycznych i empirycznych badan z zakresu geografii ustug (Jakubowicz
1993; Nowosielska 1994; Lowe 1996; Werwicki 1998; Wilk 2001; Wrigley,
2002; Dzieciuchowicz 2005, 2013; Mansvelt 2005; Ktosowski 2006; lInicki
2009) oraz ekonomiki ustug i marketingu (Niewadzi 1975; Dietl 1991; Kramer
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Rys. 2. Podziat L.odzi na rejony statystyczne
Zrédto: opracowanie wlasne

1993; Struzycki 1996; Daszkowska 1998, 2005; Rogozinski 2000; Lambkin,
Foxall, van Raaij, Heilbrunn (red.) 2001; Domanski 2001, 2005; Stawinska
2002; Flejterski, Panasiuk, Perenc, Rosa 2005; Pilarczyk, Mruk (red.) 2006;
Armstrong, Kotler 2012). W plaszczyznie teoretycznej nacisk potozono w niej
na podejscie strukturalno-funkcjonalne w badaniach dziatalnosci handlowej oraz
odniesienia do teorii lokalizacji sieci handlowej, koncepcji przestrzeni central-
nych M. Castellsa (1982), teorii handlu oraz teorii zachowan konsumentow
(Szulce 1998; Swiatowy 2006). Punktem odniesienia byly takze wczesniejsze
opracowania poswiecone ustugom handlowym w Yodzi (Dietl 1970; Kacprzak-
-Wilmanska 1974; Czarnecka 1980; Markowski 1980; Riley, Niznik 1994;
Bednarz, Wisniewska 1998; Czochanski 2002; Wolaniuk, Przewtocka 2002;
Janiszewska, Rochminska 2009; Wolaniuk 2009). Zwrdcono réwniez uwage na
studia nad rozwojem, rozmieszczeniem i funkcjonowaniem todzkich sklepow
wielkopowierzchniowych (Rochminska 2005, 2013; Rembowska 2008; Wdjcik
2009; Dzieciuchowicz 2012). Ponadto wykorzystane zostaty prace dotyczace
centrébw handlowych w innych miastach (Lowe 2000; Ktosowski 2002;
Makowski 2003; Wilk 2005; Dudek-Mankowska 2006; Kaczmarek, Kaczmarek
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2006; Kajdanek 2006; Kociuba 2006; Namyslak 2006; Wiectaw-Michniewska
2006; Kaczmarek, Szafranski 2008; Ciok, IInicki 2011).

Opracowanie to bazuje przede wszystkim na danych zrédtowych pocho-
dzacych z krajowego rejestru podmiotéw gospodarki narodowej (REGON)
i ewidencji statystycznej zatrudnienia, udostepnionych przez Urzad Statystyczny
w Lodzi. Zrodla te sa powszechnie uznawane za wiarygodne. Maja jednak
pewne wady. Jak wiadomo, mozliwe jest funkcjonowanie podmiotéw gospo-
darczych nie zarejestrowanych w REGONIE, a takze podmiotéw, co prawda
zarejestrowanych w tej bazie danych, ktére jednak faktycznie nie funkcjonuja.
Nie mozna przy tym zapomina¢, ze REGON zawiera dane pochodzace
z deklaracji firm, ktore bytoby trudno w petni zweryfikowac.

Adresatem tej pracy jest gtéwnie $rodowisko akademickie — pracownicy
naukowi i studenci, przy czym starano si¢, aby zainteresowata ona przede
wszystkim geograféw spoteczno-ekonomicznych, urbanistow, ekonomistow
i socjologéw, ktérym sag bliskie wspliczesne przemiany przestrzeni wielko-
miejskiej w Polsce. Dgzono réwniez do tego, azeby praca mogta by¢ przydatna
samorzadowcom i praktykom zajmujacym si¢ planowaniem przestrzennym.



2. NOWA GEOGRAFIA HANDLU1

2.1. WPROWADZENIE

Geograficzne badania handlu ewoluowaty w miarg jego rozwoju. Zakres tych
badan byt przy tym uzalezniony od sposobu definiowania aktywnosci handlo-
wej, utozsamianej z reguty z handlem towarowym, chociaz funkcjonuje réwniez
handel innymi przedmiotami (np. nieruchomosciami) i wartosciami (akcje, obli-
gacje itp.). Na gruncie wspodtczesnej geografii i ekonomii operuje sie trzema
podstawowymi pojeciami handlu: czynnosciowym, funkcjonalnym i instytucjo-
nalnym (Sondej 2005). W ujeciu czynnosciowym sensu stricte handel oznacza
dziatalnos¢ podmiotow specjalizujacych si¢ w posrednictwie, obejmujacym
zakup i sprzedaz towardw, ich transport i magazynowanie oraz utatwianie
wymiany (np. standaryzacja i normalizacja towardw, przekaz informacji rynko-
wych). W mysl ujecia funkcjonalnego handel sprowadza sie do wymiany
wszelkich débr pomiedzy podmiotami gospodarczymi (przedsicbiorstwa handlo-
we, inne przedsigbiorstwa, gospodarstwa domowe). Z kolei, w ujeciu instytucjo-
nalnym handel obejmuje przedsiebiorstwa zajmujace sie posredniczeniem
w wymianie dobr, kupujace towary w celu ich sprzedazy, a takze podmioty
zaliczane do handlu jako dziatu gospodarki narodowe;.

Podejscia geograficzne do dziatalnosci handlowej odwotujg si¢ do ekono-
micznych teorii handlu (Szulce 1998). Sa one oparte na trzech gtéwnych
warunkach jego istnienia, reprezentowanych przez funkcje posredniczenia
W wymianie towarowo-pieni¢znej, wystgpowanie nadwyzek produkcji i obec-
nos¢ pieniadza petniacego role posrednika wymiany. Do najbardziej znanych
teorii handlu H. Szulce (1998) zalicza teori¢ ustugowa i funkcjonalng. W mysl
teorii ustugowej istote handlu stanowi wytwarzanie ustug stwarzajacych przy
sprzedazy towar6w réznorodne udogodnienia dla klientdw. Dziatalnosé¢ taka
obejmuje ustugi wliczone w ceng¢ towar6w, ustugi wolne — czesto odptatne

! Pierwsza publikacja Nowa geografia handlu, 2012, , Acta Universitatis Lodzien-
sis”, Folia Geographica Socio-Oeconomica, 12, s. 37-53.
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i nabywane niezaleznie od zakupu towardw, ustugi zwigzane z zapewnieniem
przez handel nieprzerwanego i petnego zaopatrzenia klientow, a takze ustugi
polegajace na utrzymywaniu przez handel zapaséw, co pozwala klientom na
dokonywanie zakupéw w pozadanym czasie. Teoria funkcjonalna bazuje na
wyroznieniu poczatkowego i koncowego uktadu masy towarowej. Uktad
poczatkowy o stosunkowo waskim asortymencie ksztattujg producenci, nato-
miast uktad koncowy wymaga dostosowania do preferowanego popytu kupu-
jacych. Kluczowg funkcjag handlu jest wyréwnywanie rozbieznosci odnoszacych
sie do tych dwdéch uktadow ze wzgledu na ilo§¢ i rodzaje masy towarowej,
asortyment oraz dysproporcje czasowe i przestrzenne.

Dynamiczny rozwoj sklepéw wielkopowierzchniowych i sieci handlowych
w czasach wspétczesnych, najpierw w krajach rozwinietych, a pdzniej w innych,
doprowadzit do radykalnych zmian zaréwno na rynku artykutéw zywnoscio-
wych, jak i przemystowych. Dzigki korzysciom skali oraz kapitatowej i organi-
zacyjnej koncentracji handlu wzrosta pozycja operatorow sieci handlowych
w stosunku do producentéw i hurtownikéw. Zwigkszyt si¢ zarazem ich wpltyw
na modele zachowan konsumentow i wzorce konsumpcji. Kosztem tradycyjnych
detalistow wzrdst na rynku udziat wielkich przedsiebiorstw handlowych. Prze-
miany te, generujac nowe problemy badawcze, wymuszaty przebudowe tra-
dycyjnego paradygmatu geografii handlu (retail geography).

Celem tego opracowania jest wyjasnienie genezy nowej geografii handlu
(new retail geography) oraz ustalenie jej gtéwnych probleméw badawczych.
Ttem dla tej problematyki sg tradycyjne podejscia stosowane w geografii handlu.
Analizie poddano nastepujace zagadnienia badawcze wchodzace w zakres nowej
geografii handlu w krajach zachodnich: koncentracja i restrukturyzacja handlu
W przestrzeni, sieci zaopatrzenia handlu, obszary wykluczenia handlowego,
geografia handlu migdzynarodowego, geografia handlu wirtualnego. Wzieto
rowniez pod uwagg tradycyjne i nowe nurty badawcze polskiej geografii handlu.

2.2. NOWA GEOGRAFIA HANDLU W KRAJACH ZACHODNICH NA TLE
TRADYCYJNYCH NURTOW BADAWCZYCH

2.2.1. Tradycyjne nurty badawcze

Geografia handlu stanowi jedng z dziedzin geografii ustug, zajmujaca sie¢
badaniem handlu w przestrzeni. Scislej rzecz biorac, jej przedmiotem sa przede
wszystkim zwiazki pomiedzy rozmieszczeniem przedsiebiorstw i placowek
handlowych a zachowaniami konsumentéw. Tradycyjnie do najwazniejszych
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zagadnien badawczych geografii handlowej w krajach zachodnich, podobnie jak
w Polsce, zalicza si¢:

1. Analize obszar6w rynkowych, a zwlaszcza stref wptywdw okreslonych
placéwek i osrodkéw handlowych.

2. Zachowania przestrzenne klientow sklepow, ich uwarunkowania i modele.

3. Organizacje przestrzenng i instytucjonalng handlu — sie¢ obstugi handlo-
wej, formy placéwek handlowych.

4. Umiedzynarodowienie handlu hurtowego i detalicznego.

5. Wplyw postepu technologicznego na rozwdj i rozmieszczenie handlu.

W tradycyjnej geografii handlu pomijano symboliczne tresci materialnych
i niematerialnych przejawdéw handlu. Jednoczesnie w znikomym stopniu
uwzgledniano oddziatywanie specyfiki kulturowej na funkcjonowanie handlu
i zachowania konsumentow.

Geografia handlu w znacznej mierze korzysta z dorobku geografii
konsumpcji. Ta ostatnia dziedzina geografii spoteczno-ekonomicznej bada
problemy dotyczace wymiaru przestrzennego, konsumpcji towaréw i ustug,
z uwzglednieniem jej rozwoju, rozprzestrzeniania konsumpcyjnego stylu zycia,
preferowanych form zakupdw, ksztattowania nowych form konsumpcji oraz
wspotzaleznoscia globalizacji i zachowan konsumpcyjnych ludnosci w réznych
regionach swiata.

2.2.2. Problematyka badawcza nowej geografii handlu

W okresie powojennym przez kilka dekad zachodnia geografia handlu byta
zdominowana przez badania dotyczace zwigzkow pomiedzy lokalizacja i przest-
rzenng organizacjag handlu oraz zachowaniami przestrzennymi konsumentow
(Wrigley 2009). Takie zawgzenie problematyki badawczej stato si¢ na poczatku
lat 90. ubiegtego wieku przedmiotem ostrej krytyki, m.in. ze strony K. Ducatel
i N.K. Blomley (1990), w ktérej zwr6cono uwage na niezadawalajaca analize
wspotczesnych zmian handlu w przestrzeni. Podkreslano przy tym potrzebe
eksploracji zagadnien zwiazanych z postepujaca koncentracja kapitatu w dziatal-
nosci handlowej i powigzanego z tym ozywionego rozkwitu wielkich korporacji
handlowych, takich jak mega-sieci Wal-Mart, czy Tesco. Korporacje handlowe
osiggnety kluczows pozycje w gospodarce wielu krajow. Handel zdominowany
przez te korporacje stat sie wiodagcym ogniwem gospodarki w okresie post-
fordyzmu. Duzy nacisk potozono wéwczas réwniez na fenomen restrukturyzacji
handlu, a takze tancuchy dostaw towarow i nowe relacje pomiedzy handlowcami
i dostawcami oraz kulturowe aspekty handlu (Wrigley, Lowe 1996; Huges,
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Reimer 2004; Huges 2005). W krag zainteresowan badawczych geografii handlu
wiaczono takze nietypowe formy handlu (np. samochodowa sprzedaz obuwia),
specyficzne role, motywacje i wybory konsumenckie kobiet i mezczyzn
w przestrzeni handlowej. Szeroki przeglad literatury geograficznej odnoszacej
sie do tego rodzaju zagadnien przedstawit L. Crewe (2000, 2001, 2003).

Podjecie takiej problematyki doprowadzito do powstania subdyscypliny
geografii handlu okreslonej przez N. Wrigley i M.S. Lowe (1996) mianem
nowej geografii handlu, ktdrej rozwdj doprowadzit do istotnych przemian
teoretyczno-metodologicznych zar6éwno na gruncie geografii gospodarczej, jak
i geografii kultury. Na liscie kluczowych probleméw badawczych wchodzacych
wspotczesnie w zakres nowej geografii handlu przede wszystkim w Stanach
Zjednoczonych i Wielkiej Brytanii znalazty sie nastepujace zagadnienia:

— koncentracja i restrukturyzacja handlu w przestrzeni,

— sieci zaopatrzenia handlu,

— obszary wykluczenia handlowego,

— geografia handlu miedzynarodowego,

— geografia handlu wirtualnego.

2.2.3. Koncentracja i restrukturyzacja handlu w przestrzeni

Procesy koncentracji kapitatu i zatrudnienia w handlu, powigzane z jego
koncentracja przestrzenng, rozwijaty si¢ dynamicznie na poczatku XXI w.,
znajdujac wyraz w rosngcej na Swiecie pozycji ekonomicznej wielkich korpo-
racji handlowych (tab.1). Do najwi¢kszych z nich nalezy Wal-Mart, ktorej
roczna warto$¢ sprzedazy w latach 2006-2007 dochodzita do 343 mid dol.,
przekraczajac produkt krajowy brutto (PKB) niektérych duzych krajow uprze-
mystowionych.

Wedtug N. Wrigley (2009) przemiany te zostaty szeroko opisane w bogatej
zachodniej literaturze geograficznej, przy czym wyodrebniono w niej trzy
Kluczowe problemy. Pierwszy dotyczy tempa konsolidacji firm handlowych
i requlacji prawnych z tym zwigzanych. SzczegOlnie godne uwagi Sa tutaj
opracowania na temat ksztattowania przestrzeni konkurencji w handlu (Marsden,
Harrison, Flynn 1998), w tym taczenia konkurencyjnych przedsigbiorstw.
Drugie wazne zagadnienie odnosi si¢ do procesu restrukturyzacji korporacji
handlowych i jego aspektéw przestrzennych. Analizie podlegata tutaj m.in. rola
organdw zarzadzajacych spoOtek i kwestia tzw. zamkniecia korporacyjnego,
wyrazajacego sie w ich niezdolnosci inicjowania zmian strukturalnych
i strategicznych, ktérych wymaga ciagla ewolucja warunkéw rynkowych
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(Schoenberger 1994). Trzeci, pokrewny problem stanowity zwiazki pomigdzy
restrukturyzacja korporacji handlowych i ich zarzgdzaniem. Powigzana z tym
jest kwestia roli menedzeréw firm handlowych, zrédet finansowania inwestycji
handlowych, relacji migdzy wewngtrznym i zewngtrznym srodowiskiem przed-
sighiorstw handlowych (Marsden, Harrison, Flynn 1998; Wrigley, Lowe 1996,
2002).

W nowej geografii handlu duzy nacisk zostat potozony na przestrzenne
zmiany kapitatu handlowego i ich wptyw na rynek. Najlepiej udokumentowano
przy tym przemieszczenia inwestycji handlowych pomiedzy miastami i ich
strefami podmiejskimi oraz zwigzane z relokacja centrow miast. Efektem tych
procesow jest dewaloryzacja wewnatrzmiejskiej przestrzeni handlowej.

Przeciwwaga dla degradacji obszaréw zurbanizowanych stata sie rewita-
lizacja ich zabudowy. Wiaza si¢ z tym réwnoczesne zmiany struktury przest-
rzennej handlu miast i regionow miejskich. Za pionierska w tej dziedzinie uznaje
sie prace B.J.L. Berry'ego (1963) poswiecong decentralizacji handlu deta-
licznego w Chicago w latach 50. i 60. XX w. Antycypowata ona badania
pozniejszych zmian lokalizacji nowych inwestycji handlowych w miastach
amerykanskich, a takze dziatania planistyczne podejmowane w miastach
europejskich w celu ozywienia handlu detalicznego w centrach miejskich.

2.2.4. Sieci zaopatrzenia handlu

Do nowych zagadnien badawczych w zachodniej geografii handlu naleza
relacje pomiedzy handlowcami i producentami, ktoérych zmiana nastgpita
w wyniku rozwoju wielkich korporacji handlowych. Ksztattowanie i kontro-
lowanie tych relacji zapewnito handlowcom wyzszg pozycje poprzez takie ich
dziatania, jak zagrozenie lub faktyczne ograniczenie producentom dostepu do
rynkow detalicznych, zadania specjalnych rabatéw przy nabywaniu coraz
wiegkszej masy produktéw, oznaczanie wiasnym znakiem firmowym danych
towardw oraz obnizanie zapaséw. Badania z tego zakresu podjeli m.in. L. Crewe
i E. Davenport (1992), ktorzy dowiedli znacznego wzrostu w latach 90. XX w.
dominacji czotowego detalisty odziezowego w Wielkiej Brytanii. Zdotat on
obnizy¢ koszty dostaw poprzez wykorzystywanie globalnych sieci zaopatrzenia.
Natomiast C. Doel (1996), analizujac nowoczesne systemy dostawcze artykutdéw
spozywczych, zwrécit uwage na zwrot w ukladzie dostawca—detalista w Kie-
runku stosunkdw partnerskich w warunkach dtugookresowej wspotpracy i ko-
operacji oraz nowej roli informacji.



16 Handel w przestrzeni wielkomiejskiej. Przyktad t.odzi

Studia r6znych dziedzin handlu, zainicjowane przez G. Gerefii (1994, 2001),
udokumentowaty rozkwit korporacji handlowych generowany przez globalne
systemy zaopatrzenia. Umozliwity one przy tym zidentyfikowanie czynnikow
spotecznych i ekonomicznych ksztattujacych tancuchy dostawcze w r6znych ich
miejscach i przestrzeniach.

We wspdiczesnych badaniach geograficznych handlu zostata réwniez podjeta
kwestia etycznych inicjatyw handlu. Badania te ukazaty rosnaca role spotecznej
odpowiedzialnosci biznesu (CSR), widoczng m.in. w strategiach korporacji
handlu detalicznego stosowanych na poczatku XXI w. Nie bez znaczenia jest
rowniez rosnacy wptyw regut etycznych przyjmowanych przez wielkie korpo-
racje handlowe na inwestycje lokalne. Tradycyjne rzadowe regulacje prawne
w handlu sg poszerzane lub zastepowane przez prywatne inicjatywy ustawo-
dawcze, co T.K. Marsden i N. Wrigley (1995) okreslaja mianem regulacji
prywatnych korzysci w handlu i konsumpcji.

2.2.5. Obszary wykluczenia handlowego

Ewolucja systemow przestrzennych handlu w Ameryce Potnocnej i Europie
w drugiej potowie XX w. przejawiata si¢ m.in. w wyodrebnianiu w przestrzeni
miejskiej obszardw niedostatecznie obstugiwanych przez handel (Wrigley 2002;
Wrigley, Warm, Margetts 2003). W skrajnej sytuacji dochodzito nawet do
powstawania w miastach i ich regionach swoistej pustyni handlowej. Tego
rodzaju obszary sg reprezentowane przede wszystkim przez silnie zdegradowane
dzielnice i osiedla mieszkaniowe. Zamieszkuja w nich z reguty grupy spoteczne
0 niskim statusie materialnym. Przykladem tego moga by¢ rejony substan-
dardowej zabudowy mieszkaniowej zlokalizowane zaréwno w strefie centralnej
miast, jak tez blisko ich peryferii. Obszary wykluczenia handlowego staty sie
zrédtem napiec i konfliktow spotecznych, inspirujac debaty spoteczne i badania
interdyscyplinarne, w tym geograficzne. Na przetomie XX i XXI w. zaintere-
sowanie badawcze zbudzit pokrewny problem niedorozwoju publicznej stuzby
zdrowia na obszarach zdegradowanej zabudowy. Prowadzone tam prace badaw-
cze zwrdcity dodatkowo uwage na negatywne konsekwencje niedozywienia
ubogich warstw ludnosci.

Odrebng kwestie poznawcza stanowia mozliwosci rozwoju dziatalnosci
handlowej w rejonach wykluczenia handlowego, uzasadnione niewykorzysta-



Nowa geografia handlu 17

nym potencjatem rynkowym. Mozliwosci takie potwierdza realizacja miejskich
programow rewitalizacyjnych, w ktdre angazuja si¢ liczne spdtki handlowe.
Rewitalizacja miast ogranicza zasieg wykluczenia handlowego i spotecznego.

2.2.6. Geografia handlu miedzynarodowego

Badania geograficzne handlu prowadzone w krajach anglosaskich w latach
90. XX w. dowiodty znacznego przyspieszenia rozwoju bezposrednich inwesty-
cji zagranicznych (FDI) w handlu na rynkach wschodzacych (Wrigley 2009).
Doszto przy tym do szybkiego awansu ekonomicznego niewielkiej grupy
ponadnarodowych korporacji handlowych (tab. 1). W pierwszej dekadzie
biezacego stulecia kazda z nich rozbudowata swoje sieci sklepdw w wielu
(10-30) krajach, wywierajac duzy wptyw na ich wiodgce dziedziny gospodarki
(host economies) i zycie spoteczenstw. Uwidacznia to przyktad licznych krajow
Azji Wschodniej, Ameryki Eacinskiej i Europy Srodkowo-Wschodniej.

Tabela 1

Wiodace ponadnarodowe korporacje handlowe wedtug
wielkosci sprzedazy zagranicznej w 2005 r.

Udziat sprzedaz
Sprzedaz za za ra:iczne'Zy
Ranga Nazwa firmy | Kraj pochodzenia granica g . J
w catkowitej
w min dol. USA ]
sprzedazy (%)
1 Wall-Mart USA 62 700 20
2 Carrefour Francja 50 050 52
3 Ahold Holandia 45 352 82
4 Metro Niemcy 38502 54
5 Aldi Niemcy 20119 45
6 Lidl & Schwarz Niemcy 19 832 43
7 Tesco UK 19 640 24
8 Auchan Francja 19535 45
9 Delhaize Belgia 18 893 79
10 IKEA Szwecja 18 868 92

Zrédto: N. Coe, N. Wrigley (2007).
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Rezultatem geograficznych prac badawczych byta tez konceptualizacja badan
handlowych korporacji ponadnarodowych, przy potozeniu nacisku na podejscie
sieciowe (relacyjne). Dzieki temu ujawniono m.in. wysoki poziom teryto-
rialnego zakorzenienia dziatalnosci takich korporacji w lokalnych kulturach
konsumpcji i systemach planistycznych, silne oddziatywanie na sieci handlowe
(wewnatrz przedsichiorstw i miedzy nimi) czynnikéw instytucjonalnych,
kontrolnych i kulturowych charakterystycznych dla lokalnych spotecznosci,
wplyw potencjatu ekonomicznego i struktury gospodarstw domowych na
dziatajgce w okreslonych krajach ponadnarodowe korporacje handlowe, a takze
wzajemne oddziatywanie poszczegblnych korporacji.

N. Coe i N. Wrigley (2007) odwotujac si¢ do wspomnianej koncepcji zbadali
wplyw ponadnarodowych korporacji handlowych na gtéwne dziedziny gospo-
darki krajow rozwijajacych si¢. Podjeli rowniez studia strategicznych wyzwan
stojacych przed tymi korporacjami na rynkach wschodzacych i procesoéw
przestrzennej dyfuzji inwestycji handlowych na rynkach miedzynarodowych.

2.2.7. Wirtualna geografia handlu

Nowym wyzwaniem dla geografii handlu w koncu lat 90. XX w. stat sie
niezwyklty rozwéj handlu elektronicznego® (e-commerce), postrzeganego jako
dziedzina dziatalnosci utatwiajaca zdobycie firmom przewagi konkurencyjnej,
obnizenie barier wejscia na rynek i wyeliminowanie posrednictwa cechujacego
tradycyjny handel. Pojawity sie wtedy firmy internetowe, ktore zdobywaty
krajowe i $wiatowe rynki bez znacznej fizycznej obecnosci i ponoszenia
zwigzanych z tym kosztow statych, czego przyktadem moze by¢ Amazon.
Perspektywe dynamicznego rozwoju e-handlu, bedacego jednym z rodzajéw

2 Jest to pojecie niejednoznaczne. W wezszym znaczeniu oznacza sposob sprze-
dawania i kupowania produktéw i ustug, przy wykorzystaniu srodkéw elektronicznych
za posrednictwem Internetu (Drygas 2008). W szerszym znaczeniu e-handel definiuje sie
jako forme handlu realizowanego za pomoca mediéw elektronicznych — sieci telekomu-
nikacyjnych, teleinformatycznych, a zwlaszcza Internetu (Matachowski 2005). Obejmuje
on transakcje handlowe — sprzedawanie i kupowanie produktéw i ustug — zawierane
z wykorzystaniem $rodkéw elektronicznych i potagczone z dokonywaniem ptatnosci bez
bezposredniego kontaktu miedzy sprzedawca i klientem (Miczynska-Kowalska 2004).
Sprzedaz elektroniczna moze by¢ prowadzona przez aukcje, serwisy ogtoszeniowe,
sklepy internetowe, pasaze handlowe, elektroniczne rynki wymiany, wirtualne gietdy
(Gregor, Stawiszynski 2002).
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handlu wysytkowego, uwzgledniata wizja nowej cyfrowej ery globalizacji,
stworzona przez Gerefii (2001).

Na poczatku XXI w. ta nowa forma handlu zostata wiaczona w Kkrag
zainteresowan badawczych geografii. Prace empiryczne z tej dziedziny ukazaty
rozlegte pole walki e-handlowcow z tradycyjnymi handlowcami, ktorzy zaczeli
przenosi¢ czesé swojej dziatalnosci do Internetu. Firmy handlowe dziatajgce
rownoczesnie w realnej i wirtualnej przestrzeni utrzymywaty znaczng przewage
konkurencyjna nad handlowymi firmami internetowymi, dzigki wiasnej infra-
strukturze magazynowej, ustalonym fancuchom dostawczym i systemom
kontroli zapaséw i dystrybucji oraz centrom pomocy technicznej. Studia
geograficzne dotyczace takich firm pozwolity na zrozumienie miejsca
internetowej sieci sklepdw w nowej strukturze dziatalnosci handlowej, jak tez
sposobéw zaktadania sklepéw internetowych, umozliwiajacych zdobywanie
i utrzymanie klientoéw oraz ksztattowanie nowych form wiezi z konsumentami.

Stopniowo e-handel obejmowat nowe, wazne sektory produktéw. Jego
wzrost taczyt si¢ z rosngcym zaufaniem konsumentéw do zakupdw inter-
netowych i zwigkszong ranga produktéw wirtualnych, wytwarzanych na bazie
danych tekstowych, muzycznych i wizualnych, dostepnych i konsumowanych
w przestrzeni wirtualnej. Istotne byto réwnoczesne pojawienie si¢ generacji 0s6b
dorastajacych w dobie Internetu, bardziej podatnych od innych na wirtualne
zakupy. E-handel miat przy tym wptyw na nature tradycyjnych zakupéw. Nowej
ofercie handlu cyfrowego towarzysza problemy zwiazane z rozprzestrzenianiem
przestgpczosci internetowej, w tym nielegalnego kopiowania plikow muzycz-
nych, filmowych, e-publikac;ji itp.

2.3. EWOLUCJA PROBLEMATYKI GEOGRAFII HANDLU W POLSCE

2.3.1. Tradycyjne kierunki badan

Poczatki polskiej geografii handlu si¢gaja okresu miedzywojennego (lInicki
2009; Ciok, llnicki 2011). Jedng z pierwszych prac z tej dziedziny opublikowat
W. Ormicki (1938), analizujac w niej zr6znicowanie przestrzenne handlu
obwoznego w poétnocno-wschodniej czesci Polski przedwojennej. Badania roli
spotecznej i gospodarczej targowisk polskich byty rozwijane réwniez w okresie
PRL-u (Kosinski 1960; Werwicki 1965, 1974ab) i na poczatku okresu trans-
formacji systemowej (Werwicki 2000). Szczegdlnie reprezentatywnym zagad-
nieniem badawczym dla klasycznej geografii handlu w Polsce pozostawat
jednak zasieg oddziatywania handlowego miast i ich centréw (Jesmian 1938;
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Endrukajtis 1957; Zajac 1967). Zainteresowanie tym tematem wzrosto na
przetomie lat 70. i 80. XX w. (Kietczewska-Zaleska 1974; Kwiatkowska 1974;
Szulc 1974; Korcelli, Potrykowska 1979; Brodzifska 1981; Dziewulski 1981;
Maliszowa 1981; Dziegie¢ 1984). Na tym tle stosunkowo rzadko podejmowa-
nym problemem badawczym w tradycyjnym nurcie geografii handlu byto
zr6znicowanie wewnatrzmiejskiej struktury przestrzennej placowek handlowych
(Gorka 1973; Werwicki 1973; Polarczyk 1976; Suliborski, Dziegie¢ 1982;
Jakubowicz 1987).

2.3.2. Nowe kierunki badan

Wskutek transformacji systemowej polska geografia handlu staneta przed
nowymi wyzwaniami badawczymi. Badania prowadzone w tej dziedzinie po
1989 roku zostaty podsumowane przez D. llnickiego (2009) oraz S. Cioka
i D. lInickiego (2011). Dowodzg one, iz w tym czasie poczatkowo dominowaty
prace badawcze dotyczace dynamicznych przeksztatcen strukturalnych handlu
detalicznego na terenie kraju, rozpatrywanych w réznych skalach przestrzennych
(Riley, Niznik 1994; Werwicki 1995; Taylor 2000; Gérka 2001) oraz nowego
handlu targowiskowego, zwlaszcza w regionach przygranicznych (Powgska
1994, 1995ab; Werwicki 2000; Werwicki, Poweska 1993).

W miare uptywu czasu zaczety sie rozwija¢ nowe kierunki badan, odnoszace
si¢ do powstania, ewolucji, lokalizacji i roli nowych centréw handlowych
w przestrzeni miast i aglomeracji miejskich, z uwzglednieniem ich negatywnego
wptywu na drobny handel (Ktosowski, Runge 1999; Szczyrba 2000; Wiectaw
2000; Bogdanov 2002; Jarosz 2002; Ktosowski 2002; Rochminska 2005;
Kaczmarek, Kaczmarek 2006; Kociuba 2006; Namyslak 2006; Wigctaw-
-Michniewska 2006). Szerszym zakresem przestrzennym wyrdznia Sie opraco-
wanie poswigcone geografii hipermarketow w Polsce (Gwosdz, Sobala-Gwosdz
2008), w ktérym m.in. wyodrebnione zostaty typy ich strategii lokalizacyjnych
i fazy rozwoju. Z kolei, w pracy monograficznej J. Dzieciuchowicza (2012)
punktem wyjscia byto okreslenie podstaw teoretycznych badan geograficznych
handlu wielkopowierzchniowego. Natomiast w zasadniczej czgsci pracy uka-
zano indywidualnos¢ dwoch wielkich centrow handlowych zlokalizowanych
w przestrzeni miejskiej i podmiejskiej, na przyktadzie Manufaktury w Lodzi
i Ptaka w Rzgowie, ze szczegblnym zwr6ceniem uwagi na histori¢ miejsca
(genius loci) ich powstania i etapy rozwoju, specyfike lokalizacji i jej uwarun-
kowania, oryginalno$¢ zatozen urbanistycznych i wewngtrznej organizacji
przestrzennej oraz specjalizacj¢ funkcjonalng tych obiektéw handlowych,
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atakze cechy wyr6zniajace zachowania konsumenckie ich klientéw. Odrebne
zadanie badawcze stanowita analiza porownawcza rozpatrywanych centrow.

W wyniku empirycznych badan koncentracji i integracji handlu w Polsce
w okresie transformacji gospodarczej, prowadzonych przez B. Pokorska
i E. Maleszczyka (2002) stwierdzono, ze procesy te stanowia alternatywne drogi
rozwoju przedsicbiorstw handlowych, ktéry ma charakter globalny. Nalezy
rowniez podkreslic naswietlenie w opracowaniu T. Kaczmarka (2010)
szerokiego spektrum zagadnien dotyczacych ewolucji i wspotczesnych form
koncentracji przestrzennej handlu.

Problematyke obecnej roli proceséw koncentracji w funkcjonowaniu handlu
na przyktadzie Polski podjat W. Ciechomski (2010), okreslajac przede
wszystkim stopien natezenia tej koncentracji oraz jej wptyw na zmiany liczby
i struktury przedsigbiorstw handlowych oraz ich strategie konkurencyjne
w warunkach rynkowych. Wykazat przy tym tendencje spadkows liczby
oddawanych do uzytku hipermarketow ze wzgledu na nasilong konkurencje na
rynku i rosnace koszty pracy, nasycenie przestrzeni handlowej, a takze wzrost
obcigzen podatkowych i wprowadzenie niekorzystnych regulacji prawnych
dotyczacych budowy nowych sklepéw wielkopowierzchniowych. Rdwnoczesnie
dowiddt, iz koncentracja handlu wptyneta korzystnie na funkcjonowanie tego
sektora gospodarki, a zwtaszcza na asortyment towarow, jakos$¢ obstugi klientow
i game ustug pozasprzedazowych. Uznat przy tym, ze gidéwna przyczyna
rozwoju procesow koncentracji przedsiebiorstw handlowych, a takze nasilenia
ich agresywnej konkurencji na rynku stata si¢ niestychana ekspansja handlu
wielkopowierzchniowego.

Waznym problemem badawczym, rozwazanym przez B. Pokorska
i E. Maleszczyka (2002), jest ztozonos¢ procesdw koncentracji i integracji
w handlu, ktéra uwidacznia si¢ w rozwinietej gospodarce rynkowej w narastaniu
ilosciowej przewagi okreslonej grupy przedsigbiorstw handlowych w catej ich
zbiorowosci. Procesy tej koncentracji, ktorym przyporzadkowane sg rozne
rodzaje sieci handlowej, przybieraja cztery formy: kapitatowa, organizacyjno-
-techniczna, organizacyjno-funkcjonalna i funkcjonalno-przestrzenna.

Koncentracja kapitatowa oznacza kumulowanie zasobow rzeczowych,
finansowych i kadrowych przedsichiorstw handlowych, przyjmujacych forme
grup kapitatowych: przedsiebiorstw wielozaktadowych (trustéw), koncernéw
(korporacji), holdingéw, konglomeratéw i innych grup kapitatowych. Trusty
i koncerny tworza filialne sieci handlowe, natomiast pozostatym grupom kapi-
tatowym odpowiadaja sieci zdywersyfikowane. Koncentracja organizacyjno-
-techniczna wiaze si¢ z rozwojem handlu wielkopowierzchniowego (> 400 m?
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powierzchni sprzedazowej) w formie hipermarketow, supermarketow, sklepow
dyskontowych, doméw handlowych i innych duzych obiektow handlowych.
Z integracja przedsiebiorstw handlowych, polegajaca na taczeniu i centralizacji
ich celéw, funkcji, dziatan i zasobdw, taczy sie koncentracja organizacyjno-
-funkcjonalna. Przejawem tej formy koncentracji handlu sa zintegrowane sieci
handlowe. Przedmiotem szczeg6lnego zainteresowania w badaniach geograficz-
nych pozostaje koncentracja funkcjonalno-przestrzenna handlu, znajdujgca
wyraz w planowanym zgrupowaniu sklepow (co najmniej kilku), placowek
gastronomicznych i ustugowych, prowadzonych przez rézne przedsiebiorstwa.
Zgrupowania takie wystepuja w formie wielofunkcyjnych i wyspecjalizowanych
centrow (osrodkéw) handlowych oraz kompleksow handlowych (forma
ubozsza).

Nowy nurt badawczy reprezentuja pogtebione studia nad poziomem rozwoju
i struktura przestrzenng placowek handlowych w przestrzeni duzego miasta
(Kaczmarek Szaranski 2008; Kaczmarek 2010; Ciok, Ilnicki 2011). Ponadto
zwracajg uwage opracowania 0 wezszym zakresie przedmiotowym dotyczace
funkcjonowania w przestrzeni miejskiej poszczegélnych rodzajow placowek
handlowych, np. aptek (Kozakiewicz 2005), czy tez stacji benzynowych
(Miszewska, Slenczek 1998; Janiszewska 2005).

W polskiej geografii i ekonomice handlu zarysowat si¢ tez nowy nurt
badawczy dotyczacy handlu elektronicznego. Badania ekonomiczne tej
dziedziny handlu, uwzgledniajagce czgsto réwniez jego aspekty przestrzenne,
ogdlnie podsumowat P. Drygas (2008) wskazujac, iz poruszane byty tutaj przede
wszystkim kwestie dotyczace genezy tej formy handlu i jej podstaw prawnych,
cechy wyrdzniajgce handlowych przedsiebiorstw elektronicznych, budowanie
wigzi tych firm ze swoimi klientami i wzmacnianie ich lojalnosci. Szerszym
zakresem cechowaty si¢ prace badawcze poswiecone rozwojowi handlu
internetowego w Polsce oraz jego determinantom. Na przyktadzie Olechowa —
jednej z jednostek osiedlowych w L.odzi zbadana zostata problematyka zacho-
wan konsumenckich w handlu internetowym mieszkancéw wielkiego miasta
(Rochminska 2008).

2.4. WNIOSKI

Przeprowadzona analiza pozwala na sformutowanie nastepujacych wnios-
kow:

1. Nowa geografia handlu zaczeta si¢ rozwija¢ na poczatku lat 90. XX w.
w krajach zachodnich w opozycji do dominujacych wczesniej badan dotycza-
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cych zwiazkow migdzy lokalizacja i przestrzenng organizacja handlu oraz
zachowaniami przestrzennymi konsumentow.

2. W ramach tej subdyscypliny geografii zwrdcono uwage przede wszystkim
na wspobtczesne zmiany handlu w przestrzeni spoteczno-ekonomicznej.

3. Do Kkluczowych probleméw badawczych nowej geografii handlu w krajach
anglosaskich zalicza sie: koncentracje i restrukturyzacje handlu w przestrzeni,
sieci zaopatrzenia handlu, obszary wykluczenia handlowego, geografi¢ handlu
migdzynarodowego i geografi¢ handlu wirtualnego.

4. Transformacja systemowa w Polsce przyczynita sie do rozwoju na gruncie
polskiej geografii nowej geografii handlu. Poczatkowo, szczegdlnie duzg role
w tej dziedzinie odgrywaty prace badawcze koncentrujace si¢ na dynamicznych
przeksztatceniach strukturalnych handlu detalicznego na terenie kraju w réznych
skalach przestrzennych. W pdzniejszym czasie wigkszy nacisk zostat potozony
na funkcjonowanie centrow handlowych w przestrzeni miejskiej.






3. RozZwOj HANDLU W L.oDZI

3.1. OKRES DO 1914 ROKU

Od czasu uzyskania praw miejskich w 1423 r. az do poczatku XIX wieku
L6dz byta matym osrodkiem handlu lokalnego, przyciagajacym niewielu
kupcéw, kramarzy i rzemieslnikow. Baze ekonomiczng miasta stanowito
woweczas gtéwnie rolnictwo (Badziak 2009). Funkcja handlowa przejawiata si¢
poczatkowo przede wszystkim w organizowaniu jednego targu tygodniowo
i dwdch jarmarkéw w roku (Rosin 1980). P6zniej liczba jarmarkéw wzrosta do
szesciu rocznie. Handel obejmowat przede wszystkim rézne produkty rolne oraz
sol, swiece i obuwie. Do pewnego ograniczenia funkcji handlowej miasta doszto
w drugiej potowie XVIII wieku, gdy zaprzestano prowadzenia jarmarkow
(Baranowski 1980).

Od poczatku XIX wieku wraz z intensywnym rozwojem przemystu
i wzrostem demograficznym w gospodarce t.odzi zwiekszato sie znaczenie
handlu (Pus$, Badziak 1980; Dzieciuchowicz 2009a). Dziatalnos¢ handlowa byta
wtedy nadal skoncentrowana przede wszystkim na targach i jarmarkach.
W latach 20. XIX wieku targi odbywaty sie przemiennie na rynku Starego
i Nowego Miasta w niedziele i dni swigteczne. Obiektem sprzedazy byty
zarowno produkty rolne, jak tez wyroby przemystowe i rzemiesinicze, a zwtasz-
cza zboze, bydto, warzywa, kasze, sél, pieczywo, migso, tkaniny. W latach
1820-1828 liczba kupcdw, kramarzy, a takze handlarzy i sprzedawcéw soli
wzrosta w miescie z 19 do 44. Ozywienie dziatalnosci handlowej byto wéwczas
skorelowane z dynamicznym wzrostem demograficznym. Nalezy przy tym
zauwazy¢, iz w okresie 1820-1830 liczba ludnosci Lodzi wzrosta ponad 5,5-
krotnie (z 767 do 4 343 os6b).

W latach 1831-1865, gdy L.6dZz przeobrazita si¢ z matego miasteczka
rolniczego w duzy, prezny osrodek przemystowy, rozwdj t6dzkiego przemystu
wiokienniczego wigzat si¢ scisle z rosnaca rolg handlu. Poczatkowo miat on
wcigz miejsce na targach i jarmarkach, gdzie sprzedawane byly zaréwno wyroby
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przemystowe i rzemieslnicze, jak tez artykuly spozywcze. Oprocz tego
dziatalnos¢ handlowa skupiata si¢ w rozbudowywanej coraz bardziej sieci
wyspecjalizowanych i niewyspecjalizowanych sklepéw. Do 1850 r. odbywato
sie w miescie 12 jarmarkow rocznie, ale p6zniej ich liczba zmniejszyta sie do
szesciu. Targi odbywaty sie nadal w niedziele i dni $wigteczne na przemian na
rynku Starego i Nowego Miasta, a ponadto od 1812 r. we wtorki na Rynku
Fabrycznym. W latach 1838-1843 na rynku Nowego Miasta, przy ul. Nowo-
miejskiej i na Rynku Fabrycznym zostaty wybudowane jatki rzezniczo-
-piekarskie. O duzej dynamice rozwoju funkcji handlowej w latach 1832-1863
$wiadczy wzrost liczby 0s6b zajmujacych sie handlem z 34 do 463.

Rozwijat si¢ wtedy nie tylko handel detaliczny, ale rowniez hurtowy.
W latach 30. XIX wieku rozpoczeli swoja dziatalnos¢ w Lodzi dwaj kupcy-
-hurtownicy — L. Mamroth i D. Lande, ktérzy prowadzili skup tkanin oraz
sprzedaz barwnikow i przedzy, podczas gdy w 1844 r. funkcjonowato w miescie
juz 15 sktaddw przedzy bawetnianej, natomiast w 1853 r. wérdd 31 istniejacych
sktaddw byto 18 sktadéw przedzy bawetnianej, 5 sktaddéw sukna, 3 sktady wetny
surowej i 5 sktadéw barwnikdw.

Na duzy potencjat handlowy todzi wskazuje w szczegdlnosci funkcjono-
wanie w miescie w 1865 r. 485 przedsiebiorstw handlowych, w tym 335
sklepdw oferujacych dos¢ bogaty asortyment towarOw spozywczych i przemy-
stowych. Wsrod kupcodw wyrozniali sie wysokimi dochodami sktadnicy handlu-
jacy w skali ponadlokalnej surowcami i wyrobami wi6kienniczymi. Dobrze
rozwinigtym handlem o zasiggu krajowym i miedzynarodowym zajmowato Si¢
w 1862 r. 126 kupcéw. Do najbogatszych z nich nalezeli L. Mamroth, I. Seide-
man, J. Saltzman i D. Lande.

W okresie 1865-1914 w slad za preznym rozwojem przemystu i rzemiosta
wzrost demograficzny Lodzi nabrat charakteru eksplozyjnego. Liczba jej
mieszkancow zwigkszyta si¢ w tym czasie az 12-krotnie (z 40,1 do 477,9 tys.).
Zbiegto sie to wowczas z dynamicznym rozwojem handlu. Dowodzi tego m.in.
funkcjonowanie w miescie w 1897 r. az 621 sktadéw i sklepdw handlowych.
Zwraca tez uwage duza liczba (561 w 1899 r.) sklepéw, w ktérych sprzedawane
byty towary witokiennicze. Wigkszos¢ tych placowek (298) znajdowata si¢ przy
ul. Piotrkowskiej (fot. 1). Wydatnie rozwineta si¢ tez sie¢ sklepdw spozyw-
czych. W 1902 r. sprzedaz migsa prowadzito 450 sklepéw, a 100 sklepow
zajmowato sie sprzedaza chleba, $ledzi, artykutéw kolonialnych itp. Tradycyjnie
mieso i inne artykuty spozywcze byly tez sprzedawane na targach i jarmarkach.
Dodajmy, iz w miescie funkcjonowato wtedy 13 cukierni, w wigkszosci zloka-
lizowanych przy ul. Piotrkowskiej (fot.2). Nie mozna tez pomingé
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ponadlokalnej dziatalnosci na terenie miasta licznych (116 w 1897 r.) oddziatow
firm handlowych i ubezpieczeniowych, ktérych gtéwne siedziby znajdowaty sie
na obszarze Krélestwa Polskiego i Rosji.

Fot. 1. Ulica Piotrkowska w 1896 r.
Zrédto: Widoki Lodzi B. Wilkoszewskiego (1896)

Dalszy intensywny rozwdj t6dzkiego handlu nastepowat na przetomie XIX
i XX wieku, doprowadzajac do przeksztatcenia Lodzi w wielkomiejski osrodek
handlowy. W tym czasie L6dz stata si¢ wiodagcym w Krdlestwie Polskim
centrum handlu surowcami, pétfabrykatami i wyrobami gotowymi przemystu
widkienniczego. Szczeg6lnie duza role odgrywal w miescie handel bawetna
i welng. W 1905 r. funkcjonowato na terenie Lodzi az 460 sktadow i maga-
zynbw powiazanych z firmami transportowo-spedycyjnymi. Wiasnymi sktadami
dysponowaty tutaj réwniez wicksze tddzkie przedsigbiorstwa przemystowe,
atakze firmy ze Zgierza, Pabianic i okrggu czegstochowsko-sosnowieckiego.
Najwicksze miejscowe podmioty gospodarcze wyspecjalizowane w dostawach
bawetny dla t6dzkiego przemystu nalezaty do L. Mendelsohna, W. Goldberga,
Braci Fatersohn, L. Albtrechta, M. Schlossberga, R. Heussera i M. Badiora.
Ponadto wazny element w sieci handlowej reprezentowaty specjalizujace sie
w réznych dziedzinach sktady i domy towarowe. Do najbardziej znanych byty
zaliczane sktady Braci Borkowskich oraz Hordliczki i Stamirowskiego (przy-
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rzady elektrotechniczne), jak tez domy towarowe A. Nasielskiego (papier),
Z. Tarczynskiego (wyroby z porcelany), M. Luby (alkohol), R. Zieglera (arty-
kuty kolonialne, cement, wapno), A. Richtera (artykuty techniczne), W. Salwy
(kwiaty), A. Bromberga (futra), O. Koischwitza (fortepiany).

Fot. 2. Cukiernia A. Roszkowskiego i pasaz Mayera
Zrédto: Widoki Lodzi B. Wilkoszewskiego (1896)

Roéwnoczesnie coraz bardziej roznicowata si¢ struktura branzowa todzkich
instytucji handlowych. Dominowaty w niej sklepy i sktady z wyrobami wiokien-
niczymi i konfekcyjno-galanteryjnymi, a na dalszej pozycji plasowaty sie¢ sklepy
z artykutami spozywczymi, skérzanymi, metalowymi i chemicznymi. W 1905 r.
w catej todzkiej sieci handlowej najwigcej byto sklepow (1 815), sktadow wegla
(242), sklepoéw ze sprzedaza win i alkoholi (210) oraz sktadéw i magazynow
wyroboéw widkienniczych (117) (tab. 2). O duzym zréznicowaniu branzowym
samych sklepow swiadcza dane z 1913 r. Dowodza one, iz w miescie dziatato
wtedy 347 sklepdw z wyrobami tekstylnymi, 188 sklepéw spozywczo-kolo-
nialnych, 116 aptek i sktadéw aptecznych, 64 piekarnie i 58 sklepdéw z obuwiem.
Wigkszos¢ z nich byfa zlokalizowana w centrum miasta. Szereg sklepow
z artykutami spozywczymi i codziennego uzytku powstato réwniez na przed-
miesciach Lodzi. Dziatalnos¢ handlowg w miescie zwyczajowo wzbogacaty
liczne targi (66 w 1905 i 1906 r.).
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Tabela 2
Instytucje handlowo-ustugowe w L.odzi w 1905 r.
. Zaklady Obrot roczny
Instytucje handlowe L bezw. % W tys. b %

Ogobtem 2 808 100,0 44120 100,0
Apteki i sktady apteczne 55 2,0 418 0,9
Skiady wegla 242 8,6 6 535 14,8
Sktady i magazyny wyrobow

widkienniczych 117 4,2 1600 3,6
R6zne magazyny 345 12,3 1536 35
Sklepy 1815 64,6 4284 9,7
Sprzedaz win i alkoholi 210 7,5 677 1,5
Hotele 16 0,6 70 0,2
Kantory bankierskie 8 0,3 29 000 65,7

Zrédto: W. Pus, K. Badziak (1980); opracowanie wiasne.

Podczas | wojny $wiatowej L6dz poniosta ogromne straty materialne
i ludnosciowe. Liczba ludnosci miasta zmniejszyta sie wéwczas az 0 43% (z 600
do 342 tys.). Tylko na poczatku | wojny swiatowej handel t6dzki notowat
ogromny wzrost obrotéw. Zajecie miasta przez wojska niemieckie oraz ograni-
czenie rynku zbytu i zaopatrzenia najpierw zdezorganizowato handel artykutami
widkienniczymi. Pdzniej powazne trudnosci przezywat caty sektor handlowy.
Pod koniec wojny dystrybucje zywnosci i innych artykutéw pierwszej potrzeby
przejmowaty czesto kooperatywy.

3.2. OKRES MIEDZYWOJENNY

Po zakonczeniu | wojny swiatowej gospodarka t.odzi znalazia si¢ w wyjatko-
wo trudnej sytuacji. Przemyst t6dzki, ktdry ponidst ogromne straty wynikajace
z dziatan wojennych, réwnoczesnie utracit wielki rynek rosyjski. Dodatkowo
kryzys gospodarczy pogtebita wojna polsko-bolszewicka w 1920 r. Znaczne
ozywienie gospodarcze nastgpito dopiero po wielkim kryzysie gospodarczym
w latach 1929-1933. Diugotrwata recesja odbita sie jednak niekorzystnie
zarbwno na rozwoju, jak i zasadniczych przeksztatceniach strukturalnych
handlu. Pomimo trudnosci gospodarczych liczba mieszkancéw Lodzi w catym
okresie miedzywojennym wzrosta ponad 2-krotnie (do 672 tys. w 1939 r.), co
w pewnym stopniu stymulowato rozwdj dziatalnosci handlowej (Dzieciucho-
wicz 2009b).
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Handel t6dzki w okresie migdzywojennym odznaczat si¢ bardzo silnym
rozdrobnieniem (Dietl 1970). Odzwierciedla to przewaga liczebna matych pod-
miotéw handlowych, zazwyczaj niedostatecznie wyposazonych. Z ogdlinej
liczby przedsi¢biorstw handlowych, ktéra w 1938 r. dochodzita az do 16 tys.,
ponad potowe stanowity zaktady prowadzace drobng sprzedaz w matych
pomieszczeniach, tacznie z zaktadami zaliczanymi do handlu domokraznego
i targowiskowego (kategoria IV i V). Udziat przedsigbiorstw realizujacych
sprzedaz towarow w lokalach 1-izbowych, przy zatrudnieniu najwyzej jednego
pracownika najemnego, w catkowitej liczbie firm handlowych wynosit 29%
(kategoria I11). Wigksze przedsiebiorstwa handlowe, do ktorych nalezato 21%
wszystkich firm handlowych, reprezentowaty gtownie handel hurtowy,
a w mniejszym stopniu specjalny oraz nieliczne duze sklepy (kategoria 1 i II).
Warto tez zauwazy¢, iz w strukturze dziatalnosci handlowej duze znaczenie
miato posrednictwo handlowe, nastawione na $wiadczenie ustug dla przed-
siebiorstw.

Handel miat dos¢ silng pozycje w gospodarce Lodzi w 20-leciu miedzy-
wojennym. Wskazuje na to liczba czynnych zawodowo w handlu® dochodzaca
w 1931 r. do 26,8 tys., co stanowito 8,9% og6tu czynnych zawodowo (tab. 3).
Podziat czynnych zawodowo wedtug gatezi handlu uwidacznia bardzo silng
dominacje handlu towarowego nie wydzielonego (87,7%), przy niewielkim
znaczeniu handlu hurtowego, wedrownego i domokraznego oraz spétdzielczego.
Réwnoczesnie strukture pracujacych w handlu wedtug stanowiska spotecznego
cechowata bezwzgledna przewaga liczebna pracownikéw samodzielnych®
(51,3%). Zarazem ta sama struktura wyraznie réznicowata si¢ w zaleznosci od
gatezi handlu. Pracownicy samodzielni byli grupa najbardziej wyr6zniajaca
handel wedrowny i domokrazny. Dla odmiany pracownicy najemni zdominowali
handel hurtowy i spétdzielczy. Obcigzenie czynnych zawodowo biernymi byto
najwicksze wsréd zatrudnionych w handlu wedrownym i domokraznym, a naj-
mniejsze w handlu spotdzielczym.

Waznym wyréznikiem dziatalnosci handlowej w Lodzi w okresie miedzy-
wojennym byto jej spoteczno-kulturowe uwarunkowanie. Obrazuje to podziat
czynnych zawodowo w handlu wedtug wyznania i stanowiska spotecznego,
ustalony na podstawie danych spisu powszechnego z 1931 r. W podziale wedtug
wyznania na pierwszy plan wsuwato si¢ wyznanie mojzeszowe, ktdrego

® Bez handlu niewydzielonego.
* Pracujacy we wiasnych zaktadach bez pracownikéw najemnych i z pracownikami
najemnymi.



Rozwdj handlu w t.odzi 31

Tabela 3
Czynni zawodowo w handlu wedtug stanowiska spotecznego w £.odzi w 1931 r.
Czynni . Pomagajac
Galezie handlu zawg:jowo Samoqlmel- czlonaojve\!/ig Najemni
razem n rodziny?
Liczba czynnych zawodowo
Handel towarowy razem 26 811 13748 3921 9 242
Handel towarowy
niewydzielony 23488 11 465 3648 8375
Handel hurtowy 624 125 25 474
Handel wedrowny
i domokrazny 2341 2158 148 35
Spotdzielnie handlowe 358 X X 358
Udziat procentowy
Handel towarowy razem 100,0 51,3 14,3 34,5
Handel towarowy
niewydzielony 100,0 48,8 15,5 35,7
Handel hurtowy 100,0 20,0 4,0 76,0
Handel wedrowny
i domokrazny 100,0 92,2 6,3 15
Spotdzielnie handlowe 100,0 X X 100,0

! Wiasciciele firm zatrudniajacy pracownikéw najemnych i niezatrudniajacy takich
pracownikéw.
2 Cztonkowie rodziny 0s6b samodzielnych.

Zrédto: NSP 1931; opracowanie wiasne.

przedstawiciele stanowili ponad % (67,2%) ogdlnej liczby aktywnych zawo-
dowo w handlu (tab. 4, rys. 3). Dla poréwnania udziat katolikdw wynosit tylko
25,3%. Zauwazmy przy tym, ze w handlu wsrdd pracodawcoéw wyznawcy
judaizmu reprezentowali az ¥ ogotu przedstawicieli tej grupy. Reprezentanci
tego samego wyznania mieli zblizony udziat (73,9%) w grupie samodzielnych
pracujacych na rachunek wiasny. Zdecydowanie mniejszg przewaga liczebna
odznaczali sie Zydzi w grupie najemnych pracownikéw umystowych i robotni-
kéw. Z kolei, w przypadku katolikéw zatrudnionych w handlu najwyzszy udziat
mieli robotnicy (40,4%). Stosunek liczby biernych i czynnych zawodowo byt
wyjatkowo wysoki wsrod Zydow, a niski w grupie ewangelikdw.

Interesujacy obraz przedstawiata struktura przestrzenna czynnych zawodowo
w 1ddzkim handlu w 1931 r. (rys. 4). Widoczna byta wtedy wyrazna koncen-
tracja ich miejsc zamieszkania na obszarze Starego i Nowego Miasta, srodkowej
czesci Batut i pdétnocno-zachodnich rejondw strefy srodmiejskiej, przy czym
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w strukturze wyznaniowej mieszkancéw tych dzielnic dominowali Zydzi.
Rownoczesnie w pozostatych dzielnicach, gdzie ogolna liczba czynnych
zawodowo w handlu zmniejszata si¢, kosztem samodzielnych zwiekszat sie
udziat ich pomagajacych cztonkéw rodziny.

Tabela 4

Czynni zawodowo w handlu wedtug wyznania i stanowiska spotecznego
w Lodziw 1931 r.

. Wyznanie
Stanowisko
spoteczne razem rzym§ko_- ewangelickie| mojzeszowe inne
-katolickie
Liczba oséb

Czynni zawodowo

razem 26 811 6 781 1818 18 027 185
Samodzielni

zatrudniajacy

najemnych 1929 297 161 1446 25
Samodzielni nie

zatrudniajacy

najemnych 15 640 3151 852 11 565 72
Pracownicy

umystowi 2942 790 324 1794 34
Robotnicy 6 300 2543 481 3222 54

Udziat procentowy

Czynni zawodowo

razem 100,0 25,3 6,8 67,2 0,7
Samodzielni

zatrudniajacy

najemnych 100,0 154 8,3 75,0 1,3
Samodzielni nie

zatrudniajacy

najemnych 100,0 20,1 54 73,9 0,5
Pracownicy

umystowi 100,0 26,9 11,0 61,0 1,2
Robotnicy 100,0 40,4 7,6 51,1 0,9

Zrodto: NSP 1931; opracowanie wiasne.

W tym samym przekroju czasowym wszyscy utrzymujacy sie z handlu
tworzyli w miescie liczng zbiorowos¢ obejmujaca 62,9 tys. 0s6b, stanowiacych
10,4% og6tu mieszkancdw miasta. Grupa ta byta bardzo nieréwnomiernie
rozmieszczona (rys. 5). Wiekszos¢ jej przedstawicieli koncentrowata sie w czte-
rech dzielnicach miasta potozonych w strefie centralnej i na Batutach. Liczeb-
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nos¢ tej grupy obnizata sie¢ gwattownie w kierunku robotniczych osiedli peryfe-
ryjnych. Przyktadowo na terenie Widzewa, Brussa i Rokicia nie dochodzita ona
nawet do 1 tys. oséb.
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Rys. 3. Czynni zawodowo w handlu wedtug stanowiska spotecznego i wyznania
w Lodziw 1931 .

Zrédto: NSP 1931; opracowanie wiasne

W podziale utrzymujacych si¢ z handlu na czynnych i biernych zawodowo
w skali catego miasta przewage liczebna ze zrozumiatych wzglgdow miaty
osoby bierne zawodowo (57,4%). Zrdznicowana pod tym wzgledem sytuacja
wystepowata w poszczeg6lnych dzielnicach miasta. Bezwzgledna dominacja
czynnych zawodowo cechowata potudniowg czesé strefy centralnej, Widzew
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i Rokicie. Dla odmiany znaczna przewaga liczebna biernych zawodowo byta
charakterystyczna dla Batut i péinocnej czesci rejondw centralnych, gdzie
skupiaty sie wielodzietne rodziny zydowskie.

Czynni zawodowo
w handlu

Il samoczieini

RN Pomagajacy cztonkowie
EXXXXNH

rodziny samodzielnych
Pracownicy najemni:
Pracownicy umystowi

Robotnicy
i chatupnicy
5 Nr dzielnicy
Widzew Osiedle

Karolew ‘
oo, Zarzew

0 625 1250 2500

Metry

Rys. 4. Czynni zawodowo w handlu wedtug stanowiska spotecznego i dzielnicy
Zrédio: dane NSP 1931: opracowanie wiasne

Druga wojna swiatowa wigze si¢ z upadkiem gospodarczym i ogromng
depopulacja Lodzi. Liczba ludnosci miasta zmalata wtedy az 0 53% (0 372 tys.)
(Dzieciuchowicz 2009b). Najwieksze straty materialne dotknety dominujacy
przemyst widkienniczy, ale odbity si¢ negatywnie réwniez na dziatalnosci
handlowej. Okupant zlikwidowat wéwczas wigkszos¢ zaktadow handlowych
i rzemieslniczych. Tylko w latach 1939-1941 ich liczba zmalata z ok. 25 tys. do
2,8 tys. (Bojanowski 1992).
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Rys. 5. Ludnos$¢ utrzymujaca sie z handlu w Lodzi w 1931 r.
Zrodto: dane NSP 1931; opracowanie wiasne
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3.3. OKRES 1945-1989

Po odbudowie zniszczeh wojennych i upanstwowieniu tédzkiego przemystu
nastepowat jego dynamiczny rozwoj, a struktura branzowa podlegata gtebokim
przeksztatceniom. Dzigki nowym inwestycjom w strukturze tej malata stop-
niowo rola przemystu wiékienniczego. Wraz z uprzemystowieniem wzrastaty
takze zasoby ludnosciowe miasta (Dzieciuchowicz 2009c). W 1989 r. jego
liczba ludnosci osiagneta swdj maksymalny poziom powojenny, dochodzac do
851,7 tys. W przemianach gospodarczych Lodzi podczas analizowanego okresu
wyodrebnity sie dwie przeciwstawne tendencje: wzrostowa i spadkowa. Tenden-
cja wzrostowa obejmowata lata 1945-1975 i odnosita si¢ przede wszystkim do
sektora produkcji i ustug materialnych, w tym handlu. Trend spadkowy
wystepujacy w latach 1975-1988 zaznaczyt si¢ gtéwnie w tych sektorach
gospodarki, ktore wczesniej notowaty wzrost. W catym rozwazanym okresie
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zmieniat si¢ profil funkcjonalny miasta, wskutek redukcji znaczenia przemystu
wiokienniczego i rdwnoczesnego wzrostu roli ustug niematerialnych, a takze
calego sektora endogenicznego; tym samym zwiekszat sie stopien zréznico-
wania funkcjonalnego gospodarki (Jewtuchowicz, Suliborski 2009a).

Na poczatku okresu powojennego (1945-1947) w Lodzi, podobnie jak
w innych miastach polskich, nastepowata odbudowa przedwojennej sieci
handlowej. W nastepnych latach (1947-1949) dochodzi do — zdeterminowanej
czynnikami politycznymi — likwidacji wiekszosci sklepdw prywatnych, prowa-
dzonej w ramach ogélnokrajowej tzw. bitwy o handel. Akcja ta obejmowata
nastepujace dziatania: koncesjonowanie firm, wprowadzenie cen maksymal-
nych, regulowanie cen i dochoddw, stosowanie represji wobec prywatnych
kupcéw, budowa powszechnych doméw towarowych (stosujacych panstwowe
ceny towaréw) i podporzadkowanie spoétdzielczosci panstwu. Przewidziano
jedynie mozliwos¢ prowadzenia nielicznych prywatnych sklepéw spozywczych,
galanteryjno-odziezowych i metalowych.

Pdzniejszy rozwoj t0dzkiego handlu w okresie gospodarki centralnie plano-
wanej byt zdeterminowany w znacznej mierze rozmiarami spozycia i jego
strukturg oraz zasobami i dochodami ludnosci (Dietl 1970). Wzrost dochodow
pociggal za sobg ograniczenie popytu na zywnos¢, przy réwnoczesnym
zwiekszeniu zapotrzebowania na artykuty przemystowe, w tym te, ktdrych
sprzedaz jest stosunkowo pracochtonna i wymaga dodatkowych ustug handlo-
wych oraz podwyzszenia poziomu ich bazy materialno-technicznej. Wzrost
sprzedazy artykutdw zywnosciowych byt zwigzany przede wszystkim
z rozwojem demograficznym oraz spadkiem spozycia naturalnego. Zwigkszato
si¢ rowniez zapotrzebowanie na ustugi handlowe (pakowanie, dostawa
zakupionych towaréw do domu, sprzedaz artykutéw przygotowanych do
bezposredniego spozycia). Roshace dochody ludnosci warunkowaty rozwdj
handlu dobrami trwatego uzytku (radioodbiorniki, telewizory, lodowki, pralki),
przy stopniowym nasycaniu rynku tymi artykutami.

Og06lne tempo rozwoju handlu detalicznego w Lodzi po Il wojnie $wiatowej
az do potowy lat 60. XX wieku byto niskie (Dietl 1970). Jednak réwnoczesnie
istotnym przemianom podlegata struktura przedsiebiorstw i placéwek handlo-
wych. Liczba punktéw sprzedazy detalicznej w latach 1950-1967 zwiekszyta sie
z 3625 do 4087, tj. 0 12,7% (tab. 5). Niska ogblna dynamika rozwoju sieci
handlowej taczyta sie wtedy z przeciwstawnymi tendencjami rozwojowymi
cechujacymi handel uspoteczniony i nieuspoteczniony. Wspierany przez
panstwo handel uspoteczniony wykazywat wysokie tempo wzrostu, na co
wskazuje ponad dwukrotny (203,4%) wzrost liczby uspotecznionych punktow
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sprzedazy. Tymczasem wprowadzane bariery polityczne, administracyjne
i finansowe przyczynity si¢ do znacznego ograniczenia sieci sklepow
prywatnych (o 60,9%). W zwiazku z tym poczatkowa przewaga liczebna
placowek sektora prywatnego (55,2% w 1950 r.) zostata przeksztatcona w przy-
ttaczajaca dominacje sklepow uspotecznionych (80,8% w 1967 r.). Rozwdj sieci
handlowej byt realizowany zgodnie z centralnie ustalonymi normami. Warto
przy tym zauwazy¢, ze stan liczebny placéwek handlowych jeszcze w 1967 r.
nie doréwnywat stanowi przedwojennemu. Dla handlu hurtowego charakte-
rystyczne staty sie wielkie panstwowe centrale handlowe dziatajace w réznych
branzach, ktére po dawnych posrednikach handlowych przejety wymiang
surowcow i towaréw. W 1970 r. w Lodzi dziataty cztery centrale handlu
wewnetrznego (z 10 istniejacych w kraju), a takze cztery centrale handlu
zagranicznego.

Tabela 5

Rozwdj handlu w L.odzi w latach 1950-1967
Wskaznik
e dynamiki
Wyszczego6lnienie 1950 1955 1960 1965 1967 W 1967 1.
1955=100

Liczba punktéw
sprzedazy detalicznej | 3625 3885 4159 | 4078 4 087 105,2
Liczba mieszkancow
przypadajagca na
1 punkt sprzedazy
detalicznej 173 174 172 182 183 105,2
Liczba uspotecznio-
nych punktéw
sprzedazy detalicznej | 1624 3218 3133 | 3324 3304 102,7
Liczba nieuspotecznio-
nych punktéw
sprzedazy detalicznej | 2 001 667 1026 754 783 39,1
Liczba sklepéw
uspotecznionych 1580 2186 2410 | 2496 2480 1135
Liczba mieszkancow
przypadajaca na
1 sklep uspotecz-

niony 398 313 297 298 302 96,5
Sprzedaz przypadajaca

na 1 sklep uspotecz-

niony w tys. zt . 2072 3618 | 4683 5261 253,9

Zr6dto: J. Dietl (1970); opracowanie wiasne.
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Zjawiskiem korzystnym w okresie 1950-1967 byt szybszy wzrost obrotéw
uspotecznionych punktéw sprzedazy detalicznej od wzrostu ich liczby.
Wynikato to z wydatnego zwiekszenia obrotu przypadajacego na jednostke
powierzchni sklepu i na 1 sprzedawcg, uzyskanego dzigki modernizacji sklepow,
ktorej zasieg byt jednak ograniczony. Zwraca przy tym uwage dominacja
matych sklepdw, o czym s$wiadczy m.in. powierzchnia sprzedazowa przypa-
dajgca na 1 sklep, ktéra w 1967 r. wynosita 45 m2. Godny podkreslenia jest
takze fakt, iz rozwoj sieci handlowej nie nadazat za wzrostem demograficznym,
co znalazto swdéj wyraz w spadku dostepnosci sklepéw, mierzonej liczbg
mieszkancOw przypadajaca na 1 m2 powierzchni sprzedazoweyj.

W rozpatrywanym okresie zjawiskiem zastugujacym na podkreslenie byt
postep w rozbudowie bazy materialno-technicznej handlu. Swiadczy o tym m.in.
wybudowanie w latach 1964-1968 ponad 200 nowoczesnie wyposazonych
sklepéw. Byly one z reguty lokalizowane na nowych osiedlach mieszkaniowych
w wolnostojacych pawilonach. Rozwoj sieci handlowej nie byt jednak w petni
zadawalajacy, biorac pod uwage fakt, iz w 1966 r. placowki handlowe wybudo-
wane po 1950 r. stanowity jedynie ok. 19% ogolnej liczby sklepow, a ich udziat
w catkowitej powierzchni placéwek handlowych wynosit okoto 26%. Nalezy tez
wskaza¢ na niedorozwoj sieci handlowej w srédmiesciu, gdzie odsetek sklepow
oddanych do uzytku po 1950 r. wynosit tylko 6,1% wszystkich sklepow.
Zaznaczmy jednak, iz sytuacje handlu $rodmiejskiego w pewnym stopniu
poprawita modernizacja okoto 100 sklepéw zatozonych przed 1950 r. Na terenie
strefy centralnej powstato tez Kilka wielkopowierzchniowych obiektow
handlowych o zasiegu co najmniej ogélnomiejskim. Przyktadem tego jest
Powszechny Dom Towarowy Uniwersal (1967), supermarket Magda i dom
meblowy Domus. Duze obiekty handlowe byty tez wznoszone na nowych
osiedlach mieszkaniowych, czego przyktadem moze by¢ dom towarowy na
Teofilowie (fot. 3) i duzy pawilon handlowy na Dgbrowie.

Znaczacym osiagnigciem w koncu lat 60. ubiegtego stulecia byto zapoczatko-
wanie w t.odzi wprowadzania nowoczesnych form sprzedazy samoobstugowej
i preselekcyjnej. Proces ten utrudniata jednakze koniecznos¢ modernizacji
sklepéw i zwiekszania ich powierzchni sprzedazowej (tab. 6). Postep w tej
dziedzinie okresla udziat sklepéw samoobstugowych w ogélnej liczbie sklepow,
ktory w latach 1960-1967 zwiekszyt si¢ w miescie z 3,9% do 6,9%, a w przy-
padku sklepéw preselekcyjnych z 12,4% do 19,4%.
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Fot. 3. Dom towarowy Teofil
Zr6dto: opracowanie wiasne
Tabela 6
Wielkos¢ sklepdéw w Lodzi w latach 1962-1967
Wskaznik
e dynamiki
Wyszczego6lnienie 1962 1965 1967 W 19671
1962 = 100

Powierzchnia og6lna w sklepach

uspotecznionych w tys. m2 154 185 221 134,0
Powierzchnia sprzedazowa

w sklepach uspotecznionych

w tys. m? 93 105 119 1279
Odsetek powierzchni sprzedazowej

w powierzchni ogdlnej 60,4 56,7 53,8 89,1
Powierzchnia sprzedazowa

przypadajaca na 1 sklep w m? 38,0 42,2 48,1 126,5
Powierzchnia sprzedazowa

przypadajaca na 1 zatrudnionego

W m? 8,1 9,1 9,7 119,7
Obrét handlu detalicznego

przypadajacy na 1m?2 powierzchni

sprzedazowej w tys. zi 106 110 109 102,8

Zrédto: J. Dietl (1970); opracowanie wiasne.
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Handel okresu ,,gierkowskiego”, zwtaszcza pierwszg potowe lat 70. ubie-
gtego wieku, cechowat boom inwestycyjny. Powstawato wlwczas najwiecej
matych pawilonéw handlowych (fot. 4). Jednakze budowano takze duze obiekty
handlowe. Ich przyktadem jest Spotdzielczy Dom Towarowy Central (1972),
ktory podobnie jak wczesniej wybudowany Powszechny Dom Towarowy Uni-
wersal, byt zaliczany do najnowoczesniejszych w Polsce. Warto tez zauwazy¢,
iz handel osiagnat wtedy istotny udziat w strukturze zrodet utrzymania ludnosci
Lodzi. Z danych spisu powszechnego z 1970 r. wynika, ze ta dziedzina dziatal-
nosci gospodarczej zajmowata trzecig pozycje w podziale utrzymujacych si¢ ze
zrédet zarobkowych wedtug dziatéw gospodarki — po przemysle i budow-
nictwie. Z pracy w handlu utrzymywato si¢ wtedy 8,2% pracujacych.

Fot. 4. Pawilon handlowy na osiedlu Dabrowa (przy ul. Felinskiego)
Zrédto: S. Mordwa (2010)

Druga potowe lat 70. XX wieku znamionuje nasilajacy si¢ regres tddzkiego
handlu. Zmniejszyta si¢ wtedy ogolna liczba uspotecznionych sklepéw deta-
licznych, przy czym na spadek ten w wiekszym stopniu wptynat ubytek sklepéw
przemystowych anizeli sklepdw spozywczych (tab. 7-8). Jednoczesnie nieznacz-
nie wzrosto zatrudnienie w handlu. Nie spos6b poming¢ takze zdecydowanego
obnizenia dostepnosci sklepéw, zwlaszcza spozywczych. W tym samym czasie
za korzystng zmiang w sieci handlowej nalezy uzna¢ wyrazny wzrost wielkosci
sklepoéw. W szczegblInosci odnosi si¢ to do sklepdw spozywczych.
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Tabela 7
Rozwoj uspotecznionego handlu detalicznego w Lodzi w latach 1974-1978
Wskaznik
e dynamiki
Wyszczegolnienie 1974 1978 Wy1978 [
1974 =100
Liczba sklepdw ogdtem 2 403 2 264 94,2
Liczba sklepéw spozywczych 1313 1207 91,9
Liczba sklepéw przemystowych 1090 1057 97,0
Odsetek sklepdw spozywczych 45,4 46,7 102,9
Liczba zatrudnionych 10 397 10570 101,7
Liczba mieszkancow przypadajaca na
1 sklep 328 364 111,0
Liczba mieszkancow przypadajaca na
1 sklep spozywczy 599 682 1139
Liczba mieszkancow przypadajaca na
1 sklep przemystowy 722 779 107,9

Zrodio: Statystyczna charakterystyka jednostek osiedlowych M. Eodzi, WUS, £6dz

1976, 1981; opracowanie wiasne.

Tabela 8
Wielkos¢ uspotecznionych sklepdw detalicznych w Lodzi w latach 1974-1978
Wskaznik
P dynamiki
Wyszczegolnienie 1974 1978 w1978 1.
1974 = 100

Powierzchnia sprzedazowa sklepow

ogo6tem w m? 143 442 153 742 107,2
Powierzchnia sprzedazowa sklepow

spozywczych w m?2 63 597 69 315 109,0
Powierzchnia sprzedazowa sklepow

przemystowych w m?2 79 845 84 427 105,7
Powierzchnia sprzedazowa

przypadajaca na 1 sklep w m? 59,7 67,9 113,7
Powierzchnia sprzedazowa przypada-

jaca na 1 sklep spozywczy w m? 48,4 57,4 118,6
Powierzchnia sprzedazowa przypada-

jaca na 1 sklep przemystowy w m? 73,3 79,9 109,0
Powierzchnia sprzedazowa przypada-

jaca na 1 zatrudnionego 13,8 14,5 105,1
Liczba zatrudnionych przypadajaca

na 1 sklep 4,3 4,7 109,3

Zrédto: Statystyczna charakterystyka jednostek osiedlowych M. Lodzi, WUS, £.6dz

1976, 1981; opracowanie wiasne.
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Rozpatrujac strukture przestrzenng — wedtug jednostek osiedlowych (41) —
uspotecznionych sklepéw detalicznych w Lodzi w oparciu 0 dane statystyczne
21974 r., mozna zauwazy¢ wyrazng tendencje dosrodkowej koncentracji tych
placowek, uzaleznionej od gestosci zaludnienia i intensywnosci zabudowy
mieszkaniowej (rys. 6). Najwicksze skupienie sklepdw wystgpowato wowczas
w potnocnej czesci srédmiescia (Zielona, Nowe Miasto, Centrum) i na Starym
Miescie. Lacznie w tej czesci miasta znajdowato si¢ az 1168 sklepow, co
stanowito 48,6% ogolnej ich liczby. Dla odmiany peryferyjne jednostki osiedlo-
we grupowaty zazwyczaj po mniej niz 10 sklepdw. Wyijatkiem byly tam
nieliczne rejony silnie zurbanizowane z intensywng nowsa lub starg zabudows
mieszkaniowg (Ruda, Teofilow, Retkinia) oraz nowe dzielnice przemystowe
(Teofilow Przemystowy, Nowe Sady), gdzie skupialo sie po 50 i wiecej
sklepdw. Podobny uktad przestrzenny przedstawiata gestos¢ sieci handlowej

(rys. 7).
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Rys. 6. Rozmieszczenie uspotecznionych sklepéw detalicznych w jednostkach
osiedlowych L.odzi w 1974 r.

Zrédto: Statystyczna charakterystyka jednostek osiedlowych M. Lodzi, WUS,
1.6dz 1976, 1981; opracowanie wilasne
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Rys. 7. Gestos¢ sieci uspotecznionych sklepow detalicznych w jednostkach osiedlowych
Lodzi w1974 r.

Zrédto: Statystyczna charakterystyka jednostek osiedlowych M. Lodzi, WUS,
1.6dZ 1976, 1981; opracowanie wiasne

Zwraca W tym przypadku uwage wyrazne wyodrebnienie w przestrzeni
miejskiej srodmiejskiej dzielnicy handlowej i ogélnomiejskiego centrum handlo-
wego, gdzie liczba sklepéw przypadajacych na 1 km?2 przekraczata 70. Na
zewnatrz centralnej czeSci miasta nastepowat drastyczny spadek gestosci
sklepow (< 10).

Ciekawy rozktad przestrzenny w rozpatrywanym przekroju czasowym
przedstawiat wskaznik wielkosci sklepéw, wyrazony przecigtnag powierzchnia
uzytkowa 1 sklepu (rys. 8). Byla ona szczeg6lnie wysoka (> 50 m?) nie tylko
w strefie centralnej, ale réwniez w nowych osiedlach mieszkaniowych i dziel-
nicach przemystowo-sktadowych. Z kolei, dostepnosé¢ sklepdw, okreslona liczba
mieszkancow przypadajacych na 1 sklep, ksztattowata si¢ najkorzystniej (< 80
0sob) w rejonach $rodmiejskich i nowych dzielnicach przemystowych (rys. 9).
Dla odmiany bardzo niska dostepnos¢ sklepdw (> 850 os6b) cechowata z jednej
strony powojenne osiedla mieszkaniowe, a z drugiej peryferyjne rejony rolnicze.
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Rys. 8. Wielko$¢ uspotecznionych sklepow detalicznych w jednostkach osiedlowych
Lodzi w1974 r.
Zrédto: Statystyczna charakterystyka jednostek osiedlowych M. Lodzi, WUS, £.6dz
1976, 1981; opracowanie wiasne
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Rys. 9. Dostgpnos¢ uspotecznionych sklepdw detalicznych w jednostkach osiedlowych
Lodziw 1974 .
Zrddto: Statystyczna charakterystyka jednostek osiedlowych M. Lodzi, WUS,
1.6dZ 1976, 1981; opracowanie wiasne
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Ze wzgledu na gieboki kryzys gospodarczy i napiecia spoteczne szczegoélnie
trudne dla handlu w Lodzi byty lata 80. XX wieku, ktore zapisaty si¢ trwatymi
niedoborami towaréw konsumpcyjnych i reglamentacja sprzedazy podstawo-
wych artykutéw spozywczych w systemie kartkowym. Poétki sklepowe byty
woweczas z reguty puste, a przed sklepami staty dtugie kolejki oczekujacych na
dostawy towardw. Jednoczesnie funkcjonowaty nieliczne, dobrze zaopatrzone
sklepy, w ktérych w ramach eksportu wewngtrznego sprzedaz towaréw odby-
wala si¢ za dolary.

3.4. OKRES PO 1989 ROKU

Przejscie do gospodarki rynkowej po 1989 r. poczatkowo przyniosto L.odzi
regres gospodarczy, zwigzany przede wszystkim z upadkiem przemystu
widkienniczego i odziezowego (Jewtuchowicz, Suliborski 2009b). Przemysty te
utracity dawne rynki zbytu, przy jednoczesnym masowym naptywie tanich
towarow z krajow Dalekiego Wschodu. Zmianom tym towarzyszyto wyjatkowo
wysokie bezrobocie strukturalne. Stopniowa poprawe sytuacji gospodarczej
miasta zapewnity liberalizacja i prywatyzacja gospodarki, ozywiona mobilnosé
ekonomiczna i przedsiebiorczo$¢ todzian, fundusze z programéw pomocowych
Unii Europejskiej, wchodzenie na rynek firm zagranicznych. Przyktadowo
liczba firm zagranicznych prowadzacych swoja dziatalnos¢ na terenie Lodzi
zwigkszyta si¢ z 394 w roku 1993 do 1500 w 2007 r. Ogolnie biorac
transformacja systemowa doprowadzita do gwattownego ozywienia t6dzkiego
handlu. Natomiast czynnikiem hamujacym rozwdj dziatalnosci handlowej
w catym okresie transformacji byla postepujgca systematycznie depopulacja
miasta, polaczona ze starzeniem demograficznym ludnosci (Dzieciuchowicz
2009c). Liczba mieszkancow Lodzi w latach 1990-2007 obnizyta si¢ az 0 95,1
tys. os6b (do 773,2 tys.).

Na poczatku lat 90. XX wieku najwazniejsza dziedzing dziatalnosci nowo-
powstatych, przewaznie matych firm prywatnych stat si¢ w Lodzi handel,
ktorym zajmowala sie ponad !5 wszystkich podmiotow gospodarczych.
W zwigzku z tym w calej strukturze zatrudnienia wzrastat udziat sekcji handlu
i napraw, natomiast malat — przemystu i budownictwa. Po 20-tu latach trans-
formacji odsetek pracujacych w handlu i naprawach dochodzit juz do 22,4%,
aw przemysle zmalat do 46,4%. Nalezy podkresli¢, iz w tym czasie niemal
catkowicie zostat rozbity monopol handlu uspotecznionego zaréwno w przy-
padku handlu detalicznego, jak i hurtowego.
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Po 1989 r. prywatne firmy handlowe w ¥.odzi, podobnie jak w catym kraju,
uzyskaty nader korzystne warunki rozwojowe. Dotyczy to zwlaszcza poczatko-
wego okresu transformacji, gdy dzieki swobodzie gospodarczej prywatny handel
rozwijat si¢ wregcz zywiotowo. Jednakze po pewnym czasie w wyniku nasycenia
rynku i wykorzystania prostych rezerw kapitatowych tempo tego wzrostu
zdecydowanie zmalato (Dzieciuchowicz 2005). Dowodzi tego fakt, iz w latach
1992-1996 liczba podmiotéw nalezacych do sekcji handel i naprawy w Lodzi
zwigkszyta si¢ az 0 89,1% (z 13 419 do 25 373), natomiast w okresie 1996-2000
juz tylko o 7,7% (do 27 319). Warto zaznaczy¢, iz na poczatku transformacji
dziatalnos¢ handlowa w miescie byla czesto prowadzona w formie otwartego
handlu ulicznego. Sprzedaz towarow nierzadko odbywata si¢ w bardzo prymi-
tywnych warunkach, bezposrednio na chodnikach z rozkladanych 16zek
turystycznych, matych stoisk, budek, straganéw i tzw. blaszanych szczek.
Pézniej takie formy handlu stopniowo zanikaty, co miato zrédto we wprowa-
dzaniu bardziej restrykcyjnych regulacji prawnych. Az do 1997 r. dynamicz-
nemu rozwojowi handlu towarzyszyt intensywny proces jego prywatyzacji, ale
takze budowa pierwszych zagranicznych supermarketow i hipermarketow. Od
1998 r. datuje sie zaréwno szybki rozwdj supermarketow i hipermarketow, jak
rowniez sieci sklepow dyskontowych oraz duzych centréw handlowych.

W 2001 r. handel tacznie z naprawami w skali ogoélnomiejskiej zajmowat pod
wzgledem liczby pracujacych czotowa pozycje w ustugach rynkowych
(Dzieciuchowicz 2005). Miato to swoje odbicie rowniez w podziale terytorial-
nym pracujacych w rozpatrywanej sekcji. Najliczniejsze w Lodzi byty obrgby
ewidencyjne, w ktérych pracujacy w handlu i naprawach mieli relatywna
przewage, pomimo ich matej liczebnosci bezwzglednej. Obreby takie obejmo-
waty przede wszystkim stabo zaludnione rejony peryferyjne, niektoére poza-
srédmiejskie kompleksy zabudowy wielorodzinnej i jednorodzinnej, a takze
dawne dzielnice przemystowo-sktadowe. Na tych terenach réwnoczesnie zazna-
czat si¢ niedorozwoj innych dziedzin ustug rynkowych. Tymczasem w wielo-
funkcyijnej strefie centralnej udziat pracujacych w handlu i naprawach — przy
duzej ich koncentracji — byt wyraznie nizszy.

Po 1989 r. nalezy odnotowaé¢ w Lodzi burzliwy rozwoj prywatnego handlu
hurtowego (Janiszewska, Rochminska 2009). Zarysowat sie przy tym trend
wzrostu liczby zaktadanych hurtowni w kolejnych, coraz nowszych okresach.
W zaleznosci od czasu powstania zmieniata si¢ tez struktura branzowa sklepow
hurtowych. O duzym znaczeniu gospodarczym analizowanej dziedziny handlu
$wiadczy liczba podmiotéw, dochodzaca wedtug REGON-u w 2006 r. do 9,6
tys. W strukturze branzowej tej dziedziny handlu dominujaca pozycj¢ zdobyty
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wtedy hurtownie z alkoholami i zywnoscig. Zaznaczyta si¢ przy tym tendencja
do koncentracji handlu hurtowego na terenach §rodmiejskich, a takze w strefie
posredniej i peryferyjnej w dawnych dzielnicach przemystowo-sktadowych oraz
na terenach powojennych osiedli mieszkaniowych. Najwicksze w miescie
skupisko duzych hurtowni, wyspecjalizowanych gtéwnie w handlu hurtowym
artykutami uzytku domowego i osobistego, powstato na terenie Teofilowa
Przemystowego, ktéry w okresie transformacji przeksztalcit si¢ z typowej
dzielnicy przemystowo-sktadowej w ustugowo-przemystowa.

Jednoczesnie w warunkach rynkowych ujawnita si¢ konkurencja miedzy
roznymi sklepami i ich sieciami, bazujacymi na kapitale zagranicznym i krajo-
wym. Stabsze ekonomicznie placdwki czesto byly zamykane, a w ich miejsce
powstawaty nowe, tej samej lub innej branzy. Zjawiskiem nowym, obecnie
czesto spotykanym sa wolne lokale sklepowe do wynajecia. Na poczatku
transformacji z ul. Piotrkowskiej zaczety znika¢ pospolite sklepy spozywcze,
migsne i warzywnicze, réwnoczesnie na te reprezentacyjna ulice wkraczaty
sklepy ekskluzywne z ciekawie aranzowanymi witrynami. W ostatnich latach
dos¢ duza ich czes¢ przeniosta sie jednak do pobliskich wielkich centrow
handlowych. Nowa kategorig placéwek handlowych, spotykanych zaréwno
w centrum miasta, jak i w innych jego rejonach, staty si¢ wtedy sklepy z tanimi
artykutami, oferujace przede wszystkim roznego rodzaju galanterie, uzywang
odziez i obuwie.

Od czasu uzyskania przez Polske dostepu do Internetu (1990 r.) coraz
bardziej popularny wsrod mieszkancow i podmiotow gospodarczych w Lodzi
stawat si¢ e-handel. Sondazowe badania ankietowe ludnosci (209 oséb) t6dzkie-
go osiedla Olechdw (Rochminska 2008) dowiodty, ze zakupéw on-line dokony-
wato ponad % (67,1%) badanych internautow (152), z ktorych przeszto potowa
nie przekroczyla trzydziestego roku zycia. Droga internetowa najczesciej
kupowali oni odziez (47,1%), ksiazki (36,3%), sprzet RTV (35,2%), komputery
z akcesoriami (35,3%), ptyty CD (33,3%), kosmetyki (29,4%) i artykuty
sportowe (26,5%). Handel elektroniczny doprowadzit do ograniczenia przez
respondentéw tradycyjnych zakup6éw niektérych produktéw, przy czym
wiekszos¢ badanych preferowata jednak tradycyjne sklepy. Do najwazniejszych
zalet zakupdw internetowych ankietowani zaliczali: 0szczednos¢é czasu,
stosunkowo niskie ceny, wiekszy wybor i roznorodnosé towardéw, catodobowy
dostep do sklepdw, dostawy prosto do domu, mozliwosé zakupu towardw niedo-
stepnych w zwyktych sklepach. Za wady tej formy handlu uznawano m.in.: brak
zaufania do sprzedawcéw on-line, duze koszty przesyiki, diugi czas oczekiwania
na zamowiony towar.
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Badania todzkiego handlu detalicznego przeprowadzone przez M. Czochan-
skiego (2002), ktore bazowaty na danych zrodtowych z 2001 r., szczeg6towo
zobrazowaty uksztattowana w warunkach rynkowych strukture branzowa
i przestrzenng punktow handlowych. W przestrzeni miejskiej f.odzi zostaty
zidentyfikowane 7 823 punkty handlowe. Dominowaty wsréd nich, co jest
zrozumiate, punkty wyspecjalizowane w sprzedazy zywnosci (wraz z wyrobami
tytoniowymi), reprezentujace 27,2% wszystkich sklepéw (tab. 9). Sprzedaz
zywnosci W potaczeniu z innymi artykutami odbywata si¢ rowniez w dos¢
licznych punktach niewyspecjalizowanych (16,9%). Wsréd punktéw wyspecja-
lizowanych, poza sklepami spozywczymi, stosunkowo duzy udziat miaty sklepy
z odzieza i wyrobami wiokienniczymi (9,5%), ksiegarnie i punkty z gazetami
i artykutami pismienniczymi (5,0%), apteki i punkty z wyrobami medycznymi
(4,3%). Na tym tle szczeg6lnie mata liczebnoscig odznaczaty si¢ placowki
z kosmetykami i artykutami toaletowymi, artykutami i sprzetem gospodarstwa
domowego oraz radiowo-telewizyjnym, drobnymi wyrobami metalowymi,
farbami i szktem, a takze punkty zajmujace si¢ sprzedaza mebli i sprzetu
oswietleniowego, obuwia i wyrobow skorzanych.

Tabela 9

Struktura branzowa handlu detalicznego w Lodzi w 2001 r.

Liczba % punktow
Sprzedaz detaliczna punktow handlowych
handlowych
W punktach wyspecjalizowanych
Zywnos¢, napoje i wyroby tytoniowe 2129 27,2
Wyroby farmaceutyczne i medyczne 335 4,3
KosmetyKi i artykuty toaletowe 238 3,0
Odziez i wyroby wtodkiennicze 747 9,5
Obuwie i wyroby skérzane 169 2,2
Meble i sprzet owietleniowy 161 2,1
Artykuly i sprzet gospodarstwa
domowego oraz radiowo-telewizyjny 128 1,6
Drobne wyroby metalowe, farby i szkto 130 17
Ksiazki, gazety i artykuty pismiennicze 395 5,0
Pozostata sprzedaz detaliczna 2071 26,5
W punktach niewyspecjalizowanych
Zywnosé, napoje, wyroby tytoniowe
i inne artykuty 1320 16,9
Razem 7823 100,0

Zrédto: M. Czochanski (2002); opracowanie wiasne.
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W tym samym opracowaniu przedstawione zostato rozmieszczenie skupien
punktéw handlowych potozonych pod tym samym adresem®. Zwraca przy tym
uwage zdecydowana przewaga liczebna odosobnionych punktéw (63,5%)
w stosunku do tworzacych skupienia (tab. 10). Tym niemniej w og6lnej liczbie
sklepéw zdecydowanie dominowaty placowki wystepujace w skupieniach
(67,9%). Ujawnita sie przy tym odwrotna zalezno$¢ pomiedzy liczba placéwek
zlokalizowanych pod tym samym adresem a liczba skupien. Jest wigc oczywiste,
ze wsrod skupien najliczniejsze byty ztozone tylko z dwdch placowek. Na
terenie miasta wystepowaty wtedy jedynie dwa bardzo duze skupienia liczace
ponad 50 punktow handlowych, ktdre tacznie grupowaty 251 takich punktow.
Uktad przestrzenny punktow handlowych wyraznie nawiazywat do struktury
przestrzennej ludnosci. Skupienia liczace 4 i wiecej punktéw handlowych byty
silnie skoncentrowane w strefie centralnej oraz na terenie powojennych zespo-
tow wielorodzinnych osiedli mieszkaniowych: Teofilow, Stare Miasto, Widzew
Wschod, Gorny Rynek, Dabrowa, Zarzew, Retkinia. Zazwyczaj w ich poblizu
lokowaty si¢ hipermarkety.

Tabela 10
Skupienia placéwek handlowych w f.odzi w 2001 r.
Liczba placéwek
handlowych pod Licz_ba’ % skupieh Lic’zba % placowek
tym samym skupien placowek
adresem

1 2509 63,5 2509 32,1
2 706 17,9 1412 18,0
3 313 7,9 939 12,0
4-6 309 7,8 1428 18,3
7-10 72 1,8 585 7,5
11-20 32 0,8 465 5,9
21-30 5 0,1 119 15
31-50 3 0,1 115 15
51 i wiecej 2 0,1 251 3,2
Razem 3951 100,0 7823 100,0

Zrédio: M. Czochanski (2002); opracowanie wiasne.

W catym rozwazanym okresie ewolucji podlegata lokalizacja t6dzkiego
handlu (Rochminska 2005; Wisniewska 2009). Poczatkowo nowe placowki

® Mianem centréw handlowych okreslano te, w ktérych pod jednym adresem
znajdowaty si¢ co najmniej 4 sklepy.
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handlowe lokowaty si¢ czesto w pomieszczeniach po opuszczonych sklepach
uspotecznionych w budynkach frontowych i oficynach, a takze w budynkach po
zlikwidowanych fabrykach i magazynach panstwowych. Nieco p6zniej zaczeta
si¢ zywiotowo rozwija¢ sie¢ sklepdéw wielkopowierzchniowych, budowanych od
podstaw, gtéwnie przez inwestoréw zagranicznych, dla ktérych £.6dz stata sie po
raz kolejny w swej historii swoista ziemia obiecang. Pierwszym domem handlo-
wym wybudowanym w t.odzi w okresie transformacji byt kilkupigtrowy Saspol,
potozony przy skrzyzowaniu ul. Piotrkowskiej z ul. Andrzeja Struga. Dopiero na
poczatku pierwszej dekady biezacego stulecia pojawily si¢ polskie sieci
sklepdw, zrzeszajace z reguty mniejsze placowki. W maju 2003 r. sie¢ sklepow
wielkopowierzchniowych w Lodzi byta reprezentowana przez 23 hipermarkety
oraz 21 supermarketéw i 18 sklepéw dyskontowych. Obecnie w miescie
funkcjonuje 12 centréw handlowych (rys. 10), wérod ktérych najbardziej wyr6z-
nia si¢ wielkoscig i ztozonoscig struktury funkcjonalnej oraz zasiegiem oddzia-
tywania — Manufaktura, Galeria Lodzka i Port £.6dz (fot. 5-7). Obiekty te
odgrywaja weztowg role w catej sieci handlowej Lodzi. O lokalizacji centrow
handlowych na terenie miasta decydowaly przede wszystkim uktad drog
wylotowych oraz bliskie potozenie duzych skupisk zabudowy mieszkaniowe;j.
Whrew rozpowszechnionej w krajach zachodnich tendencji wigkszos¢ centrow
zostata zlokalizowana w centralnej czesci miasta, ale wystgpuja one takze
w pozasrodmiejskich duzych osiedlach mieszkaniowych oraz w dawnych dziel-
nicach przemystowych i magazynowo-sktadowych. Niekiedy centra te dezorga-
nizuja tkanke miejska. Dodajmy, iz w ostatnich latach w Lodzi obserwuje sie
wzrost liczby przeciwnikdw dalszej rozbudowy sieci takich obiektow handlo-
wych, poniewaz stanowia one zagrozenie dla matych sklepéw osiedlowych,
ujednolicajg oferte towarows i stwarzaja niebezpieczenstwo monopolu firm
zagranicznych w sektorze handlowym.

Po 1989 r. w przestrzeni Lodzi wyodrgbnity si¢ wyraznie trzy najwicksze
skupienia sklepéw. Jedno skupienie nieplanowane, uksztattowane spontanicznie
tworzy ul. Piotrkowska, a dwa planowane, zbudowane od podstaw to centrum
handlowe Manufaktura i £.6dzki Rynek Hurtowy Zjazdowa. Najwazniejsza ulica
miasta od dawna pozostawala zarazem jego gtéwng ulica handlows. Jak wyka-
zaly badania przeprowadzone przez A. Wolaniuk i R. Przewtockg (2002),
w 2000 r. petnita ona ztozone funkcje, wsrod ktérych handel wysuwat sie na
pierwszy plan. Sposrod wszystkich zlokalizowanych przy tej ulicy (bloki urba-
nistyczne) podmiotéw gospodarczych (1 030) ponad potowe (50,9%) stanowity
sklepy. Ich struktura branzowa byta ogromnie zr6znicowana (tab. 11).
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Rys. 10. Rozmieszczenie centréw handlowych w L.odzi w 2011 r.
Zr 6 dto: opracowanie wiasne

Fot. 5. CH Manufaktura: galeria handlowa, Food Court
Zr6dto: opracowanie wiasne



52

Handel w przestrzeni wielkomiejskiej. Przyktad Lodzi

Fot. 6. CH Galeria £.6dzka
Zr6dto: opracowanie wiasne

Fot. 7. CH Port L.4dz
Zr6dto: opracowanie wiasne
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Tabela 11
Struktura branzowa sklepéw w otoczeniu ul. Piotrkowskiej w latach 2000-2007

Rodzaj sklepow 2000 2007 Indeks dynamiki

Ibw. % Ibw. % 2007: 2000 = 100
Spozywcze 36 6,9 46 11,0 127,8
Odziezowe i obuwnicze 193 36,8 | 120 28,6 62,2
Perfumeryjne 15 2,9 7 1,7 46,7
Jubilerskie 20 3,8 15 3,6 75,0
Komputerowe, telefoniczne 45 8,6 49 11,7 108,9
Z artykutami dla domu 52 9,9 24 57 46,2
Apteki 14 2,7 14 3.3 100,0
Ksiegarnie, antykwariaty 23 4,4 28 6,7 121,7
Fotooptyczne 24 4,6 23 55 95,8
Domy handlowe 5 1,0 4 1,0 80,0
Targi 1 0,2 1 0,2 100,0
Inne 96 18,3 89 21,2 92,7
Razem 524 | 100,0 | 420 | 100,0 80,2

Zrodio: A. Wolaniuk (2009); opracowanie wiasne.

Najwigkszy udzial, dochodzacy do 37%, miaty w niej sklepy odziezowe
i obuwnicze. Dwa kolejne miejsca w tym samym podziale zajmowaty sklepy
z artykutami dla domu (9,9%) oraz komputerowymi i telefonicznymi (8,6%).
Specyficzny klimat handlowy ulicy podkreslaty mniej liczne sklepy
perfumeryjne, jubilerskie oraz ksiegarnie i antykwariaty. Podobng role petnity
roznego rodzaju obiekty handlowe (22) nalezace do znanych firm $wiatowych:
Bata, Gino Rossi, Salamander, Sholl, Ecco, Adidas, Lee Cooper, Big Star,
Wrangler, Levi's, Diesel, Jackpot, Yves Rocher, Deni Cler i in. Najwiccej
placéwek handlowych (177: 33,8%) skupiato si¢ na odcinku Piotrkowskiej od
6 Sierpnia—Traugutta do Zamenhofa—Nawrot (rys. 11). Ich gestos¢® przekraczata
tam 10 sklep6w na 100 metréw biezacych ulicy.

A. Wolaniuk (2009) udokumentowata charakterystyczne przemiany funkcjo-
nalne zachodzace w otoczeniu ul. Piotrkowskiej w latach 2000-2007 wykazujac,
iz w tym okresie liczba sklepdw zlokalizowanych przy tej ulicy gwaltownie
zmalata (z 524 do 420). Jednoczesnie zmniejszyt sie ich udziat w og6lnej liczbie
znajdujacych si¢ tam podmiotow gospodarczych (z 50% do 28%), dzi¢ki czemu
Piotrkowska z ulicy handlowej przeksztaicita sie w wielofunkcyjne centrum
wielkomiejskie. Wskazany spadek liczby placowek handlowych byt zdetermi-

® Liczona jednostronnie.



Odcinek ulicy

Pl. Wolnosci-Préchnika-Rewolucji 1905 r.
Préchnika-Rewolucji 1905 r.-Wieckowskiego-Jaracza
Wieckowskiego-Jaracza-Zielona-Narutowicza
Zielona-Narutowicza-6 Sierpnia-Traugutta

6 Sierpnia-Traugutta-Struga-Tuwima
Struga-Tuwima-Zamenhofa-Nawrot
Zamenhofa-Nawrot-Mickiewicza-Pitsudskiego
Mickiewicza-Pitsudskiego-Zwirki-Wigury
Zwirki-Wigury-Radwanska-Brzezna
Radwarnska-Brzezna-Kostki-Tymienieckiego
Kostki-Tymienieckiego-Czerwona-Milionowa

Czerwona-Milionowa-Sieradzka
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Rys. 11. Struktura branzowa sklepéw przy ul. Piotrkowskiej w 2000 r.
Zrédto: A. Wolaniuk, R. Przewtocka (2002); opracowanie wiasne
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nowany powstaniem w poblizu ul. Piotrkowskiej dwoch centréw handlowych:
Galerii Lodzkiej i Manufaktury, gdzie przeniosty si¢ renomowane sklepy.
Réwnoczesnie zmienita sie struktura branzowa i przestrzenna placéwek handlo-
wych. Najwigcej zostato zlikwidowanych sklepéw odziezowych i obuwniczych,
perfumeryjnych, jubilerskich, z artykutami gospodarstwa domowego. Spadku
tego nie zréwnowazyt wzrost liczby sklepdw spozywczych, komputerowych
i telefonicznych oraz ksiggarni i antykwariatow. Dynamika spadku liczby
sklepéw byla najwyzsza na trzech odcinkach ul. Piotrkowskiej: 6 Sierpnia—
Traugutta-Struga—Tuwima, Zwirki-Wigury—Radwanska—Brzezna, Stanistawa
Kostki-Tymienieckiego—Czerwona—Milionowa.

Lodzka Manufaktura jest jednym z najwickszych i najbardziej oryginalnych
centréw handlowych w Polsce (Dzieciuchowicz 2012). Powstata ona na terenie
kompleksu przemystowego |.K. Poznanskiego, zbudowanego w Il potowie XIX
wieku. Oryginalne rozwigzania architektoniczne tego nowego centrum, wzno-
szonego w latach 2001-2006, opracowato renomowane francuskie biuro archi-
tektoniczne Sud Architectes z Lyonu, a gtéwnym architektem Manufaktury
zostat Jean-Marc Pivot. Zatozono, ze kompleks ten bedzie petnit funkcje
handlowo-ustugowe, hotelowe i biurowo-biznesowe.

Manufakture wyrdznia potozenie w dolinie rzeki Lodki, blisko pétnocnej
granicy urbanistycznego srédmiescia todzi. Lokalizacja tego centrum jest
korzystna pod wzgledem komunikacyjnym, gwarantujac fatwg jego dostepnosé
dla mieszkancow wielkich zespotéw osiedli mieszkaniowych, potozonych
w rejonie Starego Miasta, Radogoszczy, Dotdw, Zubardzia i Teofilowa, a takze
samego srodmiescia, gdzie tacznie skupia sie ok. 350 tys. os6b. Budowa Manu-
faktury pociagneta za sobg radykalne zmiany struktury form uzytkowania ziemi
i rodzajéw zabudowy na jej terenie. Kosztem terenéw przemystowych wydatnie
wzrosta tam przede wszystkim powierzchnia terenéw ustugowych i komunika-
cyjnych. Jednoczesnie zwigkszyta sie¢ intensywnos¢ i zmienit uktad zabudowy,
dzieki wybudowaniu nowej, oryginalnej galerii handlowej oraz wyburzeniu
czesci budynkéw przemystowych i adaptacji pozostatych do petnienia funkcji
handlowych i ustugowych.

W wyniku badan terenowych ustalono, iz na obszarze Manufaktury w drugiej
potowie 2008 r. funkcjonowato 296 placowek, ktdre reprezentuja cztery gtéwne
kategorie dziatalnosci, obejmujace: handel, gastronomig, ustugi oraz rozrywke
i kulture. Zaznacza sie przy tym bardzo silna specjalizacja tego centrum
w dziatalnosci handlowej, prowadzonej przez prawie % ogétu badanych
punktow, przy czym ponad potowe placdwek handlowych stanowiag sklepy
odziezowe (tab. 12). Dla funkcjonowania Manufaktury istotna byta implantacja
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sieci handlowych o uznanej renomie, z reguly wczesniej nieobecnych na
todzkim rynku. Pod wzgledem liczebnosci na drugiej pozycji w tym centrum
plasuja sie restauracje, kawiarnie i inne placéwki gastronomiczne stanowiace ok.
16% wszystkich istniejacych podmiotdw. Natomiast placowki ustugowe,
rozrywkowe i kulturalne odgrywaja drugorzedna rolg, bowiem te kategorie
dziatalnosci reprezentuje jedynie co 10 podmiot. Trzeba podkresli¢, iz Manu-
faktura przedstawia bardzo bogata oferte handlowo-ustugowa obejmujaca,
oprocz sprzedazy towaréw i ustug, liczne atrakcyjne dziatania marketingowe
oraz akcje spoteczne i imprezy kulturalne. Dla sterowania potokami klientéw na
terenie tego centrum handlowego istotne znaczenie ma przemyslana lokalizacja

placowek handlowych i ustugowych (rys. 12).
Tabela 12

Struktura sklepéw w CH Manufaktura w 2008 r.

Rodzaj sklepow Liczba %
Akcesoria/bizuteria 23 10,6
Multimedia, prasa, ksigzki 7 3.2
Odziez damska 38 17,4
Odziez dla dzieci 10 4,6
Odziez meska 20 9,2
Odziez meska i damska 44 20,2
Sprzet RTV-AGD 4 1,8
Sklepy obuwnicze 22 10,1
Sklepy sportowe 10 4,6
Sklepy spozywcze 5 2,3
Wystréj wnetrz 16 7,3
Zdrowie i uroda 19 8,7
Razem 218 100,0

Zrédto: J. Dzieciuchowicz (2012).

Sondazowe badania klientow Manufaktury dowiodty, ze ich typowy profil
wyréznia niewielka nadwyzka liczebna kobiet nad m¢zczyznami oraz dominacja
0s6b w wieku mobilnym (20-39 lat), a takze 0s6b, ktore osiagnety sredni i wyz-
szy poziom wyksztatcenia. Mozna tez zauwazy¢, ze klienci to gtownie osoby
pracujace, ale z do$¢ duzym udziatem ucznidw i studentéw, deklarujace najczes-
ciej przecigtng lub dobra sytuacje materialna. Ich miejsca zamieszkania, ze
wzgledu na szczegdlnie korzystna dostgpnos¢ komunikacyjna z centrum, kon-
centruja si¢ przede wszystkim w Srédmiesciu i na Starym Miescie.
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Rys. 12. Placowki znajdujace si¢ na terenie pasazu handlowego Manufaktury
w drugiej potowie 2008 r.

Zrédto: J. Dzieciuchowicz (2012)

Wigkszos$¢ respondentéw uznaje teren Manufaktury za przestrzen ogélnie
dostepng i bezpieczng. Gtéwnym celem odwiedzin tego centrum, deklarowanym
przez prawie ¥2 ogo6tu respondentéw, pozostaje dokonywanie zakupow. Dla
wielu os6b odwiedzanie Manufaktury stato si¢ swoistym, dosy¢ czesto powta-
rzanym rytuatem. Najbardziej typowi sa klienci, ktérzy przebywali tam 2-4
godzin, wydajac na dokonywane zakupy 100-200 zt.

Preferencje klientow Manufaktury dotyczace réznych odwiedzanych miejsc
sg zroznicowane. Ogromna wigkszos¢ badanych wybiera sklepy znajdujace sie
w tym centrum, a nieco mniej preferuje restauracje i bary. Znacznym zaintere-
sowaniem respondentéw ciesza si¢ tez placowki zwigzane z rozrywka,
zwlaszcza Cinema City. Natomiast placéwki kulturalne sg obiektem zaintereso-
wania jedynie waskiej grupy klientow. Wiekszo$¢ odwiedzajacych centrum ceni
sobie mozliwos¢ spotkan i wspdlnego spedzania czasu na terenie centrum oraz
udziatu w licznych organizowanych tam imprezach.

Odwotujac si¢ do koncepcji przestrzeni centralnych M. Castellsa (1982)
mozna przyja¢, iz Manufaktura jest spotecznie wytworzona przestrzenia, ktéra
zaspokaja unikalne potrzeby spoteczne. Do zalet Manufaktury klienci zaliczaja
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przede wszystkim jej wielofunkcyjnosé, czystos¢ i estetyke oraz bezpieczen-
stwo. Za jej wady, uwidaczniajace sie gtdwnie podczas weekenddw, uznaje sie
w szczegdllnosci nadmierny ttok i hatas, niedostateczna liczbe miejsc parkingo-
wych i korki na ulicach dojazdowych. Wéréd wad wymienia si¢ tez prefero-
wanie przez to centrum zamoznych klientow oraz niedobodr zieleni. Ogolnie
biorac, Manufaktura jest atrakcyjnym miejscem, promujacym i zaspokajajacym
zarobwno jednostkowe, jak tez ztozone potrzeby konsumpcyjne okreslonych
0sob, a takze catych rodzin. Przyczynita si¢ ona do wzrostu atrakcyjnosci
turystycznej todzi, a takze popularyzacji jej dziedzictwa historycznego
i promocji miasta, jak tez integracji spotecznosci miejskiej.

Najwieksza hurtownia funkcjonujaca na terenie Lodzi stat sie £.odzki Rynek
Hurtowy ZJAZDOWA S.A. Nazwa spoiki pochodzi od ulicy Zjazdowej, przy
ktorej zostata ona zlokalizowana. Spétka ta powstata w 1997 r. z inicjatywy
srodowiska kupieckiego i gminy £.6dZ, w miejscu, gdzie od poczatku lat 80.
ubiegtego wieku odbywat sie tradycyjny handel warzywami i owocami.
Pierwsze cztery hale handlowe, kazda o powierzchni 2 000 m?, zostaty zbudo-
wane w latach 1998-1999. Obecnie dziatalnos¢ handlowa jest tam prowadzona
na powierzchni 14 ha w osmiu halach. Handlowi hurtowemu towarzyszy handel
detaliczny, gastronomia i zaktady zbiorowego zywienia. Zakupéw dokonuja tam
przede wszystkim wiasciciele lub dostawcy sklepdw ogdlnospozywczych oraz
warzywniakow, firmy cateringowe, restauracje i mniejsze hurtownie, a takze
klienci indywidualni. Stale zaopatruje sic w tym miejscu powyzej 2 000
klientéw. Na terenie hurtowni dziatalnos¢ gospodarcza prowadzi przeszto 150
firm, zatrudniajacych ponad 700 pracownikéw. Potowe jej catej masy towarowej
stanowig warzywa i owoce, ktore sa sprzedawane bezposrednio przez produ-
centdw rolnych. Nabial, mieso, wedliny, stodycze, napoje, surdwki i inne
produkty spozywcze sa oferowane przez firmy-akcjonariuszy spotki. Hurtownia
ta, uznawana za jeden z wiodacych rynkéw hurtowych w Polsce, zaopatruje
W warzywa, owoce, nabiat i inne artykuty spozywcze niemalze catg £.6dz.

3.5. PODSUMOWANIE

Do XIX wieku £0dz, ktdrej bazg ekonomiczng stanowito gtownie rolnictwo,
byta matym osrodkiem handlu lokalnego, zdominowanego przez targi i jarmarki.
Od poczatku XIX w. w $lad za intensywnym rozwojem przemystu i wzrostem
demograficznym w gospodarce miasta zwiekszato sie znaczenie handlu. Na
przetomie XIX i XX wieku L6dz przeksztatcita sie w wielkomiejski osrodek
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handlowy, osiagajac pozycje wiodacego w Krdlestwie centrum handlu surowca-
mi, potfabrykatami i wyrobami gotowymi przemystu wiokienniczego.

Po zakonczeniu | wojny $wiatowej handel t6dzki znalazt sie w trudnej
sytuacji ze wzgledu na dtugotrwatg recesje. Jednoczesnie wzrost demograficzny
stymulowat rozwoj silnie rozdrobnionego handlu. Specyfika dziatalnosci
handlowe]j taczyta si¢ przy tym z jego spoteczno-kulturowymi uwarunkowa-
niami. W 1931 r. ponad % og6lnej liczby czynnych zawodowo w handlu stano-
wili przedstawiciele wyznania mojzeszowego.

W okresie gospodarki centralnie planowanej rozwdj t6dzkiego handlu byt
uzalezniony w szczegdlnosci od rozmiaru spozycia i jego struktury oraz
zasobdéw i dochodow ludnosci. Az do potowy lat 60. XX wieku tempo tego
rozwoju byto niskie. Rozwdj dziatalnosci handlowej nie nadazat przy tym za
rozwojem demograficznym, co spowodowato spadek dostepnosci sklepow.
W strukturze wiasnosciowej handlu, wskutek restrykcji prawnych i finanso-
wych, drastycznie ograniczony zostat udziat placéwek prywatnych. Zjawiskiem
pozytywnym byfa stopniowa modernizacja sklepow i rozbudowa bazy
materialno-technicznej handlu oraz budowa nowych placéwek handlowych,
a takze wprowadzanie nowoczesnych form sprzedazy samoobstugowej i prese-
lekcyjnej. Boom inwestycyjny w t6dzkim handlu znamionowat pierwsza potowe
okresu ,,gierkowskiego”, natomiast w drugiej potowie lat 70. XX wieku nasilat
sie regres tej dziedziny gospodarki. W strukturze przestrzennej handlu
zaznaczyta si¢ tendencja — widoczna juz wczesniej — dosrodkowej koncentracji
placéwek handlowych, uzalezniona od gestosci zaludnienia i intensywnosci
zabudowy mieszkaniowej. Lata 80. zapisaty si¢ trwatymi niedoborami towardw
konsumpcyjnych i reglamentowaniem sprzedazy podstawowych artykutéw
spozywczych.

Na poczatku lat 90. XX wieku handel 14dzki rozwijat si¢ zywiotowo,
urastajac szybko do rangi najwazniejszej dziedziny dziatalnosci nowopowsta-
tych matych firm prywatnych. Po 20-tu latach transformacji udziat pracujacych
w catej sekcji handlu i napraw wzrést do 22,4%. W tym samym czasie zaznaczyt
si¢ burzliwy rozwoj handlu hurtowego, a takze e-handlu. Przemianom tym
towarzyszyta ewolucja lokalizacji obiektow handlowych. Jej charakterystycz-
nym przejawem stato sie tworzenie rdznej wielkosci skupien placéwek handlo-
wych. Sklepy wchodzace w sktad tych skupien zdominowaty na poczatku
drugiej dekady biezacego stulecia catag sie¢ handlowg tfodzi. Jednoczesnie
gléwnymi weztami tej sieci staty sie nowe centra handlowe. Po 1989 r. w przest-
rzeni Lodzi najwicksze skupienia sklepow tworzy ul. Piotrkowska, centrum
handlowe Manufaktura i £.6dzki Rynek Hurtowy Zjazdowa.






4.. HANDEL W PRZESTRZENI LODZI -
PRZEKROJ OGOLNY

4.1. UWAGI WSTEPNE

Handel hurtowy i detaliczny zostat zbadany w zakresie okreslonym
w Polskiej Klasyfikacji Dziatalnosci (PKD-2007) dla sekcji G. Sekcja ta
obejmuje sprzedaz detaliczng i hurtowa wszystkich rodzajéw towarow, a takze
ustugi towarzyszace sprzedazy towar6w oraz naprawie pojazdéw samochodo-
wych i motocykli. W gre wchodzi tutaj sprzedaz niewymagajaca przetwarzania,
do ktorej zalicza si¢ czynnosci zwiazane z handlem, takie jak sortowanie,
klasyfikowanie, sktadanie i mieszanie wyrobdw, butelkowanie, pakowanie
i przepakowywanie oraz dzielenie towaréw na mniejsze partie, a takze przecho-
wywanie wyrobow itp. W sktad omawianej sekcji wchodza trzy dziaty: dziat 45
— handel hurtowy i detaliczny pojazdami samochodowymi, dziat 46 — handel
hurtowy (z wytaczeniem handlu pojazdami samochodowymi) i dziat 47 — handel
detaliczny (z wytaczeniem handlu pojazdami samochodowymi).

Badaniom podlegaty wszystkie podmioty prowadzace dziatalnos¢ handlowa
na terenie Lodzi zarejestrowane w krajowym rejestrze podmiotéw gospodarki
narodowej (REGON) w potowie 2012 r. w sekcji G (PKD). O bardzo duzym
potencjale handlowym L.odzi, niespotykanym w dotychczasowej historii miasta,
$wiadczy liczba placéwek handlowych dochodzaca wéwczas do 23 956. Jeszcze
dobitniej potencjat ten odzwierciedla liczba pracownikéw handlu wynoszaca
68 771 (23,6% 0go6tu pracujacych w miescie).
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4.2.STRUKTURA PRZESTRZENNA PLACOWEK HANDLU
DETALICZNEGO I HURTOWEGO

4.2.1. Rozmieszczenie i gesto$¢ placowek handlowych

Rozmieszczenie placowek handlowych na terenie Lodzi — w przekroju
jednostek osiedlowych — jest nierbwnomierne (rys. 13). Dowodzi tego w szcze-
golnosci wspdtczynnik zmiennosci (V)’ liczby tych placéwek w rozpatrywanych
jednostkach przestrzennych dochodzacy az do 110,7%. Silna asymetria prawo-
stronna analizowanego rozktadu (A = 1,74) akcentuje dominacje jednostek osie-
dlowych, w ktérych liczebnos¢ sklepdw nie doréwnuje przecietnej dla catego
miasta (443,6). W ¥ og6tu osiedli liczba sklepdw nie przekracza 75, w potowie
z nich — 261, a w % osiedli — 627. Nalezy podkresli¢ wystepowanie w badanej
przestrzeni miejskiej silnej zaleznosci pomiedzy rozmieszczeniem placowek
handlowych i ludnosci. Obrazuje to dobrze szescienna funkcja regresji (rys. 14)
i odpowiadajacy jej wspbtczynnik korelacji (r) osiagajacy wartos¢ rowng 0,888.
W tym $wietle strukture przestrzenng todzkich placowek handlowych mozna
uzna¢ za uksztattowang korzystnie.
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Rys. 13. Jednostki osiedlowe wedtug liczby detalicznych i hurtowych placéwek
handlowych w t.odzi (krzywa odpowiada rozktadowi normalnemu)
Zrédto: opracowanie wiasne

"W calej pracy oznaczono symbolami: V — klasyczny wspétczynnik zmiennosci, A —
klasyczny wspotczynnik asymetrii, K — klasyczny wspétczynnik kurtozy, r — wspot-
czynnik korelacji liniowej. Miary te obliczone zostaty przy uzyciu programu SPSS.
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Rys. 14. Zaleznos¢ pomiedzy liczbg placéwek handlowych i liczbg ludnosci w Lodzi
(na osiach zastosowano skale logarytmiczna)

Zrédto: opracowanie wiasne

Jednoczesnie zwraca uwage szczegdlnie silna — uwarunkowana historycznie
— koncentracja placéwek handlowych w strefie centralnej miasta (rys. 15),
a zwlaszcza na terenie srodmiescia, gdzie w trzech jednostkach osiedlowych,
obejmujacych Nowe Miasto, Centrum i Zielona, znalazto si¢ 4,5 tys. tych
placowek, tj. prawie /5 (18,6%) ich ogolnej liczby w miescie. Duze skupiska
sklepbw, zwlaszcza detalicznych, wytworzyly sie réwniez w zespotach osiedli
mieszkaniowych, ktore tworza sektory powigzane przestrzennie z rejonami
centralnymi. Nalezy tutaj wymienic¢ takie jednostki osiedlowe, jak Stare Miasto,
Radogoszcz, Widzew Wschod, Dagbrowa Zachodnia, Retkinia, Teofilow. Do
tego dochodza tez niektére dzielnice przemystowe (Teofilébw Przemystowy,
Nowe Sady), gdzie koncentruja si¢ liczne hurtownie. Na zewnatrz wskazanych
skupisk liczba placéwek handlowych gwattownie maleje. Dotyczy to przede
wszystkim stabo zagospodarowanych terendéw peryferyjnych, gdzie w wielu
jednostkach osiedlowych liczba ta oscyluje wokétr 10 (Sasieczno, Sokotow,
Laskowice, Srebrna, Wiskitno Las). Rozkiad przestrzenny liczby podmiotow
handlowych wedtug rejonéw statystycznych dodatkowo akcentuje silne skupie-
nie sklepdw w srédmiesciu oraz w zespotach osiedli wielorodzinnych i dzielni-
cach przemystowych (rys. 16).
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Rys. 15. Rozmieszczenie placdwek handlowych w L.odzi wedtug
jednostek osiedlowych

Zrédto: opracowanie wiasne
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Rys. 16. Rozmieszczenie podmiotéw handlowych w Lodzi wedtug
rejonow statystycznych

Zrédto: opracowanie wiasne
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Charakterystyczny, wyjatkowo silnie zréznicowany obraz (V = 136,5%)
przedstawia uktad przestrzenny gestosci obiektow handlowych na terenie miasta
(rys. 17), mierzonej liczba tych obiektéw przypadajacych na 1 ha. Ukfad taki
mozna przyrowna¢ do koncentryczno-sektorowego, ze szczeg6lnie wysoka
gestoscig, przekraczajaca 3,7 placowek na 1 ha, w srédmiesciu tacznie z dwiema
jednostkami osiedlowymi (SDM, Gérny Rynek) potozonymi po jego potudnio-
wej stronie. Niewiele nizsza gestos¢ (2-3,6) panuje na osiedlach mieszkanio-
wych przylegajacych od poétnocy i potudniowego-wschodu do strefy §rodmiej-
skiej, a takze wkraczajacych na obszary peryferyjne (Teofilow, Widzew
Wschdd). Drastyczny spadek liczby podmiotéw przypadajacych na 1 ha (< 0,3)
obserwuje si¢ w rzadko zaludnionych rejonach peryferyjnych.

Liczba podmiotéw
handlowych na 1 ha
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Rys. 17. Gestos¢ podmiotow handlowych w t.odzi wedtug jednostek osiedlowych

Zrédto: opracowanie wiasne
4.2.2. Wielko$¢ placowek handlowych

Wazna cecha roznicujacg placéwki handlowe jest ich wielkosé¢, ktérg mozna
mierzy¢ r6znymi miarami. Dostepne dane pozwolity na wymierne okreslenie tej
wielkosci za pomoca liczby pracownikow sklepdw. Wyr6zniono przy tym trzy
klasy wielkosci sklepow: mate liczace do 9 pracownikéw, Srednie: 10-49
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pracownikéw i duze: 50 i wigcej pracownikéw. Uogolniony obraz tak rozu-
mianej struktury wielkosci placowek handlowych w poszczegd6lnych
jednostkach osiedlowych przedstawia srednia liczba pracujacych przypadajaca
na 1 sklep.

Na terenie catego miasta uwidacznia si¢ ogromna bezwzgledna przewaga
liczebna matych placowek handlowych, ktére stanowig az 95,2% wszystkich
sklepow. Dzigki duzej elastycznosci takie placowki handlowe stosunkowo tatwo
dostosowuja sie do potrzeb rynku i ludnosci. Sklepy sredniej wielkosci
reprezentuja jedynie 4,2% og6tu placéwek handlowych. Natomiast do klasy
najwickszych sklepéw nalezy zaledwie 0,6% wszystkich badanych obiektow
handlowych. Ze wzgledu na duzy zasob pracujacych, potencjat ekonomiczny,
zasieg oddziatywania przestrzennego i spotecznego sklepy srednie i duze maja
wigksze znaczenie niz wynika to z ich miejsca w analizowanej strukturze
(tab. 13).

Tabela 13

Struktura wielkosci placowek handlowych w £.odzi wedtug liczby pracujacych

Liczba pracujacych Liczba % placowek Liczba
w 1 placéwce placowek handlowvch racuiacvch % pracujacych
handlowej handlowych Wy pracujacy
0-9 22 823 95,2 36 696 53,4
10-49 996 4,2 16 888 24,5
50 i wiecej 137 0,6 15187 22,1
Razem 23 956 100,0 68 771 100,0

Zrédto: opracowanie wiasne.

We wszystkich jednostkach osiedlowych w L.odzi dominuja mate placowki
handlowe (rys. 18). Sredniej wielkosci sklepy skupiaja sie przede wszystkim
w strefie centralnej, a zwtaszcza na terenie Centrum, Starego i Nowego Miasta
oraz Zielonej, a takze w dzielnicach przemystowych: Teofilbw Przemystowy,
Dabrowa Przemystowa, Zarzew Przemystowy, Widzew Zachdd i Nowe Sady.
Z kolei, wielkie sklepy sg skoncentrowane gtdéwnie na terenie Teofilowa
Przemystowego. Czes¢ sklepéw wielkopowierzchniowych jest rozproszona
zaréwno w strefie centralnej wewnatrz wiekszych skupisk ludnosci, jak tez na
zewnatrz tej strefy przy waznych arteriach komunikacyjnych.
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Rys. 18. Struktura placdéwek handlowych wedtug liczby pracujacych w jednostkach
osiedlowych Lodzi

Zrédto: opracowanie wiasne

Rozktad przestrzenny przecigtnej liczby pracujacych przypadajacej na
1 sklep w przypadku jednostek osiedlowych (rys. 19) jest bardzo zréznicowany
(V =57,1%) i silnie uzalezniony od udziatu pracujacych w sklepach spétek
2 0.0. (rys. 20). Wysokiej zmiennosci tego rozktadu towarzyszy silna asymetria
prawostronna (A =2,12), co oznacza dominacje w przestrzeni miejskiej placo-
wek handlowych o liczbie pracujacych w 1 sklepie nizszej od przecigtnej dla
wszystkich jednostek osiedlowych (2,9). Szczeg6lnie wysokie wartosci miernik
ten przyjmuje przede wszystkim w odizolowanych dzielnicach przemystowych
(Teofiléw Przemystowy, Zarzew Przemystowy, Dgbrowa Przemystowa). Dla
odmiany bardzo niskie wartosci (< 2,7) uzyskuje on w prawie catej strefie
centralnej i w potozonych na zewnatrz tej strefy duzych osiedlach mieszkanio-
wych, jak tez w rzadko zaludnionych rolniczych rejonach peryferyjnych.
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Rys. 19. Przecietna liczba pracujacych przypadajacych na 1 placéwke handlowg w L.odzi
wedtug jednostek osiedlowych

Zr6dto: opracowanie wiasne
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Rys. 20. Zaleznoé¢ pomiedzy wielkoscia placowek handlowych i udziatem sklepow
spotek z 0. o w jednostkach osiedlowych Lodzi

Zrddto: opracowanie wiasne
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4.2.3. Wlasno$¢ placéwek handlowych

Lodzkie placéwki handlowe nalezg niemal w catosci do sektora prywatnego.
Tylko 19 (0,08%) z nich zaliczono do sektora publicznego. Wprost przeciwnie,
duze zréznicowanie wykazuje podziat tych placowek wedtug kategorii prawno-
-wihasnosciowych. W tym podziale na czoto wysuwaja sie zaktady oséb fizycz-
nych stanowiace az 69,2% og6tu placéwek handlowych (tab. 14). Pozostaje to
w zwigzku z dominacja matych sklepdw. Na drugim miejscu uplasowaty sie
spbtki cywilne (13,1%). Niewiele mniejszy udziat w tej strukturze maja spoiki
2 0.0. (12,7%). Z pozostatych form wiasnosci niewielka role odgrywajg jeszcze
spotki akcyjne i jawne. Na tym tle podziat witasnosciowy sklepéw inaczej
roznicuje sie w zaleznosci od liczby zatrudnionych.

Tabela 14
Struktura placéwek handlowych w F.odzi wedtug ich form wiasnosci
Formy . Liczba ] . Prz_ecu;tna
wiasnosci . % placowek Liczba % liczba
. placéwek ! . .
placéwek handlowych | pracujacych | pracujacych | pracujacych
handlowych ;
handlowych w 1 placéwce
Spoiki akcyjne 416 1,7 3749 54 9,0
Spotki z o.0. 3034 12,7 22 555 32,8 7,4
Spoiki jawne 632 2,6 5 457 79 8,6
Spoiki cywilne 3137 13,1 7614 11,1 2,4
Osoby fizyczne 16 567 69,2 26 872 39,1 1,6
Pozostate 170 0,7 2524 3,7 14,8
Razem 23 956 100,0 68 771 100,0 2,9

Zr6dto: opracowanie wiasne.

Prawie we wszystkich jednostkach osiedlowych na terenie miasta zaznacza
si¢ bezwzglgdna przewaga liczebna zaktadow osob fizycznych (rys. 21). Jedynie
w srodmiesciu i dzielnicach przemystowych udziat tej formy wiasnosci wyraznie
maleje, natomiast zwigksza si¢ odsetek spotek akcyjnych, z o0.0., jawnych
i cywilnych. Rozpatrywana struktura form wiasnosci jest roOwniez urozmaicona
w tych jednostkach osiedlowych, w ktorych zostaly zlokalizowane sklepy
wielkopowierzchniowe, a zwtaszcza duze centra handlowe.

W skali catego miasta zarysowata si¢ tendencja odsrodkowego wzrostu
udziatu podmiotow handlowych bedacych wiasnoscig 0séb fizycznych (rys. 22).
Jedynie w obrebie strefy centralnej i w przylegtych dzielnicach przemystowych,
gdzie grupuja si¢ duze placowki handlowe, udziat ten sporadycznie dochodzi do
50%. Tymczasem w rejonach marginalnych przewyzsza on nawet 80%.
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Rys. 21. Formy prawne wilasnosci placowek handlowych w jednostkach
osiedlowych t.odzi

Zrédto: opracowanie wiasne
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Rys. 22. Placéwki handlowe 0s6b fizycznych w ogdlnej liczbie placéwek handlowych
w Lodzi wedtug jednostek osiedlowych

Zrbdto: opracowanie wiasne
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4.2.4. Struktura dzialowa placéwek handlowych

Struktura dziatowa placéwek handlowych w Lodzi nie jest zréwnowazona.
Pozycje dominujaca zajmuje w niej handel detaliczny, skupiajacy 51,7%
wszystkich placéwek handlowych (tab. 15). Jest to zrozumiate z uwagi na
wielkomiejski potencjat ludnosciowy f.odzi. Wyraznie mniejsze znaczenie w tej
strukturze ma handel hurtowy (37,1%), zaspokajajacy gtéwnie potrzeby
przemystu i sektora ustugowego. W tej sytuacji zmarginalizowanym dziatem
pozostaje handel samochodowy (11,2%). Nieco inaczej wyglada struktura
dziatowa handlu wedtug liczby pracujacych ze wzgledu na zréznicowanie
wielkosci sklepdw miedzy poszczegdlnymi dziatami handlu.

Interesujagco przedstawia sie zmiennos$¢ przestrzenna omawianej struktury
handlu. Placowki handlu detalicznego zdobyty w niej bezwzgledna przewage
liczebna w strefie centralnej oraz w osiedlach zlokalizowanych w jej blizszym
i dalszym otoczeniu (rys. 23). Tymczasem placowki handlu hurtowego maja
szczegblnie wysoki udziat w ogélnej liczbie sklepdw przede wszystkim
w dzielnicach przemystowych, podczas gdy placéwki handlu pojazdami samo-
chodowymi w stabo zaludnionych rejonach strefy posredniej i peryferyjnej.

Tabela 15
Struktura placéwek handlowych wedtug dziatéw w t.odzi
Przecietna
. Licz ba % placowek |  Liczba % liczba pra-
Dziat handlu placéwek handlowveh | oracuiacveh | pracuiacveh cujacych
handlowych yeh | pracujacy pracujacy w
1 placéwce
Handel
detaliczny 12 387 51,7 32710 47,6 2,6
Handel hurtowy 8880 37,1 29 112 42,3 33
Handel
samochodowy 2 689 11,2 6 949 10,1 2,6
Razem 23 956 100,0 68 771 100,0 2,9

Zrédto: opracowanie wiasne.
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Rys. 23. Struktura dziatowa placéwek handlowych w L.odzi wedtug jednostek
osiedlowych
Zrédto: opracowanie wiasne

4.3. STRUKTURA PRZESTRZENNA PRACUJACYCH W HANDLU
4.3.1. Rozmieszczenie i gestos¢ pracujacych

Rozktad przestrzenny — wedtug jednostek osiedlowych — liczby pracujacych
w handlu ma podobne wiasciwosci jak rozktad liczby placéwek handlowych.
Rozktady te nie sg jednak identyczne z uwagi na réznice przestrzenne w wiel-
kosci obiektow handlowych. Rozktad liczby pracujacych, analogicznie jak
liczby placowek handlowych, jest bardzo zréznicowany (V = 106,9%), co taczy
sie z silng asymetria dodatnig (A =1,71), wskazujacg na znaczng przewage
liczebna jednostek osiedlowych o liczbie pracujacych nizszej od przecigtnej dla
wszystkich osiedli (1 273,5). Dodajmy, iz w ¥ jednostek osiedlowych liczba
pracujacych w handlu nie przekracza 182, w potowie — 1 084, a w % jednostek —
1 663.

Charakterystyczng ceche rozmieszczenia pracownikéw handlu w przestrzeni
miejskiej Lodzi stanowi wyraznie widoczna tendencja dosrodkowa wzrostu ich
liczebnosci oraz wystgpowanie kilku duzych skupisk zatrudnionych (rys. 24).
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Do najwigkszych z nich nalezy srodmiescie Lodzi, gdzie w trzech jednostkach
osiedlowych obejmujacych Nowe Miasto, Zielong i Centrum, pracuje w handlu
10,8 tys. 0séb (15,7% ogdlnej ich liczby). Drugie duze skupisko pracujacych
w handlu wytworzyto si¢ na terenie Starego Miasta (5,4 tys.). W obydwu tych
skupiskach przewaza handel detaliczny. Natomiast w kolejnym, ktére znajduje
sie na Teofilowie Przemystowym (6,4 tys.) dominuje handel hurtowy. Do$¢ duza
liczbg zatrudnionych w handlu wyr6zniaja si¢ tez wielkie zespoty osiedli
mieszkaniowych, potozonych poza strefs centralng (Teofilow, Radogoszcz,
Widzew Wschdd, Retkinia).
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Rys. 24. Rozmieszczenie pracujacych w handlu w Lodzi wedtug jednostek osiedlowych
Zrédto: opracowanie wiasne

Rozmieszczenie pracujacych w handlu w skali jednostek statystycznych
(rys. 25) uwidacznia ich silne rozproszenie na terenach mieszkaniowych i miesz-
kaniowo-ustugowych, przy réwnoczesnej koncentracji w dzielnicach przemysto-
wych i sktadowych, ktérym odpowiadaja duze rejony, jak réwniez w rejonach
lokalizacji sklepdw wielkopowierzchniowych. Znikomy wptyw na ukiad przest-
rzenny catej sieci handlowej maja rolnicze tereny peryferyjne.
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Rys. 25. Rozmieszczenie pracujacych w handlu w L.odzi wedtug rejondw statystycznych
Zrédto: opracowanie wiasne

Rozktad przestrzenny — przekroju jednostek osiedlowych — liczby pracuja-
cych w handlu w przeliczeniu na 1 ha wyrdznia wyjatkowo wysoka zmiennos¢
(V =131,4%). Towarzyszaca takiej zmiennosci bardzo silna asymetria prawo-
stronna dowodzi ogromnej dominacji jednostek osiedlowych o gestosci nizszej
od przecigtnej (3,92).

Uktad przestrzenny analizowanej gestosci, podobnie jak w przypadku
gestosci  placéwek handlowych, upodabnia sie do typu koncentryczno-
-sektorowego (rys. 26). SzczegOlnie wysoka gestos¢ pracujacych w handlu
cechuje srédmiescie, gdzie na 1 ha przypada przecietnie > 11 pracownikéw.
Wynika to z duzego nasycenia tej czesci miasta zardwno placowkami deta-
licznymi, jak i hurtowymi, przy silnej koncentracji ludnosci i zabudowy. Dos¢
wysoka gestos¢ (3,1-11) panuje w wielkich osiedlach mieszkaniowych
i dzielnicach przemystowych, tworzacych sektory odchodzace od srodmiescia
w kierunku peryferii. Nizsza gestos¢ jest spotykana w wigkszosci rejondw strefy
posredniej i peryferyjnej.
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Rys. 26. Gestos¢ pracujacych w handlu w Lodzi wedtug jednostek osiedlowych
Zrédto: opracowanie wiasne

4.3.2. Pracujacy wedlug wielkosci placéwek handlowych

Wedtug liczby pracujacych w 1 sklepie mozna podzieli¢ nie tylko same
sklepy, ale takze ich pracownikéw. W tym drugim przypadku podziat — z zasto-
sowaniem wczesniej przyjetych klas wielkosciowych sklepdw — w warunkach
16dzkich jest znacznie bardziej urozmaicony. W skali ogélnomiejskiej wyrazng
przewage majg pracujacy w matych placowkach (53,4%), przy czym ich udziat
nie doréwnuje udziatowi tego rodzaju sklepéw w ich ogélnej liczbie. Réwno-
czesnie dos¢ wysokie odsetki stanowia pracujacy w srednich (24,6%) i duzych
(22,1%) placéwkach.

Analizowana struktura zatrudnienia w placéwkach handlowych réznicuje si¢
w przestrzeni miejskiej w charakterystyczny sposob (rys. 27). Mozna zauwazy¢,
ze W miare oddalania sie od strefy centralnej i sektoréw o intensywnej zabu-
dowie mieszkaniowej oraz dzielnic przemystowych struktura ta staje si¢ coraz
bardziej jednolita, przy czym zyskujg w niej na znaczeniu pracujacy w matych
sklepach. W wielu rejonach marginalnych zatrudnieni w handlu pracuja wytacz-
nie w matych sklepach. Szczegdlnie wysoki udziat pracujacych w srednich i du-
zych sklepach najczesciej wystepuje w samym srédmiesciu, rejonach przemysto-
wych i na terenach, gdzie zostaty zlokalizowane duze centra handlowe.
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Rys. 27. Struktura pracujacych wedtug liczby pracownikow placéwek handlowych
w L.odzi w jednostkach osiedlowych

Zrédto: opracowanie wiasne
4.3.3. Pracujacy wedlug formy wlasnosci placowek handlowych

Podziat pracujacych wedtug prawnych form wiasnosci 16dzkich placéwek
handlowych jest duzo bardziej urozmaicony niz analogiczna struktura samych
tych placéwek. Wsrdd pracujacych w handlu najwiekszy udziat maja zatrudnieni
w zaktadach oséb fizycznych (39,1%), a nieco mniejsza role odgrywaja pracu-
jacy w spotkach z o0.0. (32,8%). Na tym tle duzo nizsza pozycje zajmuja
zatrudnieni w spotkach cywilnych (11,1%). Poslednie znaczenie w analizowanej
strukturze pracujacych maja jeszcze spotki akcyjne i jawne, natomiast rola
pozostatych form wiasnosci jest zupetnie marginalna. Zwraca przy tym uwage
silna ujemna zaleznos¢ pomigdzy udziatem pracujacych w zaktadach os6b
fizycznych i w spétkach z o.0. (rys. 28).

W przypadku jednostek osiedlowych struktura pracujacych wedtug form
wiasnosci placdwek handlowych réznicuje sie najbardziej w strefie centralnej,
a poza tg strefg w dzielnicach przemystowych i duzych kompleksach zabudowy
wielorodzinnej (rys. 29). Na stabo zurbanizowanych obszarach peryferyjnych
zdecydowanie wzrasta udziat pracujacych w zaktadach osob fizycznych.
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Rys. 28. Zaleznos¢ pomiedzy udziatem pracujacych w sklepach oséb fizycznych
i spotek z 0.0.
Zrédto: opracowanie wiasne
Pracujacy wedtug
form wiasnosci
placéwek handlowych
- spotki akcyjne
spotki z 0.0.
l:l spotki jawne
spotki cywilne
osoby fizyczne
E pozostate
0 1500 3000 6 000
Metry

Rys. 29. Pracujacy wedtug form wiasnosci placdwek handlowych w jednostkach
osiedlowych Lodzi

Zrédto: opracowanie wiasne



78 Handel w przestrzeni wielkomiejskiej. Przyktad t.odzi

4.3.4. Pracujacy w placéowkach handlowych wedtug dziatléw handlu

Struktura pracujacych wedtug dziatéw w 16dzkim handlu jest duzo bardziej
zr6znicowana w poréwnaniu z takim samym podziatem placéwek handlowych.
Dziatem dominujacym w przypadku pracujacych jest handel detaliczny, skupia-
jacy 47,6% ogétu zatrudnionych w handlu. Nieco mniejszy odsetek pracujacych
w handlu reprezentuja pracownicy handlu hurtowego (42,3%). Na tym tle duzo
mniejsza role w rozpatrywanej strukturze odgrywa handel samochodowy
(10,1%). W todzkich jednostkach osiedlowych zaznacza sie przy tym silna
ujemna zaleznos¢ pomiedzy udziatem pracujacych w handlu detalicznym
i hurtowym (rys. 30).

Pracujacy w handlu detalicznym wysuwaja si¢ z reguty na pierwszy plan
w rozpatrywanej strukturze w strefie centralnej, a poza nig w wielkich zespotach
osiedli mieszkaniowych (rys. 31). Bezwzgledna przewaga liczebna pracujacych
w handlu hurtowym jest najwigksza w dzielnicach przemystowo-sktadowych.
Podobna sytuacja wystepuje niekiedy w rejonach peryferyjnych. Z kolei, udziat
zatrudnionych w handlu samochodowym przyjmuje wysokie wartosci gtéwnie
na terenach strefy posredniej i peryferyjnej o zr6znicowanej strukturze funkcjo-
nalnej.
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Rys. 30. Zaleznos¢ pomigdzy udziatem pracujacych w handlu detalicznym i hurtowym
w jednostkach osiedlowych L.odzi

Zrédto: opracowanie wiasne
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Rys. 31. Pracujacy wedtug dziatéw handlu w jednostkach osiedlowych t.odzi
Zrédto: opracowanie wiasne

4..4. DOSTEPNOSC PLACOWEK HANDLOWYCH

Z punktu widzenia mieszkancow kazdego miasta szczegdlne znaczenie ma
dostepnos¢ placéwek handlowych, wynikajaca z relacji pomiedzy potencjatem
i strukturg przestrzenna handlu i ludnosci. W tym opracowaniu do pomiaru
dostepnosci  placowek handlowych w pierwszej kolejnosci wykorzystano
wskaznik liczby ludnosci przypadajacej na 1 taka placéwkg. Jego rozkiad
w jednostkach osiedlowych Lodzi, zblizony do symetrycznego (A =0,57), jest
silnie zroznicowany (V =57,5%). W catym miescie przecietnie na 1 placéwke
handlowsa w takich jednostkach przypada 31,9 oséb.

Na terenie miasta wysoka dostepnoscig odznaczaja sie przede wszystkim
stabo zaludnione rejony przemystowo-sktadowe (rys.32). Na 1 placowke
handlowa przypada tam > 16 0s6b. Rejonom tym mozna przeciwstawi¢ gtownie
duze osiedla mieszkaniowe, gdzie ten sam wskaznik uzyskuje wartosci wyzsze
od 48.
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Rys. 32. Dostepnos¢ placowek handlowych w Eodzi wedtug jednostek osiedlowych
Zrbdto: opracowanie wiasne

Doktadniejszy obraz dostepnosci handlu uzyskano operujac wskaznikiem
liczby ludnosci przypadajacej na 1 pracownika handlu (rys. 33). Wyr6znia go
wyjatkowo silna zmiennos¢ przestrzenna (93,1%), zbiezna z wysoka skosnoscia
prawostronng (A = 2,51), wskazujaca na przewage liczebna jednostek osiedlo-
wych o wartosciach wskaznika dostgpnosci nizszych od przecigtnej (15,85),
a takze silne uzaleznienie od udziatu pracujacych w sklepach osob fizycznych
(rys. 34). Szczegoblnie wysoki stopien dostepnosci placéwek handlowych jest
charakterystyczny dla dzielnic przemystowo-sktadowych, gdzie na 1 pracownika
handlu przypada ponizej 5 osob. Natomiast bardzo niska dostgpnos¢ handlu jest
charakterystyczna dla rejonédw o wysokiej koncentracji ludnosci, gdzie na
1 pracownika handlu przypada z reguty > 20 o0sdb.
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Rys. 33. Dostepnos¢ pracownikéw handlu w £.odzi wedtug jednostek osiedlowych
Zrédto: opracowanie wiasne
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4.5. TYPOLOGIA PRZESTRZENNA HANDLU
4.5.1. Uwagi wstepne

W warunkach rynkowych uksztattowat si¢ w L.odzi nowy uktad przestrzenny
handlu. Swiadcza o tym rozklady przestrzenne analizowanych wyzej cech
placéwek handlowych i ich pracownikdéw, ktére maja szereg indywidualnych
wiasciwosci. Uzasadnia to potrzebe syntetycznego ich ujecia, przy wyko-
rzystaniu typologii przestrzennej handlu. Podlegat jej caty zbidr 54 jednostek
osiedlowych wydzielonych na terenie Lodzi. Nalezy zaznaczy¢, iz w tym
zbiorze ograniczone znaczenie poznawcze maja nieliczne jednostki osiedlowe
(2), w ktérych znajdowato si¢ mniej niz 10 sklepéw. Opracowanie wskazanej
typologii przestrzennej obejmowato odpowiedni dobér cech typologicznych,
zastosowanie wybranej metody typologicznej oraz analizg¢ uzyskanych wyni-
kow.

4.5.2. Cechy typologiczne

Opracowana typologia przestrzenna 1ddzkiego handlu zostata oparta na
zmiennych typologicznych dobranych przy uzyciu trzech grup kryteriow:
merytorycznych, formalnych i statystycznych, ktére sa preferowane w pokrew-
nych badaniach ekonomicznych (Grabinski 1992; Kolenda 2006). Do zastoso-
wanych kryteriow merytorycznych naleza:

— ujmowanie istotnych witasnosci handlu,

— jednoznaczne i $ciste zdefiniowanie zmiennych,

— logiczne powiazanie zmiennych,

— utrzymanie merytorycznie uzasadnionych proporcji migdzy liczbg zmien-
nych reprezentujacych rézne aspekty handlu.

Kryteria formalne obejmuja:

— mierzalnos¢ cech,

— istnienie wiarygodnych i dostgpnych informacji statystycznych,

— kompletnos¢ danych dla rozpatrywanych jednostek przestrzennych.

W przypadku kryteriow statystycznych uwzgledniono:

—wysoka zmienno$¢ przestrzenna cech,

— brak silnego, wzajemnego skorelowania cech.

W prezentowanej typologii przestrzennej tédzkiego handlu dobrane zostaty
cechy charakteryzujace placowki handlowe, pracownikéw takich placowek oraz
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dostepnosé¢ obiektow handlowych. Ostatecznie dla celéw typologicznych handlu
przyjeto zbidr 9 cech:

1. Liczba placéwek handlowych.

2. Liczba pracujacych w handlu na 1 ha.

3. Liczba pracujacych przypadajaca na 1 placowke handlows.

4. Udziat (%) pracujacych w sklepach spotek z 0.0. w ogélnej liczbie pracu-
jacych w handlu.

5. Udziat (%) pracujacych w sklepach 0séb fizycznych w og6lnej liczbie pra-
cujacych w handlu.

6. Udziat (%) pracujacych w handlu detalicznym w ogolnej liczbie pracu-
jacych w handlu.

7. Udziat (%) pracujacych w handlu hurtowym w ogoélnej liczbie pracujacych
w handlu.

8. Udziat (%) pracujacych w handlu pojazdami samochodowymi w o0gdlnej
liczbie pracujacych w handlu.

9. Liczba ludnosci przypadajaca na 1 pracownika handlu.

Wszystkie zmienne typologiczne wykazujg w przyjetym zbiorze jednostek
osiedlowych wysoka (4 cechy) lub bardzo wysoka (5) zmiennosé¢ przestrzenna
(tab. 16). W przypadku czterech cech duza zmiennos¢ jest powigzana ze stabg
asymetrig. Pozostate cechy odznaczaja si¢ silng asymetrig dodatnia. Wraz ze
wzrostem skosnosci okreslonych cech zwigksza sie ich kurtoza. W tym swietle
zasob informacji przenoszonych przez rozpatrywane zmienne o handlu w posz-
czegoblnych jednostkach osiedlowych mozna uzna¢ za zblizony do optymalnego,
co jest niezmiernie korzystne dla opracowywanej typologii. Dodajmy, iz
pomigdzy poszczegdlnymi parami cech typologicznych (72) nie pojawita sig
bardzo silna korelacja. Jedynie w przypadku trzech par cech w gre wchodza
silne zaleznosci (r = 0,75-0,9). Brak bardzo silnego, wzajemnego skorelowania
cech odbit si¢ rowniez korzystnie na samej typologii.

4.5.3. Metoda badan typologicznych

Typologii przestrzennej t6dzkiego handlu dokonano przy uzyciu metody
K-srednich, opracowanej przez J. MacQueena (Grabowski 1992). Jest ona jedng
z najbardziej efektywnych metod iteracyjno-optymalizacyjnych stosowanych
w taksonomii numerycznej. W tym opracowaniu wykorzystana zostata odmiana
tej metody opracowana przez D.N. Sparksa (Anderberg 1973).
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Srednia 443,63 2,90 3,92 25,74 48,52 39,60 44,47 15,93 15,85
Mediana 260,50 2,38 1,92 23,15 47,90 39,46 44,95 12,84 13,14
Odchylenie standardowe 491,22 1,66 5,15 17,94 20,29 20,61 18,76 12,05 14,76
Rozstep 2 325,00 8,52 24,37 67,68 87,45 83,16 79,95 55,74 88,33
Minimum 7,00 1,00 0,03 0,00 12,55 5,00 0,00 1,95 0,24
Maksimum 2 332,00 9,52 24,40 67,68 100,00 88,16 79,95 57,69 88,57
Zmiennosé 110,73 57,09 131,35 69,67 41,82 52,05 42,19 75,64 93,12
Skosnos¢ 1,795 2,182 2,159 0,465 0,454 0,198 —0,013 1,308 2,585
Kurtoza 3,669 5,766 5,178 —0,571 0,173 —0,976 —0,5633 1,845 10,502

Zrédto: opracowanie wiasne.
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Grupowanie obiektdw w tej metodzie odbywa si¢ w trzech kolejnych
etapach, ktore polegaja na:

1. wyznaczeniu (K) obiektow tworzacych poczatkowe skupienia;

2. przydzielaniu pozostatych obiektow do tego skupienia, ktére lezy najbli-
7€j;

3. przenoszeniu obiektéw migdzy skupieniami tak, aby uzyskaé poprawe
jakosci podziatu.

Omawiana metoda pozwala na wydzielenie wzglednie homogenicznych grup
obiektow ze wzgledu na wybrane cechy diagnostyczne mierzone na skali inter-
watowej lub ilorazowej, zapewniajac minimalizacje zréznicowania obiektéw
w grupie i maksymalizacj¢ tego zroznicowania migdzy grupami. Okreslone
obiekty sa przydzielane do klasy, ktorej srodek ciezkosci jest potozony
w najblizszej odlegtosci euklidesowej. Zastosowanie tej metody poprzedzono
standaryzacja empirycznych wartosci cech diagnostycznych. Odpowiednie obli-
czenia zostaty przeprowadzone w programie statystycznym SPSS.

4.5.4. Wyniki badan typologicznych

W wyniku zastosowania omawianej wyzej metody ustalono, ze najlepsza
separowalnos¢ jednostek osiedlowych zapewnia wydzielenie ich szesciu
skupien, traktowanych jako odpowiedniki typow przestrzennych handlu
(rys. 35). Wydzielonym typom nadane zostaty nazwy odpowiadajace najbardziej
wyro6zniajacym — na tle ogélnomiejskim — cechom typologicznym.

Typ 1 - dominacja duzych placowek handlowych i nalezacych do spolek
Z 0.0. oraz pracujacych w handlu hurtowym. Do tego typu nalezy 8 jednostek
osiedlowych obejmujacych dzielnice przemystowo-sktadowe. Jego najbardziej
charakterystyczne cechy to dominacja duzych sklepéw i bedacych wiasnoscia
spétek z 0.0. oraz wyspecjalizowanych w handlu hurtowym. Do tego nalezy
doda¢ dos¢ dobrg dostepno$¢ placowek handlowych. Jednoczesnie cechami
uposledzonymi w tym typie sg niski udziat pracujacych w zaktadach oséb
fizycznych oraz zatrudnionych w handlu detalicznym i samochodowym.

Typ 2 —wysoki udzial pracujacych w placéwkach handlowych oséb
fizycznych i w handlu pojazdami samochodowymi. Typ ten reprezentuje tylko
jedna jednostka osiedlowa potozona peryferyjnie. Wyroznia go przede wszyst-
kim wysoki udziat pracujacych w placéwkach handlowych os6b fizycznych
i w handlu pojazdami samochodowymi. Zjawiskiem charakterystycznym jest tez
niewielka liczba placéwek handlowych i gestos¢ pracujacych w handlu oraz
niedobor pracujacych w handlu hurtowym.
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Rys. 35. Typologia przestrzenna handlu w L.odzi
Zrédto: opracowanie wiasne

Typ 3-niska gestos¢ pracujacych w handlu oraz wspétdominacja
pracujacych w handlu samochodowym i hurtowym. Jest to typ najbardziej
rozpowszechniony w miescie (17 jednostek osiedlowych), ale pojawit si¢ tylko
w rejonach peryferyjnych, odznaczajac sie przede wszystkim niska gestoscia
pracujacych w handlu, przy wspotdominacji zatrudnionych w handlu samocho-
dowym i hurtowym. Do tego trzeba doda¢ wysoki udziat pracujacych
w zaktadach 0s6b fizycznych. Zwraca tez uwage niewielka liczebnosé¢ placowek
handlowych oraz silna dominacja matych sklepéw, jak tez niski udziat pracu-
jacych w sklepach spotek z 0.0. i w handlu detalicznym.

Typ 4 — bardzo duza koncentracja placowek handlowych i ich praco-
wnikdw, przy réwnoczesnej dominacji handlu detalicznego. Typ ten wyste-
puje jedynie w strefie srodmiejskiej i jej poinocnej otoczce (5 jednostek
osiedlowych), tworzacych swego rodzaju ogolnomiejska dzielnice handlowa.
Doszto tam do ogromnej koncentracji placowek handlowych i ich pracownikéw
oraz wyraznej dominacji handlu detalicznego w strukturze dziatalnosci handlo-
wej. Jednoczesnie niski udzial wykazuja pracujacy w handlu hurtowym
i samochodowym oraz w zaktadach osob fizycznych. Dostgpnos¢ placowek
handlowych jest przy tym dos¢ korzystna.
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Typ 5 - duze placéwki handlowe, wysoki udzial pracujacych w sklepach
spolek z o.0. i specjalizacja w handlu detalicznym. Do tego typu zostaty
zaliczone jednostki osiedlowe (9) potozone z reguly w strefie posredniej.
Wyrdzniaja sie one duzymi placéwkami handlowymi, wysokim udziatem
pracujagcych w sklepach spétek z o.0. i specjalizacjag w handlu detalicznym.
Jednoczesnie niewielkie znaczenie maja tam zatrudnieni w placéwkach
handlowych o0s6b fizycznych oraz w handlu hurtowym i samochodowym. Dos¢
dobrze wypada przy tym ocena dostepnosci placowek handlowych.

Typ 6 —silna dominacja handlu detalicznego, przy duzym skupieniu
placowek handlowych i wysokim udziale pracujacych w sklepach oséb
fizycznych. Jednostki osiedlowe zaliczone do tego typu wystepuja w blizszym
i dalszym otoczeniu $rédmiescia na terenach z zabudowa blokows. Silnie
dominuja tam pracujacy w handlu detalicznym. Zaznacza sie tez duze skupienie
placéwek handlowych i wysoki udziat pracujacych w sklepach nalezacych do
0s6b fizycznych. W takich warunkach dostepnos¢ obiektéw handlowych nie
moze by¢ zadawalajaca. Uwidacznia sie¢ tez niedobdr duzych placéwek handlo-
wych i nalezacych do spotek z o0.0. Do tego mozna doda¢ niski odsetek
pracujacych w handlu hurtowym.

4.6. PODSUMOWANIE

Przeprowadzone badania wykazaty, ze rozmieszczenie placéwek handlowych
na terenie Lodzi — w przekroju jednostek osiedlowych — jest bardzo nieréwno-
mierne, pozostajac w silnej zaleznosci od rozmieszczenia ludnosci. Zwraca przy
tym uwage szczegdlnie silna koncentracja placéwek handlowych na terenie
srédmiescia, a poza nim w zespotach osiedli mieszkaniowych oraz w niektorych
dzielnicach przemystowych.

Na terenie catego miasta uwidacznia sie ogromna bezwzgledna przewaga
liczebna matych placéwek handlowych (0-9 pracownikéw), ktore stosunkowo
fatwo dostosowuja sie do potrzeb rynku i ludnosci. Jednakze ze wzgledu na duzy
potencjat ekonomiczny, zasieg oddziatywania przestrzennego i spotecznego
sklepy srednie i duze majg wicksze znaczenie niz wynikatoby to z ich miejsca
w analizowanej strukturze. Przeci¢tnie na 1 placéwke handlowg w miescie
przypada 2,9 pracownikéw.

Lodzkie placéwki handlowe naleza niemal w catosci do sektora prywatnego.
Tym niemniej duze zréznicowanie wykazuje ich podziat wedtug kategorii
prawno-wiasnosciowych, wsrod ktorych na czoto wysuwajg sie zaktady osob
fizycznych. Pozostaje to w zwigzku z rownoczesng dominacja matych placowek.
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Dos¢ istotne znaczenie maja tez spotki cywilne i z 0.0., natomiast pozostate
formy wiasnosci odgrywaja znikoma role. Na tym tle w podziale pracujacych
w handlu wedtug okreslonych form wiasnosci podmiotéw handlowych wzrasta
pozycja wspomnianych wyzej spotek, a maleje — os6b fizycznych.

Struktura dziatowa placowek handlowych w Lodzi nie jest zrownowazona,
przy czym pozycje dominujaca zajmuje w niej handel detaliczny. Jest to
zrozumiate z uwagi na wielkomiejski potencjat ludnosciowy todzi. Wyraznie
mniejsze znaczenie w tej strukturze ma handel hurtowy, zaspokajajacy gtéwnie
potrzeby przemystu i sektora ustugowego, a wrecz poslednie — handel pojazdami
samochodowymi. Struktura pracujacych wedtug dziatow t6dzkiego handlu jest
bardziej zroznicowana w poréwnaniu z takim samym podziatem placowek
handlowych.

Z punktu widzenia mieszkancéw badanego miasta szczegblne znaczenie ma
dostepnosé¢ placowek handlowych, wynikajaca z relacji pomigdzy potencjatem
i strukturg przestrzenng handlu i ludnosci. Operujac wskaznikiem liczby
ludnosci przypadajacej na 1 pracownika uzyskano szczeg6towy obraz dostep-
nosci handlu, ktéry cechuje wyjatkowo silna zmiennos¢ przestrzenna.
Szczegdblnie wysoki stopien dostepnosci placowek handlowych znamionuje
dzielnice przemystowo-sktadowe.

Do typologii przestrzennej handlu wykorzystano zbiér 9 cech diagno-
stycznych, podlegajacych standaryzacji. Zastosowanie metody K-srednich
pozwolito na wydzielenie szesciu wzglednie jednorodnych typow przestrzen-
nych handlu.



5. HANDEL DETALICZNY W PRZESTRZENI
LoDzI

5.1. UWAGI WSTEPNE

Handel detaliczny polega na sprzedazy towaréw finalnym odbiorcom
w okreslonych placéwkach handlowych. Wyr6znia go przede wszystkim duza
liczba klientéw, niewielka warto$¢ wiekszosci transakcji, natychmiastowa
zaptata za towar i bliski kontakt klienta ze sprzedawca (Sondej 2005).
Dziatalno$¢ ta moze przy tym wystepowaé w formie handlu wysytkowego,
stacjonarnego (sklepy i inne placéwki), obwoznego (targowiska, hale targowe,
handel z samochodu) i elektronicznego.

Dane zrédiowe wykorzystane w tej czesci pracy zostaty sklasyfikowane
zgodnie z Polska Klasyfikacja Dziatalnosci (PKD-2007), w ktérej handel
detaliczny (bez handlu detalicznego pojazdami samochodowymi) jest zaliczany
w sekcji G do dziatu 47. W gre wchodzi w tym przypadku zaréwno sprzedaz
detaliczna artykutéw nowych i uzywanych, realizowana w sklepie, jak tez poza
siecia sklepowa, z uwzglednieniem dziatalnosci handlowej prowadzonej
w sklepach wyspecjalizowanych i niewyspecjalizowanych. Do sprzedazy poza
siecig sklepowa nalezy sprzedaz prowadzona na straganach i targowiskach,
a takze sprzedaz korespondencyjna, obwozna, z automatow sprzedajacych itp.
W zakres handlu detalicznego wchodzi odsprzedaz nowych i uzywanych
artykutéw uzytku osobistego i artykutéw gospodarstwa domowego, sprzedaz na
rzecz ludnosci komputeréw, artykutéw pismiennych, farby lub tarcicy przezna-
czonych nie tylko dla gospodarstw domowych, sprzedaz detaliczna prowadzona
przez agentdw komisowych, jak réwniez ustugi zwigzane z handlem nie-
ingerujace w sam charakter towaru (sortowanie, rozdzielanie, mieszanie,
pakowanie itp.). Z handlu detalicznego wytaczona zostata sprzedaz dobr, takich
jak ziarna zb6z, rudy, maszyny przemystowe, a takze sprzedaz pojazdow
samochodowych, zywnosci i napojow do konsumpcji na miejscu i nha wynos,
wynajem i wypozyczanie dla ludnosci artykutéw uzytku osobistego i gospo-
darstwa domowego itp.



90 Handel w przestrzeni wielkomiejskiej. Przyktad t.odzi

Badaniami obj¢tych zostato 12 387 tddzkich placéwek handlu detalicznego
zapisanych w rejestrze podmiotéw gospodarki narodowej (REGON) wedtug
stanu z potowy 2012 r. Na podstawie wczesniejszych badan dotyczacych sektora
ustugowego (Dzieciuchowicz 2005, 2006, 2009) mozna przypuszczaé, ze liczba
tych podmiotdw jest przeszacowana w stosunku do liczby podmiotéw faktycznie
prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza. Podmioty zarejestrowane zatrudniaja
tacznie 32 710 pracownikéw, co — podobnie jak przytoczona liczba firm
handlowych — éwiadczy o duzym potencjale handlowym %.odzi, nienotowanym
w dotychczasowych dziejach miasta.

5.2. STRUKTURA PRZESTRZENNA DETALICZNYCH PLACOWEK HANDLOWYCH
5.2.1. Rozmieszczenie i gestos¢ placowek handlowych

Rozklad przestrzenny liczby placowek handlu detalicznego w Lodzi (rys. 36)
— w przekroju jednostek osiedlowych — wykazuje ogromne zrdznicowanie
(V =132,6%), co wiaze si¢ z jego bardzo silng dodatnig asymetria (A =2,13).
W wigkszosci jednostek osiedlowych (28) liczba placéwek handlowych nie
przekracza 100, a tylko w szesciu liczy ponad 500. Przecietng liczbe placéwek
handlowych w jednostce osiedlowej dobrze reprezentuje mediana dochodzaca
do 133 placowek.

Uktad przestrzenny liczby detalicznych placowek handlowych jest zblizony
do koncentryczno-sektorowego, pozostajac w zaleznosci od struktury przest-
rzennej ludnosci i zabudowy mieszkaniowej (rys. 37). Jednoczesnie w znacznej
mierze mamy tutaj do czynienia z dziedziczeniem uktadu wytworzonego przed
transformacjg systemowa, gdyz nowe sklepy czesto przejmowaty obiekty
nalezace do wczesniej istniejagcych placowek. Najwigksze skupienie placowek
handlowych obserwuje si¢ na obszarze trzech centralnie potozonych jednostek
osiedlowych — Nowego Miasta, Centrum i Zielonej oraz w ich p6tnocnym
otoczeniu, ktore tworzy Stare Miasto (Batuty). Lacznie w tej czesci miasta
koncentruje si¢ az 4 160 placowek, co stanowi Y5 (33,6%) ich ogolnej liczby. Na
zewnatrz strefy centralnej duzo sklepéw detalicznych grupuje sie w sektorach
obejmujacych wielkie zespoty osiedli wielorodzinnych: Teofilow, Radogoszcz,
Widzew Wschéd, Dabrowa, Dabrowa Zachod, Kurak, Chojny Zatorze i Retki-
nia. Liczba detalicznych placéwek handlowych drastycznie zmniejsza sie
w stabo zaludnionej strefie peryferyjnej. Swoistg pustyni¢ handlowg tworzg tam
jednostki osiedlowe potozone na potudniowo-wschodnich, pétnocno-wschod-
nich, potudniowo-zachodnich i pétnocno-zachodnich terenach peryferyjnych.
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Rys. 36. Jednostki osiedlowe wedtug liczby detalicznych placéwek handlowych w Lodzi
(krzywa odpowiada rozktadowi normalnemu)

Zrbdto: opracowanie wiasne
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Rys. 37. Rozmieszczenie detalicznych placdwek handlowych wedtug jednostek
osiedlowych w Lodzi

Zrédto: opracowanie wiasne
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Znacznie bardziej szczegdtowy obraz todzkiej sieci handlowej przedstawia
rozktad liczby detalicznych placéwek handlowych wedtug rejonéw statystycz-
nych (rys. 38). Rozktad ten, podobnie jak poprzednio rozpatrywany, jest bardzo
silnie zréznicowany (V = 130,7%). Réwnoczesnie cechuje go bardzo wysoka
asymetria dodatnia (A =4,69), wskazujaca na ogromng dominacje rejonow
o niewielkiej liczbie sklepdw. Warto nadmieni¢, iz w ¥4 rejondw liczba sklepow
nie przekracza 6, w potowie rejondw 11, a w % rejonéw — 20. Rejony 0 znacznej
koncentracji sklepow spotyka si¢ przede wszystkim w srodmiesciu i pozasrod-
miejskich wielkich osiedlach mieszkaniowych. Najwieksze skupienia, liczace
czesto powyzej 200 placéwek handlowych, powstaty przy tym na obrzezach
srédmiescia, gdzie zostaty zlokalizowane wielkie centra handlowe (Manufaktu-
ra, Galeria £.6dzka). Duze zespoty osiedli mieszkaniowych skupiaja z reguty
ponad 100 sklepéw (Retkinia, Teofiléw, Stare Miasto, Widzew Wschod, Dabro-
wa), co nadaje im range odrebnych dzielnic handlowych. Wystepuja takze
izolowane duze skupienia placéwek handlowych wytworzone przez peryferyjne
centra handlowe (Port £6dz, M 1). Mozna tez zauwazy¢, ze nowsze osiedla
mieszkaniowe nie wytworzyly jeszcze tak wielkich skupien (Radogoszcz,
Olechéw, Chojny Zatorze).

Liczba placéwek
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Rys. 38. Rozmieszczenie detalicznych placdwek handlowych wedtug
rejondw statystycznych w Lodzi

Zrédto: opracowanie wiasne
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Rozktad gestosci detalicznych placéwek handlowych w jednostkach osiedlo-
wych Lodzi (rys. 39), wyrdzniajacy si¢ bardzo duza zmiennoscia (V = 152,5%)
i dodatnig skosnoscig (A =2,15), jest funkcja analizowanego wyzej rozktadu
liczby tych placéwek. Pozwala on przy tym wyraznie wyodrebni¢ zasieg
srédmiejskiej dzielnicy handlowej, ktéra — rozszerzona w czesci pétnocnej —
rozciaga sie wzdtuz ul. Piotrkowskiej na odcinku od pl. Wolnosci az do pl.
Niepodlegtosci. Na tym obszarze zageszczenie placowek handlowych jest
najwicksze w miescie. Na 100 ha powierzchni okreslonych jednostek osiedlo-
wych przypada tam ponad 228 placowek. Na obszarze catej strefy centralnej
wraz z przylegtymi sektorami blokowisk wskaznik ten przekracza wartos¢ 55.
Tymczasem w rejonach marginalnych zazwyczaj nie dochodzi on nawet do 20.
Nalezy podkresli¢, iz gestos¢ placdwek handlowych jest bardzo silnie dodatnio
skorelowana z gestoscia zaludnienia (r =0,9) (rys. 40). Swiadczy to o dosko-
natym dopasowaniu sieci sklepéw w osiedlach do ich potencjatu ludnosciowego,
generujacego popyt na okreslone towary.
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Rys. 39. Gestos¢ detalicznych placowek handlowych wedtug jednostek
osiedlowych Lodzi

Zrédto: opracowanie wiasne



94 Handel w przestrzeni wielkomiejskiej. Przyktad t.odzi

10,00

©
< °
~ [ ]
© o,
o
= °
2
o o,
X
2]
© [ ]
g (A
S &
5 1,00 *
o ® L4
.
) ° )
L ] o R kwadrat dla Szesciennej =0,81
1,00E-6 4

T T T T T

N 1,00 10,00 100,00 1000,00

L

0

E

4

Os6b nalha

Rys. 40. Zaleznos¢ pomiedzy gestoscia detalicznych placdwek handlowych i ludnosci
(na osiach zastosowano skale logarytmiczna)

Zrddto: opracowanie wiasne
5.2.2. Placowki handlowe wedlug wielkosci

Struktura tddzkich sklepow detalicznych wedtug wielkosci, okreslonej liczba
pracujacych, jest bardzo stabo zr6znicowana, co wynika z przytlaczajacej
dominacji matych sklepéw (tab. 17). W catym miescie mate sklepy, w ktérych
liczba pracujacych zawiera si¢ w przedziale 0-9, stanowig az 96,6% ogoélnej
liczby placéwek handlowych, dlatego tez ta kategoria sklepéw decyduje
0 uktadzie przestrzennym catej sieci handlowej miasta, zarbwno w przekroju
jednostek osiedlowych (rys. 41), jak tez rejondéw statystycznych (rys. 42).
Sredniej wielkosci placowki handlowe o liczbie pracujacych oscylujacej
w przedziale od 10 do 49 koncentruja si¢ przede wszystkim na terenie
srédmiescia i Starego Miasta (rys. 43). Majg one takze pewne znaczenie w calej
strukturze wielkosciowej placowek handlowych w dzielnicach przemystowo-
-sktadowych (Teofiléw Przemystowy, Zielona, Towarowa), a takze w rejonie
lotniska na Lublinku oraz w niektorych wielkich zespotach osiedli mieszka-
niowych (Teofildbw, Widzew Wschod, Retkinia). Nieliczne, duze placowki
handlowe (57), w ktorych pracuje 50 i wiecej 0s6b, skupiaja sie gtownie
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w osiedlach potozonych w strefie centralnej oraz w niektorych dzielnicach
przemystowo-sktadowych (Teofilow Przemystowy). Sporadycznie pojawiajg Sie
takze w strefie peryferyjnej, czego przyktadem moze by¢ centrum handlowe M 1
i Port £6dz. Rozmieszczenie tego rodzaju sklepéw w rejonach statystycznych
odznacza si¢ wigkszym rozproszeniem niz mniejszych placowek (rys. 44).

Tabela 17

Placowki detaliczne w L.odzi wedtug liczby pracujacych

Liczba Liczba

pracujqc,ych olacéwek % plficéwek Lic_zba %
wl plgcow?e detalicznych detalicznych | pracujacych | pracujacych

detalicznej
0-9 11970 96,6 19784 60,5
10-49 360 2,9 5733 175
50 i wiecej 57 05 7193 22,0
Razem 12 387 100,0 32710 100,0

Zrédto: opracowanie wiasne.
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Rys. 41. Struktura detalicznych placéwek handlowych wedtug liczby pracujacych
w jednostkach osiedlowych f.odzi

Zrédto: opracowanie wiasne



96 Handel w przestrzeni wielkomiejskiej. Przyktad t.odzi

Sklepy z liczba

pracownikéw

9imniej
S
. 10
@® 100

® 200

A

1500 3000 6000

Metry

Rys. 42. Rozmieszczenie matych sklepéw detalicznych wedtug rejonéw statystycznych
w Lodzi

Zrédto: opracowanie wiasne
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Rys. 43. Rozmieszczenie srednich sklepow detalicznych wedtug rejonow statystycznych
w Lodzi

Zrédto: opracowanie wiasne
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Rys. 44. Rozmieszczenie wielkich sklepdw detalicznych wedtug rejonéw statystycznych
w Lodzi

Zrédto: opracowanie wiasne

Uogolniony obraz struktury wielkosci tédzkich sklepéw w zbiorze jednostek
osiedlowych okresla przecietna liczba pracujacych przypadajaca na jeden sklep.
W catym miescie wskaznik ten osigga niskg wartos¢, rowna 2,8 pracownikow,
przy czym cechuje si¢ rownoczesnie wysoka zmiennoscia przestrzenna
(V =77,9%) i powiazang z nig bardzo silng asymetrig prawostronna (A = 2,45)
i kurtozg (K =9,78).

Uktad przestrzenny analizowanej miary jest nieregularny (rys. 45). Mozna
jednak zauwazy¢, ze wyjatkowo wysokie jej wartosci (>3,6) sa charakte-
rystyczne przede wszystkim dla pozasrddmiejskich jednostek osiedlowych
potozonych zaréwno w strefie posredniej, jak i peryferyjnej. Zazwyczaj dotyczy
to obszaréw sasiadujacych z duzymi osiedlami mieszkaniowymi. Szczeg6lnie
niskie wartosci (< 1,6) wskaznik ten przyjmuje w potnocno-zachodnich,
poétnocno-wschodnich,  potudniowo-zachodnich i potudniowo-wschodnich
peryferiach, gdzie funkcjonuja jedynie nieliczne mate sklepy.
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Rys. 45. Przecigtna liczba pracujacych w 1 detalicznej placéwce handlowej
w jednostkach osiedlowych F.odzi

Zrédto: opracowanie wiasne
5.2.3. Placowki handlowe wedlug roku ich powstania

Przeprowadzone badania wykazaly dobitnie, iz wspoiczesna sie¢ sklepdw
detalicznych w Lodzi zostata zbudowana niemal od podstaw w okresie trans-
formacji systemowej. Warunki rynkowe zadecydowaly woéwczas o zywio-
towym rozwoju sklepdw prywatnych i réwnoczesnym upadku placoéwek
uspotecznionych. Po 1990 r. powstato az 93,9% wszystkich rozpatrywanych
placéwek handlowych (tab. 18). Mozna przy tym zauwazy¢, ze w miarg uptywu
czasu zakladano coraz wiecej, ale coraz mniejszych sklepéw. Zdecydowana
wiekszos¢ z nich (63,0%) zaczeta przy tym funkcjonowaé dopiero po 2000 r.

Prawie we wszystkich jednostkach osiedlowych, niezaleznie od ich potozenia
w przestrzeni miejskiej, najwigksze znaczenie maja nowe sklepy detaliczne,
zatozone w 2006 r. i pdzniej (rys. 46-47). Dominacja takich placéwek handlo-
wych jest nierzadko najwicksza w rejonach peryferyjnych, gdzie sie¢ handlowa
byta wczesniej bardzo stabo rozwinigta. Niekiedy nowe sklepy sa tam zarazem
jedynymi istniejacymi obiektami handlowymi. Do$¢ wysoki udziat tego rodzaju
sklepéw sporadycznie pojawia si¢ réwniez w lepiej zagospodarowanej czesci
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strefy centralnej. Ztozona struktura sklepéw wedtug roku powstania cechuje
gtdéwnie strefe srédmiejska oraz pozasrodmiejskie zespoty wielorodzinnych
osiedli mieszkaniowych i dawne dzielnice przemystowo-sktadowe.

Tabela 18
Placowki detaliczne w L.odzi wedtug roku powstania
Rok _ Prz_ecwtna
. Liczba . . liczba
powstania i % placowek Liczba % :
lacéwek pla(_:owek detalicznych| pracujacych | pracujacych pracujacych
plac detalicznych w 1 pla-
detalicznych .
cowce
Przed 1990 750 6,1 3507 10,7 4,7
1991-1995 1655 13,4 5172 15,8 3,1
1996-2000 2170 17,5 6 465 19,8 3,0
2001-2005 2 346 18,9 7 063 21,6 3,0
2006 i pozniej 5 466 441 10 503 32,1 19
Razem 12 387 100,0 32710 100,0 2,6

Zrédio: opracowanie wiasne.
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Rys. 46. Detaliczne placéwki handlowe wedtug roku powstania
w jednostkach osiedlowych L.odzi

Zrédto: opracowanie wiasne
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Rys. 47. Udziat procentowy sklepow detalicznych zatozonych w 2006 r. i pdzniej
w 0golnej liczbie sklepdw w jednostkach osiedlowych Lodzi

Zrédto: opracowanie wiasne

Analizujac rozmieszczenie sklepéw detalicznych oddanych do uzytku
w réznych okresach wedtug rejondw statystycznych zwrdcono uwage w szcze-
golnosci na sklepy najstarsze, uruchomione przed 1990 r. i najnowsze, ktore
powstaty po 2005 r. (rys.48-49). W przypadku pierwszej z tych kategorii
placéwek zaznacza sie wyrazna ich koncentracja w strefie $srodmiejskiej,
natomiast obiekty drugiej, duzo liczniejszej grupy w wigkszym stopniu preferuja
lokalizacje pozasrédmiejskie. Rozktady przestrzenne obydwu tych kategorii
sklepow, poza niezwykle wysokag zmiennoscia, cechuje bardzo silna dodatnia
skosnos¢, podkreslajaca szczeg6lng role w sieci handlowej petniong przez mate
rejony.
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Rys. 48. Rozmieszczenie sklepéw uruchomionych w f.odzi przed 1990 r.
wedtug rejonow statystycznych

Zrédto: opracowanie wiasne
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Rys. 49. Rozmieszczenie sklepow detalicznych uruchomionych w f.odzi w 2006 .
i pozniej wedtug rejondw statystycznych
Zrédto: opracowanie wiasne
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5.2.4. Placowki handlowe wedlug form wlasnosci

Podziat detalicznych placowek handlowych w Yodzi wedtug sektoréw
wiasnosci jest prawie jednorodny, gdyz przytlaczajagca wiekszos¢ z nich jest
wilasnoscig prywatng (99,95%). Z ogolnej liczby sklepoéw zaledwie sze$¢ nalezy
do sektora publicznego. Znaczne zroznicowanie wykazuje natomiast ogdlno-
miejska struktura form prawnych sklepéw (tab. 19). Na czoto w tej strukturze
wysuwaja sie sklepy osob fizycznych, do ktérych nalezy co siédmy sklep
(71,4%). Drugie miejsce w tym samym podziale zajmuja sklepy spdtek
cywilnych (14,9%). Na trzeciej pozycji znajduja sie placéwki handlowe bedace
wiasnoscig spotek z 0.0. (7,6%). Z innych form wilasnosci na uwage zastuguja
sklepy prowadzone przez spoitki akcyjne (2,9%) i spotki jawne (2,7%). Pozostate
formy wiasnosci sklepéw odgrywaja znikoma role. Zauwazmy, ze dotyczy to
m.in. wiasnosci panstwowej (1 sklep) i spotdzielczej (12 sklepdéw) najbardziej
rozpowszechnionych w okresie gospodarki centralnie planowanej. W zaleznosci
od form wiasnosci sklepéw pozostaje ich wielkos¢ mierzona liczba zatrudnio-
nych.

Tabela 19
Placéwki detaliczne w L.odzi wedtug form wiasnosci
Przecietna
Form . .
w1asno>é/ci L'C,Z ba % placowek Liczba % I|c_zba
placéwek pla(_:owek detalicznych | pracujacych | pracujacych pracujacych
. detalicznych w 1 pla-
detalicznych :
cowce
Spoiki akcyjne 359 2,9 1938 5,9 5,4
Spoiki z o.0. 937 7,6 9113 27,9 9,7
Spoiki jawne 335 2,7 2238 6,8 6,7
Spoiki cywilne 1849 14,9 4442 13,6 2,4
Osoby fizyczne 8 846 714 13 361 40,9 15
Pozostate 61 0,5 1618 4,9 26,5
Razem 12 387 100,0 32710 100,0 2,6

Zr6dto: opracowanie wiasne.

Analizowana struktura wiasnosciowa placowek handlowych jest stabo
zréznicowana w przestrzeni miejskiej Lodzi (rys.50). Prawie wszystkie
jednostki osiedlowe odznaczaja si¢ dominacjg sklepéw nalezacych do o0séb
fizycznych, ktora nasila si¢ wyraznie w kierunku odsrodkowym. Najbardziej
urozmaicong strukturg form prawnych wiasnosci sklepow wyrdzniaja si¢
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jednostki osiedlowe, w ktorych zlokalizowane zostaty wielkopowierzchniowe
obiekty handlowe. Przyktadem tego sa takie jednostki osiedlowe, jak Chocia-
nowice (Port £.6dz), Gorki (Carrefour), Politechniczna (Pasaz L.odzki), Stoki
(M 1), Widzew Zachdd (Tulipan, Castorama, Nomi), Teofilow Przemystowy
(Carrefour, Obi). Warto doda¢, iz rozktad udziatu sklepow osob fizycznych
w jednostkach osiedlowych cechuje niewielka asymetria ujemna, co $wiadczy
o przewadze liczebnej jednostek o udziale tych sklepéw wyzszym od
przecietnego w miescie (rys. 51).
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placéwek handlowych
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Rys. 50. Formy prawne wilasnosci sklepdw detalicznych w jednostkach
osiedlowych Lodzi

Zrédto: opracowanie wiasne
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Udziat sklepow
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Rys. 51. Udziat procentowy sklepéw detalicznych oséb fizycznych w ogdlnej
liczbie sklepow w jednostkach osiedlowych f.odzi

Zrédto: opracowanie wiasne

Specyficzne wiasciwosci struktury przestrzennej sklepow reprezentujacych
rézne formy wiasnosci ujawnit ich podziat wedtug rejondéw statystycznych
(rys. 52-55). Sklepy stanowigce wiasnos¢ spotek akcyjnych wskazuja tendencje
do koncentracji w centrach handlowych potozonych w rdznych czgséciach
miasta. Pod tym wzgledem najbardziej wyrdzniaja sie rejony, w ktérych
znajduja si¢ Manufaktura, Galeria L.odzka i Port £.6dZ, gdyz w kazdym z nich
liczba sklepéw spotek akcyjnych przekracza 50. Rejony, w ktorych liczba ta
wynosi nie wigcej niz 10 sklepow, sa silnie rozproszone. Sklepy spotek z o.0.,
podobnie jak spétek akcyjnych, preferuja przede wszystkim lokalizacje
w obiektach wielkopowierzchniowych. Natomiast znacznie czesciej spotykane
sklepy spotek cywilnych skupiaja si¢ w gtownej mierze w rejonach $rdd-
miejskich, a w mniejszym stopniu w wielkich osiedlach mieszkaniowych.
Najbardziej rozproszone w przestrzeni miejskiej sa najliczniejsze i zazwyczaj
najmniejsze sklepy, stanowiace wiasnos¢ oséb fizycznych.
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akcyjnych
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Rys. 52. Rozmieszczenie sklepow detalicznych spotek akcyjnych w E.odzi
wedtug rejonow statystycznych

Zrédto: opracowanie wiasne
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Rys. 53. Rozmieszczenie sklepow detalicznych spétek z 0.0. w Lodzi
wedtug rejondw statystycznych

Zrédto: opracowanie wiasne
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Rys. 54. Rozmieszczenie sklepow detalicznych spotek cywilnych w Lodzi
wedtug rejonow statystycznych

Zrédto: opracowanie wiasne
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Rys. 55. Rozmieszczenie sklepow detalicznych oséb fizycznych
wedtug rejondw statystycznych

Zrédto: opracowanie wiasne
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5.2.5. Placowki handlowe wedlug grup dziatalno$ci

Lodzkie placowki handlu detalicznego petnig réznorodne funkcje. W formie
zgeneralizowanej obrazuje to podziat tych placéwek wedtug grup dziatalnosci
(PKD), ktére moga mie¢ charakter wyspecjalizowany lub ztozony (tab. 20).
Szczegdlnie wazne miejsce w rozpatrywanym podziale w skali ogélnomiejskiej
w grupie placowek wyspecjalizowanych zajmuja sklepy zajmujace sie sprzedaza
zywnosci (19,8% ogolnej liczby sklepow), artykutéw uzytku domowego (7,2%)
oraz wyrobow zwigzanych z kultura i rekreacja (4,8%). Najliczniejsze sg jednak
pozostate, wyspecjalizowane placéwki handlowe (41,7%), ktére petnig rézno-
rodne funkcje. Wazna rolg¢ odgrywaja réwniez sklepy niewyspecjalizowane
(26,6%). Placdéwki detaliczne prowadzace rézne rodzaje dziatalnosci réznia si¢
istotnie wielkosciag okreslong liczba pracownikdow.

Tabela 20
Placowki detaliczne w L.odzi wedtug grup dziatalnosci
Przecietna
Grupa dz!alaln0su Llc,zba % placowek| Liczba % I|c_zba
placowek placowek detalicznych |pracujacych| pracujacych pracujacych
detalicznych detalicznych w 1 pla-
cowce
Sprzedaz zywnosci 2 457 19,8 5127 15,7 2,1
Sprzedaz artykutow
uzytku domowego 892 7,2 3501 10,7 3,9
Sprzedaz wyrobow
Zwigzanych z
kultura i rekreacja 589 4,7 916 2,8 1,6
Sprzedaz w sklepach
niewyspecjalizowa-
nych 3290 26,6 10 199 31,2 3,1
Pozostata sprzedaz 5159 41,7 12 967 39,6 2,5
Razem 12 387 100,0 32710 100,0 2,6

Zr6dto: opracowanie wiasne.

Struktura sklepéw wedtug grup dziatalnosci w jednostkach osiedlowych
Lodzi jest silnie zr6znicowana (rys. 56). Udziat sklepdw spozywczych w og6lnej
liczbie sklepéw jest szczegdlnie wysoki na terenach mieszkaniowych potozo-
nych poza $rédmiesciem, przy czym wzrasta on najbardziej (> 20%) w zespo-
fach wielorodzinnych osiedli mieszkaniowych, a niekiedy réwniez w stabo
zurbanizowanych rejonach peryferyjnych (rys. 57). Sklepy przemystowe
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nabieraja wigkszego znaczenia w catej sieci handlowej przede wszystkim
w duzej czesci srddmiescia, a takze poza srodmiesciem w dawnych dzielnicach
przemystowo-sktadowych i w niektérych rejonach peryferyjnych. Sama sprze-
daz artykutow uzytku domowego odgrywa najwigksza rolg w rejonach poza-
srodmiejskich. Tymczasem sklepy oferujace wyroby zwiazane z kulturg
i rekreacja silniej zaznaczaja swoja pozycje w omawianej strukturze w strefie
centralnej i w wielkich osiedlach mieszkaniowych. Z kolei, sklepy niewyspecja-
lizowane maja stosunkowo wigksze znaczenie w strefie peryferyjnej, a zwiasz-
cza w jej potudniowo-zachodniej czesci.

Rozktad przestrzenny sklepéw rozpatrywanych wedtug wydzielonych grup
dziatalnosci w podziale miasta na rejony statystyczne nabiera pewnych specy-
ficznych wiasciwosci (rys. 58-61). W rozmieszczeniu sklepdéw spozywczych
uwidacznia sig¢ silna tendencja do ich koncentracji przede wszystkim na terenach
0 wysokiej intensywnosci zabudowy mieszkaniowej, tworzacych uktad koncen-
tryczno-sektorowy. Najwieksze skupiska takich sklepow tworzy strefa srodmiej-
ska wraz z odchodzacymi od niej sektorami wielorodzinnych osiedli mieszka-
niowych, obejmujacych w szczegdlnosci Teofilow, srodkowo-potudniows czesé
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placéwek handlowych
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Rys. 56. Detaliczne placéwki handlowe wedtug grup dziatalnosci w jednostkach
osiedlowych L.odzi

Zrédto: opracowanie wiasne
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Rys. 57. Udziat (%) detalicznych sklepow spozywczych w ogolnej liczbie sklepéw
w jednostkach osiedlowych Lodzi

Zrédto: opracowanie wiasne

Batut, Radogoszcz, Widzew Wschod, Olechéw, Nowe Rokicie, Kurak, Zarzew,
Dabrowe, Chojny Zatorze i Retkinig. Wewnatrz tych skupisk pojawiaja si¢
rejony grupujace po kilkadziesiat placowek handlowych. Rozpatrywany rozktad
cechuje bardzo silna asymetria prawostronna (A =7,37), znajdujaca wyraz
w ogromnej przewadze liczebnej rejondw, w ktorych liczba sklepdw jest nizsza
od sredniej dla miasta (3,4).

Podobny rozktad reprezentuje znacznie stabiej rozbudowana sie¢ sklepéw
z artykutami uzytku domowego. Sklepy takie sa jednakze czgsciej lokalizowane
w bytych dzielnicach przemystowo-sktadowych. Natomiast sklepy z wyrobami
zwigzanymi z kultura i rekreacja skupiaja sie bardziej na terenach srédmiejskich.
Dla odmiany sklepy niewyspecjalizowane, w stosunku do wszystkich
poprzednio analizowanych placéwek, wykazuja duzo wigksze rozproszenie
(V = 218,3%) i wyzszg asymetrie prawostronng (A = 10,53).
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Rys. 58. Rozmieszczenie detalicznych sklepéw spozywczych w Lodzi

wedtug rejondw statystycznych
Zrédto: opracowanie wiasne
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Rys. 59. Rozmieszczenie sklepdw detalicznych z artykutami uzytku domowego

w Lodzi wedtug rejonéw statystycznych
Zrédto: opracowanie wiasne
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Rys. 60. Rozmieszczenie sklepéw detalicznych z wyrobami zwiazanymi z kulturg
i rekreacja w L.odzi wedtug rejonéw statystycznych

Zrédto: opracowanie wiasne

a3

_ o

Nwiigs
04 e Eégi‘:!‘ D

1 ;',-g?%ﬁ,%af %‘i‘gd&zl

Liczba sklepow
niewyspecjalizo-
-wanych

-1

e 10
@ o
N . .-

OEs il 'ﬁ@‘%@’
e LT 0
i%\{&%‘a a—%%‘%&.ﬁ.ﬁg{%%l %“"‘ ’ 0 1500 3000 6000

o TaNE 2]

nb@%o‘.,
THCL S
Lo

Rys. 61. Rozmieszczenie sklepow detalicznych niewyspecjalizowanych w t.odzi
wedtug rejonow statystycznych

Zrédto: opracowanie wiasne
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5.3. STRUKTURA PRZESTRZENNA PRACUJACYCH W DETALICZNYCH
PLACOWKACH HANDLOWYCH

5.3.1. Rozmieszczenie i gestos¢ pracujacych

Rozmieszczenie pracownikéw placéwek handlu detalicznego w Lodzi
wedtug jednostek osiedlowych w znacznym stopniu upodabnia si¢ do rozktadu
przestrzennego liczby tych placowek, przy nieco mniejszych dysproporcjach
przestrzennych (rys. 62). Zjawiskiem szczeg6lnie charakterystycznym pozostaje
silna koncentracja pracujacych w sklepach detalicznych zlokalizowanych
w srédmiesciu, a takze na terenie wielkich osiedli mieszkaniowych oraz bytych
dzielnic przemystowo-sktadowych. Najwiecej osdb pracuje w placéwkach
handlowych potozonych w jednostce osiedlowej Stare Miasto (Batuty), gdzie
liczha pracownikéw dochodzi do okoto 3,6 tys. Ponad 2 tys. pracujacych
w handlu licza takie jednostki osiedlowe, jak: Nowe Miasto, Sroédmiejska
Dzielnica Mieszkaniowa i Teofiléw Przemystowy. Liczba pracownikéw handlu
obniza sie drastycznie w strefie peryferyjnej. W jej najstabiej zaludnionych
rejonach zazwyczaj nie przekracza ona 10 oséb.
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Rys. 62. Rozmieszczenie pracujacych w detalicznych placéwkach handlowych
w jednostkach osiedlowych Lodzi

Zrédto: opracowanie wiasne
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Rozktad liczby pracujacych w tédzkim handlu detalicznym w przekroju
rejonéw statystycznych (rys. 63) przedstawia obraz duzo bardziej urozmaicony
(V =226,3%), z silnie zaznaczona przewaga liczebna rejondw o matej liczbie
pracujacych (A =7,74). W ¥ wszystkich rejonéw liczba ta nie przekracza 10
pracownikow, w potowie rejondw 22, a w % rejonéw — 43. Rejony reprezen-
tujace najwieksze skupienia pracownikéw, liczace ponad 500 os6b, swojg
wysoka pozycje w sieci handlowej zawdzieczaja lokalizacji wielkopowierz-
chniowych obiektow handlowych.

Gestos¢ pracujacych w handlu detalicznym w jednostkach osiedlowych
w Lodzi tworzy uktad przestrzenny nawigzujacy do uktadu gestosci sklepow
(rys. 64). Pod wzgledem liczby pracujacych w handlu przypadajacych na 100 ha
najwyzej plasuja sic dwie potozone centralnie jednostki osiedlowe: Srédmiejska
Dzielnica Mieszkaniowa i Centrum, osiggajac gestos¢ przekraczajaca 939 pra-
cownikow na 100 ha. Pod tym wzglgdem wyraznie goruja one nad pozostatymi
jednostkami osiedlowymi centralnej czesci miasta. Wysoka gestos¢ pracujacych
w placéwkach handlowych (155-365) obserwujemy réwniez w pozasrédmiej-
skich sektorach duzych osiedli mieszkaniowych i bytych dzielnic przemystowo-
-sktadowych. Na rzadko zaludnionych obszarach peryferyjnych gestos¢ taka
przewaznie nie przekracza 44 pracujacych na 100 ha.
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Rys. 63. Rozmieszczenie pracujacych w handlu detalicznym w L.odzi
wedtug rejondw statystycznych

Zrédto: opracowanie wiasne
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Rys. 64. Gestos¢ pracujacych w handlu detalicznym w jednostkach osiedlowych Y.odzi
Zrédto: opracowanie wiasne

5.3.2. Pracujacy wedlug wielkos$ci placowek handlowych

W skali catego miasta uwidacznia si¢ wyrazna dominacja pracujacych
w najliczniejszych matych, detalicznych placéwkach handlowych, ktore
posiadajg mniej niz 10 pracownikéw. Stwierdzono, iz co szdsty pracownik
t6dzkiego handlu znajduje prace w takich wtasnie sklepach. Pod wzgledem
udziatu w catkowitej liczbie pracujacych na drugiej pozycji, skupiajac prawie
Y5 (22%) ogdtu pracujacych, plasuja si¢ duze placowki handlowe liczace 50
i wiecej pracownikéw. Nieco mniejszy udziat (17,5%) maja sklepy sredniej
wielkosci, w ktorych pracuje 10-49 os6b. W poréwnaniu z wczesniej
rozpatrywang strukturg placéwek handlowych wedtug liczby pracownikoéw,
mamy tutaj do czynienia z istotnym ostabieniem pozycji matych sklepow
i rownoczesnym wzrostem znaczenia placowek srednich i wigkszych.

Podziat pracujacych wedtug wielkosci sklepéw, okreslonej liczba pra-
cownikéw, w jednostkach osiedlowych Lodzi réznicuje si¢ w zaleznosci od ich
potozenia w przestrzeni miejskiej (rys. 65-66). Stopien tego zrdznicowania
wzrasta wraz z koncentracjg przestrzenna ludnosci i zabudowy. Ztozony podziat
pracujacych towarzyszy s$rodmiesciu oraz duzym osiedlom mieszkaniowym
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i dawnym dzielnicom przemystowo-sktadowym. Na ich obszarze czgstokroc¢
dochodzi do przewagi liczebnej pracujacych w srednich i duzych sklepach.
Jednorodna struktura pracujacych w sklepach zdominowana przez pracownikow
matych placowek wystepuje gtéwnie w strefie peryferyjnej. Nieco stabiej
przewaga liczebna pracujacych w matych sklepach zaznacza si¢ w duzej czgsci
strefy centralnej. Warto zauwazy¢, ze rozklad przestrzenny udziatu pracujacych
w matych sklepach jest lewostronnie asymetryczny, co dowodzi dominacji
w przestrzeni miejskiej jednostek osiedlowych, gdzie udziat taki przybiera
ponadprzecietne wartosci.
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Rys. 65. Pracujacy w detalicznych placéwkach handlowych wedtug liczby pracownikdw
w jednostkach osiedlowych L.odzi

Zrédto: opracowanie wiasne
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Rys. 66. Udziat pracujacych w matych sklepach detalicznych w jednostkach
osiedlowych tL.odzi

Zrédto: opracowanie wiasne
5.3.3. Pracujacy wedlug roku powstania placoéwek handlowych

Podziat pracujacych w catym 1ddzkim handlu detalicznym wedtug roku
rozpoczecia dziatalnosci placowek handlowych jest duzo bardziej zréznicowany
anizeli porownywalny podziat samych sklepéw. Zaznacza si¢ przy tym ogoélna
tendencja do wzrostu udziatu pracujacych w coraz nowszych sklepach. Prawie
% (32%) pracujacych skupiaja sklepy zatozone po 2005 r. Tymczasem
w sklepach, ktdére powstaty przed transformacjg systemows pracuje jedynie
okoto /1o (10,7%) wszystkich pracownikéw handlu.

W  poszczegdlnych jednostkach osiedlowych analizowana struktura
pracujacych w handlu detalicznym réznicuje sie w charakterystyczny sposéb
(rys. 67—68). Pracownicy sklepow zatozonych przed 1990 r. maja w niej wysoki
udziat przede wszystkim w centralnej czesci miasta, gdzie koncentruje si¢ stara
zabudowa czynszowa. Bardzo wysokie odsetki pracujacych w sklepach, ktore
powstaty po 2005 r., sg tymczasem charakterystyczne dla rejonéw peryferyjnych
i strefy posredniej, w ktérych skupia si¢ nowe budownictwo jednorodzinne.
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Rys. 67. Pracownicy detalicznych placowek handlowych wedtug roku ich powstania
w jednostkach osiedlowych L.odzi

Zrédto: opracowanie wiasne
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Rys. 68. Udziat pracujacych w sklepach detalicznych zatozonych w 2006 r. i pdzniej
w jednostkach osiedlowych L.odzi

Zrédto: opracowanie wiasne
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5.3.4. Pracujacy wedlug form wlasnosci placowek handlowych

Struktura pracujacych wedtug form wiasnoséci sklepéw detalicznych znacznie
odbiega od analogicznego podziatu samych sklepéw. Duzo stabiej zaznacza sie
przy tym dominacja pracujagcych w zaktadach os6b fizycznych (40,9%).
Mniejszym udziatem cechuja sie tez pracujacy w spétkach cywilnych (13,6%).
Jednoczesnie relatywnie wiekszego znaczenia nabierajg pracujacy w spétkach
akcyjnych, z 0.0. i jawnych oraz w pozostatych formach wtasnosci.

Omawiany podziat pracujagcych w przypadku poszczegdlnych jednostek
osiedlowych wykazuje prawidtowo$é, zgodnie z ktdra jego ztozonosé wzrasta
przede wszystkim w strefie centralnej i potaczonych z nig sektorach o inten-
sywnej zabudowie mieszkaniowej (rys. 69-70). Najbardziej urozmaicona, tego
rodzaju struktura pracujacych, jest przypisana jednostkom osiedlowym,
w obrebie ktérych funkcjonuja duze centra handlowe (Chocianowice, Politech-
niczna, SDM, Stare Miasto, Dabrowa Zachodnia, Widzew Zachodni, Stoki).
Tereny stabiej zurbanizowane przewaznie maja bardziej jednorodng strukture
pracujacych, z wyrazng przewaga pracujacych w zaktadach oséb fizycznych.
Dotyczy to w szczegolnosci obszarow marginalnych.

Pracujacy wg form
wiasnosci sklepow

@

- spotki akcyjne
spotki z 0.0.
- spotki jawne
([T spoiki cywiine
m osoby fizyczne

A

0 1500 3000 6000

Metry

Rys. 69. Pracujacy wedtug form wiasnosci sklepow detalicznych w jednostkach
osiedlowych Lodzi

Zrédto: opracowanie wiasne
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Rys. 70. Udziat pracujacych w sklepach detalicznych oséb fizycznych w jednostkach
osiedlowych t.odzi

Zrédto: opracowanie wiasne
5.3.5. Pracujacy wedlug grup dziatalnosci placéwek handlowych

Wiodacy element struktury pracujacych w detalicznych placéwkach handlo-
wych wedtug grup dziatalnosci tworza pracownicy sklepéw niewyspecijalizo-
wanych (31,2%). Ich pozycja w tej strukturze jest znacznie wyzsza niz sklepéw
— rozpatrywanych w takim samym podziale ze wzglgdu na ich liczebnos¢. Na
tym tle wzrosta réwniez ranga pracujacych w sklepach z artykutami uzytku
domowego. Natomiast rdwnoczesnie obniza si¢ pozycja pracujacych w sklepach
spozywczych i sklepach z wyrobami zwigzanymi z kultura i rekreacja.
Wspomniane réznice wynikaja w szczeg6lnosci z dysproporcji w przecietnej
wielkosci sklepdéw nalezacych do réznych branz.

W przekroju jednostek osiedlowych obserwujemy wysoki stopien ztozonosci
analizowanej struktury w strefie centralnej, a takze w duzych osiedlach
mieszkaniowych i bytych dzielnicach przemystowo-sktadowych (rys. 71). Pozo-
state, stabiej zurbanizowane osiedla, przy bardziej jednorodnej strukturze
pracujacych, wykazujg szczegélnie wysoki udziat zatrudnionych w sklepach
niewyspecjalizowanych oraz zaliczonych do kategorii pozostatych.
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Rys. 71. Pracujacy wedtug grup dziatalnosci detalicznych placéwek handlowych
w jednostkach osiedlowych Lodzi

Zrédto: opracowanie wiasne

Udziat pracujacych w sklepach spozywczych osiaga szczeg6lnie wysoki
poziom w wielkich osiedlach mieszkaniowych otaczajgcych s$rodmiescie
i wkraczajacych do strefy peryferyjnej, a takze na terenach pozasrédmiejskich,
gdzie rozwija sie budownictwo jednorodzinne (rys. 72). Nieco mniejsze znacze-
nie maja pracujacy w tego rodzaju sklepach w gesto zabudowanej czesci strefy
centralnej. Natomiast zdecydowanie ich rola obniza si¢ na rzadko zaludnionych
terenach rolniczych i w dawnych dzielnicach przemystowo-sktadowych.
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Rys. 72. Udziat pracujacych w detalicznych sklepach spozywczych w jednostkach
osiedlowych Lodzi

Zrédto: opracowanie wiasne
5.4. DOSTEPNOSC DETALICZNYCH PLACOWEK HANDLOWYCH

Dostgpnos¢ detalicznych placéwek handlowych w t6dzkich jednostkach
osiedlowych, okreslona liczba ludnosci przypadajaca na 1 placowke handlowa,
jest bardzo silnie zréznicowana (V = 111,3%), co pozostaje w zwigzku z bardzo
wysoka dodatnig skosnoscia tego rozktadu (A = 3,92) wskazujacg, ze znaczna
wiegkszos¢ jednostek osiedlowych reprezentuje dostepnosé wyzsza od przeciet-
nej. Korzystna dostepnos¢ sklepow jest widoczna w srodkowej czesci strefy
centralnej szczego6lnie silnie nasyconej obiektami handlowymi (rys. 73).
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Rys. 73. Dostgpnos¢ detalicznych placéwek handlowych w jednostkach
osiedlowych L.odzi

Zrédto: opracowanie wiasne

Podobna sytuacja wystepuje w stabo zaludnionych, bytych dzielnicach prze-
mystowo-sktadowych, gdzie obecnie skupiaja sie liczne sklepy. Dla odmiany
dostepnos¢ placéwek handlowych obniza sie¢ gwattownie na terenach powo-
jennego budownictwa wielorodzinnego ze wzgledu na bardzo silna koncentracje
ludnosci. Do tego mozna tez doda¢ rejony nowego budownictwa jedno-
rodzinnego o niedostatecznym rozwoju sieci handlowej. Podobny obraz
dostepnosci  placowek handlowych uzyskano mierzac ja liczba ludnosci
przypadajacej na 1 pracownika sklepu (rys. 74).
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Rys. 74. Liczba ludnosci przypadajaca na 1 pracujacego w detalicznych placdwkach
handlowych w jednostkach osiedlowych L.odzi

Zrbdto: opracowanie wiasne
5.5. TYPOLOGIA PRZESTRZENNA HANDLU DETALICZNEGO
5.5.1. Uwagi wstepne

W warunkach rynkowych uksztattowat sie w L.odzi nowy uktad przestrzenny
handlu detalicznego. Swiadcza 0 tym rozklady przestrzenne analizowanych
wyzej cech placéwek handlowych i ich pracownikow, ktore maja szereg
indywidualnych wiasciwosci. Uzasadnia to potrzebe syntetycznego ich ujecia,
przy wykorzystaniu typologii przestrzennej handlu. Podlegat jej caty zbiér 54
jednostek osiedlowych wydzielonych na terenie Lodzi. Nalezy zaznaczy¢, iz
w tym zbiorze ograniczone znaczenie poznawcze maja jednostki osiedlowe (9),
w ktorych znajdowato sie mniej niz 10 sklepdéw. Odrebnego oméwienia wymaga
dobdr cech typologicznych, zastosowana metoda typologiczna oraz uzyskane
wyniki typologii.
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5.5.2. Cechy typologiczne

Opracowana typologia przestrzenna tddzkiego handlu detalicznego zostata
oparta na zmiennych typologicznych dobranych przy uzyciu — analizowanych
juz wezesniej — trzech grup kryteriéw: merytorycznych, formalnych i statystycz-
nych, ktére sa preferowane w pokrewnych badaniach ekonomicznych (Grabinski
1992; Kolenda 2006).

W rozpatrywanej typologii dobrane zostaty cechy charakteryzujace deta-
liczne placowki handlowe, pracownikow takich placowek oraz dostepnosé
obiektow handlowych w poszczeg6lnych jednostkach osiedlowych. Ostatecznie
dla celéw typologicznych handlu przyjeto zbiér 11 cech:

1. Liczba detalicznych placéwek handlowych.

2. Liczba pracujacych w handlu detalicznym na 1 ha.

3. Przecigtna liczba pracujacych przypadajaca na 1 sklep detaliczny.

4. Udziat (%) pracujacych w sklepach detalicznych liczacych 9 i mniej
pracownikow w ogdlnej liczbie pracujacych w handlu detalicznym.

5. Udziat (%) pracujacych w sklepach detalicznych zatozonych w 2006 r.
w ogdlnej liczbie pracujacych w handlu detalicznym.

6. Udziat (%) pracujacych w sklepach detalicznych nalezacych do oséb
fizycznych w ogdlnej liczbie pracujacych w handlu detalicznym.

7. Udziat (%) pracujacych w detalicznych sklepach spozywczych w ogdlinej
liczbie pracujacych w handlu detalicznym.

8. Udziat (%) pracujacych w sklepach detalicznych z artykutami uzytku
domowego w 0golnej liczbie pracujacych w handlu detalicznym.

9. Udziat (%) pracujacych w sklepach detalicznych z wyrobami zwigzanymi
z kultura i rekreacja w ogdlnej liczbie pracujacych w handlu detalicznym.

10. Udziat (%) pracujacych w detalicznych sklepach niewyspecjalizowanych
w ogélnej liczbie pracujacych w handlu detalicznym.

11. Liczba ludnosci przypadajaca na 1 pracownika handlu detalicznego.

Analiza ksztattu rozktaddéw przestrzennych przyjetych cech typologicznych
wykazata, ze rdznig si¢ one znacznie ze wzgledu na tendencje centralna,
zmienno$¢, asymetrie i kurtoze (tab. 21). Stwierdzono, iz rozklady zdecydo-
wanej wigkszosci tych zmiennych byty jednomodalne, jedynie trzy cechy miaty
wiele wartosci modalnych (cecha 1, 10 i 11). Silng skosnoscig (A >2) odzna-
czaly si¢ rozktady szesciu zmiennych (1, 2, 3, 8, 9, 11), podczas gdy silng lub
bardzo silna leptokurtoze wykazywato dziewie¢ cech. Jednoczesnie rozktady
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wszystkich analizowanych cech byly co najmniej silnie zréznicowane
(V>30%). W takich warunkach zostata zapewniona wysoka zdolnosé
dyskryminacyjna badanych jednostek osiedlowych.

Przeprowadzone pomiary sity korelacji miedzy poszczegolnymi parami cech
typologicznych dowiodty, ze zaledwie trzy z nich okazaty sie silnie skorelowane
(r>0,75). W swietle przytoczonych analiz statystycznych dobér cech typolo-
gicznych mozna uzna¢ za uzasadniony.

5.5.3. Metoda badan typologicznych

Typologii przestrzennej tédzkiego handlu detalicznego — analogicznie jak
catego handlu — dokonano przy uzyciu metody K-srednich, opracowanej przez
J. MacQueena (Grabowski 1992). W tym opracowaniu wykorzystana zostata
odmiana tej metody opracowana przez D.N. Sparksa (Anderberg 1973).

Zastosowanie tej metody zostato poprzedzone standaryzacja empirycznych
wartosci cech diagnostycznych. Odpowiednie obliczenia przeprowadzono
W programie statystycznym SPSS.

5.5.4. Wyniki badan typologicznych

W wyniku zastosowania omawianej wyzej metody ustalono, ze najlepsza
separowalnos¢ jednostek osiedlowych zapewnia wydzielenie ich szesciu
skupien, traktowanych jako odpowiedniki typéw przestrzennych handlu
detalicznego (rys. 75). Typom tym nadane zostaly nazwy odpowiadajace
najbardziej wyroézniajacym — na tle ogélnomiejskim — cechom typologicznym.

Typ 1 -wysoka przecietna liczba pracujacych w jednym sklepie, przy
duzym udziale pracujacych w sklepach niewyspecjalizowanych i z artyku-
fami uzytku domowego. Typ ten jest jednym z najbardziej rozpowszechnionych
na terenie miasta (15 jednostek osiedlowych). Wystepuje zazwyczaj w strefie
posredniej, wkraczajac niekiedy réwniez na tereny peryferyjne. Obejmuje przy
tym wieksze powojenne dzielnice przemystowo-sktadowe, przeksztatcone
w okresie transformacji w rejony o dominacji funkcji handlowo-ustugowej
(Teofilow Przemystowy, Nowe Sady, Zarzew Przemystowy). Ponadto w gre
wchodzg tutaj niektore wielorodzinne osiedla mieszkaniowe (Radogoszcz, Nowe
Rokicie). Do najbardziej wyr6zniajacych cech tego typu nalezy wysoka
przecietna liczba pracujacych w jednym sklepie, a w mniejszym stopniu duzy
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Rys. 75. Typologia przestrzenna handlu detalicznego w t.odzi
Zrédto: opracowanie wiasne

udziat pracujacych w sklepach niewyspecjalizowanych i z artykutami uzytku
domowego. Zwraca tez uwage stosunkowo niska gestos¢ pracujacych w handlu
(na 1 ha), niewielki udziat pracujacych w matych sklepach (liczacych 9 i mniej
pracownikow) oraz placowkach handlowych bedacych wiasnoscia oséb fizycz-
nych.

Typ 2 — dosé wysoki udzial pracujacych w sklepach spozywczych oraz
w matych placéwkach i nalezacych do oséb fizycznych. Do tego typu zalicza
si¢ najwigcej jednostek osiedlowych (20). Ich duzg cze$¢ tworza osiedla
wielorodzinne potozone w bliskim otoczeniu srddmiescia (Zubardz, Koziny,
Doty, Zarzew, Dabrowa, Kurak, Chojny Zatorze, Olechéw). Nalezy do tego
doda¢ rejony peryferyjne ze znacznym udziatem nowej zabudowy jedno-
rodzinnej (Lagiewniki, Marysin-Rogi, Sikawa, Kochanéwka, Romandw,
Pienista, Ruda, Wiskitno, Andrzejow). Szczegolnie uprzywilejowanymi cechami
rozwazanego typu sa: wysoki udziat pracujacych w sklepach spozywczych oraz
w sklepach matych i nalezacych do os6b fizycznych, a w mniejszym stopniu
oddanych do uzytku po 2005 r., przy ogolnie dos¢ wysokiej dostepnosci
placowek handlowych. Jednoczesnie mamy tutaj do czynienia z niska przecietng
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liczba pracujacych przypadajacych na 1 sklep i gestoscia pracujacych w handlu
oraz z obnizonym udziatem pracujacych w sklepach niewyspecjalizowanych.

Typ 3 —niski potencjal handlowy, zbiezny z duzym udzialem pracu-
jacych w malych i nowych placéwkach handlowych, a takze w sklepach
z wyrobami zwiazanymi z kultura i rekreacja. Typ ten wystepuje bardzo
rzadko (2 jednostki osiedlowe), jedynie na obszarach peryferyjnych (Srebrna,
Bronisin), gdzie sie¢ handlowa jest bardzo stabo rozwinieta. Wyré6znia go przede
wszystkim niski potencjat handlowy, okreslony liczbg placéwek handlowych,
wysoki udziat pracujacych w sklepach uruchomionych w 2006 r. i p6znigj,
liczacych 9 i mniej pracownikow, nalezacych do oséb fizycznych oraz
w placéwkach z wyrobami zwigzanymi z kulturg i rekreacja. Na tle ogdlno-
miejskim niedostatecznie jest tam rozwinieta sie¢ sklepdw spozywczych
i niewyspecjalizowanych. Wiaze si¢ z tym znacznie obnizona dostepnosé
placéwek handlowych.

Typ 4 —bardzo duza koncentracja placéwek handlowych i gestosé
pracujacych w handlu, towarzyszaca zlozonej strukturze dzialalnosci
handlowej. Ze wzgledu na bardzo duza koncentracje placéwek handlowych
kluczowa role w sieci handlowej Lodzi petnia jednostki osiedlowe reprezen-
tujace typ czwarty. Znajduja si¢ one w strefie srddmiejskiej rozciggajacej si¢
w osi ul. Piotrkowskiej od Starego Miasta do Gérnego Rynku, tworzac centralng
dzielnice handlows, ktéra skupia réznorodne, czestokro¢ niewielkie i nowo-
powstate sklepy wyspecjalizowane i niewyspecjalizowane oraz domy handlowe
i towarowe, a takze centra handlowe o zasiegu lokalnym i ponadlokalnym. Do
tego samego typu naleza réwniez wielkie zespoty osiedli mieszkaniowych
potozone na Teofilowie, Retkinii i Widzewie Wschodzie. Te trzy rejony miasta
mozna prawdopodobnie uzna¢ za przyktad wyksztatconych, drugorzednych
dzielnic handlowych. O istotnym znaczeniu analizowanego typu dla funkcjo-
nowania handlu w calym miescie przesagdza szczeg6lnie duze skupienie
placowek handlowych i powiazana z tym bardzo wysoka gegstos¢ pracujacych
w handlu, czemu towarzyszy wysoka dostepnos¢ placéwek handlowych.
W strukturze dziatalnosci handlowej wysoki udzial maja zaréwno pracujacy
w sklepach spozywczych, jak tez w sklepach wyspecjalizowanych w sprzedazy
wyrobow zwigzanych z kultura i rekreacja. Jednoczesnie niska pozycje w takiej
strukturze zajmuja sklepy niewyspecjalizowane.

Typ 5-wysoka wzgledna dominacja sklepow z artykulami uzytku
domowego, zatozonych w 2006 r. i pozniej, nalezacych do oséb fizycznych
oraz bardzo niska dostepnosé placowek handlowych. Reprezentantem tego
typu, réznigcego sie zdecydowanie od wszystkich pozostatych, jest tylko jedna
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jednostka osiedlowa, potozona peryferyjnie w potnocno-zachodniej czesci
Lodzi. Wsrdd cech uprzywilejowanych tego typu na pierwszy plan wysuwajg
sie: wysoka wzgledna dominacja sklepdéw z artykutami uzytku domowego, jak
tez wysoki udziat pracujacych w sklepach nalezacych do oséb fizycznych
i zatozonych w 2006 r. i pozniej. Rdwnoczesnie zaznacza si¢ tam niedostateczny
rozwoj sklepdw spozywczych i niewyspecjalizowanych oraz niewielki potencijat
handlowy okreslony liczba sklepéw i zwigzana z tym niska dostgpnosé
istniejacych placéwek handlowych.

Typ 6 —dosé wysoki udzial pracujacych w sklepach niewyspecjalizo-
wanych oraz nalezacych do os6b fizycznych i nowopowstalych. Typ ten
pojawia si¢ rzadko w przestrzeni miejskiej (6 jednostek osiedlowych),
wystepujac wytacznie w rejonach peryferyjnych (Mileszki, Wiaczyn Gorny,
Sasieczno, Feliksin, Wiskitno Las, Laskowice, Srebrna). Jego cechami szcze-
g0llnie charakterystycznymi sa dos¢ wysoki udziat pracujacych w sklepach
niewyspecjalizowanych, a takze w placéwkach nalezacych do oséb fizycznych
oraz zatozonych w 2006 r. i p6zniej. Sie¢ handlowa jest tam stabo rozwinieta,
aw $lad za tym idzie niewielka dostepnosé¢ sklepdw. Jednoczesnie w tym
przypadku niski udziat maja pracujacy w sklepach spozywczych.

5.6. PODSUMOWANIE

Ta czes¢ pracy zostata poswiecona gtéwnie szczegotowej analizie struktury
przestrzennej tddzkiego handlu detalicznego. Ponadto zawiera ona probe
typologii przestrzennej tej dziedziny gospodarki.

W wyniku przeprowadzonych badan ustalono, iz rozktad przestrzenny liczby
i gestosci placéwek handlu detalicznego w przekroju jednostek osiedlowych
i rejondw statystycznych wykazuje ogromne zrdéznicowanie i silng dodatnia
asymetrie. Uktad przestrzenny liczby sklepéw jest przy tym zblizony do
koncentryczno-sektorowego. Tym samym mamy tutaj do czynienia z dziedzi-
czeniem uktadu wytworzonego jeszcze przed transformacja systemowa.

Rejony o znacznej koncentracji sklepéw wystepujg przede wszystkim
w $rodmiesciu, gdzie wyodrebnita sie srddmiejska dzielnica handlowa i w poza-
srodmiejskich wielkich osiedlach mieszkaniowych. Duze zespoty osiedli
mieszkaniowych skupiaja z reguty ponad 100 sklepéw (Retkinia, Teofilow,
Stare Miasto, Widzew Wschod, Dgbrowa), co nadaje im range odrebnych
dzielnic handlowych. Gestos¢ sklepow w przestrzeni miejskiej jest przy tym
bardzo silnie skorelowana z gestoscia zaludnienia. Nowymi weztami w catej
sieci handlowej staty sie centra handlowe, zbudowane po 1990 r.
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Najbardziej typowe w miescie sg male sklepy zatrudniajagce ponizej 10
pracownikow. Duze placéwki handlowe, w ktérych pracuje 50 i wiecej 0séb,
koncentruja sie przede wszystkim w strefie centralnej i niektérych dawnych
dzielnicach przemystowo-sktadowych. Sporadycznie pojawiaja si¢ tez w strefie
peryferyjnej.

Omawiane badania dowiodly, iz wspoéiczesna sie¢ handlowa todzi zostata
zbudowana niemal od podstaw po 1989 r., przy czym zdecydowana wickszosé
istniejacych obecnie sklepow zaczgta funkcjonowaé dopiero po roku 2000.
Ztozong strukturg sklepdw wedtug roku powstania cechuje si¢ cata strefa
srédmiejska oraz pozasrddmiejskie zespoty osiedli wielorodzinnych i dawne
dzielnice przemystowo-sktadowe. W pozostatej czesci miasta wigksza role
odgrywaja nowe sklepy, zatozone w 2006 r. i pdzniej.

Podziat 16dzkich placéwek handlowych wedtug sektoréw wiasnosciowych
jest prawie jednorodny, z uwagi na przyttaczajgca przewage liczebna sklepow
prywatnych. Znacznie zrdznicowana jest natomiast struktura sklepéw wedtug
form prawno-wilasnosciowych. Element silnie dominujacy stanowia w niej
sklepy nalezace do osob fizycznych. Stad tez zmiennos¢ przestrzenna tego
rodzaju podziatu wilasnosciowego sklepdéw jest niewielka. Najbardziej uroz-
maiconag strukturag form prawno-wiasnosciowych sklepéw wyrdzniaja Sig
jednostki osiedlowe, w ktérych oprocz matych sklepow osiedlowych zloka-
lizowane zostaty wielkopowierzchniowe obiekty handlowe.

Specyficznych wiasciwosci nabrata wspotczesna struktura przestrzenna
sklepow wedtug grup dziatalnosci. Wyspecjalizowane sklepy spozywcze
wysuwaja Sie W tej strukturze na plan pierwszy w rejonach pozasrodmiejskich,
gdy tymczasem sklepy przemystowe i pozostate zyskuja na znaczeniu gtéwnie
w srédmiesciu i w dawnych dzielnicach przemystowo-sktadowych. W tych
samych dzielnicach czesto zlokalizowane sa réwniez sklepy z artykutami uzytku
domowego. Dla odmiany sklepy z wyrobami zwigzanymi z kultura i rekreacja
w wigkszym stopniu skupiaja si¢ w srodmiesciu. Na tym tle duzo bardziej
rozproszone w przestrzeni miejskiej sa sklepy niewyspecjalizowane.

Dodajmy, iz rozpatrywane rozktady przestrzenne liczby placéwek handlo-
wych i ich pracownikow okazaty si¢ wspotksztattne, natomiast struktury
przestrzenne ich réznych cech niejednorodne. Opracowana przy wykorzystaniu
metody K-srednich typologia przestrzenna handlu detalicznego doprowadzita do
wyodrebnienia w Lodzi szesciu typow przestrzennych handlu detalicznego.



6. HANDEL HURTOWY W PRZESTRZENI L.ODZI

6.1. UWAGI WSTEPNE

Dziatalnos¢ hurtowni polega gitéwnie na odsprzedazy duzych partii
zakupionych towaréw z reguty innym hurtowniom oraz sklepom detalicznym
i producentom. Hurtownie kupujg towary od producentéw lub importujg je
w celu ich dalszej odsprzedazy, petnigc tym samym role posrednikéw migdzy
producentami i handlem detalicznym. Klientami hurtowni sa producenci,
detalisci, inni hurtownicy, instytucje publiczne i organizacje spoteczne. Hurtow-
nie zajmuja si¢ zarowno obrotem towarowym, jak tez transportem towaréw od
dostawcow do odbiorcow, wykorzystujac srodki transportu i magazyny. Maga-
zyny te sg lokowane w budynkach magazynowych zamknietych lub tylko
zadaszonych (wiaty), piwnicach, na placach sktadowych (sktadowiska) oraz
w pomieszczeniach niemagazynowych (przemystowych, biurowych, mieszkal-
nych, socjalnych i in.).

Handel hurtowy wystepuje w dwoéch formach (Sondej 2005): 1) hurtu
wiasnego (sprzedaz towar6w i obrét fizyczny) producenta prowadzacego swoje
biuro sprzedazy lub biuro handlowe, 2) hurtu posrednika realizujagcego szeroki
lub waski zakres ustug dotyczacych obrotu towarowego i dystrybucji.

Wykorzystane w tej czesci pracy dane zrodtowe zostaty zestawione zgodnie
z Polska Klasyfikacjg Dziatalnosci (PKD-2007), w ktérej handel hurtowy jest
zaliczany w sekcji G do dwoch dziatow: 45 — Handel hurtowy i detaliczny
pojazdami samochodowymi; naprawa pojazdow samochodowych oraz 46 —
Handel hurtowy z wyltagczeniem handlu pojazdami samochodowymi. Jedynie
dziatalno$¢ wchodzaca w zakres tego ostatniego dziatu jest analizowana w tym
rozdziale. Dziat ten obejmuje handel hurtowy towarami krajowymi i zagra-
nicznymi, prowadzony na rachunek wiasny lub zlecenie, z uwzglednieniem
odsprzedazy (bez przetwarzania) nowych i uzywanych towarow, dziatalnos¢
makleréw, sprzedawcow komisowych i agentow, monteréw, organizacji kupiec-
kich i spoétdzielczych prowadzacych handel produktami rolnymi, a takze
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wykonywanie ustug zwigzanych z handlem hurtowym polegajacych na
montowaniu, sortowaniu i klasyfikowaniu duzych ilosci towardw, podziat
towaréw na mniejsze partie, przepakowywanie i butelkowanie, przechowy-
wanie, chtodzenie, dostarczanie i instalowanie towaréw na wiasny rachunek,
promowanie sprzedazy itp.

Badaniom podlegato 8 880 tddzkich placéwek handlu hurtowego zareje-
strowanych w rejestrze podmiotéw gospodarki narodowej (REGON) w potowie
2012 r. W placéwkach tych pracowato wtedy 29 112 oso6b.

6.2. STRUKTURA PRZESTRZENNA HURTOWYCH PLACOWEK HANDLOWYCH
6.2.1. Rozmieszczenie i gesto$s¢ hurtowych placowek handlowych

Rozktad przestrzenny liczby placowek handlu hurtowego w Lodzi (rys. 76) —
w przekroju jednostek osiedlowych — jest bardzo silnie zrdznicowany
(V =100,9%), chociaz w nieco mniejszym stopniu niz w przypadku sklepow
detalicznych. Wyjatkowo wysokiej zmiennosci przestrzennej placéwek hurto-
wych towarzyszy silna asymetria prawostronna (A =1,208), $wiadczaca
o0 znacznej dominacji jednostek osiedlowych o liczbie hurtowni nizszej od
przecietnej (164,4). W potowie wszystkich tych jednostek liczba placowek
handlu hurtowego nie przekracza 115.
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Rys. 76. Jednostki osiedlowe wedtug liczby hurtowni w Lodzi
(krzywa odpowiada rozktadowi normalnemu)

Zrédto: opracowanie wiasne
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Najwiecksze skupienia omawianych placowek, liczace ponad 400 hurtowni,
powstaly na terenie czterech jednostek osiedlowych potozonych w strefie
centralnej: Centrum, Nowe Miasto, Stare Miasto i Zielona, a takze w trzech
jednostkach peryferyjnych: Teofilow Przemystowy, Radogoszcz, Retkinia
(rys. 77). W porownaniu z handlem detalicznym w rozmieszczeniu hurtowni
nieco wieksza role odgrywa tendencja odsrodkowa, co wiaze sie z duza
terenochtonnoscia wielu tego rodzaju placowek.

Rozmieszczenie hurtowni w przekroju rejondw statystycznych jest bardziej
zréznicowane (V = 152,2%) niz w przypadku jednostek osiedlowych, co wynika
z duzo wigkszego rozdrobnienia pierwszego z tych podziatéw terytorialnych
(rys. 78). Trzeba tez zaznaczy¢, ze w dodatku podziat ten, oparty na kryterium
ludnosciowym, nie jest w petni przydatny do analizy przestrzennej placéwek
hurtowych. Tym niemniej wskazuje on na wyodrebnienie si¢ wielu skupien
hurtowni w licznych sasiadujacych ze sobag rejonach o matej powierzchni,
obejmujacych srédmiescie i duze zespoty osiedlowe potozone w jego pétnoc-
nym i potudniowym otoczeniu oraz na obszarach peryferyjnych. Powstato takze
szereg skupien hurtowni w duzych powierzchniowo rejonach. Sa to przede
wszystkim dzielnice przemystowo-sktadowe.
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hurtowych
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Rys. 77. Rozmieszczenie hurtowych placéwek handlowych w Lodzi
wedtug jednostek osiedlowych

Zrédto: opracowanie wiasne
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Rys. 78. Rozmieszczenie hurtowni w Lodzi wedtug rejondw statystycznych
Zrédto: opracowanie wiasne

Gestos¢ placowek handlu hurtowego — w przekroju jednostek osiedlowych —
na terenie miasta, okreslona ich liczbg przypadajaca na 100 ha, cechuje sie
bardzo duza zmiennoscia (V =132,4%). Mediana tej gestosci (28,2) jest przy
tym zdecydowanie nizsza od mediany gestosci sklepéw detalicznych. Uktad
przestrzenny gestosci hurtowni upodabnia sie do koncentryczno-sektorowego
(rys. 79). Wysoka gestos¢ cechuje strefe srodmiejska oraz dzielnice przemy-
stowo-sktadowe (Teofilow Przemystowy, Fabryczna). W samym §rodmiesciu na
100 ha przypada ponad 110 hurtowni. Stosunkowo wysoka koncentracja
przestrzenna hurtowni zaznacza si¢ rowniez na terenie wielkich zespotéw osiedli
wielorodzinnych, potozonych w strefie posredniej i peryferyjnej (Teofilow,
Radogoszcz, Widzew Wschod, Dagbrowa Zachodnia, Zarzew, Olechéw, Nowe
Rokicie, Kurak, Chojny Zatorze). Z reguty sg one zlokalizowane blisko kolei
obwodowej i wylotowych arterii drogowych. W stabo zagospodarowanych
rejonach peryferyjnych liczba placowek hurtowych przypadajgca na 100 ha
zazwyczaj nie dochodzi nawet do 14.
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Rys. 79. Gestos¢ hurtowych placéwek handlowych w Lodzi
wedtug jednostek osiedlowych

Zrédto: opracowanie wiasne
6.2.2. Wielko$¢ hurtowni

Znajdujace sie w Lodzi hurtownie sg zwykle bardzo mate, chociaz
przecictnie wieksze od sklepéw detalicznych. Swiadczy o tym m.in. $rednia
liczba pracujacych przypadajaca na 1 hurtownie w jednostkach osiedlowych.
Wskaznik ten dla ogo6tu osiedli wynosi 3,1 osoby, podczas gdy odchylenie
przecietne dochodzi do 2,3 osoby. W rezultacie poziom zréznicowania
przestrzennego tego wskaznika okazat sie bardzo wysoki (V = 73,1%).

W przekroju jednostek osiedlowych rozpatrywany miernik tworzy ukfad
nieregularny (rys. 80). Do osiedli o stosunkowo duzych placéwkach handlu
hurtowego, zatrudniajacych srednio >4 0s6b naleza typowe dzielnice przemy-
stowo-sktadowe takie, jak Teofilow Przemystowy, Widzew Zachdd, Zarzew
Przemystowy, Dabrowa Przemystowa, Olechéw, Nowe Sady. Na ich terenie
wystepuja duze dziatki preferowane przez wiele hurtowni. Dla odmiany
jednostki osiedlowe wyro6zniajace sie matymi hurtowniami, ktére zatrudniaja
srednio < 2,5 0s6b, sg reprezentowane przez zespoty osiedli mieszkaniowych
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(Teofiléw, Retkinia, Widzew Wschod, Chojny Zatorze, a takze duze osiedla
jednorodzinne (Rogi-Marysin, Pienista) i szereg stabo zagospodarowanych
rejonéw peryferyjnych.
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Rys. 80. Przecietna liczba pracujacych w 1 hurtowni w L.odzi
wedtug jednostek osiedlowych

Zrédto: opracowanie wiasne
6.2.3. Formy wtasnosci hurtowni

Uksztattowana w warunkach rynkowych struktura wiasnosci tddzkich
hurtowni pozostaje stabo zréznicowana. W uktadzie sektorow wiasnosci
dominacja sektora prywatnego stata sie wrecz przyttaczajgca (99,88%).
Zaledwie 11 firm hurtowych nalezy do sektora publicznego. W podziale
hurtowni wedtug form prawnych elementem wiodagcym sa zaklady o0séb
fizycznych, stanowiace 62,8% wszystkich analizowanych obiektow (tab. 22). Na
drugim miejscu plasuja si¢ sklepy hurtowe bedace wiasnoscig spotek z o.0.
(22,0%), a na trzecim hurtownie spotek cywilnych (10,6%). Znikoma rolg
w podziale wiasnosciowym hurtowni odgrywaja spotki jawne i akcyjne oraz
pozostate kategorie wiasnosci. Na zatrudnienie w hurtowniach reprezentujacych
rozne formy wiasnosci rzutuja odpowiadajace im liczebnosci i wielkosci tych
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placowek. W poréwnaniu ze sklepami detalicznymi w strukturze
wlasnosciowej hurtowni wyraznie wiekszy udziat majg spétki z o.o0,
a mniejszy spo6tki cywilne i osoby fizyczne.

Tabela 22
Placowki handlu hurtowego w £.odzi wedtug form wiasnosci
Formy Przecietna
wiasnosci L'C,Z ba % placéwek Liczba % I'C.Zba
. placéwek . . pracujacych
placowek hurtowych | pracujacych | pracujacych
hurtowych w 1 pla-
hurtowych :
cowce
Spoiki akcyjne 53 0,6 1721 5,9 32,5
Spdiki z 0.0. 1958 22,0 12 027 41,3 6,1
Spoiki jawne 262 2,9 2678 9,2 10,2
Spotki cywilne 940 10,6 2218 7,6 2,4
Osoby fizyczne 5569 62,8 9832 33,8 1,8
Pozostate 98 1,1 636 2,2 6,5
Razem 8 880 100,0 29 112 100,0 3,3

Zrédto: opracowanie wiasne.

W przestrzeni miejskiej fodzi — w przekroju jednostek osiedlowych —
struktura form wilasnosci hurtowni nie jest silnie zréznicowana (rys. 81), przy
czym zmienno$¢ ta generalnie maleje w kierunku odsrodkowym. Réwnoczesnie
w tym samym kierunku z reguty wzrasta udziat hurtowni nalezacych do oséb
fizycznych, a w odwrotnym kierunku wzrasta udziat spétek z o.0. i akcyjnych,
ktore poza strefg centralng koncentruja sie rowniez w rejonach przemystowych.
Warto zauwazy¢, iz spotki akcyjne dos¢ czgsto dysponuja sklepami zlokalizo-
wanymi w centrach handlowych.
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Rys. 81. Formy wiasnosci hurtowni w Lodzi wedtug jednostek osiedlowych
Zrédto: opracowanie wiasne

6.2.4. Hurtownie wedlug grup dziatalnosci

Z uwagi na rdznorodne potrzeby Klientow dziatalnos¢ tddzkich sklepow
hurtowych jest niejednorodna. W warunkach ogdlnomiejskich najwieksze
znaczenie w strukturze grup dziatalnosci hurtowni maja placéwki niewyspecja-
lizowane, stanowigce ponad ¥ (27,8%) catkowitej liczby sklepdéw hurtowych
(tab. 23). Niewiele mniejszy jest udziat hurtowni zajmujacych sie sprzedaza
artykutow uzytku domowego (25,7%). Wsréd wyrdzniajacych sie udziatem
nalezy tez wymieni¢ hurtownie realizujgce sprzedaz na zlecenie (16%). Na tym
tle duzo mniejsza role odgrywaja w rozpatrywanym podziale placowki wyspe-
cjalizowane prowadzace sprzedaz hurtowa zywnosci, napojéw i wyrobow
tytoniowych, jak tez oferujgce maszyny, urzadzenia i dodatkowe wyposazenie.
W okreslonych grupach dziatalnosci liczba placowek hurtowych w powiazaniu
z ich wielkoscig wywiera wptyw na liczebnos¢ pracujacych.
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Tabela 23
Placéwki handlu hurtowego w Lodzi wedtug grup dziatalnosci
Przeci¢tna
Rodza! L'C,Z ba % placéwek Liczba % I|c_zba
sprzedazy placéwek hurtowvch racuiacveh | pracuiacveh pracujacych
hurtowej hurtowych Y pracujacy pracujacy w 1 pla-
cowce
ZYyWnos¢,
napoje
i wyroby
tytoniowe 773 8,7 2843 9,8 3.7
Artykuty
uzytku
domowego 2 286 25,7 7527 25,8 33
Maszyny
i urzadzenia 294 3.3 1219 4,2 4,1
Sprzedaz na
zlecenie 1419 16,0 3047 10,5 2,1
Sprzedaz
niewyspecja-
lizowana 2 464 27,8 8 076 21,7 3,3
Pozostata
sprzedaz 1644 18,5 6 400 22,0 3,9
Razem 8 880 100,0 29112 100,0 3,3

Zr6dto: opracowanie wiasne.

Niemal we wszystkich t6dzkich osiedlach struktura dziatalnosci hurtowni jest
ztozona (rys. 82), przy czym rdznego rodzaju hurtownie preferuja czesto inne
czesci miasta. Sklepy hurtowe z artykutami spozywczymi koncentruja si¢ przede
wszystkim na terenie Starego i Nowego Miasta, Centrum i Zarzewa Przemy-
stowego. Do wyraznego skupienia hurtowni sprzedajacych artykuty uzytku
domowego, oprécz Centrum, Nowego i Starego Miasta, doszto na Radogoszczy,
Retkini i Teofilowie Przemystowym. Hurtownie sprzedajace maszyny i urzadze-
nia skupiaja sie przede wszystkim na Dabrowie Zachodniej, Retkini, Teofilowie
Przemystowym i Nowym Miescie. Z kolei, sprzedaz hurtowa na zlecenie
prowadza gtdéwnie hurtownie zlokalizowane na obszarze Centrum, Starego
i Nowego Miasta, Radogoszczy i Retkini. Dla odmiany hurtownie niewyspecja-
lizowane preferuja lokalizacje na terenie Centrum, Starego i Nowego Miasta,
Retkini, Teofilowa Przemystowego i Zarzewa Przemystowego. Niemniej jednak,
prawie wszystkie rodzaje hurtowni w wyborze lokalizacji wyzej cenig Centrum,
Stare i Nowe Miasto, w stosunku do innych jednostek osiedlowych.
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Rys. 82. Rodzaje dziatalnosci hurtowni w f.odzi wedtug jednostek osiedlowych
Zrédto: opracowanie wiasne

6.3. STRUKTURA PRZESTRZENNA PRACUJACYCH W HURTOWNIACH
6.3.1. Rozmieszczenie i gesto$¢ pracujacych

Rozktad przestrzenny — wedtug jednostek osiedlowych — liczby pracujacych
w tédzkich hurtowniach odznacza si¢ bardzo duza zmiennoscia (V = 122,8%).
Pozostaje to w zwiazku z jego wysoka asymetria prawostronng (A =2,91),
znajdujaca wyraz w znacznej dominacji jednostek osiedlowych o liczbie
pracujacych nizszej od przecietnej dla wszystkich osiedli (539,1). W % jedno-
stek osiedlowych liczba ta nie przekracza 56 pracujacych, w potowie tych
jednostek 357, a w ¥ osiedli — 812.

Ogodlnie biorac, liczba pracujagcych w handlu hurtowym w badanych
osiedlach maleje w uktadzie odsrodkowym (rys. 83). Najwiecej pracujacych
w tym dziale handlu na terenie miasta skupia si¢ w potnocnej czesci srodmiescia
— Centrum, Nowe Miasto i Zielona (4 661) oraz na Teofilowie Przemystowym
(4 013). Lacznie tylko w tych dwdch rejonach miasta jest skoncentrowana ponad
Ya (29,8%) wszystkich pracujacych w handlu hurtowym. Mniejsze skupienia
pracownikéw handlu hurtowego, liczace > 1 000 os6b, tworza takie jednostki
osiedlowe jak: Dgbrowa Zachodnia, Radogoszcz, Ruda, Stare Miasto, Widzew
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Zach6d. Tymczasem w rejonach marginalnych liczebnos¢ pracujacych
w hurtowniach z reguty obniza si¢ drastycznie, nie przekraczajac 100 pracowni-
koéw. Taki uktad przestrzenny pracownikéw hurtowni ma réwniez swoje odbicie
w przekroju rejondw statystycznych (rys. 84).

Gestos¢ zatrudnionych w handlu hurtowym wykazuje w Lodzi wigksza
zmiennos¢ przestrzenna (V =141,4%) od rozktadu samej liczby hurtowni
(rys. 85). Zwraca tez uwage¢ bardzo wysoki poziom asymetrii prawostronnej
rozktadu tej gestosci (A = 2,72). Z uwagi na bardzo duza gestosé, przekraczajaca
4 pracownikéw przypadajacych na 1 ha, srédmiescie, a w jego obrebie samo
Centrum, ostro odcinaja si¢ od obszaréw otaczajacych. Poza strefg srédmiejska
gestosé¢ pracujacych w hurtowniach jest rownie wysoka na terenie Teofilowa
Przemystowego, natomiast obniza sie ona wyraznie w rejonach przylegajacych
bezposrednio do srédmiescia od pétnocy i potudnia. Gestoscia, przewyzszajaca
wartos¢ jej ogolnomiejskiej mediany (1,02), wyr6zniajg si¢ sektory osiedli
wielorodzinnych usytuowane na zewnatrz strefy $rodmiejskiej. Radykalny
spadek rozpatrywanej gestosci (<0,3) cechuje najstabiej zagospodarowane
obszary peryferyjne. Caty analizowany uktad przestrzenny gestosci pracujacych
w hurtowniach — podobnie jak liczby takich placéwek handlowych — mozna
przyréwna¢ do koncentryczno-sektorowego.

Liczba pracujacych
w hurtowniach
1

< 10

1000

4000

A

0 1500 3000 6 000

Metry

Rys. 83. Rozmieszczenie pracujacych w handlu hurtowym w t.odzi
wedtug jednostek osiedlowych

Zrédio: opracowanie wiasne
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Rys. 84. Rozmieszczenie pracujacych w hurtowniach w Lodzi
wedtug rejondw statystycznych

Zr6dto: opracowanie wiasne
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Rys. 85. Gestos¢ pracujacych w handlu hurtowym w t.odzi
wedtug jednostek osiedlowych

Zrédto: opracowanie wlasne
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6.3.2. Pracujacy wedlug form wlasnosci hurtowni

Na catym obszarze L.odzi w podziale pracujacych wedtug form wiasnosci
hurtowni, inaczej niz w przypadku struktury wiasnosci samych sklepow
hurtowych, na czoto wysuwaja sie spotki z 0.0., w ktérych udziat pracujacych
dochodzi az do 41,3%. Na drugim miejscu znajduja sie pracujagcy w zaktadach
0sob fizycznych, stanowiacy Y5 (33,8%) ogotu pracujacych w hurtowniach. Na
dalszych pozycjach uplasowali sie pracownicy spétek jawnych, cywilnych
i akcyjnych.

Pracujacy wg
formy wiasnosci
hurtowni

@

- spotki akcyjne
m spotki z 0.0.
- spotki jawne

spotki cywilne

soby fizyczne

(A

0 1500 3000 6000

Metry

Rys. 86. Pracujacy wedtug form wiasnosci hurtowni w L.odzi
w jednostkach osiedlowych

Zrbdto: opracowanie wiasne

W strukturze przestrzennej pracujacych — w przekroju jednostek osiedlowych
— wedtug form wiasnosci hurtowni zaznacza si¢ prawidiowosé polegajaca na
wzroscie udziatu zatrudnionych w placéwkach nalezacych do spétek z o.o.
w kierunku odsrodkowym, przy rownoczesnym spadku w tym samym kierunku
odsetka pracujacych w zaktadach osob fizycznych (rys. 86). Odsetki pracujacych
w hurtowniach reprezentujacych pozostate formy wiasnosci zmieniaja sie nie-
regularnie w przestrzeni miejskiej. Udziat pracownikow hurtowni bedacych
wilasnoscig spoOtek z 0.0. jest znacznie wyzszy od przecietnego w miescie
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w takich jednostkach osiedlowych, jak: Centrum, Fabryczna, Dabrowa Przemy-
stowa, Nowe Rokicie, Politechniczna, Olechéw, Ustronna i Zarzew Przemy-
stowy. Natomiast silna dominacja pracujacych w hurtowniach stanowiacych
wiasnos¢ osob fizycznych cechuje osiedla peryferyjne: Bronisin, Gorki, Feliksin,
Romanow, Srebrng, Sokotdw, Wiskitno, a takze potozone blizej centrum Chojny
Zatorze, Widzew Wschod i Zubardz. Dla odmiany pracujacy w hurtowniach
spotek akcyjnych koncentrujg sie najbardziej na terenie Nowych Saddw,
Teofilowa Przemystowego, Zarzewa, Ztotna i Towarowej. W przypadku praco-
wnikéw hurtowni spétek jawnych szczeg6lnie preferowanymi jednostkami
osiedlowymi sg Centrum, Zielona, Towarowa, Dabrowa Przemystowa, Ruda,
Teofilow Przemystowy i Widzew Zachdd. Z kolei, pracujacy w spotkach
cywilnych sg skupieni silnie w jednostkach osiedlowych takich, jak: Fabryczna,
Nowe Miasto, Stare Miasto, Zielona i Teofilow Przemystowy.

6.3.3. Pracujacy wedlug grup dziatalnosci hurtowni

Podziat pracujacych w hurtowniach wedtug grup dziatalnosci w przypadku
catego miasta — podobnie jak analogiczny podziat samych hurtowni — ujawnit
wspétdominacje pracownikéw sklepow hurtowych prowadzacych sprzedaz
artykutéw uzytku domowego (25,9%) oraz hurtowni niewyspecjalizowanych
(27,7%). Duzy udziat w analizowanej strukturze maja réwniez pracownicy
réznorodnych dziatéw zaliczonych do grupy pozostatych (22,0%). Jednoczesnie
stosunkowo mate znaczenie w tej strukturze uzyskali pracownicy hurtowni
sprzedajacych zywnosé¢, maszyny i urzadzenia oraz zajmujacych si¢ sprzedaza
na zlecenie.

Wizualizacja przestrzenna danych dotyczacych pracownikéw hurtowni
wskazuje na odmienne tendencje lokalizacyjne hurtowni reprezentujacych rdzne
grupy dziatalnosci (rys. 87). Pracujacy w placéwkach handlu hurtowego prowa-
dzacych sprzedaz artykutow uzytku domowego koncentruja sie przede
wszystkim w dzielnicach przemystowo-sktadowych oraz w centralnej czesci
miasta, natomiast pracujacy w hurtowniach niewyspecjalizowanych w rozpro-
szonych jednostkach osiedlowych takich, jak: Stare Miasto, Centrum, Zielona,
Fabryczna, Ruda i Teofilbw Przemystowy. Dos¢ duze skupienia pracujacych
w hurtowniach sprzedajacych zywnos¢ znajdujag sie na terenie Dagbrowy
Przemystowej, Olechowa i Sikawy, a pracujacych w hurtowniach sprzedajacych
maszyny i urzadzenia na terenie Zielonej, Dgbrowy Zachodniej, Nowych Sadow
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i Olechowa, podczas gdy pracujagcy w hurtowniach prowadzacych sprzedaz na
zlecenie w rejonie Centrum, Starego Miasta, Radogoszczy, Dabrowy Przemy-
stowej, Nowego Rokicia i Retkini.
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Rys. 87. Pracujacy wedtug rodzaju dziatalnosci hurtowni w Lodzi
w jednostkach osiedlowych

Zrédto: opracowanie wiasne
6.4. DOSTEPNOSC HURTOWNI

Dla klientéw hurtowni istotne znaczenie ma ich dostepnosé. Za jej miare
przyjeto tutaj liczbe ludnosci przypadajaca na 1 pracujagcego w hurtowni.
Srednia wartos¢ tego wskaznika dla wszystkich badanych jednostek osiedlo-
wych wynosi 37,9. Jego rozktad przestrzenny jest bardzo silnie zréznicowany
(V =86,3%), co pozostaje w zwigzku z dos¢ wysokim poziomem asymetrii
(A=117).

Dobra dostepnosé¢ cechuje liczne sklepy hurtowe potozone w centrum oraz
w pozasrodmiejskich dzielnicach przemystowo-sktadowych (rys. 88). Zastoso-
wany wskaznik dostgpnosci czesto nie przekracza tam 22 osob na 1 pracownika
hurtowni. Na przeciwlegtym biegunie znalazty sie wielkie zespoty osiedli wielo-
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rodzinnych zlokalizowane w blizszym i dalszym otoczeniu srodmiescia. W tych
gesto zaludnionych rejonach miasta przypada ponad 50 mieszkancOw na
1 pracujacego w hurtowni.
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Rys. 88. Dostepnos¢ hurtowni w Lodzi

Zrédto: opracowanie wiasne

6.5. TYPOLOGIA PRZESTRZENNA HANDLU HURTOWEGO

6.5.1. Uwagi wstepne

W typologii przestrzennej 16dzkiego handlu hurtowego przyjety zostat taki
sam tok postepowania badawczego jak w przypadku wczesniej analizowanych
badan typologicznych handlu detalicznego. Odrebnego omoéwienia w pierwszej
kolejnosci wymaga dobdr cech typologicznych, a nastgpnie zastosowana metoda
typologiczna i uzyskane wyniki badan. Sposréd 54 jednostek osiedlowych
podlegajacych typologii wytaczono Sasieczno, gdzie nie funkcjonuje zadna
hurtownia. Ostroznie nalezy traktowaé uzyskane rezultaty w odniesieniu do
kilku jednostek osiedlowych (7) skupiajacych ponizej 10 hurtowni.
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6.5.2. Metoda badan typologicznych

Do doboru cech typologicznych wykorzystane zostaty kryteria merytoryczne,
formalne i statystyczne uzyte rowniez we wczesniej omawianych typologiach
przestrzennych handlu. Dzigki tym kryteriom wyselekcjonowano zbiér 8 cech
typologicznych:

1. Liczba hurtowych placéwek handlowych.

2. Liczba pracujacych w handlu hurtowym na 100 ha.

3. Liczba pracujacych przypadajaca na 1 sklep hurtowy.

4. Udziat (%) pracujacych w sklepach hurtowych nalezacych do spoétek z o.0.
w 0golnej liczbie pracujacych w handlu hurtowym.

5. Udziat (%) pracujacych w sklepach hurtowych nalezacych do oséb fizycz-
nych w ogélnej liczbie pracujacych w handlu hurtowym.

6. Udziat (%) pracujacych w sklepach hurtowych z artykutami uzytku domo-
wego w ogdlnej liczbie pracujacych w handlu hurtowym.

7. Udziat (%) pracujgcych w hurtowych sklepach niewyspecjalizowanych
w 0golnej liczbie pracujacych w handlu hurtowym.

8. Liczba ludnosci przypadajaca na 1 pracownika handlu hurtowego.

Przyjete cechy typologiczne wykazujg co najmniej wysoka zmiennosé
przestrzenng, co dowodzi, ze przenosza one duzy zasob informacji o handlu
hurtowym w badanych jednostkach osiedlowych (tab. 24). Dodajmy, iz jedynie
dwie cechy odznaczajg sie bardzo wysoka skosnoscia i kurtoza (cecha 2 i 3).
Godny uwagi jest brak bardzo silnej korelacji migdzy okreslonymi zmiennymi,
co niewatpliwie odbito si¢ korzystnie na rozpatrywanej typologii przestrzennej.

Dla celéw typologicznych uzyto metody K-srednich opracowanej przez
J. MacQueena (Grabowski 1992). W tym opracowaniu wykorzystana zostata
odmiana tej metody opracowana przez D.N. Sparksa (Anderberg 1973).

Zastosowanie tej metody zostato poprzedzone standaryzacjag empirycznych
wartosci cech typologicznych. Odpowiednich obliczen dokonano w programie
statystycznym SPSS.



Parametry statystyczne cech typologicznych handlu hurtowego w L.odzi

Tabela 24
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Srednia 167,55 1,62 3,20 30,78 44,70 23,87 26,38 37,92
Mediana 118,00 1,03 2,64 27,78 43,86 21,66 25,84 27,80

Odchylenie
standardowe | 165,98 2,26 2,27 19,52 20,88 12,14 15,54 32,72
Rozstep 643,00 12,51 13,82 73,49 92,76 60,00 75,00 119,13
Minimum 4,00 0,01 1,00 0,00 7,24 0,00 0,00 0,37
Maksimum 647,00 12,52 14,82 73,49 100,00 60,00 75,00 119,50
Zmiennosé 99,07 139,38 71,06 63,42 46,71 50,86 58,91 86,29
Skosnos¢ 1,23 2,78 3,17 0,37 0,36 0,61 0,56 1,20
Kurtoza 0,70 9,98 13,12 —0,58 —0,25 0,84 0,54 0,55

Zrédto: opracowanie wiasne.
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6.5.3. Wyniki badan typologicznych

Postugujac si¢ omawiana wyzej metoda typologiczng stwierdzono, ze
najlepsza separowalnos¢ jednostek osiedlowych zapewnia wydzielenie pieciu
skupien, ktore odpowiadajg typom przestrzennym handlu hurtowego (rys. 89).
Kazdemu z nich nadane zostaty nazwy odwotujace si¢ do ich najbardziej
wyrozniajacych cech typologicznych.

Typ 1 -wysoka dominacja duzych hurtowni i stanowiacych wlasnosé
spotek z 0.0. Do tego typu naleza jednostki osiedlowe (8), na ktorych terenie lub
w bliskim ich sasiedztwie zlokalizowane zostaty dworce i stacje kolejowe.
Niektore z tych jednostek reprezentuja dawne dzielnice przemystowo-sktadowe
(Zarzew Przemystowy, Dabrowa Przemystowa, Widzew Zach6d, Nowe Sady).
Handel hurtowy wspétwystepuje tam czestokro¢ z dziatalnoscia przemystowa.
Typ ten wyrdznia przede wszystkim dominacja duzych hurtowni i stanowiacych
wiasnos¢ spotek z 0.0. Ze wzgledu na dos¢ niska gestos¢ zaludnienia uwidacznia
sie przy tym dobra dostepnosé¢ placéwek hurtowych. Jednoczesnie mamy tutaj
do czynienia ze wzglednym niedoborem hurtowni bedacych wiasnoscig 0sob
fizycznych.

Typ 2 —-wysoki udzial pracujacych w hurtowniach prowadzacych
sprzedaz niewyspecjalizowang, przy ogolnie niskim potencjale handlu
hurtowego. Jest to typ rozpowszechniony (14 jednostek osiedlowych) gtéwnie
na obszarach peryferyjnych poétnocno-wschodniej czesci miasta. Jego jedyna
ceche uprzywilejowang stanowi wysoki udziat pracujacych w hurtowniach
niewyspecjalizowanych. Laczy sie to z niskim potencjatem handlu hurtowego,
okreslonym zaréwno liczbg podmiotéw, jak i gestoscig ich pracownikdw.

Typ 3 —wysoki udzial pracujacych w hurtowniach os6b fizycznych i pro-
wadzacych sprzedaz artykuldéw uzytku domowego. Do tego typu zalicza si¢
jednostki osiedlowe (15) obejmujace gesto zaludnione osiedla wielorodzinne
(Teofilow, Zubardz, Doty, Widzew Wschad), jak tez rejony peryferyjne o matej
intensywnosci  zabudowy. Obserwuje sie tam wysoki udziat pracujacych
w hurtowniach oséb fizycznych i zajmujacych sie sprzedaza artykutdéw uzytku
domowego. Natomiast dos¢ niski udziat maja w tym przypadku pracujacy
w hurtowniach niewyspecjalizowanych i bedacych wiasnoscia spotek z o.0.
Relatywnie niska jest tam réwniez sama liczba dziatajagcych hurtowni i gestosé
ich pracownikéw. Do tego dochodzi ograniczona dostepnos¢ sklepéw hurto-

wych.
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Rys. 89. Typologia przestrzenna handlu hurtowego w ¥.odzi
Zrédto: opracowanie wiasne

Typ 4 — wyjatkowo duza koncentracja hurtowni i gestosé ich pracowni-
koéw oraz wysoki udzial pracujacych w hurtowniach nalezacych do spolek
2 0.0. Typ ten cechuje cztery jednostki osiedlowe znajdujgce sie na obszarze
srédmiescia oraz dawne dzielnice przemystowo-sktadowe Teofilow Przemy-
stowy i Zubardz. S3 to gtéwne skupienia hurtowni na terenie Lodzi, gdzie
niezaleznie od zréznicowanej gestosci zaludnienia dostepnos¢ placdéwek
handlowych ksztattuje si¢ korzystnie. Nalezy tez wskaza¢ w przypadku
analizowanego typu na wzgledna dominacje pracujacych w hurtowniach
stanowiacych wiasnos¢ spotek z 0.0. i prowadzacych sprzedaz artykutow uzytku
domowego. Jednoczesnie niewielkie znaczenie maja tam hurtownie 0s6b
fizycznych i niewyspecjalizowane.

Typ 5 —dosé duza liczba hurtowni, przy niewielkiej nadwyzce placéwek
sprzedajacych artykuly uzytku domowego. Do tego typu zaliczone zostaty
jednostki osiedlowe (12) rozproszone w réznych czesciach miasta. Liczba
hurtowni przewyzsza tam poziom ogolnomiejski. Z reguty sa to stosukowo mate
placéwki. Do tego nalezy doda¢ niewielka wzgledng nadwyzke hurtowni
prowadzacych sprzedaz artykutow uzytku domowego.
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6.6. PODSUMOWANIE

Omawiane badania wykazaty bardzo silne zréznicowanie rozkiadu
przestrzennego — w przekroju jednostek osiedlowych — liczby placéwek handlu
hurtowego w Lodzi, przy czym jest ono nieco mniejsze niz w przypadku
sklepéw detalicznych. Najwieksze skupienia hurtowni, liczace ponad 400
placéwek, powstaty na terenie czterech jednostek osiedlowych potozonych
w strefie centralnej: Centrum, Nowe Miasto, Stare Miasto i Zielona, a takze
w trzech jednostkach peryferyjnych: Teofilow Przemystowy, Radogoszcz,
Retkinia. W poréwnaniu z handlem detalicznym w rozmieszczeniu hurtowni
nieco wiekszg role odgrywa tendencja odsrodkowa. Uktad przestrzenny
liczebnosci i gestosci hurtowni — podobnie jak sklepéw detalicznych —
upodabnia si¢ do koncentryczno-sektorowego.

Znajdujace sie w Lodzi hurtownie sg zwykle bardzo mate, chociaz
przecictnie wieksze od sklepoéw detalicznych. Swiadczy o tym m.in. $rednia
liczba pracujacych przypadajaca na 1 hurtowni¢ w jednostkach osiedlowych,
ktora dla ogotu osiedli wynosi 3 osoby. Miernik ten tworzy nieregularny uktad
przestrzenny. Do rejonéw o stosunkowo duzych placéwkach handlu hurtowego
(> 5 0s6b) naleza dawne dzielnice przemystowo-sktadowe.

Uksztattowana w warunkach rynkowych struktura sektoréw i form wiasnosci
16dzkich hurtowni jest w roéznym stopniu stabo zréznicowana. W uktadzie
sektorow wiasnosci dominacja sektora prywatnego stata sie wrecz przytla-
czajaca. Zaledwie 11 (0,12%) firm hurtowych nalezy do sektora publicznego.
W podziale hurtowni wedtug form prawnych elementem wiodacym sa zaklady
0s6b fizycznych, stanowigce 62,8% wszystkich hurtowni. Struktura przestrzenna
form wiasnosci hurtowni nie jest silnie zrdznicowana, przy czym stopien tego
zréznicowania generalnie maleje w kierunku odsrodkowym. Natomiast udziat
hurtowni nalezacych do o0s6b fizycznych z reguty wzrasta w Kierunku
odsrodkowym. Rownoczesnie w odwrotnym Kierunku zwigksza si¢ udziat
spétek z o.0. i akcyjnych, ktore poza strefa centralna koncentruja sie rowniez
w rejonach przemystowych.

Najwicksze znaczenie w strukturze grup dziatalnosci hurtowni w catym
miescie majag placowki niewyspecjalizowane, stanowiagce ponad ¥ catkowitej
liczby hurtowni. Niewiele mniejszy jest udziat hurtowni zajmujacych sie¢
sprzedaza artykutdw uzytku domowego. Podczas gdy duzo mniejsza role
w rozpatrywanym podziale odgrywaja placéwki wyspecjalizowane prowadzace
sprzedaz hurtowa zywnosci, napojoéw i wyrobow tytoniowych, jak tez oferujace
maszyny, urzadzenia i dodatkowe wyposazenie. Niemal we wszystkich
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czegsciach miasta struktura dziatalnosci hurtowni jest ztozona, przy czym
réznego rodzaju hurtownie preferujg czesto inne rejony miasta.

Rozktad przestrzenny — w przekroju jednostek osiedlowych - liczby
pracujacych w tédzkich hurtowniach jest bardzo silnie zr6znicowany, przy czym
ogdlnie biorac, liczba ta maleje w uktadzie odsrodkowym. Uktad przestrzenny
gestosci pracujgcych w hurtowniach — podobnie jak liczby takich placowek
handlowych — mozna przyréwna¢ do koncentryczno-sektorowego, upodabnia-
jacego si¢ do uktadu sprzed transformacji.

Na catym obszarze Lodzi w podziale pracujacych wedtug form wiasnosci
hurtowni, inaczej niz w przypadku struktury wiasnosci samych sklepow
hurtowych, na czoto wysuwaja si¢ spotki z 0.0. (41,3%). W strukturze przest-
rzennej pracujacych wedtug form wiasnosci hurtowni zaznacza sie prawidio-
wos$¢ polegajaca na wzroscie udziatu pracujacych w placéwkach nalezacych do
spétek z 0.0. w Kierunku odsrodkowym, przy réwnoczesnym spadku w tym
samym kierunku odsetka pracujacych w zaktadach oséb fizycznych.

Podziat pracujacych w hurtowniach wedtug grup dziatalnosci w przypadku
catego miasta — podobnie jak analogiczny podziat samych hurtowni — ujawnit
wspotdominacje pracownikdéw sklepéw hurtowych prowadzacych sprzedaz
artykutow uzytku domowego (25,9%) oraz hurtowni niewyspecjalizowanych
(27,7%). Wizualizacja przestrzenna danych dotyczacych struktury przestrzennej
pracownikow réznego rodzaju hurtowni wskazuje na odmienne tendencje
lokalizacyjne placdwek reprezentujacych rdzne grupy dziatalnosci.

Dostepnos¢ hurtowni, mierzona liczba mieszkancOw przypadajaca na
1 pracownika tych placéwek, r6znicuje sie bardzo silnie w przestrzeni miejskiej
Lodzi. Dobra dostepnos¢ cechuje liczne sklepy hurtowe potozone w srédmiesciu
oraz w pozasrodmiejskich dzielnicach przemystowo-sktadowych. Na przeciw-
legtym biegunie znalazty sie wielkie zespoty osiedli wielorodzinnych zlokalizo-
wane w blizszym i dalszym otoczeniu srodmiescia.

Postugujac si¢ metoda K-srednich wydzielono pie¢ skupien jednostek
osiedlowych, ktére odpowiadaja typom przestrzennym handlu hurtowego.
Opracowana typologia przestrzenna bazowata na osmiu cechach typologicznych,
opisujacych rézne aspekty handlu hurtowego. Dobdr tych cech oparto na
kryteriach merytorycznych, formalnych i statystycznych.



7. HANDEL SAMOCHODOWY
W PRZESTRZENI L.ODZI

7.1. UWAGI WSTEPNE

Hurtowy i detaliczny handel samochodowy zostat zbadany w zakresie
okreslonym w Polskiej Klasyfikacji Dziatalnosci (PKD-2007), gdzie w sekcji
G zaliczono go do dziatu 45. Handel ten obejmuje wszelkie rodzaje dziatalnosci
zwigzanych ze sprzedaza i naprawag pojazdéw samochodowych i motocykli.
Nalezy tu wymieni¢ sprzedaz hurtowa i detaliczng zarébwno nowych, jak tez
uzywanych samochoddw i motocykli, a takze czesci i akcesoriow do tych
pojazdow, tacznie ze zwigzang z taka sprzedaza dziatalnoscig agentow
komisowych oraz sprzedaza aukcyjna i prowadzong za posrednictwem Internetu.
Poza tym w gre wchodzg tutaj ustugi polegajace na myciu, czy polerowaniu
pojazdow itp. Jednoczesnie z rozwazanego dziatu wytaczona zostata sprzedaz
detaliczna paliwa silnikowego, produktow smarowych i chtodniczych.

Prezentowanym badaniom podlegato 2 689 placéwek handlu samochodo-
wego wpisanych do rejestru podmiotéw gospodarki narodowej (REGON)
w potowie 2012 r. W placéwkach tych pracowato 6 949 os6b.

7.2. STRUKTURA PRZESTRZENNA PLACOWEK HANDLU SAMOCHODOWEGO
7.2.1. Rozmieszczenie i gestos$¢ placowek handlowych

Stopien zréznicowania rozktadu przestrzennego — w przekroju jednostek
osiedlowych - liczby placowek samochodowego handlu detalicznego
i hurtowego jest w Lodzi bardzo wysoki (V = 91,7%), aczkolwiek nie doréwnuje
on zmiennosci przestrzennej zaréwno liczebnosci sklepow detalicznych, jak
i hurtowych. Rozktad ten zdecydowanie odbiega od rozkladu normalnego
(rys. 90), wykazujac wysoka dodatniag skosnos¢ (A =1,45) i wysmuktosé
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(K=4,26). W ¢lad za tym uwidacznia si¢ silna dominacja jednostek
osiedlowych o liczbie podmiotow mniejszej od przecigtnej w miescie (49,8).
Warto przy tym podkresli¢, iz rozmieszczenie analizowanych podmiotéw jest
silnie skorelowane z rozmieszczeniem ludnosci (r = 0,80), przy czym zalezno$¢
te dobrze aproksymuje dodatnia szescienna funkcja regresji (rys. 91). Trzeba
jednakze zaznaczy¢, ze do rozktadu przestrzennego ludnosci nieco lepiej dopa-
sowana okazata si¢ struktura przestrzenna sklepow detalicznych.

20
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Liczba jednostek osiedlowych

Srednia =49,8

N Odchstd. =45,591
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Liczba placéwek handlu samochodowego

Rys. 90. Jednostki osiedlowe wedtug liczby detalicznych i hurtowych placowek handlu
samochodowego w t.odzi (krzywa odpowiada rozktadowi normalnemu)

Zrédto: opracowanie wiasne

Uktad przestrzenny placéwek handlu samochodowego odznacza si¢ wyraznie
widoczna tendencja odsrodkowa (rys. 92). Najwieksze skupienia tych placowek,
liczace > 100 podmiotdw, powstaty w gesto zaludnionych osiedlach, ktére sg
usytuowane w blizszym i dalszym otoczeniu centrum miasta, obejmujac Stare
Miasto, Radogoszcz, Rudg i Retkini¢c. Natomiast nieliczne, rozpatrywane
placéwki handlowe wystepujg w stabo zaludnionych rejonach marginalnych.
Podobne ogolne wnioski mozna sformutowa¢ analizujac rozmieszczenie tych
samych placowek prezentowane w bardziej rozdrobnionym podziale miasta na
rejony statystyczne (rys. 93).
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Rys. 91. Zaleznos¢ pomiedzy liczbg placéwek handlu samochodowego i liczbg ludnosci

w L.odzi (na osiach zastosowano skale logarytmiczna)
Zrédto: opracowanie wiasne
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Rys. 92. Rozmieszczenie placéwek handlu samochodowego hurtowego i detalicznego

w Lodzi wedtug jednostek osiedlowych
Zrédto: opracowanie wiasne
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Rys. 93. Rozmieszczenie placowek handlu samochodowego hurtowego i detalicznego
w Lodzi wedtug rejonéw statystycznych

Zrbdto: opracowanie wiasne

Gestos¢ placowek handlu samochodowego w catym zbiorze badanych
jednostek osiedlowych (rys. 94), przy bardzo duzej zmiennosci przestrzennej
(V = 94,0%), osigga wartos¢ przecieta rowng 12,8 placéwek na 100 ha. Wysoka
gestos¢ analizowanych placowek handlowych jest widoczna w catej strefie
centralnej, gdzie przekracza czgsto 25 podmiotéw przypadajacych na 100 ha. Od
tej strefy odchodza sektory zespotdéw osiedli mieszkaniowych potozonych
w strefie posredniej i peryferyjnej z gestosciag w przedziale 17-25 placowek na
100 ha. Gwaltowny spadek tej gestosci mozna natomiast zaobserwowac

w wiekszosci rejonéw marginalnych, gdzie nie dochodzi ona zwykle nawet do
2,7 placowki na 100 ha.
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Rys. 94. Gestos¢ detalicznych i hurtowych podmiotéw handlu samochodowego
w Lodzi wedtug jednostek osiedlowych

Zrédto: opracowanie wiasne
7.2.2. Wielkos$¢ placéwek handlowych

Placéwki handlu samochodowego funkcjonujace na terenie L.odzi sg z reguty
niewielkie. Swiadczy o tym m.in. liczba pracujacych przypadajaca na 1 taka
placéwke, ktéra dla ogétu jednostek osiedlowych wynosi jedynie 2.,4.
W Y4 osiedli wskaznik ten nie przekracza 1,5, w potowie — 2, a w ¥ z nich
dochodzi jedynie do 2,9. Zmiennos¢ przestrzenna tego miernika w catym
zbiorze jednostek osiedlowych jest przy tym dos¢ wysoka (V = 56,3%).

Charakterystyczny, mozaikowy obraz przedstawia uktad przestrzenny zasto-
sowanej miary wielkosci placowek handlujacych pojazdami samochodowymi
(rys. 95). Duze placéwki sg zlokalizowane w szczegdlnosci w rejonach inten-
sywnej zabudowy mieszkaniowej lub na terenach potozonych w ich bliskim
sasiedztwie. Srednio na 1 podmiot przypada tam > 3,1 pracownikéw. Natomiast
znacznie mniejsze placéwki (< 2,3) wystepuja na terenie nowszych osiedli
zabudowy wielorodzinnej i jednorodzinnej, a takze w licznych rejonach peryfe-
ryjnych o niskiej gestosci zaludnienia.
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Rys. 95. Wielkos¢ placowek handlu samochodowego w t.0dzi
wedtug jednostek osiedlowych

Zrédto: opracowanie wiasne
7.2.3. Formy wtlasnosci placowek handlowych

Podziat tdédzkich placéwek handlu samochodowego wedtug sektoréow
wlasnosciowych — analogicznie jak w przypadku handlu detalicznego i hurto-
wego — jest niemalze jednorodny, gdyz wszystkie rozpatrywane podmioty,
z wyjatkiem dwdch, naleza do sektora prywatnego. Natomiast urozmaicona jest
struktura podmiotéw wedtug form prawnych wiasnosci (tab. 25), przy czym
w catym miescie w tej strukturze przyttaczajacg przewage liczebng maja
podmioty os6b fizycznych, stanowiace az 80% ogdlnej liczby analizowanych
placowek. Zajmujace druga pozycje w tym samym podziale placowki nalezace
do spétek cywilnych reprezentujg 12,9% wszystkich placowek. Marginalng role
w rozpatrywanej strukturze odgrywajg pozostate formy wiasnosci. W poszcze-
golnych formach wiasnosci liczba placoéwek, a takze ich wielkos¢ wywieraja
wplyw na wielko$¢ zatrudnienia.

Na terenie miasta niewielkie zrdznicowanie form wiasnosci okreslonych
placéwek handlowych, obejmujacych oprécz dominujacych powszechnie
podmiotéw o0s6b fizycznych, takze podmioty spdtek z o0.0. i cywilnych
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i nieliczne pozostate formy, cechuje jedynie strefe centralng oraz przylegte do
niej zespoty osiedli mieszkaniowych i dzielnice przemystowo-sktadowe
(rys. 96). W pozostatych jednostkach osiedlowych nierzadko wystepuja tylko
placowki bedace wiasnoscia 0sob fizycznych.

Tabela 25
Placowki handlu samochodowego w L.odzi wedtug form wiasnosci
Przecietna
- 0 .

Fornjy wiasnosci Liczba /0 Liczba % Ilc_zba
placéwek handlu lacowek placéwek racuiacveh | oracuiacveh pracujacych
samochodowego P hurtowych pracjacych | practijacy w 1 pla-

cowce
Spoiki z 0.0. 139 5,2 1415 20,4 10,2
Spotki cywilne 348 12,9 954 13,7 2,7
Osoby fizyczne 2152 80,0 3679 52,9 1,7
Pozostate 50 1,9 901 13,0 18,0
Razem 2 689 100,0 6 949 100,0 2,6

Zrédio: opracowanie wiasne.
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Rys. 96. Formy wiasnosci placdwek handlu samochodowego w Lodzi
wedtug jednostek osiedlowych

Zrédto: opracowanie wiasne
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7.3. STRUKTURA PRZESTRZENNA PRACUJACYCH
W HANDLU SAMOCHODOWYM

7.3.1. Rozmieszczenie i gestos$¢ pracujacych

Ksztalt rozktadu przestrzennego — wedtug jednostek osiedlowych — pracu-
jacych w handlu samochodowym nabrat cech podobnych do rozktadu liczby
tych placéwek. Mamy zatem do czynienia z rozktadem bardzo silnie zrézni-
cowanym (V =92,7%) o prawostronnej, niezbyt silnej asymetrii (A =0,87).
Przecigtnie na jednostke osiedlows przypada 128,7 pracownikow.

W uktadzie przestrzennym pracujgcych w handlu samochodowym uwidacz-
nia sie koncentracja tych o0séb w jednostkach osiedlowych potozonych
w bliskim otoczeniu centrum miasta, a takze w strefie posredniej i peryferyjnej
w dzielnicach przemystowych i duzych osiedlach wielorodzinnych i jedno-
rodzinnych (rys.97). W poszczegblnych takich jednostkach terytorialnych
skupia si¢ ponad 100 pracownikow. Maksymalna ich liczba, przypisana Rudzie,
osigga 454 osoby. Liczebnos¢ pracujacych w rozpatrywanym dziale handlu
spada <10 w stabo zaludnionych rejonach marginalnych. Ten og6lny obraz
znajduje potwierdzenie na mapie przedstawiajacej rozmieszczenie pracujacych
w omawianym dziale w rejonach statystycznych (rys. 98).

Specyficzne wiasciwosci ma rozkiad gestosci pracujacych w handlu
samochodowym w badanych jednostkach osiedlowych (rys. 99). Jest on przede
wszystkim silniej zroznicowany (V =117%) niz rozktad liczby pracujacych
w tym samym dziale handlu. Srednio w jednostce osiedlowej przypada 36,5
pracujacych na 100 ha. Szczeg6lnie wysoka gestos¢ pracujacych w handlu
samochodowym wystepuje w srodkowej i potudniowej czesci strefy centralnej,
gdzie na 100 ha przypada zwykle ponad 50 pracownikéw. Na zewnatrz tego
obszaru analizowana ggstos¢ obniza si¢ sukcesywnie w kierunku peryferii.
W rejonach marginalnych nie dochodzi ona przewaznie nawet do 7 pracowni-
kéw na 100 ha.
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Rys. 97. Rozmieszczenie pracujacych w handlu samochodowym w Lodzi
wedtug jednostek osiedlowych

Zrédto: opracowanie wiasne
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Rys. 98. Rozmieszczenie pracujacych w handlu samochodowymi w L.odzi
wedtug rejonow statystycznych

Zrédto: opracowanie wiasne
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Rys. 99. Gestos¢ pracujacych w handlu samochodowym w 1.odzi
wedtug jednostek osiedlowych

Zrédto: opracowanie wiasne
7.3.2. Pracujacy wedlug form wlasnosci placowek handlowych

Podziat pracujagcych w handlu samochodowym wedtug wiasnosci okreslo-
nych placéwek r6zni sie w Lodzi istotnie od analogicznego podziatu samych
placéwek. Zwraca uwage przede wszystkim duzo nizszy udziat pracujacych
w zaktadach osob fizycznych (52,9%) i zarazem wyzszy udziat pracujacych
w spotkach z o0.0. (20,4%), a w mniejszym stopniu réwniez w spotkach
cywilnych i komandytowych.

W zdecydowanej wieckszosci jednostek osiedlowych dominuja pracownicy
zaktaddéw os6b fizycznych, przy czym dominacja tej kategorii pracujgcych
z reguly wzrasta w kierunku odsrodkowym (rys. 100). W strefie centralnegj
analizowany podziat pracujacych jest najbardziej urozmaicony, z dos¢ wysokim
udziatem pracujagcych w spotkach z 0.0. i cywilnych. Warto tez doda¢, iz
w nielicznych jednostkach osiedlowych wysokie odsetki reprezentuja pracujacy
w spétkach jawnych i komandytowych.
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Rys. 100. Pracujacy w handlu samochodowym w jednostkach osiedlowych Y.odzi
wedtug wiasnosci placéwek handlowych

Zrbdto: opracowanie wiasne
7.3.3. Dostepno$¢ placéwek handlowych

Dostepnos¢ placéwek handlu samochodowego, mierzona liczbg ludnosci
przypadajaca na 1 pracujacego w tym dziale handlu, w jednostkach osiedlowych
Lodzi jest bardzo silnie zréznicowana (V =113,5%). Z uwagi na wyjatkowo
duzg prawostronng asymetrie (A = 2,47) rozktadu przestrzennego przytoczonego
wskaznika miasta znaczng przewage liczebng na terenie miasta maja jednostki
o0 wartosciach nizszych od przecigtnej (150,4), co pozwala korzystnie oceni¢
badang dostepnosé¢ handlu samochodowego.

Wewnatrz miasta wartosci rozpatrywanego wskaznika dostepnosci placowek
handlu samochodowego tworzg uktad nieuporzadkowany (rys. 101). Korzystna
sytuacja pod tym wzgledem cechuje zazwyczaj stabo zaludnione rejony
otaczajace strefe centralng. Szereg z nich wchodzi w sktad dzielnic przemy-
stowo-sktadowych. Podobnie ksztattuje si¢ rozwazana dostgpnosé¢ w wielu
peryferyjnych jednostkach osiedlowych. Natomiast niskg dostepnoscia
wyrozniajg sie przede wszystkim najwieksze osiedla mieszkaniowe oraz
wielofunkcyjne srédmiescie L.odzi.
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Rys. 101. Dostepnos¢ placowek handlu samochodowego
w jednostkach osiedlowych Lodzi

Zrédto: opracowanie wiasne
7.4. TYPOLOGIA PRZESTRZENNA HANDLU SAMOCHODOWEGO
7.4.1. Metoda badan

Rozpatrywane cechy handlu samochodowego w f.odzi tworzg odmienne
uktady przestrzenne, co ttumaczy potrzebe syntetycznego ich ujecia. W tym celu
zostata opracowana — w podobny sposéb jak to miato miejsce w przypadku
wczesnie omawianych badan typologicznych catej sekcji handlu oraz handlu
detalicznego i hurtowego — typologia przestrzenna handlu samochodowego.
Podlegat jej caty zbidr 54 jednostek osiedlowych wydzielonych na terenie f.odzi.
Nalezy zaznaczy¢, iz w tym zbiorze ograniczone znaczenie poznawcze maja
jednostki osiedlowe (11), w ktérych znajdowato si¢ mniej niz 10 sklepdw.

Opracowana typologia przestrzenna t6dzkiego handlu samochodowego
zostata oparta na zmiennych typologicznych dobranych przy uzyciu trzech grup
kryteriéw: merytorycznych, formalnych i statystycznych. Przyjeto tacznie szesé
cech typologicznych:
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1. Liczba placéwek handlu samochodowego.

2. Liczba pracujacych w handlu samochodowym na 100 ha.

3. Liczba pracujacych w handlu samochodowym przypadajgca na 1 placéwke
handlowa.

4. Udziat (%) pracujacych w placowkach handlu samochodowego nalezacych
do os6b fizycznych w ogélnej liczbie pracujacych w handlu samochodowym.

5. Udziat (%) pracujacych w placéwkach handlu samochodowego nalezacych
do spotek z 0.0. w 0gblnej liczbie pracujacych w handlu samochodowym.

6. Liczba ludnosci przypadajaca na 1 pracownika handlu samochodowego.

Ich zmiennos$¢ przestrzenna jest wysoka (tab. 26), a analiza korelacyjna
wykazata, iz miedzy tymi zmiennymi nie wystepuja silne zaleznosci. Swiadczy
to korzystnie o zdolnosci przenoszenia przez te cechy tadunkéw informacji
0 handlu samochodowym w przestrzeni miasta.

Typologii przestrzennej tddzkiego handlu samochodowego dokonano —
podobnie jak we wczesniejszych badaniach typologicznych — przy uzyciu
metody K-srednich, opracowanej przez J. MacQueena (Grabowski 1992), wyko-
rzystujac odmiane tej metody opracowang przez D.N. Sparksa (Anderberg
1973). Jej zastosowanie zostalo poprzedzone standaryzacja empirycznych
wartosci cech typologicznych, a odpowiednie obliczenia wykonano przy uzyciu
programu statystycznego SPSS.

7.4.2. Wyniki badan typologicznych

W wyniku zastosowania omawianej wyzej metody ustalono, ze najlepsza
separowalnos¢ jednostek osiedlowych zapewnito wydzielenie ich pieciu
skupien, utozsamianych z typami przestrzennymi handlu samochodowego
(rys. 102). Okreslonym typom przypisane zostaty nazwy odpowiadajace
szczeg6lnie wyrdzniajacym sie — na tle ogdélnomiejskim — cechom typolo-
gicznym.

Typ 1 - wysoki udzial pracujacych w zakladach osob fizycznych, przy
dobrej dostepnosci placéwek handlu samochodowego. Typ ten jest
najbardziej rozpowszechniony w miescie (26 jednostek osiedlowych). Wyste-
puje gtdwnie w rejonach peryferyjnych wschodniej czesci miasta. Wyro6znia go
przede wszystkim wysoki udziat pracujacych w zaktadach oséb fizycznych
i dos¢ dobra dostepnosé placéwek handlu samochodowego. Jednoczesnie w tym
samym typie liczba firm i ich wielkos¢, a takze gegstos¢ pracujacych nie
doréwnuja wartosciom przecietnym dla og6tu jednostek osiedlowych.
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Tabela 26
Parametry statystyczne cech typologicznych handlu samochodowego w t.odzi
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Srednia 49,80 36,47 2,40 63,95 14,77 150,39
Mediana 44,50 19,50 2,00 68,16 5,98 91,54
Odchylenie
standardowe 45,59 42,70 1,35 24,55 19,52 170,74
Rozstep 206,00 171,44 5,30 84,48 80,46 839,44
Minimum 1,00 0,18 1,00 15,52 0,00 4,56
Maksimum 207,00 171,62 6,30 100,00 80,46 844,00
Zmiennos¢ 91,55 117,11 56,29 38,39 132,18 113,53
Skosnos¢ 1,49 1,57 1,42 —-0,16 1,50 2,54
Kurtoza 2,50 1,92 1,50 -1,08 1,63 7,96

Zrédio: opracowanie wiasne.

Typ 2 — duza liczebnosé placéwek handlu samochodowego, przy znacz-
nym udziale pracujacych w zakladach osob fizycznych. Wystepuje on
w pdétnocnej czesci strefy centralnej oraz w zachodnich i potudniowych rejonach
peryferyjnych (7 jednostek osiedlowych). Dla tego typu charakterystyczna jest
duza liczba podmiotéw handlowych, zbiezna ze znacznym udziatem pracujacych
w zaktadach 0séb fizycznych. Do tego dochodzi dominacja matych firm i niski
udziat pracujacych w spétkach z o.o.
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Rys. 102. Typologia przestrzenne handlu samochodowego w f.odzi
Zrédto: opracowanie wiasne

Typ 3 —wysoki udzial pracujacych w spotkach z 0.0., przy duzej gestosci
zatrudnionych w handlu samochodowym. Typ taki pojawia sie w czesci
srodkowej i potudniowej strefy centralnej i w niektérych rejonach strefy
posredniej i peryferyjnej o zréznicowanej strukturze funkcjonalno-przestrzennej
(12 jednostek osiedlowych). Jego najbardziej uprzywilejowanymi cechami sa
wysoki udziat pracujacych w spotkach z 0.0. oraz duza gesto$¢ zatrudnionych
w handlu samochodowym. Ponadto uwidacznia sie tam réwnoczesnie niski
odsetek pracujacych w zaktadach oséb fizycznych i dobra dostepnosé placowek
handlowych.

Typ 4 — wysoki udzial pracujacych w zakladach osob fizycznych, przy
niskiej dostepnosci placowek handlu samochodowego. Typ ten reprezentuja
tylko cztery jednostki osiedlowe rozproszone w przestrzeni miejskiej. Duzemu
udziatowi pracujacych w zakladach oséb fizycznych towarzyszy tutaj niska
dostepnos¢ placéwek handlowych. Nalezy tez wskaza¢ na matg gestosé
pracujacych w handlu samochodowym i dominacjg¢ matych firm.

Typ 5 — duze placéwki handlowe i wysoka gestos¢ pracujacych w handlu
samochodowym. Do tego typu nalezy pi¢¢ jednostek osiedlowych potozonych
w $rodkowej czesci strefy centralnej, ale na zewnatrz srédmiescia. Wystepuja
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tam stosunkowo duze placdwki handlu samochodowego, co wiaze si¢ z wysoka
gestoscig pracujacych w tym dziale handlu i korzystng dostepnoscig okreslonych
obiektow handlowych. Dla odmiany niewielkie znaczenie majg pracujacy
w zaktadach oséb fizycznych.

7.5. PODSUMOWANIE

Przeprowadzone badania wykazaty, ze zréznicowanie przestrzenne liczby
placéwek samochodowego handlu detalicznego i hurtowego jest w Lodzi bardzo
wysokie, ale nie doréwnuje zmiennosci przestrzennej zaréwno liczebnosci
sklepéw detalicznych, jak i hurtowych. Rozmieszczenie placéwek handlu
samochodowego jest przy tym silnie skorelowane z rozmieszczeniem ludnosci.
Uktad przestrzenny tych placéwek odznacza sie wyraznie widoczna tendencija
odsrodkowa, przy czym najwigksze ich skupienia powstalty w gesto zaludnio-
nych osiedlach, ktére sg usytuowane w blizszym i dalszym otoczeniu centrum
miasta.

Placoéwki handlu samochodowego funkcjonujace na terenie L.odzi sa z reguty
niewielkie, o czym swiadczy m.in. liczba pracujacych przypadajaca na 1 taka
placéwke, ktéra dla og6tu jednostek osiedlowych wynosi jedynie 2,4. Duze
placowki sg zlokalizowane w szczeg6lnosci w rejonach intensywnej zabudowy
mieszkaniowej lub na terenach potozonych w bliskim ich sasiedztwie.
W strukturze prawno-wiasnosciowej analizowanych placéwek handlowych
przyttaczajaca przewage liczebna maja placowki oséb fizycznych, stanowigce az
80% ogolnej liczby placdwek. W przestrzeni miejskiej struktura ta jest stabo
zroznicowana.

Ksztatt rozktadu przestrzennego liczby pracujacych w handlu samochodo-
wym nabrat cech podobnych do rozktadu liczby placéwek nalezacych do tego
dziatu handlu. Szczeg6lnie wysoka gestos¢ pracujacych w handlu samochodo-
wym wystepuje w srodkowej i potudniowej czgsci strefy centralnej.

Dostepnosé¢ rozpatrywanych placéwek w tym dziale handlu w jednostkach
osiedlowych Lodzi, mierzona liczba ludnosci przypadajaca na 1 pracujacego,
jest bardzo silnie zréznicowana, tworzac uktad nieuporzadkowany. Szczego6lnie
korzystna dostepno$¢ cechuje zazwyczaj stabo zaludnione rejony bezposrednio
otaczajace strefe centralng i potozone w strefie peryferyjnej.

Opracowana typologia przestrzenna t6dzkiego handlu samochodowego
zostata oparta na szesciu zmiennych typologicznych. Umozliwita ona wydzie-
lenie pieciu typow przestrzennych handlu samochodowego.



8. ZAKONCZENIE

Dziatalnos¢ handlowa w wielkich miastach polskich w warunkach rynko-
wych rozwijata si¢ niezwykle intensywnie, co doprowadzito do wydatnego
wzrostu jej znaczenia w gospodarce miast. Handel wielkomiejski podlegat
réwnoczesnie dynamicznym przemianom strukturalnym, obejmujagcym jego
struktur¢ przestrzenng. Giéwnym celem zrealizowanym w tym opracowaniu
byta identyfikacja stopnia zréznicowania obecnej struktury przestrzennej
placowek handlowych i ich pracownikow, jak tez dostgpnosci tych placowek
w przestrzeni wielkomiejskiej na przyktadzie Lodzi.

Jak wykazano w tej pracy geograficzne badania handlu ewoluowaty w miarg
jego rozwoju, przy czym zakres tych badan byt uzalezniony od sposobu
definiowania aktywnosci handlowej. Nowa geografia handlu zaczeta sie
rozwija¢ na poczatku lat 90. XX wieku w krajach zachodnich. Do kluczowych
jej problemow badawczych zalicza si¢ m.in. rozpatrywana w tej pracy
koncentracje i restrukturyzacje handlu w przestrzeni.

Kierunki rozwoju handlu w Lodzi ewoluowaty w czasie. Do XIX wieku £.6dZ
byta matym osrodkiem handlu lokalnego. Dopiero na poczatku X1X wieku wraz
Z rozwojem przemystu i wzrostem demograficznym w gospodarce miasta
zaczeto wzrasta¢ znaczenie handlu. Na przetomie XIX i XX wieku L6dz
przeksztatcita sie w wielkomiejski osrodek handlowy, osiggajac pozycje
wiodacego w Krolestwie Polskim centrum handlu surowcami, pétfabrykatami
i wyrobami gotowymi przemystu wiodkienniczego. Po zakonczeniu | wojny
swiatowej handel 10dzki znalazt si¢ w trudnej sytuacji ze wzgledu na
diugotrwata recesjg. Specyfika dziatalnosci handlowej w miescie taczyta si¢
przy tym z dominacja w tej dziedzinie gospodarki ludnosci zydowskiej.
W okresie gospodarki centralnie planowanej rozw¢j handlu nie nadazat za
rozwojem demograficznym miasta. W strukturze wtasnosciowej handlu znacznie
ograniczony zostat udziat sektora prywatnego, co doprowadzito do dominacji
handlu uspotecznionego. Natomiast w strukturze przestrzennej handlu nasilita
si¢ tendencja do dosrodkowej koncentracji placéwek handlowych, uzaleznionej
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od gestosci zaludnienia. Lata 80. XX w. zapisaty si¢ dtugotrwatymi niedoborami
towaréw konsumpcyjnych i reglamentacjg sprzedazy podstawowych artykutow
spozywczych. Na poczatku lat 90. handel tédzki rozwijat sie zywiotowo,
podlegajac intensywnej prywatyzacji. Charakterystycznym procesem w okresie
transformacji byto tworzenie roznej wielkosci skupien placowek handlowych.
Najwigksze z nich staty sie gtdwnymi weztami sieci handlowej.

Przeprowadzone badania wykazaty, ze rozmieszczenie placowek handlowych
na terenie Lodzi jest bardzo nierownomierne, przy silnej ich koncentracji
w $rédmiesciu oraz w pozasrédmiejskich zespotach osiedli mieszkaniowych
i niektérych dzielnicach przemystowych. Na terenie catlego miasta uwidacznia
si¢ ogromna przewaga liczebna matych placowek handlowych i nalezacych do
0s6b fizycznych, a w strukturze dziatowej handlu 16dzkiego na czoto wysuwa
si¢ handel detaliczny. Szczeg6lnie korzystng dostgpnoscig placéwek handlo-
wych cechujg sie dawne dzielnice przemystowo-sktadowe. Opracowana typo-
logia przestrzenna handlu pozwolita na zidentyfikowanie szesciu wzglednie
jednorodnych typow przestrzennych tej dziatalnosci.

Uktad przestrzenny tddzkich sklepow detalicznych — podobnie jak
wszystkich placéwek handlowych — jest zblizony do koncentryczno-sektoro-
wego. Cata sie¢ tych sklepéw jest zdominowana przez mate placéwki, zbudo-
wane po 1989 r. i nalezace do o0séb fizycznych. Wyspecjalizowane sklepy
spozywcze wykazuja wzgledng dominacje w rejonach pozasrédmiejskich,
natomiast sklepy przemystowe w srédmiesciu i w dzielnicach przemystowych.
W wyniku przestrzennych badan typologicznych wyodrebniono na terenie
miasta szes¢ typow przestrzennych handlu detalicznego.

Zroznicowanie rozktadu przestrzennego liczby placéwek handlu hurtowego
jest w Lodzi mniejsze niz w przypadku sklepdéw detalicznych. Silne skupienie
hurtowni zaobserwowano w $rodkowej czesci strefy centralnej oraz w trzech
peryferyjnych jednostkach osiedlowych (Teofilow Przemystowy, Radogoszcz,
Retkinia). Hurtownie sa przecigtnie nieco wigksze od sklepow detalicznych,
przy czym duze placéwki hurtowe skupiaja si¢ gtdwnie w dawnych dzielnicach
przemystowo-sktadowych. Typowe hurtownie naleza do osob fizycznych i nie
wykazujg specjalizacji, a odmienne tendencje lokalizacyjne cechujg placdéwki
reprezentujace rézne grupy dziatalnosci hurtowej. Na terenie miasta zostato
wydzielonych pie¢ typow przestrzennych handlu hurtowego.

Ponadto w wyniku przeprowadzonych badan ustalono, iz zmiennos¢ przest-
rzenna liczby placéwek handlu samochodowego jest mniejsza niz w przypadku
sklepéw detalicznych i hurtowych. Najwigksze skupienia tych placowek
powstaty w rejonach gesto zaludnionych. Placowki handlu samochodowego —



Zakoriczenie 171

z reguly niewielkie — sa w ogromnej wigkszosci witasnoscig 0sob fizycznych.
Korzystna ich dostepnoscia wyrdzniaja sie stabo zaludnione rejony bezposrednio
przylegajace do strefy centralnej i potozone w strefie peryferyjnej. W wyniku
badan typologicznych zostato wydzielonych pig¢ typéw przestrzennych handlu
samochodowego.

Duzy osiagniety dotychczas potencjat t6dzkiego handlu stanowi korzystna
przestanke jego dalszego rozkwitu. Niezbedne jest przy tym zlikwidowanie
roznorodnych barier ograniczajagcych mozliwosci rozwoju demograficznego
i gospodarczego f.odzi.
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