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MIEJSCE BIBLIOTEK W ERZE TRANSFORMACJI PRASY

Abstract: Journals of high, medium and low input consist significant part of li-
brary collection. They play also an important role in formation of society's culture.
Press is not the basic source of knowledge and information, but as Polish Studies on
Reading (PSR) indicates, for majority of readers, it the most valuable resource of con-
tent. Values such as professionalism, honesty, authority, reliability and intelligence are
associated with the image of press. For many readers digital version of press becomes
more attractive form of expression. More and more titles that traditionally were issued
in paper form, now are digitalized. Report from PSR studies shows growth of interest
in reading digital press. At the same time these studies show that their range of influ-
ence should grow. Report about diagnosis of reader’s behaviors in relation to press
does not show optimist vision for sharing press in libraries. However, both analyst’s
and librarians’ observations of publishing market give hope that for many years to
come printed press will source of knowledge and social opinion. Libraries also have
the ability to offer digital press that readers find interesting.

Stoewa kluczowe: prasa drukowana, prasa cyfrowa, transformacja prasy, udostep-
nianie prasy.

Wstep

Funkcjonowanie bibliotek zwigzane jest z trendami na rynku wydawni-
czym ksigzek i prasy. Prasa nalezy do najstarszych srodkow masowego przeka-
zu. Znaczng czgs$¢ zbioréw bibliotek stanowig czasopisma wysoko-, §rednio-
i niskonakladowe, ktore pelnia wazng rol¢ w zakresie ksztaltowania kultury
spoteczenstwa. Obserwujac czytelnictwo prasy, wyraznie widzimy jego spa-
dek, pomimo Ze rosnie liczba tytutdéw periodykow. Zdajemy sobie sprawe, ze
w bibliotekach udostepniane sg przede wszystkim formy drukowane, a czytel-
nicy majac dostep do wersji cyfrowej nie przychodza do bibliotecznego budyn-
ku, aby skorzysta¢ ze zbiorow. Przeniesieniu na no$niki cyfrowe podlega coraz
wiecej tytutow wydawanych do tej pory w wersji tradycyjnej. Z Diagnozy spo-
tecznych zachowan czytelniczych w obrebie prasy drukowanej i cyfrowej
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1 wynikow badan zamieszczonych w raporcie z badania zrealizowanego na zle-
cenie Izby Wydawcow Prasy opracowanego przez Millward Brown' wynika,
ze transformacja prasy na nosniki cyfrowe nie musi prowadzi¢ do pojawienia
si¢ chmur nad bytem bibliotek.

Celem artykutu jest analiza tendencji w zakresie czytelnictwa prasy,
okreslenie kierunku transformacji prasy oraz przedstawienie perspektyw dla bi-
bliotek.

Prasa — znaczenie ustawowe, naukowe i potoczne

W potocznym rozumieniu prasg nazywane sg media drukowane, przede
wszystkim dzienniki i gazety (prasa codzienna o tresci ogoélnej) oraz tygodniki
(czasopisma) o tresci ogolnej. Podobne wyjasnienie omawianej kategorii od-
najdziemy w Stowniku terminologii medialnej: ,,prasa — periodyki realizujace
bez istotnych ograniczen kryterium aktualnosci i uniwersalnosci tresci, w prak-
tyce nieokres§lajace adresu odbiorcy, realizujace cele informacji ogodlnej
— o wydarzeniach aktualnych, interesujacych mozliwie najszerszy ogot publicz-
nosci™.

Wedlug obowiazujacej ustawy Prawo prasowe z 1984 r. prasa to:
»publikacje periodyczne, ktére nie tworza zamknictej, jednorodnej calosci,
ukazujace si¢ nie rzadziej niz raz do roku, opatrzone stalym tytulem albo na-
zwa, numerem biezacym i datg, a w szczego6lnosci: dzienniki i czasopisma, ser-
wisy agencyjne, state przekazy teleksowe, biuletyny, programy radiowe i tele-
wizyjne oraz kroniki filmowe; prasa sa takze wszelkie istniejgce i powstajace
w wyniku postepu technicznego §rodki masowego przekazywania, w tym takze
rozglos$nie oraz tele — i radiowezly zakladowe, upowszechniajgce publikacje
periodyczne za pomoca druku, wizji, fonii lub innej techniki rozpowszechnia-
nia; prasa obejmuje rowniez zespoty ludzi i poszczegdlne osoby zajmujace sig¢
dziatalnoécig dziennikarska™. Z powyzszej definicji wynika, ze pojecie prasy
dotyczy mediow, ktore nie tylko majg okreslony przedmiot dziatalno$ci. Prasa,
to takze instytucje oraz osoby, ktore realizujg cel, jakim jest rozpowszechnianie
informacji.

! Diagnoza spotecznych zachowarn czytelniczych w obrebie prasy drukowanej i cyfrowe.
Nowe platformy dostgpu do tresci. Transformacja prasy. Raport z badania zrealizowanego na
zlecenie Izby Wydawcow Prasy opracowany przez Millward Brown, http://www.pik.org.pl/
upload/files/Raport%20RYNEK%2011-02-2014%20%28R%29%20word%20IWP-1.pdf, [dos-
tep: 30.05.2017].

2 Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Krakow 2006, s. 154.

3 Prawo prasowe. Ustawa z dnia 26 stycznia 1984 r., ,Dziennik Ustaw” 1984, nr 5,
poz. 24, art. 7.1.



231

Prasa stanowi jedno z mediow masowych, co oznacza, ze jej cecha jest
istnienie masowego charakteru przekazu oraz posiadanie statusu podmiotu,
ktory musi by¢ odpowiedzialny za rozpowszechniang tres¢. Media, ktore nie
przypisuja sobie odpowiedzialnosci redakcyjnej za rozpowszechniane tresci
nie moga by¢ zaliczone do mediéw masowych, ale przede wszystkim nie moga
mie¢ statusu prasy. Istotnymi cechami prasy s3: periodyczno$¢, roczny interwat
ukazywania sig¢, posiadanie numeru biezgcego, otwarto$¢, roznorodnosé, sta-
os¢ tytutu lub nazwy, publiczne rozpowszechnianie, aktualno$¢ i wszechstron-
no$¢ tresci, szeroki zakres przekazywania informacji, a takze bezposrednie
przystosowanie do trwatego przechowywania pojedynczych egzemplarzy®.

Rola prasy i jej klasyfikacja

Wspolczesne media majg charakter otwarty i uniwersalny. Dawniej trak-
towane byty jako narzgdzie komunikacji w spoleczenstwie, przede wszystkim
na plaszczyznie przebiegajacej migdzy elitami wladzy a opinig publiczng. Nie-
gdy$ ich rola ograniczata si¢ do odzwierciedlenia woli i interesow réznych
grup oraz struktur spolecznych. W tradycyjnych, zamknigtych spoteczenstwach
media pozostawaty pod kontrolg elit wladzy i kreowaty opini¢ publiczna, dzie-
ki catkowitej kontroli dostgpu do mediow. Obecnie wladza posiada ograniczo-
ne mozliwosci kontrolowania mediow ze wzgledu na ich globalny zasi¢g oraz
szybkos¢, z jaka przekazujg informacje. Cechg charakterystyczng wspolcze-
snych mediow jest zdolnos¢ do natychmiastowej reakcji, prezentacji faktow
W czasie rzeczywistym, pozostawania ze sobg w nieustannej interakcji, docie-
rania praktycznie bez ograniczen do wszystkich poziomoéw organizacji spote-
czenstwa’. Media stwarzaja odbiorcom mozliwo$é partycypacji i aktywnego
uczestnictwa w tworzeniu kultury, dzieki interaktywno$ci pozwalajacej na wig-
czenie odbiorcy w ksztattowanie tresci, ale tez doboru zrodet®.

Prasa, podobnie jak inne media masowe, petni szereg istotnych funkcji.
Jej rolg 1 zadaniem jest periodyczne rozpowszechnianie informacji, czyli cy-
kliczne informowanie opinii publicznej o wydarzeniach spotecznych, ekono-
micznych, o§wiatowych, kulturalnych, gospodarczych, politycznych, z zakresu
muzyki, filmu i sztuki, i temu podobnych. Ze wzgledu na podmiotowa odpo-
wiedzialno$¢ prasy informacje te przekazywane sa pod okreslonym tytutem,

4], Taczkowska, Zawéd dziennikarza w Polsce. Miedzy misjq a postannictwem, Byd-
goszcz 2012, s. 22.

>S. Jedrzejewski, Media a zmiana spoteczna, [w:] Kultura, media, spoleczerstwo, red.
D. Wadowski, Lublin 2007, s. 263.

SP.P. Ziarek, Kultura popularna a nowe media, [w:] Konteksty kultury popularnej: pleé,
sztuka, media, red. M. Jezinski [et al.], Torun 2010, s. 199-200.
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nazwg, adresem oraz internetowym linkiem. W ten sposob redakcja badz wy-
dawca precyzuje cel, jaki realizuje. Periodyki internetowe, by mogty by¢ uzna-
ne za wydawnictwa prasowe, wcale nie musza mie¢ postaci typowych gazet
elektronicznych, ktérych wydawcami sg tylko wielkie koncerny prasowe, fir-
mujace jedynie znane tytuly publikatoréw w systemie online’.

Czytelnicy uczestniczacy w badaniu przeprowadzonym na zlecenie Izby
Wydawcow Prasy® podkreslali kulturotworcza role prasy, czyli wptywanie na
formowanie 1 rozw¢j zainteresowan czytelnikow. Uwazali, ze prasa stanowi
warto$ciowy zasob informacji, ktore cenione sg za ich profesjonalizm, wiary-
godno$¢ i inteligencje. Prasa porzadkuje zasob informacji czytelnikow
1 zapewnia orientacj¢ w tym, co jest wazne i co stanowi przedmiot dyskursu
spotecznego. Ponadto informujgc, podnosi rangg opisywanych wydarzen.
Funkcje prasy sprowadzaja si¢ do zaspokojenia potrzeb informacyjnych
z okreslonych dziedzin oraz potrzeb emocjonalnych poprzez zapewnienie
relaksu, oderwanie si¢ od codzienno$ci w trakcie obcowania z lzejszymi tre-
$ciami.

Ze wzgledu na pelnione funkcje prasa dzielona jest na gazety (prasa ogol-
nokrajowa i lokalna) oraz czasopisma. Celem gazet jest rozpowszechnianie
aktualnych, interesujacych mozliwie najszerszy ogot publicznosci informacji.
Celem czasopism jest komentowanie informacji wczesniej rozpowszechnio-
nych. Czasopisma tresci ogolnej jedynie czg§ciowo realizujg kryterium aktual-
nosci, najczesciej poprzez poszerzenie zakresu periodycznos$ci i uniwersalnosci
tresci. Czasopisma o tresci specjalnej sg zréznicowane pod wzgledem tematu
i kregu odbiorcow’.

Wspolczesny czytelnik posiada szeroki dostgp do prasy w wersji druko-
wanej, w wersji cyfrowej oraz do internetowych serwiséw tytutow prasowych.
Nie jest do konca sprecyzowane pojecie prasy cyfrowej, w obrebie ktorego
wymieniane sg:

e  gazety i czasopisma istniejace wylacznie w postaci elektronicznej bezptat-
ne i platne;

e  specjalnie przygotowane i rozpowszechniane online wydania gazet i cza-
sopism, przede wszystkim istniejgce rOwniez na papierze;

e  czasopisma udostgpniane odptatnie w wersji identycznej z papierows.

Z badan przeprowadzonych przez Izbe¢ Wydawcoéw Prasy wynikato, ze
czytelnicy w formie drukowanej poszukuja informacji lokalnych, mniej

7J. Taczkowska, op. cit., s. 23-24.
8 Diagnoza spotecznych zachowar czytelniczych..., [dostep: 30.05.2017].
? Stownik terminologii..., s. 154.
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obszernych i dajacych relaks, natomiast w prasie cyfrowej poszukujg dhuz-
szych 1 obszernych tekstow, reportazy, wywiadow, informacji kulturalnych

i innych'’.

Kierunek transformacji prasy (czasopism specjalistycznych, gazet
codziennych, czasopism opinii, czasopism tematycznych)

W kulturogennym oddziatywaniu prasy na odbiorcow wazne jest, aby
przekazywane tresci mialy odpowiednig jako$¢. Tytuly prasowe o duzym auto-
rytecie i pozytywnym odbiorze buduja swoja tozsamo$¢ w obrebie nowego
dynamicznego i aktualnego narzedzia, jakim jest Internet. W opinii czytelni-
kéw uczestniczacych w badaniu Izby Wydawcow Prasy, prasa nie jest jedy-
nym zrodlem wiedzy, ale 52,7% badanych uwazato, ze stanowi najbardziej
warto$ciowy zasob tresci, a 69% ankietowanych, ze pozwala zapoznaé si¢
z opiniami roznych $rodowisk. Bezplatne zrodta informacji na portalach inter-
netowych nie sa tak dobrze oceniane. Z analizy przedstawionej w raporcie
wynika, ze w porownaniu z bezptatnymi zrodtami, platna prasa ma wsrod czy-
telnikow duzo lepszy wizerunek. Jednak zakup prasy w wersji cyfrowej
nie jest powszechny. Na rys. 1 przedstawiono dane dotyczace zakupu prasy
w wersji cyfrowej i papierowe] wedlug Diagnozy spotecznych zachowan

m N=1006

4,00%

Tak, kupilem{am) prenumerate czasopisma tematycznego

Tak, kupilem{am) prenumerate gazety codziennej 3,80%
Tak, kupHem{am) prenumerate tygodnika opinii 2,50%
Tak, kupitem{am ) prenumerate czasopisma kobiecego 2,10%
Tak, kupilem{am} wybrane wydania tygodnika opinii 1,50%
Tak, kupilem{am} wybrane wydania czasopisma... (§ 1,00%
0,90%

Tak, kupilem{am) wybrane wydania gazety codziennej
Tak, kupilem{am) wybrane wydania czasopisma kobiecego
Tak, kupilem{am) dostep do pakietu tytulows prasowych
Nigdy nie kupilem{am)

0,70%

0,20%

Rys. 1. Zakup prasy w wersji papierowej i cyfrowej uczestnikoéw badania
Izby Wydawcow Prasy
Zrodlo: opracowanie whasne na podstawie Diagnoza spolecznych zachowari czytelni-
czych w obrebie prasy drukowanej i cyfrowej. Nowe platformy dostepu do tresci. Transformacja
prasy. Raport z badania zrealizowanego na zlecenie Izby Wydawcow Prasy opracowany przez
Millward Brown, http://www.pik.org.pl/upload/files/Raport%20RYNEK%2011-02-2014%20%

28R%29%20word%20IWP-1.pdf, [dostep: 30.05.2017].

' Diagnoza spotecznych zachowar czytelniczych..., [dostep: 30.05.2017].
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czytelniczych w obrebie prasy drukowanej i cyfrowej zawartych w raporcie
z badania zrealizowanego na zlecenie Izby Wydawcow Prasy opracowanego
przez Millward Brown.

Z badan wykonanych na zlecenie Izby Wydawcow prasy wynikato, ze
tylko 9,8% respondentéw dokonato zakupu prasy w wersji cyfrowej, w tym
najczesciej wybierano prenumerat¢ czasopisma tematycznego, gazety codzien-
nej, tygodnika opinii i czasopisma kobiecego. Do tych samych rodzajow prasy
wykupywano dostep do wybranych artykutow. Az 90,2% ankietowanych nigdy
nie zakupito dostepu do wersji cyfrowej prasy''.

W omawianym badaniu pytano tez o przyczyny zakupu prasy w wersji
papierowej. Dane dotyczace zalet wersji papierowej prasy przedstawiono na
rys. 2.

Wygoda/ przyjemno$¢ (mozna czyta¢ w kazdych
warunkach, przyjemnos¢ z dotyku papieru)

5,70%
Wigksza dostepnosc (nie potrzeba dodatkowych
urzadzen, s tansze)

tatwiejsza nawigacja (fatwiej zorientowac sie w
zawartosci)

Ciekawsza tres¢ (ciekawe dodatki tematyczne)

'34,70%

Przyzwyczajenie

o
Inne, nie dostrzega zalet, brak opinii l11,20%

Rys. 2. Zalety prasy w wersji papierowej w opinii uczestnikow badania
) Izby Wydawcow Prasy
Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie Diagnoza spolecznych zachowan czytelni-
czych...

Czytelnicy uczestniczacy w badaniu uzasadniali wybor prasy w wersji
papierowej takimi zaletami, jak wygoda i przyjemno$¢, w tym mozliwos¢ czy-
tania w kazdych warunkach oraz przyjemnos¢ z dotyku papieru. Cenili rowniez
wigksza dostepnos$¢ wersji papierowej (nie potrzeba dodatkowych urzadzen, sa

" Ibidem, [dostep: 30.05.2017].
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tansze). Wielu uwazato, ze czytajagc wersj¢ papierowa maja tatwiejsza nawiga-
cje (fatwiej zorientowac si¢ w zawartosci), a tre§¢ jest ciekawsza (ciekawe
dodatki tematyczne). Stosunkowo duza grupa respondentow — 34,7% siggala
po wersje papierowa z przyzwyczajenia'>.

Z raportu wynikato, ze 17,5% uczestnikow badania okreslito jako prawdo-
podobny zakup prasy w wersji cyfrowej w ciagu najblizszych 12 miesigcy. Da-
ne dotyczace powodow prawdopodobnego zakupu prasy w wersji cyfrowej
przez 176 osob przedstawiono na rys. 3.

mN=176

Informacje aktualizowane sa na biezaco 30,80%
19,90%
19,80%

16,50%

Wiecej oferuje (np. archivwum tresci)

Dostep do wielu tytulow w jednym urzadzeniu
Jest mozliwosc odtwarzania plikow

Jestinteraktywna 16,00%
Latwo znalez¢ artykuly, ktore mnie interesuja 12,10%
Do niektorych tresci mozna dotrze¢ tylko w formie cyfrowej 11,40%

21,40%
17,20%
16,60%

Jest szyhciej dostepna

Jest wygodniejsza do pozyskania (nie trzebais¢ do kiosku)

Moge ja miec przy sobie i czytacgdzie i kiedy chce

Jest dla mnie latwo dostepna 10,70%

23,80%
22,40%

Nie mam gdzie przechowywac papierowej prasy
Nie chce marnowac papieru

15,50%

Jest tansza od wersji papierowej

Rys. 3. Powody prawdopodobnego zakupu prasy w wersji cyfrowe;j
w opinii uczestnikow badania Izby Wydawcow Prasy
Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie Diagnoza spolecznych zachowan czytel-
niczych...

Wsrod powodow zainteresowania prasg cyfrowa dominuja te zwigzane
z ukierunkowanym, tatwiejszym dostepem do szerszego zakresu tresci lepszej
jakos$ci. Wzrost zainteresowania wersja cyfrowa wynikat z dostrzezenia wielu
zalet tej formy prasy. Uwazano, ze w prasie cyfrowej: informacje aktualizowa-
ne s3 na biezaco, prasa ta wiecej oferuje (na przyktad archiwum tresci), zapew-
nia dostep do wielu tytutéw w jednym urzadzeniu, jest mozliwo$¢ odtwarzania

12 Ibidem, [dostep: 30.05.2017].
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plikow, latwiej znalez¢ artykuly, jest wygodniejsza do pozyskania, jest latwiej
dostepna i tatwiej ja przechowywac, niz wersj¢ papierowa. O checi zakupu de-
cydowaty rowniez wzgledy ekologiczne.

Jako powody braku zainteresowania prasg cyfrowa wymieniano gtoéwnie
techniczne ograniczenia i niech¢¢ do czytania z ekranu. Sporadycznie wskazy-
wano powody odnoszace si¢ bezposrednio do tresci, ktéra w Internecie mogta-
by ustepowac jakosScia, tej dostgpnej w prasie drukowanej. Odnosnie tresci
dostepnych w Internecie panowato przekonanie, ze powinny by¢ dostepne bez-
platnie®.

Transformacja czasopism naukowych

W bibliotece naukowej szczeg6lnie istotne jest gromadzenie, opracowanie
1 udostgpnianie czasopism naukowych. Czasopisma naukowe, to rodzaj czaso-
pisma prezentujgcego publikacje naukowe. Na $wiecie wydawanych okoto
54 tys. tytulow czasopism naukowych, w przyblizeniu zamieszczajacych mi-
lion artykulow rocznie. Kazdy tytul nalezy do §ci$le zdefiniowanego zakresu
tematycznego. Publikowane artykuty mieszczace si¢ w danym zakresie podle-
gaja dlugotrwalej recenzji naukowej. W sklad rady redakcyjnej wchodzg nau-
kowcy z okre$lonej dziedziny, ktérzy nadzorujg proces recenzowania oraz
przyjecia lub odrzucenia nadsylanego artykutlu. Autorzy artykutow zwykle nie
otrzymujg gratyfikacji pieni¢znych, a motywem publikowania jest wykazanie
swojej dzialalnosci naukowej, ktora oceniana jest na podstawie liczby oraz ja-
kosci publikacji. Jedynie autorzy artykutdéw zamawianych przez redakcje cza-
sopism przegladowych, moga spodziewaé si¢ wynagrodzenia finansowego.
Wsrdd czasopism naukowych wymieniane s3: czasopisma zrodtowe (opisuja
oryginalne badania naukowe); czasopisma przegladowe (opisujg i zestawiaja
wnioski z publikacji zrédlowych); czasopisma naukowo-techniczne (opisuja
badania z pogranicza nauki i przemystu, na przyktad wdrozenia wynalazkow);
czasopisma branzowe (zamieszczajg artykuty dotyczace nowosci technologicz-
nych, naukowe artykuly przegladowe); czasopisma popularnonaukowe (za-
mieszczajg uproszczone artykuty przegladowe przeznaczone dla ludzi mniej
wyksztatconych w opisywanej dziedzinie).

Czasopisma naukowe wydawane sa badz przez wyspecjalizowane, pry-
watne firmy wydawnicze, badz domy wydawnicze towarzystw naukowych lub
uczelni. Obecnie dystrybucja wielu czasopism naukowych w wersji papierowe;j
znacznie si¢ zmniejszyla i niemal wszystkie czasopisma o ugruntowanym

13 Ibidem, [dostep: 30.05.2017].
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prestizu udostepniane sa przez wydawcow lub w bibliotekach cyfrowych
w formie plikow PDF. Za pelne teksty czytelnicy muszg zaptaci¢, dlatego roz-
ne organizacje i biblioteki organizuja udostepnianie czasopism w oparciu
o licencje.

Coraz czg$ciej utrzymanie drukarni i publikacja czasopisma naukowego
w formie drukowanej wymaga od wydawcow oferowania subskrypcji powigza-
nej z dostgpem do artykutéw przez Internet. Wspotczesni naukowcy wolg szu-
ka¢ informacji naukowej przegladajac bazy danych lub wirtualne biblioteki.

Transformacja gazet codziennych, tygodnikéw opinii i czasopism
tematycznych

Czytelnik w bibliotece, ktora posiada egzemplarz obowigzkowy, ma do
wyboru wiele rodzajow czasopism. W przedstawionych badaniach'* dokonano
analizy zainteresowan czytelniczych migdzy innymi w zakresie takich rodza-
jow prasy, jak: gazety codzienne, tygodniki opinii i czasopisma tematyczne.

Sytuacja gazet codziennych wydawanych w wielkich nakladach nie jest
jednoznaczna. Trendy na $wiatowym rynku prasy wykazuja, ze kazdego dnia
ponad potowa dorostych mieszkancow $wiata si¢ga po gazete codzienng, z cze-
go 2,5 miliarda wybiera wersj¢ papierows, a zaledwie ponad 800 milionow
— formy cyfrowe. Globalna sprzedaz prasy drukowanej wzrasta, ale tylko ze
wzgledu na wigksze zainteresowanie mieszkancow Azji (wzrost dystrybucji
0 6,7%), Ameryki Lacinskiej (6,3%), Bliskiego Wschodu i w Afryki (wzrost
7,5%). W krajach rozwinigtych Ameryki Poétnocnej, Australii i Oceanii oraz
Europy dystrybucja spadia nawet o 23%.

Na rynku wydawniczym w krajach rozwinigtych utrzymujg si¢ wydawnic-
twa, ktore oferuja tresci o wysokiej jakosci oraz te, ktore tacza wersje papiero-
wa z cyfrowa. Skupienie si¢ wylgcznie na nowej, cyfrowej rzeczywistosci nie
jest dochodowe. Czytelnicy przekonali si¢, ze bezplatne portale udostepniaja
wiele niesprawdzonych informacji i plotek, dlatego coraz czesciej ptaca
za profesjonalnie zredagowane i niezalezne informacje na godnych zaufania
platformach. Badania wykazuja, ze 46% internautow wchodzi na strony inter-
netowe gazet, ale zaledwie 6% czyta zawarte tam treSci. Za bardziej wiarygod-
ne uwazane sg tresci, za ktore trzeba zaplacic.

Wydawcy $ledza te tendencje i starajg si¢ zaspokoi¢ nowe oczekiwania
czytelnikow. W 2015 r. wydawcy New York Times Co. i Axel Springer zaku-
pili cyfrowa platforme, ktéra umozliwia przegladanie i czytanie artykulow

' Ibidem, [dostep: 30.05.2017].
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w modelu PPV (pay per view). Tendencja pobierania ptatnosci za pojedyncze
artykuty prasowe rozprzestrzenia si¢ wérod duzych wydawcow gazet. Od 2012
do 2013 r. przychody ze sprzedazy tresci w Internecie wzrosty o 60%, a w cia-
gu pieciu lat wskaznik ten wzrést o 2 000% (od punktu prawie zerowego). Wy-
dawcy nie bojg si¢ ekspansji cyfrowej rzeczywistosci i staraja sie¢ zwickszy¢
zaangazowanie odbiorcow na platformach cyfrowych, a takze przyciagaja czy-
telnikow doskonalac nawigacje na swoich stronach internetowych. Coraz cze-
sciej tytuly poczytniejszych gazet sa obecne w mediach spotecznosciowych,
gdzie promowane sg nowe wydania. Wedlug raportu World Press Trends
(WPT) z 2014 r., wydanego przez Swiatowe Stowarzyszenie Prasy i Wydaw-
cow Wiadomosci (WAN-IFRA), nastgpilo polaczenie sit prasy drukowanej
i cyfrowej, co przyczynito si¢ do globalnego zwickszenia jej sprzedazy'”.
Diagnoza spotecznych zachowan czytelniczych prasy drukowanej i cyfro-
wej przedstawiona w raporcie z badania zrealizowanego na zlecenie Izby Wy-
dawcow Prasy potwierdza stopniowe przesunigcie zainteresowan czytelniczych
w kierunku prasy cyfrowej'®. Analiza czytelnictwa gazet codziennych dokona-
na w oparciu o badania Izby Wydawcow Prasy zostata przedstawiona na rys. 4.

Czytelnictwo prasy codziennej

3 3 47,50%
Wersja papierowa 39,20%
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cyfrowa I 60,20%
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Rys. 4. Czytelnictwo gazet codziennych w wersji papierowej i cyfrowej uczestnikoéw badania
) Izby Wydawcow Prasy
Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie Diagnoza spolecznych zachowan czytelni-
czych...

5 Trendy na $wiatowym rynku prasy, http://www.print-partner.com.pl/print_pub/publik/
2015/trendy-na-swiatowym-rynku-prasy.html, [dostgp: 30.05.2017].
' Diagnoza spotecznych zachowar czytelniczych..., [dostep: 30.05.2017].
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Z deklaracji osob uczestniczacych w badaniu wynika, Zze zamierzaja
zwickszy¢ zakres czytelnictwa gazet codziennych w wersji cyfrowej z 1,5% do
26,8%, czyli o 25,3%. Zmniejszy si¢ natomiast czytelnictwo gazet w wersji
papierowej z 47,5% do 39,2%, czyli o 8,3%. Ogdlnie deklarowane czytelnic-
two gazet codziennych, dzigki wersji elektronicznej, powinno wzrosnaé¢ z 48%
do 60, 2%, to jest 0 12,2%.

Rynek wydawniczy czasopism opiniotworczych jest bardzo stabilny. Je-
dynie niektérzy czytelnicy zamiast 2-3 tygodnikow kupuja jeden tytul. Na
rys. 5 przedstawiono czytelnictwo tygodnikéw opinii w wersji papierowej
i cyfrowe]j przedstawione w raporcie z badania zrealizowanego na zlecenie
Izby Wydawcow Prasy.

Czytelnictwo tygodnikéw opinii
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Rys. 5. Czytelnictwo tygodnikow opinii w wersji papierowe;j i cyfrowej
Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie Diagnoza spotecznych zachowan czytelni-
czych...

Respondenci, uczestniczagcy w badaniu deklarowali wzrost czytelnictwa
tygodnikéw opinii w wersji cyfrowej z 1,2% do 27,7%, czyli 0 26,5%. Zainte-
resowanie tygodnikami opinii w wersji online jest wigc nieco wyzsze niz zain-
teresowanie gazeta codzienng w wersji cyfrowej. Natomiast spadek czytelnic-
twa tygodnikow opinii w wersji papierowej z 29,4% do 24,8%, czyli o 4,6%
jest znacznie mniejszy, niz w przypadku gazet codziennych.

Czasopisma specjalistyczne, tematyczne, wydawane sg w matych nakta-
dach, ale posiadajg wierng grup¢ czytelnikow, ktorzy gwarantujg im stabilno$¢
na rynku. Na rys. 6 przedstawiono dane dotyczace czytelnictwa czasopism te-
matycznych w wersji papierowej i cyfrowej.
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Czytelnictwo czasopism tematycznych
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Rys. 6. Czytelnictwo czasopism tematycznych w wersji papierowe;j
i cyfrowe uczestnikow badania Izby Wydawcow Prasy
Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie Diagnoza spolecznych zachowan czytelni-
czych...

W przypadku czasopism tematycznych uczestnicy badania rowniez zade-
klarowali znaczny wzrost czytelnictwa czasopism w wersji cyfrowe;j, z 1,9% do
25,3%, czyli 0 23,4%. Czytelnictwo czasopism tematycznych w wersji papiero-
wej miatoby spas¢ z 55,2% do 46,4%, czyli o 8,8%. Ogblny wzrost czytelnic-
twa czasopism tematycznych, dzigki wersji elektronicznej, powinien zwigkszy¢
si¢ z 56% do 63,9%, czyli o 7,9%.

Transformacja prasy na no$niki cyfrowe bgdzie prawdopodobnie najko-
rzystniejsza dla tygodnikow opinii, gdyz prognozowany wzrost zainteresowa-
nia czytaniem formy cyfrowej byl najwigkszy. Blisko polowa czytelnikow
(46,8%) nie kojarzy prasy cyfrowej z wersja drukowang 1 postrzega ja jako no-
w3 1 atrakcyjng forme przekazu informacji, po ktéra majg zamiar si¢gac coraz
czgsSciej. Uwazajg rowniez, ze wiele tytulow moze zyska¢ na popularnosci
dzieki wersji cyfrowej. Przeprowadzone badania wykazaty wzrost czytelnictwa
w kazdym z analizowanych rodzajow prasy, wynikajacy z pojawienia si¢ wer-
sji elektronicznej periodykow. Ten pozytywny trend $wiadczy rowniez
o tym, ze znaczenie prasy nie zmaleje, a powinno wzrastac.

Uczestnikow badania poproszono o wyrazenie ich opinii odno$nie prasy
papierowej. Uzyskane dane przedstawiono na rys. 7.
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Rys. 7. Oczekiwania czytelnikow uczestniczacych w badaniu

Izby Wydawcow Prasy dotyczace prasy papierowej
Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie Diagnoza spotecznych zachowan czytelni-
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Rys 8. Prognozy uczestnikow badania Izby Wydawcow Prasy

dotyczace przysziosci prasy papierowe;j
Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie Diagnoza spolecznych zachowan czytelni-

Czytelnicy uczestniczacy w badaniu w zdecydowanej wiekszosci (83,5%)
byli przekonani, ze prasa papierowa powinna istnie¢. W opinii 0,40% badanych
prasa papierowa powinna by¢ wydawana, ale w mniejszym zakresie. Kolejnych
10,8% uwazalo, Ze prasa papierowa stanie si¢ z czasem zbedna, a 5,3%, zZe nie
bedzie potrzebna, ze wszystko mozna znalez¢ w Internecie.

Uczestnikow badania poproszono o ich przewidywania dotyczace przy-
szto$ci prasy papierowej. Zebrane dane przedstawiono na rys. 8.
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Prognozy czytelnikow dotyczace istnienia prasy papierowej byly raczej
optymistyczne, chociaz wszyscy przewidywali spadek popularnosci na rzecz
Internetu i prasy cyfrowej. Wigkszos¢ (46,40%) respondentow uwazata, ze pra-
sa papierowa nigdy nie zniknie, gdyz nie mozna jej zastapi¢ wydaniem cyfro-
wym ani Internetem. Kolejnych 27,5% prognozowato, ze prasa papierowa
raczej nie zniknie, ale spadnie jej popularnos¢ na rzecz prasy cyfrowej. Grupa
17,20% badanych wyrazita opini¢, Zze prasa papierowa raczej nie zniknie, ale
spadnie jej popularno$¢ na rzecz innych medidow, mi¢dzy innymi Internetu.
Ponad 5% ankietowanych przewidywalo, Ze prasa papierowa zniknie.

Autorzy badan wysuneli kilka zasadniczych wnioskow. Przede wszystkim
zauwazali, ze prasa powinna transmitowaé swoja tozsamo$¢ na nowa platfor-
me, zastepujacg tradycyjny papier, poniewaz nie maleje znaczenie prasy. Prasa
w dalszym ciggu ksztattuje i rozwija zainteresowania, stanowi najbardziej war-
tosciowy zasob tresci, cieszy si¢ uznaniem i powazaniem oraz znacznie wyz-
szym autorytetem niz media dostarczajace bezptatnych tresci. Odbiorcy nie
zastgpuja prasy papierowej cyfrowa. Obie wersje moga harmonijnie koegzy-
stowac ze sobg. Prasa papierowa traktowana jest jako zasob informacji lokal-
nych, rozrywki, czy artykutéw hobbystycznych, natomiast prasa cyfrowa jest
zrodtem dhuzszych i bardziej ztozonych tekstow.

Perspektywy dla bibliotek wynikajace z transformacji prasy

Celem bibliotek jest przetrwanie i rozwoj. Przez wieki funkcje bibliotek
(gromadzenie, opracowanie, udostepnianie) nie zmienialy si¢, gdyz to papier
byt podstawowym no$nikiem informacji. W ciggu pierwszych lat komputery-
zacji bibliotek budynki, magazyny, czytelnie i strony internetowe stanowity
jeden organizm, poniewaz tradycyjna papierowa ksigzka i czasopismo wcigz
byta czytelnikom niezbg¢dna. Jednak w krotkim odstepie czasu Internet jako
super-biblioteka stat si¢ wielkim konkurentem bibliotek. Dokumenty elektro-
niczne nie potrzebujg magazynu, sg przechowywane na dysku komputerowym.
W tej sytuacji zminimalizowane zostaty dwie tradycyjne funkcje biblioteki:
gromadzenie i przechowywanie. Cyfrowe gromadzenie i przechowywanie
zmienito oblicze tradycyjnej biblioteki'’. Wewnetrzne procesy biblioteczne
podporzadkowane zostaly udostepnianiu i informacji, w tym takze o zbiorach
innych bibliotek.

"R. Gazinski, Zmienna czy trwata natura biblioteki naukowe;j? [w:] Biblioteki naukowe
w kulturze i cywilizacji. Materialy konferencyjne Poznan, 1517 czerwca 2005, red. H. Ganin-
ska, Poznan 2005.
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Transformacja prasy z formy papierowej na cyfrowa moze sprawic, ze bez
formy drukowanej tradycyjne funkcje bibliotek zanikna, co catkowicie prze-
obrazi lub zlikwiduje znany system biblioteczny. Mysli ludzkie zapisane na
papierze beda przechowywane w bibliotekach historycznych — archiwach, kto-
re przejmg funkcje dzisiejszych bibliotek i odwiedzane beda tylko przez bada-
czy dawnych czasow. Wrocimy do czaséw starozytnych, kiedy to materiaty
biblioteczne byly jedynie zrodtem wiedzy o przesziosci.

Mozna przewidzie¢ rowniez inng, bardziej optymistyczng przyszto$¢ bi-
bliotek, jesli nastapi ich globalizacja i zwigzany z tym ulatwiony dostep do in-
formacji. Dostep do informacji w bibliotekach powinien by¢ oparty na:

e odpowiedniej polityce gromadzenia i udostepniania zbioréw cyfrowych;

e  wspoOlpracy z innymi bibliotekami;

e  wyréwnywaniu szans czytania potrzebnych materiatdéw, poprzez zwiek-
szenie dostgpu w ramach konsorcjow, wymiany migdzybibliotecznej

1 licencji wersji cyfrowe;j;

e  posiadanie i udostgpnianie sieci Internet, wraz z dostgpem do prenumeraty
prasy i do pojedynczych artykutdéw w wersji cyfrowe;.

Zatem biblioteka powinna sta¢ si¢ instytucja wielosemiotyczng (multi-
jezykowsa), posredniczacg w réznych formach komunikacji i gwarantujaca do-
step online.

Podsumowanie

Prasa nie jest podstawowym zrodiem wiedzy i informacji, jednak Diagno-
za spotecznych zachowan czytelniczych w obrebie prasy drukowanej i cyfrowej
przedstawiona w raporcie z badania zrealizowanego na zlecenie Izby Wydaw-
coéw Prasy opracowanego przez Millward Brown'® wykazala, ze dla wickszo$ci
czytelnikow prasa stanowi najbardziej warto§ciowy zasob tresci. W wizerunku
prasy dostrzegali oni takie cechy jak profesjonalizm, uczciwos¢, autorytet, wia-
rygodno$¢ i inteligencja.

Dla wielu czytelnikow atrakcyjniejszg forma przekazu tresci staje si¢ wer-
sja cyfrowa prasy. Pracownicy bibliotek dostrzegaja chmury nad bibliotekami,
dlatego optymizm wzbudza raport z badan, ktory prognozuje wzrost zaintereso-
wania czytelnictwem prasy, ze wzgledu na wicksza dostepnos¢ formy cyfrowe;j
tygodnikéw opiniotworczych, czasopism tematycznych oraz gazet codzien-
nych. Diagnoza zachowan czytelniczych w zakresie prasy nie przedstawia
korzystnej wizji dla udostgpniania prasy papierowej w bibliotekach. Jednak

'8 Diagnoza spotecznych zachowar czytelniczych...
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spostrzezenia analitykow rynku wydawniczego w zakresie rosnacego znaczenia
informacji zawartych w prasie, daja nadzieje, ze jeszcze wiele lat wersja druko-
wana bedzie stanowita zrodto wiedzy i opinii spotecznej, ze wzgledu na
tendencje do poszukiwania zupekie innych tresci niz w wersji cyfrowej. Bi-
blioteki majg rowniez mozliwos¢ wyjscia z ofertg udostgpniania wersji cyfro-
wej prasy cieszacej si¢ wickszym zainteresowaniem czytelnikow.

Obserwowany spadek przychodéw z wydan papierowych spowodowany
dostepem do bezptatnych informacji w Internecie cz¢sciowo ulegt zatrzymaniu.
Niektorzy czytelnicy zawiedli si¢ na szybkim rozpowszechnianiu przez portale
informacyjne niesprawdzonych wiadomosci. Dlatego wazne jest, aby w coraz
wigkszym zakresie mieli oni dostep do profesjonalnych tre$ci prasowych i aby
kulturotworcza rola prasy nie zostata zniszczona przez zmiany cywilizacyjne.
W dobie transformacji prasy funkcja bibliotek w tym zakresie nie powinna ma-
le¢. Czytelnicy nieustannie poszukuja informacji i ksztatcg si¢, korzystajac ze
wszystkich dostgpnych zrodet, to na t¢ chwile byt bibliotek wydaje si¢ nie by¢
zagrozony. Jednak trudno nie oprze¢ si¢ wrazeniu, ze biblioteki, a szczeg6lnie
czytelnie udostepniajagce czasopisma, nabierajg elitarnego charakteru, a rolg
bibliotekarzy staje si¢ udostgpniane zbioréw archiwalnych, unikatowych, row-
niez na no$nikach cyfrowych.
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