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Piotr Rzenca*

Tematyzacja przestrzeni jako metoda zarzadzania
rozwojem lokalnym

1. Przemiany wspotczesnej turystyki i jej wpltyw na rozwoéj miast
i regionow

Gwaltowny rozw¢j turystyki masowej nastgpit po II wojnie §wiatowe;.
W ciggu nieco ponad 60 lat liczba migdzynarodowych podrdézy turystycznych,
utrzymujac praktycznie nieprzerwany wzrost, zwigkszyta si¢ ponad czterdziesto-
krotnie — z 25 mIln w 1950 r. do 278 mIn w 1980 r., 528 mIn w 1995 r. 1 1087 mIn
w2013 1. (rys. 1). W potowie XX w. wsrod regiondw recepeyjnych zdecydowanie
dominowatly obszary stref umiarkowanej cieptej i podzwrotnikowej, o cechach
klimatu $réodziemnomorskiego charakteryzujacego si¢ suchym i cieplym latem
oraz wysokim nastonecznieniem.

Uksztattowat si¢ wowczas model turystyki 3S bazujacy na trzech stowach
w jezyku angielskim — sand, sea, sun. Dla wigkszosci podrozujacych pierwszym
skojarzeniem z turystyka byty stonce, plaza i woda. Mniejsze znaczenie przypi-
sywano walorom antropogenicznym, nawet w regionach posiadajacych wybitne
dzieta sztuki i zabytki architektury pochodzace z r6znych okreséw historycznych
(np. basen Morza Srodziemnego czy obszar Azji Potudniowo-Wschodniej).

Turystyka powszechnie byla traktowana jako oderwana od ,,realnego” zycia,
pozbawiona glebi i powagi oraz niewarta powaznego intelektualnego czy nauko-
wego zainteresowania. Niewielu badaczy i naukowcow zdawato sobie sprawe,
ze turystyka stanie si¢ powaznym biznesem i przedmiotem badan. Z czasem jednak
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Rysunek 1. Zmiany wielko$ci migdzynarodowego ruchu turystycznego w latach 1950-2013

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie: UNWTO Tourism Highlights 2014 Edition

ikoniczny ,,amerykanski turysta”, zwiedzajacy kilkanascie krajow zachodnioeu-
ropejskich w ciagu kilku dni, tak sugestywnie i komicznie przedstawiony w filmie
pt. Jesli dzis wtorek to jestesmy w Belgii (1969), rozptynat sie, a z braku domi-
nujacego wzorca stereotyp ,.turysty” ulegl zréznicowaniu: rozpadt si¢ na wiele
specyficznych typow zwigzanych z narodowos$ciami i stylami podrézowania oraz
roéznicujacymi si¢ tematycznie formami turystyki. Turystyke w kolejnych deka-
dach uznano za znaczaca sfer¢ wspolczesnego zycia, olbrzymi miedzynarodo-
wy biznes, za zjawisko, ktére dociera nawet do najbardziej odlegtych regionow
$wiata. Piszacy o tym Erik Cohen stwierdzit, ze ,,przemyst turystyczny uwaza-
ny jest jako [...] gtéwny czynnik sprawczy procesOw przyrodniczej, spotecznej
1 kulturowej zmiany, co ujawnia si¢ zwlaszcza w wielu krajach spoza cywilizacji
zachodniej” (Cohen, 2011, s. 11).

Poczawszy od Il wojny $wiatowej ksztattuje si¢ globalny produkt turystycz-
ny, powszechnie dostepny, podlegajacy ciaglemu procesowi postgpujacej specja-
lizacji (Kaczmarek, Stasiak i Wtodarczyk, 2002, s. 19). Wspodtczesna turystyka
staje si¢ coraz bardziej powszechna i dostgpna, roznorodna i posegmentowana.
Wciaz pojawiajg si¢ jej nowe rodzaje. W XXI w. przemyst turystyczny przeta-
muje kolejne bariery — przykladowo mozna spodziewac sie, ze krotkie podro-
ze w kosmos, obecnie dostgpne dla nielicznych, uprzywilejowanych finansowo
turystow, stang si¢ perspektywicznym kierunkiem przysztej ekspansji. Prognoza
rozwoju turystyki do 2020 r., zawarta w raporcie Swiatowej Organizacji Tury-
stycznej (WTO), zaktada stopniowe przechodzenie od paradygmatu ,,3S” do ,,3E”
(entertainment, excitement, education) (Kowalczyk, 2000, s. 263). Coraz czgsciej
pragnienie ,,rozrywki”, ,,podniecenia” (lub ,,ekscytacji”’) oraz ,,edukacji” wygry-
wa z biernym wypoczynkiem. Wspotczesni turysci preferujg aktywny i poznaw-
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czy wypoczynek kosztem lezenia na piasku. Jednocze$nie modyfikacjom ulega
model turystyki typu 3S, ktory nie zanikt, ale nieco stracil na znaczeniu.

Kluczowe dla socjologicznych studiow nad zjawiskiem turystyki od samego
poczatku byly pytania ukierunkowane na zwiazki migdzy turystyka a nowocze-
snoscig, a wiec pytania o nature i czynniki ksztaltujace wspotczesng turystyke.
Dean MacCannell (2000, s. 45), rzucajac na poczatku lat 70. XX w. wyzwanie
boorstinowskiej deprecjacji turystyki, stwierdzit, ze istota nowoczesnej turystyki
jest poszukiwanie autentycznosci, ktora utraciliSmy w naszym sztucznym, wyob-
cowanym $wiecie. Cho¢ nadzieje na to drastycznie tonujg np. mistyfikacje, jakich
dopuszczaja si¢ autochtoni inscenizujacy atrakcje turystyczne, chcac by¢ moze
,,chroni¢” turystow przed kontaktem z rzeczywistoscig i nieatrakcyjng prozg swe-
go codziennego zycia (Cohen, 2011, s. 15), to nadal poszukiwanie oryginalnych
warto$ci pozostaje kulturowo akceptowanym motywem wspodtczesnych podrozy.

Coraz czgsciej dostrzega sig, ze skutkiem globalizacji jest zmniejszenie si¢
przyrodniczej i kulturowej réznorodnosci $wiata. Postmodernistyczni filozofowie
tacy jak Jean Baudrillard (2005, s. 19) twierdza wrecz, ze wspolczesny Swiat jest
zdominowany przez symulakry' i pozbawiony oryginatow. Co ciekawe, mimo po-
stepujacego ujednolicenia §wiata, turystyka nadal si¢ rozwija. Pojawia si¢ zatem
pytanie: dlaczego i w jaki sposob tak ewidentnie splaszczajacy si¢ Swiat pocigga
coraz wigcej turystow? Mozna probowaé wyjasnia¢ to do§¢ banalnie rosngcym
dobrobytem, ktory pozwala coraz liczniejszej klasie wyzszej i1 $redniej dyspono-
wac¢ wyzszym dochodem. Nie jest to jednak odpowiedz definitywnie rozwigzuja-
ca problem, dlaczego ludzie sg sktonni wydawac¢ pienigdze raczej na podrdze niz
na inne formy aktywnosci.

Jedng z odpowiedzi na zadane pytanie moze by¢ to, ze wspotczesny ,,post-
turysta”, okreslany jako osoba rezygnujaca z poszukiwania autentycznos$ci, po-
dejmuje gre i Swiadomie bawi si¢ pozornoscig czesto nieautentycznych atrakeji,
zamiast zajmowac si¢ ich oryginalnos$cig. Nie goni za réznorodnymi i glebokimi
doswiadczeniami, wybiera zwiedzanie miejsc, ktore oferuja to, co moze prze-
widywalne, ale jednocze$nie jest to tadnie opakowane, sprzedawane w bardziej
bezpiecznej i przyjaznej atmosferze, lub po prostu tansze. Wspotczesna tury-
styka, jezeli nawet rozwija si¢ w sensie ilo$ci podejmowanych podrozy, traci
swoje cechy szczegodlne i taczy si¢ ze zwykltym spedzaniem czasu wolnego, co-
dzienng rekreacjg i rozrywka. Czysta zabawa, rados¢ i edukacja (niestety czgsto
powierzchowna), zgodnie z powyzszymi uwarunkowaniami, stajg si¢ kulturowo
aprobowanymi i wystarczajacymi powodami do podrézowania. W ,,postturysty-
ce” niewiele zostaje z ,,nadzwyczajnosci” czynigcej z podrozy ucieczke od co-
dziennego zycia. Dotychczasowe zainteresowanie obiektywng autentyczno$cia
atrakcji zostato zastgpione rosngcym zainteresowaniem turystow ,.subiektyw-
nym” dos$wiadczaniem autentyzmu i emocji (Cohen, 2011, s. 8). Poszukiwanie

I Symulakry to symulacje sztucznych, fantastycznych §wiatow.
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intensywnych, ale ukartowanych i przewidywalnych do$§wiadczen $wiata fanta-
zji, dostepnych w przypadku sztucznych atrakcji jest w postmodernistycznym
Swiecie trendem, ktéry wygrywa z poszukiwaniem autentycznosci.

Inng przestanka rozwoju ilosciowego turystyki jest powstawanie nowych re-
gionow 1 miejscowosci recepeyjnych, z kolei te tradycyjne ewoluuja, modyfikujac
1 wzbogacajac swa oferte. Wspotczesni turysci nie odzegnuja si¢ od wypoczynku
w tradycyjnych strefach nadmorskich, od pobytéw w modnych uzdrowiskach,
od zwiedzania klasycznych zabytkow. Poszukuja jednak wcigz nowych obszaréw
1 doznan, wkraczajg na tereny wiejskie, odwiedzaja wszystkie strefy klimatyczne
— od rownikowej do okotobiegunowej. W ujeciu geograficznym zasoby turystycz-
ne rozumiane jako wystepujace obiektywnie atrybuty srodowiska przyrodniczego
1 spotecznego, ktore po dokonaniu przez turyst¢ odpowiedniej oceny, w wyniku
procesu percepcji moga stac si¢ faktycznymi walorami (Kowalczyk, 2000, s. 23),
sg tez praktycznie nieograniczone przestrzennie. Kazde miejsce moze zostaé po-
traktowane jako atrakcja — wszystko podlega bowiem procesom komodyfikacii,
czyli utowarowienia (Raszeja, 2008, s. 4). Dzigki takim trendom niemal wszyst-
kie spotecznosci lokalne i regionalne majg szans¢ wej$s¢ w kontakt z turystami
i dostrzec korzysci ptynace z rozwoju turystyki, m.in. rozwdj przedsiebiorczosci,
powstawanie nowych miejsc pracy, zmniejszanie bezrobocia, naptyw nowych in-
westycji. Przeklada si¢ to na wzrost standardu zycia, ograniczenie depopulacji
regionow etc.

Tabela 1. Najbogatsze miasta i gminy w Polsce w 2013 .

Kategoria Nazwa miasta Pozy?ja Dochéfi wlasny®
lub gminy w rankingu [w zt/mieszkanca]
Miasta na prawach powiatu Sopot 1 5909,18
Nowe Warpno 1 18 913,90
Krynica Morska 2 13 143,45
Mnigjsze miasta Migdzyzdroje 3 5832,15
Dziwnow 5 5337,55
Karpacz 6 5179,66
Rewal 2 11 984,41
Gminy wiejskie Ustr01.1ie Morskie 4 6 613,55
Stepnica 5 6207,38
Mielno 7 5949,15

2 — Pominigte zostaly wptywy z dotacji celowych, np. fundusze unijne, czgsto majace charakter
incydentalny.

Zrédto: http://www.wspolnota.org.pl/rankingi/najbogatsze-samorzady/2013/
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W niektorych regionach $§wiata dochodzi do powstania monokultur turystycz-
nych, np. na Malediwach i Seszelach dochody z turystyki stanowig ok. 1/3 do-
chodow ogdtem (Kurek, 2007, s. 55). Polskim regionom daleko do tak duzego
znaczenia turystyki, ale symptomatyczne jest to, ze wsrdéd najbogatszych miast
i gmin w duzej mierze przoduja jednostki posiadajace silnie rozwinigte funkcje
turystyczne (tab. 1).

2. Rozwdj nowych form turystyki tematycznej

Rosngce znaczenie rozrywki i przyjemnosci sensu stricte, a malejace — po-
szukiwania autentycznos$ci jako zasadniczego motywu podrozy, jest przyczy-
ng istotnego wzrostu liczby i technicznego wyrafinowania tworzonych przez
cztowieka atrakcji turystycznych. Popularno$¢ sztucznych obiektéw rosnie,
zwlaszcza ze jakos$¢ tych naturalnych staje si¢ niekiedy iluzoryczna. Wzorem
dla wspotczesnych sztucznych atrakcji w typie centrow rozrywki, parkow tema-
tycznych, a takze masowych imprez kreowanych na calym $wiecie sg obiekty
wymyslone i rozpropagowane przez Walta Disneya. Pojawienie si¢ tego typu
popularnych instytucji skutecznie imitujacych rzeczywisto§¢ wptywa na losy
klasycznych atrakcji. Znika nagle znaczenie ich immanentnego wydawatoby si¢
atutu, czyli ,,atmosfery zwigzanej z miejscem” (placeness). Jednakowoz i nowe
atrakcje, pozbawione klimatu oryginalnych miejsc, z czasem potrzebuja wia-
snej reputacji w formie sztucznie wytworzonego genius loci, tak jak to stato sie
w przypadku Las Vegas (Cohen, 2011, s. 17).

Fantazja staje si¢ waznym motywem podrdézowania — tury$ci uciekajg w $wiat
wyobrazni, traktujac to jako sposobno$¢ doswiadczania czegos radykalnie innego
i wyjatkowego w coraz bardziej monotonnym swiecie. Jadwiga Warszynska (2006,
s. 90-91) wskazuje na czynniki religijne i zwigzane z nimi legendy oraz mity
jako silne bodzce rozwoju turystyki, wspotczesnie jak i w ujeciu historycznym.
Na kulturowo-turystyczne znaczenie mitycznego przeksztatcania rzeczywistosci
wskazuje rowniez to, ze istniejg liczne obiekty i szlaki turystyczne opierajace swe
funkcjonowanie o walor w postaci legend literackich, takich jak na przyktad: pla-
tonska Atlantyda, homerycka opowies$¢ o podrozach Odyseusza, wymys$lona przez
Chretiena de Troyes legenda o krdlu Arturze i rycerzach Okraglego Stotu, a takze
przenoszone na ekrany kin powiesci, np. o Harrym Potterze autorstwa J. K. Row-
ling czy mowiace o hobbitach i elfach dzieta J. R. R. Tolkiena.

Zbiorowa ekscytacja fantazjami nie jest dominujaca i wspotwystepuje
z przeciwstawnymi trendami. Wsrod turystow-tradycjonalistow sa m.in. pleca-
kowicze (ang. backpackers), ktdrzy odrzucajg utarte szlaki turystyczne i stale
poszukujg stabo dostgpnych miejsc, aby doswiadczy¢ tego, co moze si¢ jawic
jako ostatnie bastiony nietknigtej natury i kultury. Paradoksalnie stajg si¢ oni
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mimo woli forpocztg ekspansji turystycznej. Ponadto istnieje kategoria turystow
,hobbystycznych”, takich jak obserwatorzy ptakow czy wielorybow w ich natu-
ralnym $rodowisku, entuzjasci zeglarstwa i rybactwa, towcy tornad i burz, eks-
ploratorzy jaskin, ruin zamkoéw czy budynkéw pofabrycznych. Ro$nie rowniez
liczba turystow taczacych doznania religijne i duchowe peregrynacji do miejsc
kultu z innymi aktywno$ciami turystycznymi. Sg tez turysci ,,ekstremalni”, kto-
rzy szukaja dreszczyku emocji i porcji niebezpieczenstwa w takich wyczynach,
jak swobodna wspinaczka po eksponowanych skatach, base-jumping?, samotne
wyprawy polarne lub loty w kosmos.

Wreszcie s3 i tacy, ktorzy uznaja rozrywke za zjawisko nazbyt ptytkie i po-
szukujg w podrézy znacznie glebszych znaczen, przyczyniajac si¢ do rozwoju
nowych form turystyki, takich jak podréze edukacyjne, udzial w wyprawach
naukowych (na przyktad w archeologicznych wykopaliskach), podejmowanie
ochotniczej pracy przy réznorodnych projektach przyczyniajacych si¢ do rozwo-
ju spotecznosci wiejskich, stuzacych ochronie przyrody czy pomocy humanitarne;j
(Cohen, 2011, s. 17-18).

Podsumowujac, wspotczesna turystyka, cho¢ mocno zglobalizowana (gtow-
nie w zakresie form zagospodarowania turystycznego, sposobdw organizacji
1 udostepniania waloréw turystycznych) z uwagi na powszechng dostepnos¢ wie-
dzy o $wiecie poszukuje nowych zroédet doznan i emocji, bazujac na wasko wy-
kadrowanych watkach, mogacych przyciagna¢ bardziej wymagajacych turystow.
Coraz wyrazniej daje si¢ zauwazyC tematyczna dyspersja motywow podrozy,
sprzyjajaca rozwojowi roznorakich form aktywnosci turystycznych. Gltownym
przejawem tych procesow jest wyodrgbnianie si¢ nowych form turystyki, kto-
re ogdlnie mozna okresli¢ mianem turystyki tematycznej. Turys$ci zwiedzajg bo-
wiem muzea tematyczne, korzystaja ze szlakow tematycznych, uprawiajg wysoce
specjalistyczne i kwalifikowane formy turystyki i rekreacji.

Wisrod tematycznych aktywnosci turystycznych rozgrywajacych si¢ czesto
w specyficznych, specjalnie preparowanych i wyposazonych w tematyczne atry-
buty obszarach wymieni¢ mozna m.in. tanatoturystyke, turystyke filmowa, tury-
styke industrialng, enoturystyke, turystyke biograficzng (tab. 2).

Wigkszo$¢ form turystyki tematycznej zaliczanajest do pojemniejszej pojeciowo
turystyki kulturowej. Turystyka kulturowa to aktywnos¢ podroznicza, ktorej gtdéwna
motywacjg jest poznawanie dziedzictwa kulturowego — materialnego i duchowego
ludzkosci — obiektéw architektury i sztuki, wydarzen kulturalnych, obyczajow, tra-
dycji i sposobow zycia grup ludzi [ub regionéw (Mikos v. Rohrscheidt, 2008, s. 52).
Wyroéznia si¢ trzy rodzaje turystyki kulturowej: turystyke kultury wysokiej (tury-
styka dziedzictwa kulturowego, muzealna, literacka, eventowa kultury wysokiej),
turystyke edukacyjng (podroze edukacyjne, tematyczne, jezykowe, seminaryjne)

2 Sport ekstremalny, polegajacy na wykonywaniu skokéw spadochronowych z obiektow, ta-
kich jak: wiezowce, mosty, maszty, urwiska gorskie itp.
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Tabela 2. Wybrane formy turystyki tematycznej

Forma turystyki Cechy charakterystyczne

Gastroturystyka | odwiedzanie obszarow, gdzie zachowala si¢ tradycyjna kuchnia, potaczone
z degustacjg potraw regionalnych i poznawaniem stylu zycia i sposobow
wytwarzania produktéw lokalnych

Enoturystyka odmiana turystyki kulinarnej polegajaca na odwiedzaniu rejonow upraw

winnej latoro$li, zgtgbianiu tajnikdw winiarstwa potaczonym ze zwiedzaniem
winnic, degustacji i zakupu lokalnych wyrobow

Dark tourism

ciemna, ponura turystyka, zjawisko zainteresowania §miercig w aspekcie
miejsca tragedii ludzkiej i pamigci o niej, w wymiarze historycznym, eduka-
cyjnym i dziedzictwa kulturowego; obejmuje podréze do miejsc katastrof,
masowej $mierci, ludobdjstwa i morderstw

Tanatoturystyka |rodzaj turystyki kulturowej, obejmuje podréze do miejsc publicznej $mierci
lub miejsc bedacych tego $wiadectwem, pomnikéw upamigtniajacych zmar-
tych, do miejsc niezwigzanych bezposrednio ze zdarzeniem, a prezentujacych
dowody $mierci lub bedacych inscenizacjg $mierci. Wyjazdy motywowane sa
potrzeba rzeczywistego lub symbolicznego ,.kontaktu” ze $miercig, zwlaszcza,
lecz niewytacznie nagla (brutalng) $miercia

Geoturystyka dziat turystyki poznawczej, poznawanie obiektow i proceséw geologicznych
i doznawanie w kontakcie z nimi wrazen estetycznych

Turystyka fil- — podroze, ktorych gtownym celem jest zwiedzanie: muzedéw biograficznych

mowa stynnych gwiazd duzego i matego ekranu, miejsc ich urodzin, zycia, pracy
i $mierci, ogladanie poswigconych im pomnikow, tablic pamiatkowych, odwie-
dzanie grobow aktorow, rezyserow, operatorow filmowych, udziat w festiwa-
lach filmowych, spotkaniach z idolami itp. (turystyka biograficzna),

— wedrowanie w poszukiwaniu plenerow filmowych i telewizyjnych, czynny

i bierny udziat w plenerowych inscenizacjach, spektaklach teatralnych czy
warsztatach filmowych, rodzinny wypoczynek w filmowych parkach rozrywki,
podrozowanie szlakami bohaterow filmowych itp. (turystyka fikcji filmowej)

Turystyka piel- | turystyczna forma peregrynacji do miejsc kultu religijnego

grzymkowa

Turystyka indu- | forma turystyki realizowana w przestrzeniach industrialnych i postindustrial-

strialna nych; inna nazwa to turystyka przemystowa

Slum tour odwiedzanie dzielnic biedy w roznych regionach $wiata

Turystyka spor- | — podréze do miejsc, w ktorych odbywaja si¢ duze imprezy sportowe (np.

towa igrzyska olimpijskie),

— odwiedziny sportowych aren (hal widowiskowo-sportowych, stadionow,
siedzib znanych klubow sportowych, skoczni narciarskich),

— podroéze 0so6b uprawiajacych sport amatorsko, zwigzane z udziatem w im-
prezach sportowych, czgsto wzbogacone elementami krajoznawczymi

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie: Tanas, 2006, s. 85-86; Stomka, Kicinska-Swider-
ska, 2004, s. 5-6; http://www.academia.edu/6139599/Tanatoturystyka -przyk%C5%82ady_roz-
wi%C4%852a%C5%84 i mo%C5%BCliwo%C5%9Bci_rozwoju_w_Polsce [dostep 30.12.2014]
na podstawie: Seaton, 1996; Stasiak, 2009, s. 225; Kowalczyk, 2005, s. 186—191.
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oraz tzw. powszechng turystyke kulturowa (turystyka miejska, kulturowa ob-
szarow wiejskich, etniczna, militarna, obiektow przemystowych i technicznych,
zywej historii, kulturowo-przyrodnicza, egzotyczna, religijna i pielgrzymkowa,
kulinarna, hobbystyczna).

Do mtodszych form turystyki tematycznej, zdefiniowanych w ostatnich dwoch
dekadach, zaliczy¢ mozna np. dark tourism 1 tanatoturystyke. Po raz pierwszy zo-
staty one opisane w specjalnym numerze ,,International Journal of Heritage Stu-
dies” w 1996 r. przez Johna Lennona oraz Malcolma Foleya (Tanas, 2006, s. 86).

Formg turystyki kreowang przez Polskg Organizacj¢ Turystyczng na jeden
z krajowych produktéw markowych i przezywajaca obecnie okres intensywne-
go rozwoju jest turystyka miejska. Przez lata wizyty w miastach ograniczaty si¢
do zwiedzania prawie wylacznie dzielnic, w ktorych skoncentrowane sa najcennie;j-
sze atrakcje (zabytki architektury, uktady urbanistyczne) i ustugi (uzdrowiskowe,
kulturalne, gastronomiczne, rekreacyjne, biznesowe). Turysci stosunkowo niedaw-
no zaczeli interesowaé si¢ codziennym zyciem mieszkancoOw miast, zwiedzajac
dzielnice mieszkalne®, biurowe (Le Defense, Paryz), etniczne (Chinatown, Chica-
g0), mniejszosci religijnych czy wreszcie tereny przemystowe (Zagiebie Ruhry).
Wychodzac w swych turystycznych przemieszczeniach poza utarte szlaki, decyduja
si¢ na podjecie ryzyka (do pewnego stopnia kontrolowanego) i wnikaja do turpi-
stycznych w swym charakterze dzielnic biedy w najubozszych zakatkach $wiata. Ta
forma turystyki okreslana jest jako tzw. slum tour — turystyka slumsowa. Specyficz-
na atmosfera brazylijskich fawelli (Rio de Janeiro), hinduskich slumséw (Dharavi,
Bombaj), afrykanskich bidonville (Kibera, Nairobi, Kenia), zdewastowanych i sub-
standardowych dzielnic miast i osiedli zamieszkiwanych przez stowackich Romow
(Koszyce) okazuje si¢ by¢ dla odwiedzajacych bardziej pociagajaca, anizeli uznane
atrakcje turystyczne. Nawet w tak niezwyklych i niebezpiecznych miejscach od-
wiedzajacy spotykajg si¢ ze swoistg narracjg w przestrzeni, ze specjalnie dla nich
przygotowywanymi inscenizacjami, a nawet baza hotelowa.

3. Tematyzacja przestrzeni jako instrument rozwoju
i zarzadzania obszarami
3.1. Koncepcja proceséw tematyzacji przestrzeni
Na potrzeby silnie zdywersyfikowanych spoteczenstw kreowane sg niszowe

przestrzenie nacechowane ,,watkami przewodnimi”. Owe ,,tematy” moga deter-
minowac atrybuty przestrzeni oraz sugeruja, komu ona powinna stuzy¢. Zauwa-

3 Przykladowo: do oferty przewodnickiej Krakowa weszty wizyty w ,,zwyklych” mieszka-
niach w dzielnicy Nowa Huta, w ktorych zachowaty si¢ meblo$cianki, nakrycia stolowe, dekoracje
$cian pochodzace z okresu PRL (Polska Rzeczpospolita Ludowa) — autentyczne lub wykonywane
wspotczesnie w typowych dla II potowy XX w. stylistyce 1 wzornictwie.
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zy¢ mozna, ze fragmenty wspodlczesnej przestrzeni geograficznej intensywniej
niz kiedykolwiek wczesniej podlegaja procesom tematyzacji, czyli ,,swiadomego
1 intencjonalnego nadawania im form architektonicznych nawigzujacych do cza-
soOw minionych lub innych kregow cywilizacyjnych, ktore moze by¢ powigzane
z kreowaniem przeznaczonego dla masowego odbiorcy spektaklu” (Lorens, 2006,
s. 11). Tematyzacja przestrzeni w takim uj¢ciu wigze si¢ z wytwarzaniem i/lub
modernizacja przestrzeni (zazwyczaj publicznej), charakteryzujacej si¢ konkret-
nymi, specyficznymi formami urbanistycznymi i architektonicznymi, oferujace;j
pewna ,,opowie$¢” majaca przyciggnac i wzbudzi¢ zainteresowanie widzow —
mieszkancoéw i odwiedzajacych.

Tematyzacja przestrzeni jest zjawiskiem, ktdre rozwineto si¢ w USA i roz-
powszechnia si¢ obecnie na calym $wiecie; takze w Polsce. Pojecie to nawigzuje
do amerykanskiego okreslenia theming, ktore pierwotnie odnosito si¢ do wesotych
miasteczek i parkow rozrywki wystylizowanych na basniowe krainy. Dopiero w la-
tach 90. XX w. termin ten zostat zastosowany w odniesieniu do przeksztatcen prze-
strzeni miejskiej (Lorens, 2006, s. 12). Wydaje si¢ jednak, ze obserwowane obecnie
w wielu plaszczyznach 1 obszarach procesy tematyzacji wykraczajg poza waskie
ramy historyzacji przestrzeni pod wzgledem urbanistycznym i architektonicznym
oraz nadawania jej atrybutow zapozyczonych z innych regionéw geograficznych.

Tematyzacja obejmuje rézne przejawy dziedzictwa kulturowego ludzkosci —
materialnego i duchowego — obiekty architektury i sztuki, wydarzenia kulturalne,
obyczaje, tradycje i sposoby zycia grup ludzi lub regiondéw i nie sprowadza si¢
jedynie do fizycznych przeksztalcen przestrzeni. Rozwijajac te rozwazania za-
sadne wydaje si¢ by¢ stwierdzenie, ze efektem proceséw tematyzacji sg wszelkie
przestrzenie, ktore charakteryzuja si¢ nagromadzeniem potaczonych wspdlnym
watkiem specyficznych atrybutow i obiektow, wykreowanych celem pehienia
przezen wyspecjalizowanych funkcji lub dla uzyskania efektu estetyzacji prze-
strzeni, wspotczesnie jak i w okresach historycznych. Taka interpretacja pojecia
pozwala przypisa¢ tematyzacji przestrzeni zdecydowanie szersze znaczenie, a 1o-
dowod dhuzszy nawet niz XVIIl-wieczne ,,0ogrody przyjemnosci” bedace przod-
kiem amerykanskich parkéw rozrywki. Do przejawow zjawiska w ten sposob
mozna rowniez zaliczy¢ archetypiczne krajobrazy kulturowe o specyficznym cha-
rakterze, przyktadowo te ,,0od zawsze” kreowane przez wyznawcoOw konkretnych
religii w przestrzeniach sacrum.

Tematyzacja przestrzeni czesciowo zbiega si¢ znaczeniowo z pojeciem glo-
balizacji, ktorg, zdaniem Giddensa (2002, s. 99) mozna rozumie¢ jako wyraz
fundamentalnych aspektow ,,rozsuwania si¢ czasu i przestrzeni”. Globalizacja
i pozornie przeciwstawna jej glokalizacja dotycza splotow spotecznych wydarzen
i relacji ,,na odleglos¢” z kontekstami lokalnymi. W procesach tematyzacji wpro-
wadzanie elementow historyzujacych do przestrzeni symbolicznie otwiera ,,wrota
czasu”, a zapozyczenia motywow z odlegtych pod wzglgdem fizycznym miejsc
— ,,zakrzywiajg przestrzen”.
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W dobie globalnej konkurencji i kultury masowej, na tle mechanizméw
ksztattujacych wspotczesne miasta — szczegdlnie przestrzenie publiczne — tema-
tyzacja przestrzeni jawi si¢ jako wazny instrument polityk przestrzennych. Po-
zwala na efektywny i ukierunkowany rozwdj przestrzeni, co w praktyce oznacza
powigzanie sposobow wykorzystania i urzadzenia obszaru zgodnie z okre§lonym
tematem. Mergler, Pobtocki i Wudarski (2013, s. 4) sa zdania, ze najwazniejsza,
najkosztowniejsza — zarowno pod wzgledem zyskow (gtownie partykularnych),
jak i strat (gtownie spotecznych) — miejska gra w Polsce ostatnich kilkunastu lat
jest gra o przestrzen i gra przestrzenig. W czasach wzrostu warto$ci gruntow waz-
ne jest wiec kontrolowanie sposobow ich wykorzystania. Kontrole w tej rywali-
zacji mozna zoptymalizowaé poprzez tematyzacje, dopetniajac przestrzen silnym
1 wyrazistym elementem narracyjnym, pozwalajacym wyeliminowac lub sttumié
niepozadane, ktocace si¢ ze sobg obrazy, idee czy doznania, a nawet zlikwidowac
negatywne stereotypy przestrzenne.

Pod pojeciem ,,tematu” nalezy rozumie¢ $wiadome nawigzanie do okreslonego
czasu, w tym do minionych okreséw historycznych, do miejsc odlegtych w prze-
strzeni, a nawet do wspotczesnych cech realnie wyrdzniajagcych dany obszar badz
do wariacji ,,na temat” jego wtasciwosci. Watkiem przewodnim moze staé si¢ przy-
ktadowo odcisk tapy prehistorycznego stwora, architektura starozytnego Egiptu,
zabudowa wspotczesnie istniejacego starego galicyjskiego miasteczka, specyficzna
specjalizacja produkcji rolnej, historia opowiedziana na kartach powiesci lub w for-
mie komiksow czy tez wizja przysztosci wyabstrahowana z fantazji literackich lub
naukowych prognoz. Odpowiednio dobrany ,,temat” sta¢ si¢ moze katalizatorem
rozwoju konkretnego obszaru, i co niewatpliwie wazne w czasach, gdy jednostki
samorzadu terytorialnego réznych szczebli coraz silniej konkuruja miedzy soba,
pozwala skuteczniej zabiega¢ o inwestorow, fundusze unijne i pieniadze turystow.
Tematy pomagaja sterowac przestrzenia w taki sposob, ze bedzie przyciagata poza-
dang publicznos$¢, ktora zna przywolywane narracje i si¢ z nimi utozsamia.

Najwicksze doswiadczenie w budowaniu przestrzeni tematycznych maja
oczywiscie korporacje medialne, zwlaszcza potnocnoamerykanskie. Specjalizuja
si¢ one w narracjach i ikonach przekazujacych te narracje w skrocie, posiada-
ja réwniez ogromne banki obrazéw i opowiesci. Przy ksztaltowaniu koncepcji
rozwigzan przestrzennych i zarzadzania obiektami tematycznymi w poczatkach
XX w. skorzystano z testowanych wowczas, w trakcie §wiatowych wystaw tech-
nicznych, zasad organizacji ekspozycji. Znaczacg role w rozwoju parkow tema-
tycznych odegrato tez kino. Szybko podchwycono jezyk i sile oddzialywania
ruchomego obrazu, za pomoca ktérego nauczono si¢ artystycznie organizowac
$wiat percepcji cztowieka, tworzac poczucie innej rzeczywistosci (Anekcanaposa
i Cequnkuna, 2011, s. 41-50). Symulacje realnych przestrzeni staly si¢ tak per-
fekcyjne, ze jak twierdzi Boudrillard (2005, s. 18-21) — Disneyland jest bardziej
prawdziwy niz Stany Zjednoczone, ktére imituje w przesadnie egzaltowanej for-
mie, w zminiaturyzowanej i komiksowej postaci.
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Tematyzacja przestrzeni to swoiste stowo ,,wytrych”, ktére wzbudza spore
kontrowersje wsrod urbanistow. W 2005 r. podczas debaty o odbudowie Nowego
Orleanu po katastrofalnej powodzi, Daniel Liebeskind mowit, ze nalezy pracowac
z historig, co nie znaczy imitowac jg, symulowac czy sprawic by stata si¢ kiczem,
ale siggng¢ do korzeni wielkiej kultury Nowego Orleanu i budowac¢ na jej pod-
stawie. Jako najbardziej wlasciwy i naturalny ,,temat” wskazal jazz. Uzycie wow-
czas pojec theme i1 theeming wywotalo fale krytyki i oskarzen o powierzchowne,
sztuczne, disneyowskie podejscie do przestrzeni.

Tak zwana disneylandyzacja (lub disneyifikacja) przestrzeni, bedaca dla
niektorych badaczy najwyzszym wcieleniem tematyzacji przestrzeni, wigze si¢
z zastgpieniem przestrzeni rzeczywistej przez jej odrealniony, bezpieczny odpo-
wiednik, niekiedy pozbawiony zasadniczych cech pierwowzoru i ztozony z form
w rzeczywistosci wspdlnie ze sobg nigdzie niewystepujacych. Przez wielu archi-
tektow i urbanistow efekt takiego dziatania krytykowany jest jako sztuczny, zama-
zujacy i fatszujacy prawdziwa tozsamos¢ miejsca. Ale z drugiej strony, tematyzacja
umozliwia skuteczne i wydajne rozwijanie konkurencyjnos$ci miejsc w réznych
skalach: od placu czy centrum handlowego, po dzielnice czy cale miasta.

Na przyktadach wielu amerykanskich miast i miasteczek doskonale widac,
7e narracje zwigzane z dang przestrzenia sa istotnym elementem lokalnej gospo-
darki i rozwoju. W miasteczku Salem w stanie Massachusetts, znanym z glo$nych
procesow czarownic w XVIII w., niemal caly przemyst turystyczny wykorzystuje
motywy czarownic, wiedzm, okultyzmu i pochodnych zjawisk.

Procesy tematyzacji przestrzeni wprowadza si¢ w zycie, aby:

— poprawi¢ jakos¢ przestrzeni publicznej,

— zmodernizowa¢ elementy krajobrazu miejskiego,

— podnies¢ stopien komercjalizacji przestrzeni, kierujac si¢ gtdwnie checig
zainteresowania i pozyskania potencjalnego uzytkownika (klienta),

— budowac¢ konkurencyjnos¢ miejsca (przestrzeni publicznej),

— uzyska¢ mozliwo$¢ wydajnego, efektywnego budowania (lub przetwarza-
nia) tozsamosci lokalnej i regionalne;.

Tematyzacji przestrzeni publicznej, w tym przypadku kreowaniu pseudohi-
storycznego krajobrazu miasta, wedtug Zuziak, towarzysza zakrojone na znacznie
szerszg skalg przemiany wspodtczesnych struktur miejskich, w tym:

— komercjalizacja gospodarowania gruntami;

— wypieranie stabszych ekonomicznie podmiotow i typéw programu miej-
skiego przez silniejsze;

— koncentracja wysitku renowacyjnego (w odniesieniu do obiektéw adapto-
wanych) do elewacji, czesto tylko do parteru;

— niekontrolowany rozwoj rozmaitych no$nikow informacji w historycznej
przestrzeni miast, w tym reklam (Zuziak, 1993, s. 88).

Waznym problemem tematyzacji jest zachowanie autentyczno$ci przestrze-
ni, przez ktorg rozumie si¢ wystepowanie w przestrzeni form architektonicznych
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charakterystycznych dla okresu jej powstania. Problemem jest sformutowanie od-
powiedzi na pytanie — Kiedy mamy do czynienia z tematyzacja przestrzeni, a kie-
dy po prostu z tworzeniem? (Lorens 2006, s. 15). Wydaje si¢, ze granica mi¢dzy
wyrazaniem w formach przestrzennych kultury, tozsamo$ci i historii miejsca a te-
matyzacjg bywa nieostra. Z punktu widzenia mieszkancoéw danego obszaru wazne
jest kreowanie warto$ciowej, choc¢by i stylizowanej przestrzeni, ktdra spetniataby
wymogi stawiane ,,dobrej przestrzeni”.

Zajmujacy si¢ opisywaniem zjawiska tematyzacji i skutkéw jej rozwoju dla
tradycyjnej przestrzeni miejskiej Piotr Lorens stwierdza, ze ma ona duze zna-
czenie w odniesieniu do miast polskich. Sg one bowiem bardzo podatne na takie
rozwigzania, z uwagi na nastgpujace czynniki:

— gwaltowny rozwo6j motoryzacji,

— niedorozwdj tradycyjnej przestrzeni publicznej (w znacznej czg¢sci spowo-
dowany zniszczeniami wojennymi oraz powojennymi procesami utomnej urba-
nizacji),

— wspotczesng stabos¢ samorzadow miast (Lorens, 2006, s. 8).

Niekorzystnym zjawiskiem jest catkowite niekiedy oderwanie nowo projek-
towanych komplekséw od czasu i miejsca powstania pierwowzoru. Sg to m.in.
budowane na surowym korzeniu zespoty komercyjne, jak parki rozrywki czy cen-
tra handlowe, a takze rozbudowywane struktury istniejacych miast, jak np. kom-
pleks Nowe Mikotajki. W tych przypadkach nie ma mowy o uzasadnieniach
konserwatorskich czy checi przywrdcenia do stanu pierwotnego zniszczonych
struktur miejskich — sg to budowane od zera obiekty tematyczne, ktorych jedy-
ng funkcja jest przycigganie klientow dysponujacych wieksza gotdéwke (Lorens
2006, s. 166—170).

3.2. Charakterystyka obszaréw tematycznych

Przestrzenie tematyczne przyjmuja bardzo zréznicowane formy. Zasadniczo
petnig dwie podstawowe funkcje:

— codziennej przestrzeni publicznej,

— przestrzeni turystycznej.

Jednym z zabiegéw wykorzystujacych tematyzacje przestrzeni jako instru-
ment rozwoju obszarow i kreowania codziennej przestrzeni publicznej byto od lat
50. XX w. budowanie na terenach dynamicznie rozrastajacych si¢ przedmiesé¢
miast w USA tzw. shopping mall. Obiekty te, zwane réwniez ,,regionalnymi cen-
trami handlowymi”, oferowaly substytut przestrzeni publicznej §rodmiescia. Byta
to sprywatyzowana wersja tradycyjnej amerykanskiej Main Street, czyli glow-
nej ulicy handlowej miasta (Kunstler, 1994, s. 60). Starannie i bogato urzadzone
przestrzenie wspolne, wyposazone w tawki, gazony z kwiatami i inne elementy
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charakterystyczne dla tradycyjnej ulicy srodmiejskiej, bezpieczniejsze i czystsze
niz oryginaly, cieszyly si¢ olbrzymig popularnos$cia. Z czasem jednak te ,,maszy-
ny do handlowania” (machines for trading) staty si¢ monotonne i jednorodne.
Wychodzac naprzeciw znudzeniu klientow ich powtarzalnoscig, deweloperzy,
budujac nowe obiekty lub modernizujac juz istniejace shopping malls, zaczeli
nadawac im zréznicowany i jednoznacznie okreslony tematyczny charakter. Spo-
sob na odréznienie od konkurencji stat si¢ najkrotsza droga do rozwoju proceséw
tematyzacji przestrzeni, w tym przypadku przestrzeni handlowych. Najprostszym
rozwigzaniem bylo nawigzywanie do lokalnego charakteru zabudowy, si¢gano
rowniez do stylu wiejskiego (rural style), a nawet wzorow europejskich (Lorens
2006, s. 60-61).

W specyficznych polskich warunkach tematyzacja przestrzeni czesto zazgbia
si¢ z ochrong dziedzictwa kulturowego i1 procesami rewitalizacji, z kolei pojecia
te wigza si¢ dziataniami rekonstrukcyjnymi i modernizacyjnymi tkanki miejskie;j.

Jedng z form ochrony dziedzictwa w Polsce sg parki kulturowe. Projekty
realizowane na obszarach parkow kulturowych wiaza si¢ z jednej strony z petry-
fikowaniem struktur miejskich, z drugiej — z odtwarzaniem pewnych atrybutow
architektonicznych, kreowaniem elementoéw narracji przestrzennej i odbudowa spo-
tecznosci lokalnych. Rekonstrukcja i estetyzacja przestrzeni nadaja jej pewne cechy
tematyzacji poprzez translokacj¢ budynkow w konkretnym stylu i nagromadzenie
elementow o okreslonych cechach np. matej architektury, detali architektonicznych.
Obszar nie ulega klasycznej rewitalizacji, tj. nie nast¢puje wyrazna zmiana funkcji,
nie dochodzi do wymiany ludnosci efc. Wazne zmiany zachodza natomiast w po-
dejsciu spoteczenstwa do przestrzeni, dzigki czemu efekty modernizacyjne zostaja
wzmocnione wskutek dziatan samych mieszkancow. Wsrod autochtonéw narasta
bowiem poczucie tozsamosci z danym miejscem, staja si¢ dumni ze swojego miej-
sca zamieszkania i wlasnymi sitami, nie korzystajac ze srodkoéw zewnetrznych, sta-
raja si¢ podejmowac dzialania zmierzajace do poprawy warunkéw zycia.

Do form tematyzacji zaliczana jest retrowersja — rozumiana jako proces
przywracania miastom ich struktury przy uzyciu wspotczesnych srodkow archi-
tektonicznych, z wyraznym nawigzaniem do historii, ale bez przesady, na miarg
mozliwosci, gtownie finansowych. Po II wojnie $wiatowej w Polsce pojawita si¢
potrzeba odtwarzania Sredniowiecznych stardwek miast zniszczonych wskutek
dziatan wojennych. Nie stwarzano wowczas nawet pozorow, ze odtwarza si¢ stare
kamienice. Zachowywano dawny uktad ulic i pierzei oraz tradycyjng wysokos¢
zabudowy, pozostale elementy traktowane byly z fantazjg. Wprowadzano oso-
bliwe kolory elewacji i dekory, historyczne piwnice zamieniano na garaze pod-
ziemne. Retrowersjg objeto m.in. Stare Miasto w Elblagu, starowki — Starogardu
Gdanskiego, Kotobrzegu, Gtogowa, wyspy: Spichrzéw i Otowianke w Gdansku,
szczecinskie Podzamcze (Sarzynski, 2012, s. 70-71). Trzebiatow, Stupsk czy Le-
bork stanowig kolejne, cho¢ nieco mniej pozytywne przyktady zastosowania tej
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metody rekonstrukcji urbanistycznej i tematyzacji przestrzeni zarazem*. Za pozy-
tywny skutek uzna¢ nalezy przywrocenie miastom przestrzeni publicznej 1 atrak-
cyjnej substancji mieszkaniowej.

Retrowersja budzi mieszane uczucia. Za zrekonstruowanymi do$¢ wiernie
fasadami atrap dawnych budowli umieszcza si¢ nowoczesnie urzagdzone wnetrza.
Mitosnicy historycznej architektury zzymaja si¢ i okreslaja owe imitacje mianem
wydmuszek. Trzeba jednak pamietaé, ze za umiarkowane pieniadze odtwarza sie
Ww ten sposob, wizualnie, dawng tkanke miasta, a rownoczesnie tworzy funkcjo-
nalne wnetrza na miar¢ XXI w. (Sarzynski, 2012, s. 72). Jednocze$nie trudnym
zadaniem jest okreslenie tozsamosci obszaru. Naktada si¢ tu bowiem nie tylko
oryginalny przekaz historii, ale takze pigtno wywarte na strukturze miejskiej
przez okreslony sposdb odbudowy.

Rewitalizacja majaca na celu unowocze$nianie, modernizowanie i przemiang
funkcjonalng zdegradowanej zabudowy ratuje ja przed catkowitym unicestwie-
niem. Bez rewitalizacji nie byloby sukcesu 16dzkiej Manufaktury, obecnie jedne-
go z najchetniej odwiedzanych kompleksow handlowo-rozrywkowo-kulturalnych
w Polsce, gdzie uzywajac naturalnego watku industrialnego, wykreowano jedna
z najatrakcyjniejszych przestrzeni publicznych.

Przestrzenie tematyczne mozna do$¢ swobodnie modyfikowac. Dzigki temu
mogg by¢ tez wielokrotnie ,,odkrywane” przez odwiedzajacych. Wystarczy zmia-
na sztafazu czy wprowadzenie nowego, uzupehiajacego lub udoskonalonego
watku tematycznego i dany obszar wej$¢ moze w fazg odmtodzenia (rejuvena-
tion), uyyjmujac to w kategoriach butlerowskiego cyklu zycia produktu turystycz-
nego. Nalezy jednak operacje takie wykonywa¢ niezwykle ostroznie, tak by nie
straci¢ zaufania wcze$niej odwiedzajgcych i zarazem da¢ sobie szans¢ na zain-
teresowanie nowych konsumentow. Istotne jest, w §wietle delikatno$ci materii
walorow turystycznych, by nie przeksztatca¢ w stopniu drastycznym krajobrazu,
a ich samych ewidentnie nie zubaza¢ i nie ujednolica¢. Wedtug Cohena (2011,
s. 22) charakterystyczne dla turystyki masowej jest zjawisko transformacji, pole-
gajace na dodatkowym ,,uatrakcyjnianiu” atrakcji turystycznych. Nawet walory
naturalne sg poprawiane na potrzeby konsumpcji turystyczne;j.

R.J. Gangewere (2012, s. 4) definiuje theming jako zjawisko tworzenia miejsc,
ktore odgrywaja swojego rodzaju spektakl za pomoca zestawu pewnych cech i war-
tosci, 1 jednoczesnie stwierdza, ze dzigki temu miejsca sa wyrdznialne i atrakcyjne
turystycznie. W klasyfikacji atrakcji turystycznej Sworbrooka wsrod czterech grup
atrakcji spotkamy kategorie: ,,miejsca zaprojektowane i zbudowane od podstaw
jako atrakcje, przyktadem tej grupy sa parki rozrywki” (Kruczek, 2012, s. 29).

W literaturze przedmiotu funkcjonujg rézne podejécia do definiowania podsta-
wowych terminéw zwigzanych z obszarami tematycznymi — park rozrywki (amu-

4 Wspolczesnie poligonem retrowersji moze stac si¢ niemal kompletnie unicestwiona starow-
ka w Malborku. Wyzwaniem bedzie zakamuflowanie postsocjalistycznego osiedla blokéw wieloro-
dzinnych, wybudowanych w miejscu dawnego Starego Miasta.
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sement park) i park tematyczny (theme park). Niektorzy badacze stawiajg znak
rownosci miedzy tymi pojeciami (Kruczek, 2012, s. 30). W szerokim ujeciu pod
pojeciem parku tematycznego rozumie si¢ duzy park wypoczynkowy z licznymi
atrakcjami, restauracjami, sklepami, hotelami. Zaliczy¢ tu mozna réznie wyspe-
cjalizowane parki wszelkich atrakcji rozrywkowych, a takze delfinaria, oceanaria,
ogrody zoologiczne wszystkich rodzajow, przeznaczone dla szerokiej publiczno-
$ci, turystow, dzieci i dorostych. Inne podejscie opiera si¢ na wydzieleniu szere-
gu cech separujacych parki tematyczne od innych typow parkow i od wszystkich
innych obiektow typowo rekreacyjnych i rozrywkowych. Zgodnie z nim s3 to
sztucznie stworzone poznawczo-rozrywkowe parki, ktorych wszystkie struktury
potaczone sg wspolnym tematem (Anekcanaposa, Cenunakuna, 2011, s. 9).

Zdaniem praktykéw park tematyczny jest miejscem zawierajacym jeden lub
wiecej obszarow tematycznych. Zwykle stanowi obszar zamkniety, o funkcji re-
kreacyjnej, z kontrolowanym dostgpem. Na obszar parku sktada si¢ jedna lub kil-
ka stref tematycznych oraz strefy uzupetniajace — rekreacyjna i buforowa. Tereny
rekreacyjne dostarczaja odwiedzajacym pozywki do zabawy, natomiast strefom
buforowym nadaje si¢ forme¢ przestrzeni o funkcjach handlowych, ze sklepami,
kawiarniami i stoiskami z pamigtkami. Kilka parkow tematycznych polaczonych
obszarami rozrywkowymi i rekreacyjnymi zbliza si¢ charakterem do parku roz-
rywki. Park rozrywki jest bardziej ztozony niz prosty park miejski czy obszar
rekreacyjny; utrzymany bywa w jednym badz wielu klimatach (np. Amerykanski
Daleki Zachod, Piraci z Karaiboéw). Alternatywnym okresleniem moze by¢ tema-
tyczny park rozrywki (Rzenca, 2012, s. 408).

Parki rozrywki cho¢ generalnie pojawity si¢ w epoce industrialnej, wpisujac
si¢ w charakterystyczne dla turystyki tego okresu cechy, jak ,,zmiana” (change),
,komercjalizacja” (commercialization) 1 ,,utowarowienie” (commodification), to
ich ewoluujace formy wprowadzity turystyke w epoke postindustrialng, w ktorej
istotng range uzyskaty: ,,znaczenie” (menning), ,,nowos¢” (nevelty) i ,,tozsamos¢”
(identity) (Hughes, 2003, s. 64—66). Sg wigc te obiekty pomostem w czasie pomi¢-
dzy formami turystyki opisanymi paradygmatem 3S, odnoszacymi si¢ do zjawisk
turystycznych dominujacych w Il potowie XX w., a wciaz dojrzewajacym para-
dygmatem 3E.

Wspolczesne parki rozrywki przyciagaja w skali §wiata ogromng liczbe tury-
stow, z ktorych wiekszo$¢ wybiera obiekty typu disneyowskiego®. Na catym §wiecie
bazuja one na podobnej organizacji przestrzeni, motywach i walorach turystycz-
nych, stad trudno ocenia¢ ich realng warto$¢ kulturows, ktérej miernikiem nie moze
by¢ jedynie frekwencja®. Prawdopodobnie dopiero w przysztosci badacze, patrzac
z perspektywy lat na parki rozrywki i zblizone do nich charakterem obiekty, beda
w stanie ustosunkowac si¢ do ich wartosci i wptywu na spoteczenstwo.

5 Pierwszy Disneyland powstal w 1955 r. w Anaheim (Kalifornia, USA).
6 W 2010 r. parki rozrywki odwiedzito ponad 320 mln gosci (Theme index, 2011).
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Geografowie wskazujg parki tematyczne jako dynamiczny produkt tury-
styczny kreowany przez rdzne grupy inicjatywne — prywatne firmy, organizacje
spoteczne, jednostki samorzadu terytorialnego poszukujgce nowych drég rozwoju
1 sposoboéw rozwigzywania lokalnych probleméw spotecznych i gospodarczych.
Urbanisci widzg w nich jeden z czynnikéw modyfikujacych przestrzenie publicz-
ne (Lorens 2006, s. 7), socjologowie specyficzng przestrzen konsumpcji (Miles
2010, s. 142—-147), ekonomisci kultury zas upatrujg w nich dobr, ktore — tak jak
wszelkie inne produkty i1 ushugi produkowane w ramach systemu gospodarczego
—mogg by¢ konsumowane (Throsby 2010, s. 25-26).

Obiekty tematyczne konstruuje si¢ w oparciu o konkretny ,,temat”. Zazwyczaj
jest to motyw basniowy, rzeczywista osoba lub wydarzenie, ciekawy zawod, zjawi-
ska przyrodnicze itd. Wsérdd eksploatowanych tematow wyrdzni¢ nalezy: skamie-
niato$ci dinozaurow (np. JuraPark, Baltow), zycie ludzi w epokach historycznych
(Centrum Stowian i Wikingow, ,,Wolin-Jomsborg-Wineta), swiat w miniaturze
(Park Miniatur, Ogrodzieniec), bohaterowie basni, legend i bajek (Europejskie Cen-
trum Bajki im. Koziotka Matotka, Pacanow), klimat tropikéw (Tropical Islands,
Berlin) (Rzenca, 2012, s. 197).

W Polsce tematyzacja przestrzeni publicznej miast nie znalazta tak pozywne-
go gruntu, jak w USA. Jednocze$nie dynamika zjawiska rozwoju parkéw tema-
tycznych w Polsce jest olbrzymia (rys. 2). Obiekty maja zdecydowanie mniejsze
rozmiary, sg slabiej wyposazone w atrakcje zar6wno tematyczne, jak i rozryw-
kowe (Rzenca, 2014, s. 164). Prawie 3/4 polskich obiektéw tematycznych (71%)
powstalo na terenach wiejskich, natomiast w miastach $redniej wielkosci (20—
50 tys. mieszkancow) i miastach duzych (powyzej 50 tys. mieszkancow) byto ich
odpowiednio 10% i 19%’.

-

B miasteczka westernowe
modeli i makiet
 dinozaurow
2009 I . M basni, bajek i legend
® historyazne
inne typy
0 20 40 60 80 100

Rysunek 2. Dynamika rozwoju ekspozycji tematycznych w Polsce

Zrodlo: Rzenca, 2014, s. 162

7 Obliczenia na podstawie badan wtasnych i danych zawartych w pracy J. Poczobut (2012).
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Rysunek 3. Zr6znicowanie form obiektow tematycznych w Polsce

Zrédto: opracowanie wlasne

W 20009 r. istniaty 24 ekspozycje tematyczne, a w cztery lata pdzniej odno-
towano juz ich ponad 90, zlokalizowanych w 70 obiektach tematycznych, w kaz-
dym z wojewddztw Polski. W pigciu miejscowosciach usytuowane sg po dwa
parki tematyczne (tab. 3). Doliczajac wioski tematyczne (okoto 70—80 lokalizacji)
1 wioski indianskie (ponad 30 lokalizacji) taczna liczba obiektow w kraju przekra-
cza¢ moze nawet 200. Mimo swej krotkiej historii parki tematyczne w Polsce sa
juz bardzo zréznicowane (rys. 3).

Wsrdd ekspozycji dominujg parki modeli i makiet (55%) — miniaturowych
budowli (parki miniatur), dinozauréw, owadéw i innych zwierzat. Najwigkszy
udzial maja parki miniatur (20 obiektéw) i parki dinozaurow (19 obiektéw),
nieco im ustgpuja parki bajek, basni i legend (14 obiektow) oraz parki histo-
ryczne (13 obiektow). Wielko§¢ powierzchni waha si¢ od 0,5 do 50 ha. Wsrod
najmniejszych przoduja parki miniatur (np. Mikrokosmos Ujazd); najwigksze
reprezentowane sg przez parki jurajskie (Jurapark Krasiejow; JuraPark Battow).
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Tabela 3. Ekspozycje i obiekty tematyczne w Polsce w 2013 r.

Obiekty tematyczne loge
o - 08¢
Wojewodztwo HO.SC .. ) . obiekty ekspozycji
lokalizacji ogotem wielowatkowe/ tematycznych
multitematyczne

Dolnoslaskie 6 8 8
Kujawsko-pomorskie 5 5 2 10
Lubelskie 2 2 2
Lubuskie 1 1 1
Lodzkie 2 2 4
Matopolskie 3 4 10
Mazowieckie 2 2 1 3
Opolskie 2 2 2
Podkarpackie 5 6

Podlaskie 2 2 2
Pomorskie 10 10 1 11
Slaskie 9 9 3 12
Swigtokrzyskie 3 4 1
Warminsko-mazurskie 2 2 1 4
Wielkopolskie 5 5 1
Zachodniopomorskie 6 6 6
Ogodtem 65 70 14 92

Zrodto: opracowanie wiasne.

Wiascicielami obiektow sa osoby prywatne, stowarzyszenia i fundacje,
spoldzielnie oraz jednostki samorzadu terytorialnego, wspomagane w swych
dzialaniach przez Lokalne Grupy Dziatania oraz Grupy Odnowy Wsi. Niektore
wspolczesnie ksztattowane parki tematyczne zaczynajg przybiera¢ formy hybryd,
co przejawia si¢ aglomerowaniem ekspozycji o roznych watkach przewodnich. Ist-
nieje 14 takich aglomeratow (20% obiektow tematycznych), powigzanych ze soba
bliskim sasiedztwem, czasami takze potaczonych na plaszczyznie instytucjonal-
no-administracyjnej, zazwyczaj poprzez wspolnego wilasciciela lub zarzadzajaca
instytucje. Dodawanie nowych, coraz bardziej ekscytujacych i zaawansowanych
technicznie atrakcji pozwala podtrzymac frekwencje (Rzenca, 2014, s. 162—-164).
Takie zadanie ma rowniez spetnia¢ wyjscie z tematyzacja w przestrzen otaczajaca
obiekty (tab. 4).

Konieczno$¢ konkurowania o masowego odbiorce rodzi silng konwergen-
cje cech muzedw specjalistycznych i centréw nauki (np. Muzeum Powstania
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Warszawskiego, Centrum Nauki ,,Kopernik”, Warszawa) do cech parkow te-
matycznych. Istotg ich rywalizacji staje si¢ umiej¢tnos¢ story telling — opowia-
dania historii czy prowadzenia narracji, w tym przypadku przy zastosowaniu
narzedzi o charakterze przestrzennym (Rzenca, 2012, s. 408). Pierwiastki po-
pularno-naukowe i edukacyjne zawarte w ofercie obiektow tematycznych daja
mozliwos$¢ poszerzania posiadanych wiadomosci i wiedzy. Pobudza to wzrost
znaczenia turystyki kulturowej i poznawczej, czego doskonalym przyktadem
sa niezwykle kariery wspomnianych powyzej obiektow, ktore ze swymi inte-
raktywnymi ekspozycjami staty si¢ wyznacznikiem kierunkéw rozwoju ,,nowej

turystyki”.

Tabela 4. Charakterystyka wybranych obiektow tematycznych w Polsce

im. Koziotka
Matolka, Paca-
now

Nazwa obiektu Typ obiektu Charakterystyka obiektu
JuraPark Baltow | park tematyczny — — inicjatywa Stowarzyszenia Delta i Stowarzyszenia
jurajski (dinozauréw), |na Rzecz Rozwoju Gminy Battow ,,Batt”
ewoluujgcy w kierunku | — watek pierwotny inicjatywy — autentyczne tropy
parku rozrywki dinozauréw
— wplyw na bezposrednie otoczenie — bardzo silny,
wyrazny spadek liczby bezrobotnych; liczne kolejne
inwestycje, m.in.: stacja narciarska, Zwierzyniec
Battowski, rollercaster, sptyw tratwami, Wioska $w.
Mikotaja, park rozrywki, prehistoryczne oceanarium
Europejskie park tematyczny — inicjatywa wladz samorzadowych
Centrum Bajki —legend, basni i bajek |— watek pierwotny inicjatywy — fikcyjna postac

bajkowa stworzona przez K. Makuszynskiego

— wplyw na bezposrednie otoczenie — silny, rozwoj
bazy noclegowej, liczne obiekty ustugowe, obiekty
malej architektury i detale dekoracyjne nawigzujace
do postaci Koziotka Matotka (nazwy obiektow,
kolorystyka elementow, wizerunki postaci — pomni-
ki, rzezby, malowidta); inicjatywy uzupetniajace —
questing, gry terenowe

Mikrokosmos

— Park Edukacyj-
no-Rozrywkowy,
Ujazd

park tematyczny
— modeli i makiet
zwierzat

— inicjatywa prywatna

— watek pierwotny inicjatywy — zainteresowania,
hobby i wyksztalcenie inicjatoréw zatozenia obiektu
— wplyw na bezposrednie otoczenie — niewielki,
przestrzen w poblizu obiektu w znikomym stopniu
ulegta procesom tematyzacji; w planach na rok 2015
jest powstanie nowej ekspozycji w innym miejscu,
potozonym w poblizu dotychczasowego

Zrodlo: opracowanie wlasne.
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Tematyzacja prowadzi do powstania dwoch zasadniczych typoéw przestrzeni.
Pierwszym z nich jest przestrzen otwarta, publiczna, o funkcjach rozrywkowo-
-poznawczych lub handlowych, swobodnie penetrowana przez odwiedzajacych.
Do drugiego typu zaliczy¢ nalezy przestrzenie prywatne (niepubliczne, czgsto
udajace przestrzen publiczng), skomercjalizowane, dostgpne za optatg. W typie
tym mieszcza si¢ w wigkszosci parki tematyczne i parki rozrywki.

Czgs¢ przestrzeni tematycznych przyjmuje forme przestrzeni tymczasowych
(przestrzeni wspdlnotowej, egzystencjonalnej). Cechuje je nietrwato$¢. Moga to
by¢ instalacje tymczasowe laczace elementy z pogranicza sztuki i architektury,
a nawet obiekty tymczasowe chociazby w postaci straganéw wystawianych pod-
czas parafialnych odpustow. Innymi formami moga by¢ ogrody tymczasowe?® (ang.
temporary garden, fr. jardin temporaire), zakladajace uzywanie komponentow
roslinnych. Cze$¢ z nich moze oddziatywac na przestrzen, w ktorej si¢ znajduja
(Herman, 2011, s. 13), tworzac pewna opowies¢, ktora przyciaga uwage i zainte-
resowanie, wspottworzac przestrzen kolektywng’. Herman (2011, s. 22) stwier-
dza: ,,Ogrody sa rzeczywiscie przerozne. Sa czgscig naszych domow, pigknymi
miejscami, miejscami dla roslin, wypoczynku i rozrywki”. Dalsza czg¢s¢ opisu
bardziej uwypukla cechy wspolne ogrodéw z cechami przestrzeni tematycznych:
,Ogrody moga przywotywac inne miejsca, moga symbolicznie ukazywac¢ $wia-
topoglad, kosmos, status spoteczny. Ogrody sa uporzadkowane [...]”. Ogrody sa
zatem ,,wypowiedziami”, dzigki ktorym prowadzi¢ mozna narracj¢ w przestrzeni,
ukazujac, jak to bylo wczeséniej wspomniane, ,,odlegte lub nieokreslone miejsca”,
jak i ucielesnia¢ pewne idee. Positkujac si¢ definicja Hermana (2011, s. 28), przy-
ja¢ mozna, ze forma ogrodu wyraza ,,powigzane praktyczne, spoteczne, duchowe
lub estetyczne przyczyny jego istnienia”. Ogrody — warzywne, uzytkowe — two-
rzone w czasie wojen, s3 wyrazeniem niezbednej, podstawowej potrzeby; moga
tez ukazywac przepych, status spoteczny. Herman opracowat typologi¢ ogrodow
tymczasowych, wyrozniajac:

— ogrody nomadyczne (ogrody bezdomnych i ogrody przy przyczepach
kempingowych!?),

— tymczasowe uliczne dekoracje kwiatowe,

— otftarze i dywany kwietne,

8 Termin ,,ogrod tymczasowy” nie doczekat si¢ poglebionego opracowania i zdefiniowania dla
potrzeb nauki i praktyki zawodowej w Polsce (Herman, 2011, s. 7). Pierwsza potrzebe zdefiniowa-
nia tego pojecia zauwazyta Karolina Skonieczna, piszac, ze ,,temat jest nowatorski 1 niezbadany”
(Skonieczna, 2007, s. 4-5).

9 Autorski termin sformutowany przez hiszpanskiego architekta Sola-Moralesa.

10 Niektore kempingi w Niemczech posiadajg sektory przeznaczone wylacznie dla przyczep
kempingowych. Stuza one jako domy wakacyjne, letniskowe, a otoczenie ich jest kompleksowo
zagospodarowane, np. wewngtrzne uliczki maja nadane nazwy, a niemal kazda przyczepa otoczona
jest miniaturowym ogrodkiem o tymczasowym charakterze.
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— ros$linne dekoracje przy miejscach pamigci,

— stragany z materialem ro$linnym (stragany kwiatowe, stragany z choinkami),
— ogrodki gastronomiczne,

— ogrody pokazowe na festiwalach ogrodowych,

— tymczasowe interwencje artystyczne z komponentem roslinnym,

— ,,zielone” reklamy zewnetrzne.

3.3.

Typologie przestrzeni tematycznych

Piotr Lorens (2006, s. 94-95), autor wielu publikacji podnoszacych proble-
matyke tematyzacji, wskazal szereg kryteriow i cechy okreslajace przestrzenie

tematyzowane (tab. 5).

Tabela 5. Charakterystyka kryteriow wykorzystywanych w typologii przestrzeni tematycznych

Kryterium

Cechy szczeg6lne

Rodzaj uzytego tematu

— specyfika historii; odleglo$¢ wzorca w czasie 1 przestrzeni
— wykorzystanie motywow fantastycznych, symulacje nieist-
niejacych swiatow

— nasladownictwo tkanki miejskiej o lokalnym, tradycyjnym
charakterze

Wielkos¢ tematyzowanego
zespotu

— stopien rozwinigcia przestrzennego zespotu, np. jeden
obiekt, zespot budynkow, osiedle lub dzielnica mieszkaniowa,
samodzielne zalozenie urbanistyczne (mate miasteczko)

Relacje pomigdzy tematem
a programem funkcjonalnym

— tematycznos$¢ wspierajaca lub uzupelniajaca funkcje obiek-
tu, przestrzeni
— tematycznos$¢ determinujaca funkcje obiektu, przestrzeni

Przewidywane funkcje i sposoby
wykorzystania projektowanych
zespotow

funkcje wiodace obszaréw tematycznych
— handlowa

—rozrywkowa

— mieszkaniowa

Relacje migdzy konceptami: ar-
chitektonicznym i tematycznym

— tematyzacja pierwotna, wyprzedzajaca powstanie obiektu;
tematyzacja zintegrowana

— tematyzacja opézniona wzgledem powstania obiektu; tema-
tyzacja wtorna

Zrédlo: opracowanie whasne, cze$ciowo na podstawie: Lorens, 2006.

Na podstawie kombinacji kryteriéw i cech Lorens zaproponowat przypisanie
przestrzeni tematycznych do trzech podgrup (rys. 4).
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Przestrzenie tematyczne sensu stricto odnosza si¢ zarowno do $wiadomego
nadawania przestrzeni form kulturowo lub czasowo obcych okresowi ich powsta-
nia, jak i powiazane sa kreacja spektaklu (miejskiego) oraz prowadzeniem narra-
cji majacej zainteresowac widza. Z kolei w przestrzeniach stylizowanych gtéwny
nacisk ktadzie si¢ na elementy architektoniczne zapozyczane z roznych okreséw
historycznych i przestrzeni geograficznych. O charakterze tematyzacji stanowia
w tym ostatnim przypadku elementy materialne. Przestrzenie pozbawione nato-
miast prob stylizacji architektonicznej, kreowane przy uzyciu wspolczesnego je-
zyka form architektonicznych, ale jednoczesnie spetniajace kryterium kreowania
przeznaczonego dla masowego odbiorcy spektaklu miejskiego nazywane sg prze-
strzeniami animowanymi (Lorens, 2006, s. 12).

Jedna z gtownych funkcji przestrzeni tematycznych jest funkcja rozrywkowa.
Anna Franta (2004, s. 65) wyroznia szereg przyktadow ,,przestrzeni rozrywki’:

— miasta rozrywki (np. Las Vegas bedace zywym organizmem jest przestrze-
nig rozrywki, ktorej doskonatosci podporzadkowana jest intencjonalnie tworzona
architektura zludzen);

— miasta falsyfikaty — nasladujace miasta (np. ghost towns — ,,wymarte”
miasta gdrnicze, gdzie poziom imitacji, cho¢ wykorzystuje si¢ zakonserwowana,
autentyczng tkanke miejska, jest bardzo wysoki, a jednoczesnie gdzie wrazenie
uczestnictwa w handlowym przedsiewzigciu (realnym zyciu miasta) z racji na-
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gromadzenia §rodkow iluzji przerasta poczucie fikcyjnosci przedsigwzigcia lub
teatralnosci sytuacji;

— ,.kondensaty” miast prawdziwych, np. imitacja Nowego Orleanu wyko-
nana na potrzeby przemystu filmowego w Uniwersal Studios, w Orlando, na
Florydzie, ktora z racji perfekcji srodkow technicznych wykorzystanych do wy-
kreowania iluzji proces6w miejskich i imitacji substancji miasta wyprzedza ,,jako-
$cig” kondensatu rozwleczony w przestrzeni, niekomercyjny, aczkolwiek realny
pierwowzor;

— architektura statkow wycieczkowych (np. wycieczkowa flota karaibska).

4. Park Kulturowy Miasto Tkaczy w Zgierzu - case study
przestrzeni tematycznej

Zgierz to miasto w centralnej Polsce, ktorego rozwoj od poczatku XIX w.
do niemal konca XX w. zwiazany byt gtdéwnie z przemystem widkienniczym, po-
dobnie zresztg jak wigkszosci miast aglomeracji 1odzkiej, co byto skutkiem decyzji
wladz o lokalizacji osad rekodzielniczych i tkackich w tej czesci Krolestwa Pol-
skiego. Dzisiejszy uktad przestrzenny centrum miasta jest w duzej mierze oparty
na uktadzie ulic tzw. Nowej Osady utworzonym w XIX w. Na terenie polozonym
w centralnej czesci Zgierza, gdzie kiedy$ miescita si¢ jedna z osad wiokienni-
czych, przy dzisiejszych ulicach: Rembowskiego, Dabrowskiego, Narutowicza,
Dubois stoi 30 drewnianych domow tkaczy z XIX w. Jest to wyjatkowo warto-
sciowy kulturowo kompleks urbanistyczno-przestrzenny — tak dobrze zachowany
1 oryginalny uktad ulic i domoéw jest jednym z niewielu z czasow osadnictwa
sukienniczego i tkackiego z XIX w. w Polsce, a nawet w skali kontynentu. Z tego
powodu narodzit si¢ pomyst ochrony waznego dla kultury europejskiej i zycia
codziennego miasta terenu w formie parku kulturowego, ktorego zadaniem stala
si¢ ochrona zabytkowej architektury z XIX w.

Miasto Zgierz w 2008 r. przystapito do konkursu z pomystem projektu rewita-
lizacji kompleksu dawnych, drewnianych doméw tkaczy. Obiekty te potrzebowaty
natychmiastowej renowacji ze wzgledu na zty stan wigkszosci z nich. Projekt
Parku Kulturowego Miasto Tkaczy zyskat aprobate mieszkancow i organizatora
konkursu — Norwegii. Zgierz jako jedno z nielicznych miast otrzymato $rodki
finansowe w ramach Mechanizmu Norweskiego oraz Europejskiego Obszaru Go-
spodarczego na realizacj¢ planowanej inwestycji.

Duza cz¢$¢ srodkow finansowych z budzetu oraz dofinansowania Unii Eu-
ropejskiej i Funduszu Norweskiego przeznaczono na realizacj¢ celu w zakresie
rewitalizacji zabytkowej cze$ci miasta. Dzigki funduszom stato si¢ mozliwe ukon-
czenie kolejnego etapu przebudowy Placu Kilinskiego oraz odtworzenie Miasta
Tkaczy. Ze wzgledu na wyjatkowos¢ miejsca, miasto przywiagzuje duzg uwage
do zachowania w jak najlepszym stanie sieci ulic oraz elementow powigzanych
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w postaci zabudowy i1 obiektow matej architektury. Bardzo pomocnymi narzedzia-
mi okazaly si¢ rekonstrukcje, translokacje oraz remonty poszczegdlnych domow.
W kolejnych latach sg zaplanowane kolejne rekonstrukcje wygladu ulic i doméw
w granicach parku kulturowego.

Obecnie Park Kulturowy Miasto Tkaczy boryka si¢ m.in. z problemami fi-
nansowymi i organizacyjnymi, co w znaczacy sposob wplywa na jakos$¢ przyje-
tych w projekcie przedsiewzie¢. Bariera w funkcjonowaniu parku jest nie tylko
brak funduszy w budzecie miasta. Nie stworzono réwniez stanowiska pelnomoc-
nika ds. parku kulturowego, ktory w znaczacy sposob moglby si¢ przyczynié
do rozwoju tego miejsca. Taka sytuacja znaczaco utrudnia prace organdw, ktore
mialy za zadanie aktywizowac¢ spoteczenstwo. Zadania takie ,,przejal” tzw. Dom
Turysty, ktorego pracownicy we wiasnym zakresie oraz w ramach ograniczonych
mozliwosci finansowych prowadza dziatalno$¢ na rzecz podniesienia aktywnosci
i wiedzy mieszkancow w zakresie turystyki i edukacji. Na te szkolenia i kursy
fundusze pozyskiwane sg miedzy innymi ze sprzedazy tradycyjnych wyrobow
wiasnych. W budynku Domu Turysty miata by¢ zorganizowana takze galeria
sztuki, ktora do konca nie spelniata wymogéw zawartych w umowie. Muzeum
Migjsca ma przybliza¢ ludziom zarowno idee rewitalizacji i pokazywaé projekt
rewitalizacyjny, jak rowniez organizowa¢ pobyty dla studentow z Norwegii ce-
lem zapoznania ich z tematem rewitalizacji, translokacji i historig miasta Zgierza.
Do tej pory nie zostato zorganizowane ani jedno spotkanie z powodu braku wska-
zania osoby odpowiedzialnej za tego typu przedsiewzigcia.

Pozytywnym aspektem projektu staty si¢ dziatania na rzecz integracji postaw
mieszkancoéw z procesami rewitalizacji. Z czasem mieszkancy Zgierza zaanga-
zowali si¢ w tworzenie ekspozycji, pozyczajac rodzinne, zabytkowe przedmioty.
Wspolnie zaczgto ustala¢ tematy i kierunki dziatalnosci oraz spotkan. W 2012 r.
w imprezach i wydarzeniach rekreacyjnych organizowanych przez Dom Tury-
sty uczestniczyto tacznie 2405 osob, ktore miaty mozliwos¢ obejrzenia projek-
c¢ji multimedialnej na temat historii przemyshu widkienniczego, a takze udziatu
w warsztatach rekodzielniczych: kowalstwa, hafciarstwa i1 tkactwa. W marcu
2012 r. nastgpito uroczyste otwarcie motelu i przebudowanej restauracji dzia-
tajacej aktualnie pod nazwa ,,Biedermeier”, ktére prowadzi Stowarzyszenie
» Wsparcie spoteczne JA-TY-MY”. Wtadze miasta nawigzaly takze porozumienie
z uczelniami wyzszymi, ktore w znaczacy sposob miatyby poméc w dziatalno$ci
parku kulturowego.

Podsumowanie

Niepodwazalne jest znaczenie turystyki dla gospodarek regionow i miast. Ist-
nieja obszary i o$rodki, ktorych codzienny byt uzalezniony jest w bardzo duzym
stopniu od odwiedzajacych, a organizacja i funkcje podporzadkowane sa ich ob-
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studze. Przy wspolczesnym umasowieniu i spowszednieniu tradycyjnych atrak-
cji istnieje silnie artykutowana potrzeba kreowania nowych przestrzeni, wsrod
ktorych coraz czesciej pojawiaja si¢ przestrzenie (lub szlaki) tematyczne. Prze-
strzenie te, z racji nagromadzenia wyrazistych i konkretnych atrybutow, staja si¢
interesujace zaréwno dla odwiedzajacych, jak i mieszkancow. Wymuszajg rozwoj
specyficznych form zagospodarowania przestrzeni i wchodzg w swoistg interak-
cje z systemem zarzadzania miastem i regionem.
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THEMATIZATION OF SPACE AS A MANAGEMENT METHOD FOR LOCAL DEVELOPMENT

(Summary)

The life space of a modern man, more than ever in history, is subject to thematisation pro-
cesses, i.e. conscious and intentional giving to it architectural forms referring to the past and other
civilizations, which can be associated with the creation of mass-market performance. Interpreting
broadly thematisation processes, it can be assumed that it results in all the spaces that are charac-
terized by the accumulation of specific attributes and objects connected by a common theme, created
in order to perform their specialized functions or to obtain an aesthetisation effect and the enhance-
ment of the space value.

Thematisation of space is also a form of response to the changing needs of today’s tourism in-
dustry and tourists themselves. Developing since World War II global tourism product leads on one
hand to the unification of tourist services and forms of tourism development, on the other hand, un-
dergoes a continuous counter-process of the offer differentiation contributes to innovation and spe-
cialization and leads to the emergence of new forms of tourism, mostly of a thematic and specialized
nature. This in turn stimulates the processes of transformation of space in the scope of interests and
meeting the needs of visitors, which results in the development of a wide spectrum of thematic sites.

Appropriate targeting of the thematisation processes of space as well as thematisation of tour-
ism can be a way for a more effective management of local development. A good example of the im-
plementation of the broadly understood thematisation of space are among others actions of local
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authorities in the scope of establishing cultural parks. The requirements made to this kind of spatial
conservation forms determine the local authorities to activities restoring its historical equipment
and specificity, thus increasing tourist and economic attractiveness of the area as well as stimulating

the sense of local identity of the local population and positively catalyze its activities for the sake of
the development of the territory.

Key words: thematisation, thematic tourism, space, theme park, commodification.





