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Streszczenie

Celem niniejszego artykuty jest ocena wiedzy posiadanej przez studentdw w zakresie produktéw
finansowych, z ktérych korzystajg lub planujg korzysta¢ uwzgledniajgc Zrédta pochodzenia tej
wiedzy. Analize przeprowadzono w oparciu o badania na grupie studentéw siedmiu uczelni Lubli-
na (pieciu publicznych i dwdch prywatnych) zrealizowane w formie ankiety. W tym celu wykorzy-
stano podstawowe wskazniki statystyczne takie jak: czesto$¢, srednia, odchylenie standardowe
poniewaz zestaw zebranych danych nie pozwolit na obliczenie korelacji pomiedzy oceng wiedzy
o produktach a Zrédtami tej wiedzy co wykluczyto budowe modelu regres;ji.

Stowa kluczowe: mtodzi dorosli, finanse osobiste, wiedza finansowa.

JEL Class: D14, D83.
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WPROWADZENIE

Analizujac wskazniki ubankowienia polskiego spoteczenstwa zauwazalne jest
rosngce wraz z wiekem zaangazowanie Polakow w korzystanie z produktow ban-
kowych. Wyjatkiem sa osoby z grupy 55+, wsrod ktorych ubankowienie jest niz-
sze, ale tez rosnie w kolejnych latach w zwiagzku z dotaczaniem do tej grupy,
w wyniku procesu starzenia si¢, 0sob juz ubankowionych [Kozlinski 2013: 24].
Ubankowienie tzw. mtodych dorostych, czyli osob w wieku 18-24 lat jest ponizej
$redniej. Znaczacy wpltyw na ubankowienie ma poziom wyksztalcenia. Grupa
spoteczenstwa skupiajgca osoby posiadajagce co najmniej wyksztalcenie Srednie
charakteryzuje si¢ ponadprzecigtnym ubankowieniem oraz korzystaniem z wigcej
niz jednego produktu bankowego. Stad w niniejszym artykule skupiono si¢ na
osobach studiujacych w jednym z wigkszych osrodkow akademickich w Polsce,
jakim jest Lublin.

Korzystanie z produktéw finansowych wymaga okreslonej wiedzy. Jak
z kazdym dobrem i usluga, ktorych uzywanie wiaze si¢ z ryzykiem, rowniez
w przypadku produktow finansowych, im wyzsza wiedza o produkcie i $wiado-
mos$¢ zagrozen zwigzanych z jego stosowaniem, tym bezpieczniejszy klient.
Dlatego tez za cel artykuty przyjeto przeprowadzenie analizy wiedzy posiadanej
przez studentdw w zakresie produktow finansowych, z ktorych korzystajg lub
planuja korzysta¢ uwzgledniajac zrodta pochodzenia tej wiedzy. Przyjeto przy
tym hipoteze, ze wiedza oséb posiadajacych zréznicowane wyksztalcenie kie-
runkowe na temat produktow finansowych istotnie sie rézni.

1. NABYWANIE WIEDZY O PRODUKTACH FINANSOWYCH, ISTOTA SOCJALIZACIJI
EKONOMICZNE)

Socjalizacja ekonomiczna to pojecie, ktore odnosi si¢ do przyswajania przez jed-
nostke wiedzy, pojec¢, umieje¢tnosci, zachowan, postaw itd. zwigzanych z otaczaja-
cym ja $wiatem gospodarki [Wasowicz-Kiryto 2008: 44]. Pojecie socjalizacji eko-
nomicznej przede wszystkim kojarzy si¢ z dzie¢mi i mtodziezg. Wickszos$¢ prac
psychologdéw ekonomicznych z tego zakresu dotyczy najmlodszej grupy wieko-
wej. Jednak cze$¢ autoré6w zauwaza, ze studenci to osoby, ktore intensywnie roz-
wijaja si¢ socjalnie 1 intelektualnie, a okres studidw to czas okreSlania wiasnej
$ciezki kariery 1 aspiracji ekonomicznych. Ci mtodzi dorosli, chociaz z reguly nie
s finansowo niezalezni, czgsto po raz pierwszy musza zajac si¢ codziennym za-
rzadzaniem budzetem domowym [Shim i in. 2015: 29-38]. To powoduje koniecz-
nos¢ statej aktywnosci finansowej pozwalajacej im rozwing¢ wiedze i umiejgtno-
$ci w zakresie funkcjonowania réznych produktéw finansowych.
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Autorzy badan prowadzonych w krajach wysokorozwinietych podkreslaja
znaczenie doswiadczenia 1 wiedzy w zakresie funkcjonowania produktow finan-
sowych, uzyskanych w mtodosci, dla stanu finanséw os6b dojrzatych i starszych
[Herd i in. 2012: 411-435; Mishkin 2008]. Wskazuja na istotny pozytywny
zwigzek pomiedzy pozyskang wiedza i doswiadczeniami z produktami finanso-
wymi w okresie nastoletnim lub wczesnej mtodosci a umiejetnoscig zarzgdzania
finansami osobistymi w dtugim okresie w wieku dojrzatym.

Rozszerzeniem badan nad wiedzg na temat korzystania z produktow finan-
sowych sg rozwazania dotyczace tzw. financial literacy. Jest to zjawisko defi-
niowane jako zdolno$¢ uzycia wiedzy i umiejetnosci w celu efektywnego zarza-
dzania zasobami finansowymi dla zapewnienia sobie dobrobytu finansowego
w ciaggu catego zycia [Knoll i Houts 2012: 381-410]. Okazuje si¢, ze wiedza
finansowa jest istothnym czynnikiem wptywajacym na odpowiedzialne zarzadza-
nie finansami osobistymi, a jej jako$¢ zalezy od zrddet pozyskiwania [Perry
i Morris 2005: 299-313, http://10.0.4.87/j.1745-6606.2005.00016.x.:301].

2. WIEDZA STUDENTOW NA TEMAT PRODUKTOW FINANSOWYCH

Wybor Lublina jako miejsca prowadzenia badan wynikat przede wszystkim ze
specyfiki demograficznej tego miasta akademickiego. Co prawda jest to dopiero
dziewiate miasto w Polsce pod wzgledem liczby ludnosci, jednak wedlug da-
nych Urzedu Miasta Lublin w miescie studiuje ok. 70 tys. 0sob i stanowig one
blisko 20% mieszkancow [www1]. Tak duzy odsetek studentow w catej popula-
cji niewatpliwie oddziatuje na gospodarke i kulture miasta.

W celu przeanalizowania finansow studentow przeprowadzono badanie an-
kietowe metodg CAWI. Badanie objeto grupe 852 studentow studiujgcych na
glownych uczelniach miasta tj. pigciu uczelniach publicznych: Uniwersytecie
Marii Curie-Sktodowskiej, Uniwersytecie Medycznym, Uniwersytecie Przyrod-
niczym, Katolickim Uniwersytecie Lubelskim, Politechnice Lubelskiej, oraz
dwoch niepublicznych: Wyzszej Szkole Zarzadzania i Administracji oraz Wyz-
szej Szkole Ekonomii i Innowacji. Badani reprezentowali rozne kierunki, tryby
i roczniki studiow.

W pierwszej kolejnosci zbadano subiektywna wiedz¢ respondentow na te-
mat wybranych instrumentéw finansowych. W tym celu poproszono ich o wska-
zanie w pigciostopniowej skali, w ktorej 1 oznaczato brak wiedzy, a 5 — wiedzg
bardzo dobra oceny wlasnej wiedzy dla kazdego instrumentu finansowego od-
dzielnie (wykres 1). Wsréd odpowiedzi najwyzsze oceny zostaly wskazane dla
kart ptatniczych: kredytowych i debetowych oraz podstawowych rachunkow:
oszczednosciowego i oszczedno$ciowo-rozliczeniowego, przy czym w przypad-
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ku ROR zaobserwowaé¢ mozna najwigkszg rozbiezno$¢ wskazywanych ocen
(odchylenie standardowe wynosi 1,47).

Poglebione badanie wykazato, ze ocena wiedzy o instrumentach finanso-
wych ro$nie wraz z czasem korzystania z nich. W wigkszo$ci przypadkow ko-
rzystanie z instrumentu juz ponad 4 lata przektadalo si¢ na dobra oceng wiedzy
(ocena 4). Niestety zbyt mata liczba korzystajacych wsérod respondentow jest
jednym z czynnikow powodujacych niski poziom wyjasnienia zaleznosci mig-
dzy czasem posiadania produktu a wiedzg z nim zwigzang z uzyciem modelu.

3,5

3

2,5

2

1,5

1

@ Srednia OOdchylenie standardowe

Wykres 1. Subiektywna ocena wiedzy studentéw na temat instrumentéw finansowych

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie wynikow badania ankietowego.

Poniewaz w badaniu brali udziat studenci réznych kierunkéw studiow, wigc
przyjeto zatozenie, ze ich poziom wiedzy ekonomicznej jest zrdznicowany.
Szczegolnie dotyczy to poréwnania studentow studiow ekonomicznych z innymi
kierunkami. Dlatego tez obliczono jaka $rednig oceng wiedzy o poszczegdlnych
instrumentach finansowych deklaruja odpowiednio studenci studiow z obszaru
nauk ekonomicznych, z zakresu nauk $cistych i technicznych, studiujacy na kie-
runkach humanistycznych i spotecznych i o sztuce z wyjatkiem nauk ekonomicz-
nych oraz w ostatniej grupie, studentow z obszaru studiéw nauk o zyciu (tab. 1).
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Tabela 1. Deklarowana ocena wiedzy o wybranych instrumentach finansowych z uwzgl¢dnieniem
obszaru studiow respondenta

Obszar studiow respondenta

Rodzaj instrumentu Nauki Nauki - :

finansowego Brak ekono- humanistycz- | Nauki $ciste Nauki

danych . ne, spoteczne | i techniczne 0 Zyciu
miczne ;
i 0 sztuce

ROR 2,75 3,50 2,53 2,78 2,44
Rachunek 2,81 3,51 2,78 2,70 2,60
oszczgdno$ciowy
Kredyt 2,13 3,15 1,99 2,13 2,12
konsumpcyjny
Kredyt hipoteczny 2,38 3,11 2,43 2,30 2,38
Kredyt studencki 2,63 2,91 2,45 2,49 2,65
Karta kredytowa 2,73 3,44 2,90 2,83 2,88
Karta debetowa 3,06 3,67 2,82 3,04 2,91
Lokaty terminowe 2,75 3,53 2,45 2,53 2,48
Rachunek maklerski 1,56 2,24 1,53 1,62 1,59
Rachunek funduszy 1,81 2,33 1,67 1,71 1,69
inwestycyjnych
Ubezpieczenie na 3,19 2,97 2,64 2,37 2,50
zycie
IKE/IKZE 1,75 2,32 1,45 1,63 1,55

Zrédlo: opracowanie whasne na podstawie wynikow badania ankietowego.

W przypadku wickszosci produktow ich ranking pod wzgledem wiedzy re-
spondentéw posiadajacych rézne wyksztatcenie kierunkowe jest podobny. Pro-
dukty inwestycyjne typu rachunek funduszy inwestycyjnych, rachunek makler-
ski oraz produkty dtugoterminowe, takie jak kredyt hipoteczny i IKE lub IKZE
majg najnizsze oceny, podczas gdy bardziej popularne karty ptatnicze oraz ra-
chunki oszczgdnosciowo-rozliczeniowe i rachunki oszczgdno$ciowe osiagaja
WYyZSsze oceny.

Nieco zréznicowana jest sytuacja w przypadku ubezpieczen na zycie i kre-
dytow studenckich. W przypadku ubezpieczen znajdujg si¢ one na jednym
Z nizszych miejsc W ocenie wiedzy przez studentow kierunkéw ekonomicznych,
za to plasuja si¢ na czwartym miejscu wérod osob studiujacych w zakresie nauk
humanistycznych i spotecznych. Najwyzej pod wzgledem deklarowanej wiedzy
kredyty studenckie sa umiejscawiane przez studentéw nauk o zyciu, w tym osob
studiujacych na kierunkach lekarskich i farmacji. By¢ moze spodziewane wyso-
kie dochody po zakonczeniu studiéw utatwiajg im podjecie decyzji o zacigganiu
zobowigzan.
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Na zakonczenie wykorzystujac test F (test Leven’a jednorodnos$ci wariancji)
stwierdzono, ze tylko w kilku przypadkach roznice $redniej oceny wiedzy migdzy
studentami roznych kierunkow studiow sg nieistotne statystycznie (tab. 2).

Tabela 2. Brak istotnych statystycznie réznic w ocenie wiedzy o wybranych instrumentach
finansowych pomi¢dzy studentami réznych obszaréw wiedzy

Rodzaj instrumentu finansowego

Roéznice migdzy studentami (test F nieistotny) p < 0,05)

ROR

Eko-HS, ST-NZ

Rachunek oszczednosciowy ST-NZ

Kredyt konsumpcyjny Eko-HS, Eko-ST, HS-ST
Kredyt studencki HS-NZ

Karta kredytowa Eko-NZ

Karta debetowa HS-NZ, HS-ST

Lokaty terminowe HS-NZ

Rachunek maklerski ST-NZ

Rachunek funduszy inwestycyjnych ST-NZ

IKE/IKZE ST-NZ

gdzie:

Eko — studenci kierunkow w obszarze nauk ekonomicznych,
HS — studenci kierunkow w obszarze nauk humanistycznych, spotecznych i o sztuce

z wyjatkiem nauk ekonomicznych,

ST — studenci kierunkéw w obszarze nauk $cistych i technicznych,
NZ — studenci kierunkdw w obszarze biologii i nauk o zyciu.

Zrédlo: opracowanie whasne na podstawie wynikéw badania ankietowego.

3. POCHODZENIE WIEDZY STUDENTOW NA TEMAT PRODUKTOW FINANSOWYCH

Wiedza na temat produktéw finansowych moze pochodzi¢ z rdéznych zrodet. Jej
dostawcami moze by¢ system edukacji, rodzina, media ogblnodostepne i specja-
listyczne oraz same instytucje finansowe. Dobor Zrédet poszukiwania informacji
0 produktach finansowych jest czeSciowo zalezny od wieku i wyksztalcenia
0sob, ktore z nich korzystaja. W przypadku osob mtodych, szczeg6lnie nastolat-
kow i miodych dorostych podstawowym zrédtem informacji na rozne tematy
jest Internet. Zrédto wiedzy moze mie¢ tez zwiazek z jej jakoscig dlatego istotne
jest rozpoznanie gtownych mediéw informacyjnych i dostarczanie do nich kom-
pleksowej informacji, tak aby unika¢ btednej komunikacji.

46



Wiedza studentow na temat produktéw finansowych...

Po dokonaniu analizy subiektywnego poziomu wiedzy studentéw podda-
nych badaniu kolejnym analizowanym zagadnieniem staty si¢ zatem zrodta,
z ktorych korzystali respondenci poszukujac informacji na temat produktow
finansowych. Respondenci mogli deklarowa¢ korzystanie rownocze$nie z wielu
zrodet sposrod 8 wskazanych. Mogli takze stwierdzi¢, ze nie sg zainteresowani
tematem produktow finansowych i t¢ odpowiedz wybrato 13,6% respondentow

(wykres 2).
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Wykres 2. Wykorzystywane zrodla informacji finansowej przez studentow
(% respondentow)

Zrodto: opracowanie whasne na podstawie wynikow badania ankietowego.

Zgodnie z oczekiwaniami jako najczesciej wykorzystywane zrodto informa-
cji respondenci wskazali Internet. Korzysta z niego w poszukiwaniu wiedzy na
temat produktéw finansowych ponad 72% badanych. Drugie miejsce pod
wzgledem liczby korzystajacych z tego zrodla informacji, przypadto rodzinie
I znajomym. Z wiedzy osob bliskich jako doradcow korzysta 44,8% studentow.
Ten sposob pozyskiwania wiedzy o produktach finansowych jest szczegodlnie
istotny dla os6b mtodych. Doradztwo cztonkoéw rodziny i znajomych ma m.in.
istotny wptyw na wybor banku, przy zaktadaniu pierwszego rachunku oszczed-
nosciowo-rozliczeniowego, czy zakupie pierwszej karty ptatnicze;.

47
www.finanseiprawofinansowe.uni.lodz.pl



Anna Magdalena Korzeniowska

36% respondentéw wskazalo, ze posiadang wiedze na temat instrumentow
finansowych czerpie z warsztatow, szkolen i studiow o tematyce finansowe;j,
a32% z programow informacyjnych. Trzeba jednak uwzgledni¢, ze wsrod re-
spondentéw sg przedstawiciele kierunkow ekonomicznych, dla ktérych studia sa
naturalnym zrodtem informacji w tym obszarze. Z pozostatych zrodet wiedzy
korzysta mniej niz 20% badanych osob.

Poszerzajac analize zrodet wiedzy wykorzystywanych przez studentéw
w zakresie produktow finansowych o kierunek studiow w jakim si¢ ksztatcg ob-
serwujemy wyrazne roznice pomiedzy studentami kierunkow ekonomicznych
a pozostalymi grupami (wykres 3). Studenci nauk ekonomicznych obok wyraznie
wickszego wykorzystywania warsztatow, szkolen i studiow przede wszystkim
wykazuja zainteresowanie tematyka produktow finansowych. Chociaz 0,84%
sposrod nich zaznaczyto odpowiedZ przeczaca temu stwierdzeniu. Jedyne wyko-
rzystywane zrodlo informacji, w przypadku ktérego odsetek studentéw nauk eko-
nomicznych jest nizszy niz adeptéw pozostatych nauk to rodzina i znajomi.
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Wykres 3. Wykorzystywane zrodta informacji finansowej przez studentéw z uwzglednieniem
kierunkow ksztatcenia (% respondentow)

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie wynikow badania ankietowego.
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Nie budzi zaskoczenia takze fakt, ze studenci nauk technicznych i $cistych,
sa druga z kolei grupa wykorzystujaca Internet i rozmowy z profesjonalistami,
podczas gdy w odniesieniu do pozostatych zrddet wiedzy o produktach finanso-
wych plasuja si¢ pomiedzy studentami nauk humanistycznych a tymi studiuja-
cymi nauki o zyciu.

13}10%
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13,88%

rodzina, znajomi

rozmowy z profesjonalistami w tej dziedzinie

warsztaty, szkolenia studia itp
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internet

codzienna prasa

inf . 34,48%
programy informacyine . e 30,755,
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Wykres 4. Wykorzystywane zrodta informacji finansowej przez studentéw
z uwzglednieniem plci respondentéw

Zrédo: opracowanie whasne na podstawie wynikow badania ankietowego.

Rowniez uwzgledniajac ple¢ respondentow mozna zauwazy¢ roznice w wy-
korzystywanych zrodtach wiedzy i informacji na temat produktéw finansowych
(wykres 4). Kobiety cze$ciej niz mezczyzni korzystajg z porad rodziny i znajo-
mych, warsztatéw 1 studidow oraz z wiadomos$ci zamieszczanych w prasie co-
dziennej.

Struktura danych nie pozwolita na stworzenie funkcji regresji pokazujacej
zalezno$¢ pomiedzy wykorzystywaniem produktow finansowych, wiedza o nich
oraz wykorzystywanymi zrodtami informacji o tych produktach. Mozna jednak
zbadac, jaki $redni poziom deklarowanej wiedzy na temat poszczegdlnych pro-
duktow w odniesieniu do zrodta pochodzenia tej wiedzy. Analiza wskazuje, ze
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najwickszej wiedzy dostarczaja, poza warsztatami, szkoleniami i studiami, prasa
0 tematyce finansowej oraz rozmowy z profesjonalistami (tab. 3). Mimo naj-
wigkszego wykorzystywania Internetu do poszukiwania wiedzy na temat pro-
duktéw finansowych, $redni poziom wiedzy deklarowanej przez korzystajacych
z tego medium jest stosunkowo niski. Jednak najmniej efektywne pod wzgledem
dostarczania wiadomosci okazujg si¢ rozmowy z rodzing i znajomymi.

Tabela 3. Srednia ocena wiedzy studentéw na temat wybranych produktow finansowych
z uwzglednieniem zrodla jej pochodzenia

3 s 2.8 |8F | §
= _ +—
228 5| |22| 5|23 [3z¢ B | 2
Instrument | § §| € |53 | e |BaalNES S| ¢
finansowy SE| 2 £ | o8| S8|s5° %‘Z B £ 5
£8| B = | g& 2125 [E€8 = 2
E| 8 8 EI>X |§6 < ~
O o QL v o ‘o (a
(ROR) 317 | 316 | 294 | 364 | 322 | 337 | 352 | 2,72 | 2,83
Rachunek 327 | 328 | 304 | 367 | 316 | 346 | 360 | 291 | 2,92
OSZCZQdHOSCIOWy
Kredyt
Konsumpeyjny 2,78 | 2,79 | 246 | 3,32 | 2,81 | 3,01 | 295 | 231 | 239
rIiredyt 2,92 | 3,04 | 266 | 321 | 2,90 | 316 | 3,09 | 2,65 | 2,58
ipoteczny

Kredyt studencki | 2,84 | 298 | 2,70 | 3,20 | 2,78 | 3,04 | 3,09 | 2,75 | 2,65
Karta kredytowa | 3,26 | 3,35 | 3,13 | 348 | 3,29 | 348 | 347 | 3,18 | 3,03
Karta debetowa 337 | 339 | 324 | 380 | 347 | 364 | 361 | 322 | 3,14

Lokaty 300 | 322 | 289 | 352 | 303 | 344 | 345 | 2,82 | 2,79
terminowe

Rachunek 193 | 197 | 1,78 | 2,36 | 1,94 | 2,13 | 2,19 | 1,69 | 1,77
maklerski

Rachunek

funduszy 201 | 207 | 1,90 | 241 | 2,06 | 2,34 | 2,39 | 1,81 | 187
inwestycyjnych

gybcfzp'eczen'e M 1287 | 291 | 272 | 301 | 296 | 314 | 324 | 2,80 | 2,65
IKE/IKZE 188 | 205 | 1,81 | 2,41 | 1,93 | 2,21 | 221 | 1,71 | 1,77

Zrédlo: opracowanie whasne na podstawie wynikow badania ankietowego.
PODSUMOWANIE

Rezultaty wskazuja, ze wiedza mlodych ludzi na temat produktow finansowych
jest relatywnie niska, co nie jest korzystnym zjawiskiem zarowno dla przysziej
stabilnos$ci 1 bezpieczenstwa ich finanséw prywatnych, jak i dla gospodarki jako
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catosci. Z tego wzgledu wskazane jest wprowadzenie aspektow dotyczacych fi-
nansow prywatnych do programéw nauczania juz od wezesnych etapow edukacji.

Co prawda studenci moga mie¢ niskie zapotrzebowanie na cze$¢ produktow
ubezpieczeniowych oraz nie mie¢ mozliwosci finansowych pozwalajacych na
korzystanie z produktow inwestycyjnych, szczegolnie tych obcigzonych wyz-
szym ryzykiem. Jednak dla ich przyszlego zarzgdzania finansami prywatnymi
powinni posiada¢ wiedze pozwalajaca podejmowaé §wiadome decyzje. Wiedza
o réznych instrumentach, ich funkcjonowaniu, rentownosci, obcigzeniu ryzy-
kiem pozwala na racjonalne ksztaltowanie catego portfela finansowego osoby
fizycznej w jej cyklu zycia, a to przektada si¢ na stabilno$¢ i bezpieczenstwo
finans6w prywatnych osob dojrzatych.

Badanie potwierdzito przyjeta hipoteze o istnieniu istotnych réznic pomie-
dzy osobami o réznym poziomie wiedzy finansowej wynikajacym z wybranego
kierunku ksztalcenia. Najmniejsze réznice, a w zasadzie brak roznic statystycz-
nie istotnych wystepuje przede wszystkim w przypadku produktow podstawo-
wych, najbardziej powszechnych jakimi sa rachunek oszczgdnos$ciowo-
rozliczeniowy i kredyt konsumpcyjny. Im produkty rzadziej uzywane przez stu-
dentow, tym roznice w deklarowanej wiedzy na ich temat sa wicksze.

Powyzsze szczegblnie wskazuje na koniecznos¢ ksztatcenia finansowego na
wcezesniejszych niz studia etapach edukacji, kiedy programy nauczania sg
wzglednie podobne, z wyjatkiem przedmiotow kierunkowych. Takie dziatania
beda sprzyjaty zapewnieniu rownego, swiadomego dostepu do rynku i ochrony
przed ryzykiem dla wszystkich klientow instytucji finansowych, a nie tylko dla
absolwentéw studiow w dziedzinie nauk ekonomicznych i 0s6b szczegélnie
zainteresowanych tematyka ekonomii.
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STUDENTS’ KNOWLEDGE ON FINANCIAL PRODUCTS AND ITS SOURCES

Abstract

The aim of this article is to assess the students’ knowledge on financial products, they use or they
are going to use, taking into account this knowledge sources. The analysis was based on the
research carried out on the sample group of students of selected seven universities in Lublin. The
method used were simple statistical measures as collected data disabled usage of the regression
model.

Keywords: young adults, personal finance, financial knowledge.
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