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EODZKA PRZESTRZEN CZASU WOLNEGO W PERCEPC]I LICEALISTOW
| SLUCHACZY UNIWERSYTETOW TRZECIEGO WIEKU

Zarys tresci: Artykul jest podsumowaniem badan dotyczacych percepcji przestrzeni czasu wolnego, przeprowadzonych w roku
2014 wsroéd todzkich licealistow i stuchaczy Uniwersytetow Trzeciego Wieku. Porownano spojrzenie obu tych grup na sama istote
czasu wolnego, przesledzono sposob jego spedzania i scharakteryzowano czynniki istotnie wplywajace na jego ksztatt. Zbadano
odniesienie do przestrzeni miejskiej Lodzi i poréwnano pod katem zasiegéw przestrzennych, typéw odwiedzanych miejsc i wydarzeri.
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1. WSTEP

Muhammad Ali powiedzial, ze ,czlowiek, ktory widzi
swiat w wieku 50 lat tak samo jak widzial go majac
20 lat, stracit 30 lat swego zycia”. Obraz otaczajacego
nas $wiata nie jest statyczny. Zmienia sie wraz z doj-
rzewaniem, doswiadczeniami zyciowymi i poprzez
rézne, czesto nawet pozornie blahe wydarzenia. Od-
krycie $wiata takim jaki jest naprawde bywa niezwy-
kle trudne albo niemozliwe. Odzwierciedlenie rzeczy-
wistosci powstaje w efekcie zlozonej pracy intelektu,
ktéremu podstawowych danych spostrzezeniowych
dostarczaja zmysly (SZAFRANSKA, KACZMAREK 2007).
Prébe poznania rzeczywistosci obiektywnej nalezy
zaczaé od okreglenia, czym jest prawda. Swiety To-
masz z Akwinu okreslit prawde jako zgodnos¢ sadu
z rzeczywistoscig!. Jak jednak wedlug tej teorii poznac
prawde przy zalozeniu, ze ludzkie osady, nawet naj-
bardziej szczere i plynace z glebi serca, moga réznic
sie od rzeczywistosci postrzeganej przez druga osobe?
Tu znajduje sie miejsce dla nauki stawiajacej sobie za
cel poznanie obiektywnego obrazu $wiata.

Jedne z trendé6w w badaniach geograficznych to te
powiazane z zyciem i zachowaniami czlowieka. Istota
ludzka jako znaczacy, jak nie najwazniejszy element
rzeczywistej przestrzeni, jest ciekawym obiektem ba-
dan. Czlowiek wplywa na przestrzen, ksztaltuje ja,

dostosowuje do swoich potrzeb, upieksza i niszczy.
Kazdy postrzega swoje otoczenie nieco inaczej, a za-
tem Swiat kazdego - pomimo fizycznej identycznosci
- bedzie inny, nasycony innymi emocjami, stereotypa-
mi, obawami i nadziejami. Badacze, w opozycji do
dominujacego w historii podejscia scjentystycznego?,
zauwazaja, ze przestrzenie opisane wzorami matema-
tycznymi moga rézni¢ sie od przestrzeni subiektyw-
nych i dostrzeganych przez ludzi. J. Writh stwierdzil,
ze ,nie ma juz na kuli ziemskiej obszaréw caltkowicie
nieznanych, oprécz tych w umystach ludzkich” (MORD-
WA 2003). Uwaga badaczy zostala skierowana ku no-
wym podejsciom do geografii -humanistycznego i be-
hawioralnego. Wedlug Y.F TUANA (1974), w geografii
humanistycznej jest badana przestrzeni odbierana, od-
czuwana i wartoSciowana przez ludzi za pomoca
zmysléw, w celu lepszego zrozumienia czlowieka i je-
go warunkow Zycia, za pomoca wyjasniania znaczenia
pojec, symboli i aspiracji odnoszacych sie do tej prze-
strzeni (miejsca). Geografia humanistyczna odnosi sie
zatem do badania subiektywnej wizji $wiata. W ujeciu
tym Srodowisko jest definiowane na podstawie wa-
runkéw fizycznych i obiektywnych oraz osobistych
i subiektywnych doswiadczen (LIBURA 1988). W opo-
zycji do takiego pogladu stoja idee geografii beha-
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wioralnej, czerpiacej z dorobku szkoly behawioralnej
w psychologii. Pomostem miedzy humanistyczna fe-
nomenologia a behawiorystycznym pozytywizmem sa
np. badania podejmowania decyzji.

Z punktu widzenia pierwszego podejscia otrzyma-
my analize procesu decyzji i wartosci, a z drugiego -
wynik decyzji, czyli zachowanie w przestrzeni (WALM-
SLEY, LEWIS 1997). Konkurencyjne w swych filozoficz-
nych zaloZeniach ujecia uzupelniaja sie na gruncie geo-
grafii wyobrazen (MORDWA 2003). Niniejszy artykut
oparty jest zar6wno na ideach humanizmu, jak i beha-
wioryzmu. Autor zalozyl, ze przestrzen i zjawisko
czasu wolnego réznia sie w subiektywnym postrzega-
niu przez ludzi, lecz istnieje mozliwos¢ ich obiektyw-
nego okreslenia dzieki stosowaniu r6znych metod ba-
dawczych pozwalajacych na wysnuwanie ,rzeczywi-
stych” wnioskéw i okreslanie wzajemnych powiazan.

Gléwnym celem przeprowadzonych badan bylo
sprawdzenie, czy percepcja miejskiej przestrzeni czasu
wolnego ré6zni sie w dwoéch grupach wiekowych. Ba-
dania te byly istotne, bowiem dotychczas w studiach
nad percepcja przestrzeni zazwyczaj brano pod uwage
jednorodne grupy demograficzno-spoteczne, skladaja-
ce sie z podobnych jednostek®. Na gruncie rozwazan
nad zmiang postrzegania $wiata wraz z uplywajacym
czasem autor uznal za interesujace skonfrontowanie
odpowiedzi dwoéch grup, rézniacych sie kilkudziesie-
cioma latami zycia i doswiadczen, na te same pytania
dotyczace istoty czasu wolnego, sposobéw i miejsc je-
go spedzania, a takZe obrazu miasta, ktéry wylania sie
przez ich pryzmat. Wyniki takich badain moga by¢
wskazéwka dla urbanistéw i planistéw oraz skloni¢ do
dyskusji na temat istnienia uniwersalnej dla wszyst-
kich ludzi przestrzeni. Czy miasto moze spelnia¢ ocze-
kiwania wszystkich mieszkancow i stwarzac¢ dobre
warunki zyciowe bez dostosowania do preferencji wy-
nikajacych np. z wieku? Czy odbiér miasta i jego zako-
dowany w umysle obraz ulega zmianie z uptywem lat?

Warto zastanowi¢ sie takze nad lokalizacja ustug
zwigzanych z czasem wolnym i dopasowywaniem ich
m.in. do struktury wiekowej odbiorcéw. Nastepne py-
tania, ktére powstaja wraz z kolejnymi krokami ba-
dawczymi dotycza zdolnosci wladz miasta i prywat-
nych ustlugodawcéw do kreowania osobistej prze-
strzeni czasu wolnego poprzez np. organizacje imprez,
festiwali, wprowadzenie znizek na okreslone ustugi,
a takze réznic w jezyku promocji oferty turystycznej
miasta (czy ma by¢ jeden spojny, czy moze inny w za-
leznosci od odbiorcy?).

Analizy dotyczyly obszaru todzi, dlatego autor
poszukiwal odpowiedzi zwigzanych Scisle z ta okre-
slona przestrzenia. Gdzie w Lodzi spedzany jest czas
wolny przez mlodziez i senioréw? Ktére miejsca
w mieScie warte sa pokazania osobom przyjezdnym?
Czy lodzianie spedzajacy czas wolny w swoim miescie
wybieraja te same miejsca co turysci, czy moze te lo-

kalizacje nie pokrywaja sie? Wyniki badann nie po-
zwalaja odpowiedzie¢ jednoznacznie na postawione
pytania, sugeruja jednak, Ze pewne réznice istnieja
i nie mozna tej kwestii pomija¢ w odniesieniu do pici
i wieku przy rozwazaniach na temat percepcji prze-
strzeni miejskiej.

Artykut jest podsumowaniem badar wlasnych au-
tora, zakresleniem pewnych interesujgcych wynikéw
dotyczacych poruszanych zagadnieri i zwréceniem
uwagi na celowos¢ badari percepcji w réznigcych sie
grupach spolecznych.

Badania zostaly przeprowadzone w 2014 r. wsréd
uczniéw klas trzecich lice6w publicznych, wyloso-
wanych sposréd wszystkich czesci administracyjnych
miasta, oraz wsréd shluchaczy trzech najwiekszych
16dzkich Uniwersytetow Trzeciego Wieku (dzialaja-
cych przy UL, PL i Uniwersytecie Medycznym). Obie
grupy roéznily sie miedzy soba kilkudziesiecioma la-
tami zycia ich cztonkéw i byly dostepne w celu prze-
prowadzenia badan. Uczniowie klas trzecich liceéw sa
wlasciwie osobami dorostymi, co wskazuje na ich
wieksza swobode decyzji i wyboréw niz w przypadku
uczniéw niepetnoletnich. Co do sluchaczy Uniwer-
sytetow Trzeciego Wieku (dalej: UTW) nalezy pamie-
ta¢, ze nie reprezentuja oni $ciSle grupy wiekowej
wszystkich senioréw - sa to bowiem osoby sprawne
fizycznie i intelektualnie oraz mobilne. Préba wyniosta
1025 badanych, od ktérych udalo sie uzyskac 828 po-
prawnie wypelionych kwestionariuszy (197 zostalo
odrzuconych przez autora ze wzgledu na braki lub
miejsce zamieszkania respondenta poza Lodzia). Wsréd
licealistow zebrano 554 kwestionariusze (67% calej
proby), a wsrod starszych respondentow 274 (33%).

Wedlug danych z GUS, w roku 2013 w t6dzkich Ii-
ceach bylo 4309 absolwentéw (uczniéw trzecich klas).
Przyjmujac, ze w roku prowadzenia badan (2014) licz-
ba ta powinna by¢ podobna, losowa préba przy zalo-
zeniu 95% ufnosci i poziomie bledu 4% powinna li-
czy¢ minimalnie 527 os6b. Ostatecznie udalo sie (po
odrzuceniu ankiet niewaznych i pustych) uzyskac 554
kwestionariusze od licealistéw przy doborze dostep-
noSciowym.

Zakladajac liczbe 1000 stuchaczy uwzglednionych
w badanych Uniwersytetach, minimalng préba ba-
dawcza, przy poziomie ufnosci 95% i poziomie bledu
4%, bylo 375 0séb. Po odrzuceniu ankiet niewaznych
udalo sie uzyskac 274 wypelnione kwestionariusze.

2. PERCEPCJA | WIDZENIE

Podstawowe pytanie brzmialo: jak scharakteryzowac
odbior przestrzeni miejskiej przez respondentéw - czy
jako zwykle widzenie, czy jako jego glebsza forme?
Wedlug Stownika wyrazéw obcych... (1967):
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Percepcja jest to organizacja i interpretacja wrazen
zmyslowych, w celu zrozumienia otoczenia. Percep-
cja to postrzeganie; uswiadomiona reakcja narzadu
zmyslowego na bodziec zewnetrzny; sposéb reago-
wania, odbierania wrazen.

Najwazniejsza réznica zostala zaznaczona juz
w pierwszych stowach definicji - chodzi o wyrazenia
»organizacja” i ,interpretacja”. Samo widzenie ograni-
cza sie do odbioru obrazu bezposrednio z narzadéw
zmystu. Obraz taki moze by¢ zapamietany w okreslo-
ny spos6b. Nastepnie umyst ,szufladkuje” go wedlug
swoich kategorii i wprowadza dodatkowe elementy,
np. brzydki, bezpieczny, kojarzacy sie z rodzing itd.
Ten proces jest juz interpretacja wrazen i organizacja
otrzymanego obrazu. Jest wiec forma bardziej za-
awansowang - percepcja. Dla okreslonej formy per-
cepcyjnej znaczenie maja tez dotychczasowe doznania
osoby, jej wyksztalcenie, doswiadczenie i osobiste
przekonania (wynikajace m.in. z kultury czy wzorcéw
spolecznych). Proces percepcji wedlug K. SKARZYN-
SKIEJ (1981) przebiega na trzech etapach:

— atrybugji, czyli przypisywania doraznych i trwa-

lych wilasciwosci;

— przypisywania oczekiwan;

— wywolywania emocji.

Jest on zatem czynnoscia dlugotrwala i zmienna.
Ostateczny, sformulowany obraz nigdy nie bedzie
,ukonczony” - zawsze moze zosta¢ przeobrazony pod
wplywem nowych doznan, przemyslen i rozwoju oso-
bistego czlowieka. Nie nalezy réwniez uznac jednego
wzoru percepcyjnego, ktéry mozna by przypisac jed-
nostkom. Kazdy czlowiek jest inny i inaczej postrzega
to samo miejsce. Bardziej rozbudowana definicje po-
chodzaca z nauk psychologicznych przedstawit P. Zim-
BARDO (1999):

Percepcja jest rejestracjg $wiata zewnetrznego prze-
biegajaca w trzech etapach: odbiér, wewnetrzna
interpretacja, czyli zrozumienie oraz identyfikacja,
oznaczajgca rozpoznawanie i przypisywanie znacze-
nia spostrzezeniom. Poprzez interpretacje czlowiek
wykracza poza fizyczny aspekt wrazen i tworzy
wlasna tworcza oraz osobista wizje rzeczywistosci.

Zatem proces percepcji, mimo ze odbywa sie bez-
wiednie, jest stosunkowo skomplikowany. Wydawac
sie moze, ze postrzeganie jest widzeniem konkretnego
obrazu. Nie zdajemy sobie sprawy, ze zapisany obraz
ulegt juz wewnetrznej klasyfikacji, opartej na dotych-
czasowych spostrzezeniach i uprzedzeniach jednostki.
S.LEM (2009) pisze: ,, Kazdy obraz $wiata zawiera luki,
lecz dla tych ktérzy go utworzyli, sa niedostrzegalne.
Niewiedza o niewiedzy towarzyszy nieustepliwie
poznaniu”. Tym samym dokladnie ten sam rzeczy-
wisty obraz moze by¢ inaczej odbierany przez dwie
stojace obok siebie osoby.

E. SZAFRANSKA i J. KACZMAREK (2007) studia nad
percepcja przestrzeni sprowadzili do postaci pytan ba-
dawczych:

— przedmiot percepcji - co jest spostrzegane?

— podmiot - kto spostrzega przedmiot?

— proces percepcji - w jaki sposéb podmiot spo-

strzega przedmiot?

— sytuacja percepgji - w jakim Srodowisku prze-

biega proces postrzegania?

— rezultat percepgji - jaki obraz przedmiotu uzys-

kuje podmiot?

Badacze (w tym autor), prébujac uzyskac jak naj-
bardziej wierny obraz danego miejsca w percepcji da-
nej grupy, wybieraja wspélne elementy. Czesto takie
uogoélnienie (przy odpowiedniej metodologii i wiel-
kosci proby) jest trafne, lecz nie mozna zapominad, ze
dla pojedynczego czlowieka moze by¢ zupelnie chy-
bione. Przy badaniu percepcji trzeba operowaé w pa-
radygmacie postmodernizmu - a wiec przyjmowac, ze
nie istnieje obiektywna rzeczywistos¢. Jest tylko to, co
kazdy widzi w danej chwili.

3. LODZKA PRZESTRZEN CZASU
WOLNEGO

W badaniach przeprowadzonych przez autora, oprécz
zagadnierr dotyczacych ogélnej istoty czasu wolnego
i percepcji przestrzeni czasu wolnego, odpowiadano
na tematy zwiazane Scisle z 16dzka przestrzenia. Au-
tor uznat za interesujgce i wazne w badaniach 16dzkiej
przestrzeni czasu wolnego poznanie pierwszych sko-
jarzen laczacych czas wolny konkretnie z miastem.
Swobodne odpowiedzi zostaly pogrupowane w 12 ka-
tegorii. Odpowiedzi w wiekszosci nie wskazuja na
ceche czasu lub czynnosé¢, ale gtéwnie dotycza kon-
kretnych miejsc (rys. 1).

KATEGORIE SKOJARZEN
Galeria tédzka | 17
Port £6dz 19
Miejsce Inne 6,0

Muzeum / kino / itp I : 70
DOM : : : 185
: : : s
Spotkanie I I I I 189
Cecha czasu I ‘ I —so
Imprezy : : : : 1EY

Parki / przyroda

] |14
] 128

Manufaktura
Czynnosé
Ul. Piotrkowska

] 146

0 2 4 6 8 10 12 14 16
Odsetek ogétu odpowiedzi

Rys. 1. Skojarzenia respondentéw zwigzane
z czasem wolnym w Lodzi
Zré6dlo: opracowanie autora na podstawie badan
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KATEGORIE SKOJARZEN

I |
. 2 1v5
Galeria Eodzka 18 [ Stuchacze UTW
Port Lodz ‘Ellﬁ 2 [ Licealisci
iei 1 144
Miejsce Inne | 69
Muzeum / kino / itp. | I57 ll10,2
DOM | . |I10,2
i ] 16,4
Parki/ przyroda | a7 I
122
Spotkanie 1123
L I
Cecha czasu ‘ I53 ] 16,1
Imprezy |I g:g
Manufaktura 122 I 1159 1o,
- L T 3
Czynnos¢ T ‘94 |
[ ‘ 162 18,8
Ul. Piotrkowska )
| | |
0 5 10 15 20

Odsetek wskazan w grupie respondentéw

Rys. 2. Pierwsze skojarzenie z czasem wolnym w Lodzi
z podziatem respondentéw na grupy spoteczne
Zrodlo: opracowanie autora na podstawie badan

Sposréd wszystkich skojarzen najpopularniejsze
okazalo sie zwigzane z gléwna ulica miasta - Piotr-
kowska. Na drugim miejscu pod wzgledem liczby
odpowiedzi znalazla sie konkretna czynnos¢ (np. od-
powiedzi ,bieganie”, ,odpoczywanie”, zabawa”).
Trzecim z najczeSciej wymienianych skojarzeri bylo
znéw miejsce - Manufaktura. Dalsze skojarzenia res-
pondentéw dotyczyly imprez, cechy czasu wolnego
(np. ,dowolnie spedzany”, ,radosny”), spotkania
towarzyskiego. Kolejne wskazania dotycza znéw kon-
kretnych miejsc - 16dzkiej przyrody, domu ankietowa-
nego, muzeéw, kin i innych miejsc. Odpowiedzi doty-
czace dwoéch duzych centréow handlowo-rozrywko-
wych, takich jak Port LodZz i Galeria bédzka, byly
nieliczne, lecz zostaly przez autora celowo zaklasyfi-
kowane do oddzielnych kategorii, aby zobrazowac
przepas¢ w swiadomosci mieszkaricow pomiedzy nimi
a Manufaktura czy centrum rozrywkowo-restauracyj-
nym, jakim niewatpliwie jest ulica Piotrkowska. Taka
struktura odpowiedzi wskazuje na bardzo silne utoz-
samianie czasu wolnego z przestrzenig jego spedza-
nia. Respondenci mogacy udzieli¢ dowolnej odpo-
wiedzi przy zalozeniu, Ze ma ona by¢ powigzana
z Lodzia, podali w wiekszosci (60%) konkretne miej-
sce. Czynno$¢ wolnoczasowa (wliczajac w to imprezy
i spotkania) byla wymieniana na drugim miejscu
(31%). Cecha czasu wolnego niepowigzana z 16dzka
lokalizacja byta wymieniona tylko przez 9% badanych
licealistow i stuchaczy UTW. Potwierdza to fakt, ze
przestrzeni czasu wolnego jest obecna w todzi. Co
wiecej, ze w swiadomosci badanych os6b mocno zako-
rzenione sa przestrzenie lub czynnosci, co powoduje
ich , wyplyniecie” jako pierwsze skojarzenie polacze-
nia czasu wolnego z Lodzia. Majac na uwadze réznice

W percepgji samego czasu wolnego, pamietajac o 16z-
nym jego charakterze i sposobach spedzania w zalez-
nosci od pici i przynaleznosci do danej grupy spolecz-
nej, otrzymane wyniki ,pierwszych skojarzen” po-
dzielono ze wzgledu na wymienione czynniki (rys. 2).

Dla badanych licealistow pierwszym skojarzeniem
z czasem wolnym w Lodzi bylo najczesciej miejsce -
zwykle byla to ulica Piotrkowska lub Manufaktura.
Wsréd senioréw te odpowiedzi nie cieszyly sie popu-
larnoscia (o$miokrotnie mniejsza niz u licealistoéw
w przypadku Piotrkowskiej i trzykrotnie mniejsza
przy Manufakturze). Jezeli chodzi o miejsca, to te tak-
ze byly popularne wsréd skojarzenn grupy starszych
respondentéw - z tym, Zze nie dotyczyly centrow
handlowych, lecz bardziej miejsc kultury (muzea, ki-
no) oraz przyrodniczych (16dzkich parkéw i zieleni).
Przy tych odpowiedziach przewaga nad propozycjami
licealistow jest znaczna i np. w przypadku miejsc
przyrodniczych jest ponadtrzykrotna. Badani stucha-
cze UTW czesciej niz licealisci podawali ceche czasu
wolnego ogélnie - co moze $wiadczy¢ o ich caloscio-
wym spojrzeniu na zjawisko - przeciwnie do miod-
szych ankietowanych, ktérzy wydaja sie mysle¢ kate-
goriami bardziej przyziemnymi i utylitarnymi (,,Czas
wolny w Lodzi = gdzie lub jak go spedzam” - w opo-
zydji do ,,Czas wolny w Lodzi = czas wolny, niewazne
gdzie, wazne jaki on jest” dla ankietowanych senio-
ré6w). Idac tym tokiem rozumowania, potwierdzenie
mozna znaleZzé w przewadze skojarzenn konkretnej
czynnosci znowu przez senior6w - mniej skupiajacych
sie na istocie 16dzkiej lokalizacji. Z wynikéw mozna
odczyta¢ potwierdzona juz wczesniej popularnosé
spotkari towarzyskich wsréd mlodszej grupy. Skoja-
rzenie tej formy spedzania czasu wolnego z Lodzia
bylo wskazywane szesciokrotnie czesciej wsréd an-
kietowanych licealistéw niz wsréd stuchaczy UTW.
Odsetek odpowiedzi wskazujacych na dom lub im-
prezy jako pierwsze skojarzenie z czasem wolnym jest
podobny w obu grupach. Do kategorii imprez zostaly
zaliczone takie odpowiedzi, jak ,koncerty”, ,, mecze”,
Jtargi”, ,,Mistrzostwa Swiata w Pilce Siatkowej Mez-
czyzn”.

Po podziale odpowiedzi respondentéw ze wzgle-
du na ple¢ okazalo sig, ze r6znice sa niewielkie - poza
przewaga popularnosci skojarzefi z domem i impreza-
mi wéréd mezczyzn. Nieco wiecej kobiet niz mez-
czyzn podawalo skojarzenia zwigzane z przyroda,
ulica Piotrkowska oraz Manufaktura. Warto podkres-
li¢ istotna role ulicy Piotrkowskiej w skojarzeniach an-
kietowanych os6b. Okazalo sie, ze po latach zapom-
nienia ruch na ten deptak musi powracaé, skoro
w przypadku pierwszych skojarzen, miejsce to poja-
wia sie w §wiadomosci badanych czesciej niz Manu-
faktura.

Aby pozna¢ najbardziej atrakcyjne miejsca z pun-
ktu widzenia mozliwosci spedzania czasu wolnego
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i tym samym okresli¢ konkretne obszary, respondenci
mieli za zadanie wyobrazi¢ sobie sytuacje, kiedy gosz-
cza w miescie osobe z innego miasta. Nastepnie po-
proszeni zostali o podanie miejsc, do ktérych goscia
zabiora (przy zaloZeniu dysponowania calym dniem
oraz brakiem ograniczajacego budzetu), i w miare
mozliwosci wymienienie czynnosci, jakim sie tam
poddaja. Dzieki temu uzyskano odpowiedzi na pyta-
nia, ktére miejsca w przestrzeni Lodzi sa uznawane
przez jej mieszkaicow za najbardziej pozadane do
spedzania czasu wolnego? Oczywiscie czym innym sg
miejsca, gdzie mieszkancy faktycznie przebywaja,
a czym innym miejsca-symbole gwarantujace udane
chwile (czyli najlepsze do zabrania goscia). Rodzaj
tych miejsc nie musi jednak pozostawaé¢ w sferze
»Przestrzeni wyobrazonej”. Z duzym prawdopodo-
bieristwem mozna ocenié, ze mieszkancy polecaja po-
tencjalnemu gosciowi miejsca dobrze sobie znane,
sprawdzone oraz proponuja czynnosci, ktére takze im
odpowiadaja. Autor zaklada wiec, ze wskazane przez
ankietowanych miejsca i czynnosci sa nie tylko nace-
chowane checia pokazania miasta z jak najlepszej stro-
ny, ale takze materializujg pragnienia i zwyczaje oso-
by je formulujace;j.

Respondenci mogli poda¢ dowolng liczbe miejsc
i czynnosci w nich wykonywanych (aczkolwiek miej-
sce przeznaczone na odpowiedz bylo uporzadkowa-
ne w formie tréjwierszowej tabeli, co moglo suge-
rowa¢ maksymalna liczbe odpowiedzi jako trzy, lecz
réwnocze$nie motywowalo respondentéw do wskaza-
nia wiekszej liczby lokalizacji niz np. jedna, co mog-
loby sie zdarzy¢ przy pytaniu otwartym). Zazwyczaj
podawano trzy miejsca, a stuchacze UTW byli bardziej
sklonni do wymieniania wiekszej liczby obiektow
(Srednio 3,13 miejsca, podczas gdy licealisci podawali
2,61).

Najbardziej popularnymi miejscami w Lodzi, do
ktérych respondenci zabraliby goscia z innego miasta,
aby wspdlnie spedzi¢ czas wolny, byly Manufaktura
oraz ulica Piotrkowska. Obydwie te lokalizacje wy-
bralo ponad 50% ankietowanych (rys. 3).

Zauwazalna jest nieco wieksza popularnosé tych
lokalizacji wsréd ankietowanych licealistow (o 14%
w przypadku Manufaktury i 6% w przypadku ulicy
Piotrkowskiej). Najpopularniejszym miejscem jest Ma-
nufaktura - wskazalo ja az 7 na 10 mlodszych res-
pondentéw. Trzecie miejsce pod wzgledem popular-
nosci zajely 16dzkie tereny zielone zebrane jako jedna
odpowiedz (bardziej popularna wsréd ankietowanych
senior6w - 40%, niz wéréd licealistéw - 32%). Przy-
czyna zaklasyfikowania kilku obiektéw przyrodni-
czych jako jednej odpowiedzi byla duza réznorodnosc¢
tak naprawde podobnych obiektéw - np. wskazy-
wany byt konkretny park w okolicy miejsca zamiesz-
kania ankietowanego. Czesto tez podawano odpo-
wiedzi ogélnikowe (np. ,Pokaze cudowna 16dzka

zielerr”) lub kilka lokalizacji (,,Spacer po t6dzkich par-
kach”). Autor uznal, Ze ze statystycznego punktu wi-
dzenia nie ma sensu notowa¢ kazdego parku lub tere-
nu zielonego jako oddzielne miejsce. Wsréd odpowie-
dzi dotyczacych zieleni mozna bylo zaobserwowac
kilka czestszych odpowiedzi, byly to miejsca: park na
Zdrowiu (75 wskazan), Lagiewniki wraz z Arturéw-
kiem* (63) Ogréd Botaniczny (40), Palmiarnia (23)
i park Poniatowskiego (12). Podobnie autor uczynit
w przypadku nastepnej pod wzgledem popularnosci
grupy miejsc - 16dzkich muzeéw i zabytkéw. Warto
podkresli¢ dysproporcje w wyborze tego miejsca przez
respondentéw obu badanych grup. Wsréd stucha-
czy UTW jedna z takich lokalizacji podato 41% oséb,
wsréd licealistow bylo to juz tylko 11%.
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Rys. 3. Najatrakcyjniejsze miejsca do spedzania czasu wolnego
z gosciem z innego miasta w Lodzi wskazane przez
respondentéw
Zrédto: opracowanie autora na podstawie badan

Wraz z odpowiedziami analizowanymi wczes$niej
potwierdza to, Ze przestrzenr czasu wolnego sku-
piajaca sie w miejscach , statycznych” i spokojnych jest
duzo popularniejsza wsroéd starszej grupy responden-
tow. Licealisci najwyrazniej uznali, Ze goscia z innego
miasta nie warto oprowadzac po t6édzkich zabytkach
albo zapozna¢ z oferta przygotowana przez muzea.
By¢ moze badana mlodziez (w przeciwienistwie do se-
nioréw biorgcych udzial w wycieczkach po miescie
i wykladach dotyczacych Lodzi, regionu 16dzkiego)
nie zdaje sobie sprawy z atrakcyjnosci turystycznej
miasta i dziedzictwa, ktérymi warto sie chwali¢. Do
najczesciej pojawiajacych sie miejsc nalezaly: palac
Herbsta (35 odpowiedzi), Muzeum Sztuki (32), Mu-
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zeum Kanatu , Detka” (30), katedra (15), Muzeum K-
inematografii (25), Muzeum Wi6kiennictwa (17), kap-
liczki w Lagiewnikach (10). Muzeum Miasta Lodzi
(palac Izraela Poznariskiego) oraz Ksiezy Miyn zostaly
zaklasyfikowane jako oddzielne odpowiedzi (z racji
popularnosci i symboliki budynku dla todzi). Mniej-
sze r6znice w liczbie wskazan pomiedzy grupami stu-
chaczy UTW i licealistéw dotycza obiektéw kultural-
nych - czyli piatej pod wzgledem popularnosci od-
powiedzi na pytanie o miejsca warte pokazania przy-
byszowi z innego miasta. Obiekt tego typu wskazalo
17% przebadanych licealistow i 22% seniorow (tab. 1).

Tab. 1. Miejsca w Lodzi warte odwiedzenia w czasie wolnym
z goSciem z innego miasta wedlug respondentéw obu grup

spotecznych (%)
Miei Licealisci | Stuchacze UTW
ejsce

% odpowiedzi
Manufaktura 72 58
Ulica Piotrkowska 58 52
Lodzka przyroda/parki 32 40
Obiekt rekreacyjno-rozrywkowy 20 3
Kino/Teatr 17 22
L6dzkie muzea/zabytki inne 11 41
Klub muzyczny 8 0
Zoo 7 3
Dom/ Dzielnica 6 3
Restauracja/kawiarnia 6 2
Port £.6dz 6 0
Off Piotrkowska 5 1
Palac Poznariskiego 4 19
Galeria L.odzka 4 1
Ksiezy Miyn 2 18

2 Kolumny nie sumujq si¢ do 100% z powodu mozliwosci
wyboru kilku miejsc przez jednego ankietowanego.
Zrédto: opracowanie autora na podstawie badari.

Warto zaznaczy¢ takze réznice w pojmowaniu
»miejsca kultury”. Ankietowani licealisci najczesciej
wymieniali kino, podczas gdy stuchacze UTW wska-
zywali raczej na Teatr Wielki lub Filharmonie £.6dzka.
Najwieksze réznice w wyborze najlepszych miejsc do
spedzania wolnego czasu w zaleznosci od grupy spo-
lfecznej wystepuja w trzech lokalizacjach - obiekcie re-
kreacyjno-rozrywkowym (z wylaczeniem obiektéw
w Manufakturze), palacu Poznanskiego oraz Ksiezym
Mlynie. Pierwsze z tych miejsc zostalo wskazane
przez co pigtego badanego licealiste i tylko przez 3%
stuchaczy. Pod obiektami rozrywkowo-rekreacyjnymi
i kluby sportowe. Wieksza popularnos¢ takich ,, dyna-
micznych” miejsc wsréd mlodszej grupy respon-
dentéw nie dziwi. Stuchacze UTW chetniej wybierali
miejsca gwarantujace spokojniejsza rozrywke i przy-
jemnosci. W przypadku dwoéch flagowych 16dzkich
zabytkéw (znajdujacych sie w TOP 5 najwiekszych

l6dzkich atrakcji, wg L.6dzkiego Biura Promocji Tury-
styki i Wspélpracy z Zagranica) - Ksiezego Mlyna i pa-
lacu Poznanskiego (Muzeum Miasta Lodzi), wieksza
popularnos¢ mozna odnotowa¢ w grupie starszych
respondentéw - odpowiednio 18 i 19% stuchaczy UTW
zabraloby goscia z innego miasta do tych obiektow.
Wsréd milodziezy zrobiloby to odpowiednio tylko
214%.

Ponownie mozna dostrzec wieksza che¢ pokazania
dziedzictwa (wynikajaca prawdopodobnie albo z wiek-
szej wiedzy na ten temat lub z charakteru spedzania
czasu wolnego) przez senioréw niz przez przebada-
nych licealistéw. Pozostale uwzglednione na mapie
(rys. 5) i w tab. 1 miejsca zebraly mniej niz 10% od-
powiedzi. Wida¢ wsréd nich duze réznice miedzy
czlonkami badanych grup. Miejsca takie, jak 16dzkie
z00, Off Piotrkowska czy galerie handlowe - Port £.6dz
i Galeria 16dzka, byly kilkakrotnie czesciej wymie-
niane przez miodszych respondentéw. Podobnie rzecz
miala sie z klubem muzycznym (lub dyskoteka), ktéry
przez stuchaczy UTW byl wskazany zaledwie kilka
razy. Badani licealisci chetniej niz seniorzy (odpowied-
nio 6 do 3% os6b) wskazywali wlasny dom jako
miejsce, do ktérego zaprosiliby goscia z innego miasta.

Warto zwrdéci¢ uwage na brak wsréd wskazan
obiektow, ktore sa w L.odzi znane i odwiedzane w cza-
sie wolnym - hali Atlas Arena, oraz stadionéw spor-
towych. Najwyrazniej obiekty te traktowane sa bar-
dziej jako miejsca, gdzie odbywaja sie atrakcyjne wy-
darzenia trwajace przez pewien okres (np. MS w Pilce
Siatkowej Mezczyzn). Przez reszte czasu - gdy nie od-
bywaja sie tam imprezy - obiekty te nie sa postrzega-
ne jako miejsce atrakcyjne do spedzania czasu wolnego.
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Rys. 4. Popularnos¢ wymienianych lokalizacji spedzania
czasu wolnego z gosciem z innego miasta wskazane
przez respondentéw
Zrédto: opracowanie autora na podstawie badan
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Przewage Manufaktury i ulicy Piotrkowskiej nad
innymi wymienionymi do spedzania wolnego czasu
obiektami pokazuje rys. 4.

Liczba wskazan
owyzej
PO 00

50-100

3049
onizej
P

0 1 2km
| IS

Rys. 5. Lokalizacja obiektow wymienianych przez
respondentow jako miejsca spedzania czasu wolnego w Lodzi

1 - Manufaktura, 2 - ulica Piotrkowska, 3 - patac Poznariskiego,
4 - park na Zdrowiu, 5 - Lagiewniki, 6 - Ksiezy Mlyn, 7 - patac
Herbsta, 8 - Muzeum Kanatu , Detka”, 9 - Muzeum Sztuki, 10 - Te-
atr Wielki, 11 - Ogréd Botaniczny, 12 - zoo, 13 - Off Piotrkowska,
14 - Filharmonia, 15 - Port £6dz, 16 - Galeria £.6dzka, 17 - katedra,
Muzeum Kinematografii, 19 - park im. J. Poniatowskiego, 20 - Pal-
miarnia, 21 - Aquapark ,Fala”, 22 - Teatr Nowy, 23 - kapliczki
w Lagiewnikach

Zrédto: opracowanie autora na podstawie badan

Lokalizacje w przestrzeni miasta miejsc najczesciej
wskazywanych przez ogét respondentéw przedstawia
rys. 5. Na mapie pokazane zostaly konkretne miejsca
podawane przez ankietowanych, przy zalozeniu przy-
najmniej 10 wskazan. Utworzone na potrzeby po-
przednich analiz i wykreséow kategorie takie, jak
,16dzka przyroda”, ,16dzkie zabytki” itp., zostaly roz-
bite na pojedyncze obiekty. W przypadku odpowiedzi
typu , park” lub ,jakie§ muzeum” zostaly one pomi-
niete w przypadku wizualizacji na mapie, a w po-
przednich analizach zostaly wlaczone w ogélne kate-
gorie.

Pierwszym z wnioskéw, jaki mozna wysnu¢ po
umieszczeniu wymienianych przez respondentéw lo-
kalizacji na mapie jest ich skupienie w $rodku miasta.
Wiekszos¢ obiektéw znajduje sie w Scistym centrum
miasta ograniczonym przez aleje Wi6kniarzy od za-
chodu i ulice Kopciniskiego od wschodu. Od strony
poélnocnej granica sa tereny starego miasta, a od po-
ludniowej plac Niepodleglosci - czyli wlasciwie loka-
lizacja wzdtuz osi ulicy Piotrkowskiej. Obiekty znaj-
duja sie wiec na obszarze okreslonym w strategii
przestrzennego rozwoju Lodzi z 2012 r. jako strefa
wielkomiejska, zdefiniowana nastepujaco:

Strefa wielkomiejska jest wartoscig kulturowq z racji
struktury urbanistycznej i wyrazu architektoniczne-
g0, jest bowiem ostatnim ogniwem naturalnej ewo-
lucji miast. Jest rowniez forma miasta najbardziej
optymalna. Jej charakter decyduje o tozsamosci mia-
sta. Jest struktura miejska najstarsza, najlepiej uksztal-
towang urbanistycznie, zawierajacg najwiecej okaza-
lych budynkéw mieszkalnych i fabrycznych oraz
regularnie inajpelniej zabudowanych kwartatow.

Zlokalizowanie obiektéw w centrum $wiadczy
o waznej roli srédmiescia jako przestrzeni czasu wol-
nego dla lodzian. Pomijajac tereny codziennego spe-
dzania czasu w poblizu miejsca zamieszkania w osied-
lach mieszkalnych, nie bylo miejsca wskazywanego
przez respondentéw co najmniej kilkanascie razy. Jest
to poniekad zrozumiale - osiedla skladaja sie bowiem
gléwnie z doméw mieszkalnych i punktéw codzien-
nych zakupéw, brak na nich miejsc stworzonych do
masowego spedzania czasu wolnego. Oczywiscie si-
lownie, skwerki i parki sa odwiedzane lokalnie, lecz
nie sa na tyle atrakcyjne, aby by¢ wymienione jako
miejsca wartosciowe do spedzania czasu wolnego
z gosciem z innego miasta (co narzucalo pytanie).
W zwiazku z tym najbardziej atrakcyjne miejsca
z punktu widzenia mieszkancéw, do ktérych warto
zabra¢ goscia, znajdowaly sie w centrum miasta. Wy-
mieniane jeszcze kilkunastokrotnie obiekty znajdujace
sie poza srodkiem todzi to gléwnie tereny zielone
polozone na Zdrowiu lub w tagiewnikach. Wyjatkiem
jest Port £.6dZ - centrum handlowe przy ulicy Pabia-
nickiej. Wedlug badan J. KACZMARKA (1996) dotycza-
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Tab. 2. Czynnosci wolnoczasowe w wybranych miejscach spedzania czasu wolnego w Lodzi w % odpowiedzi.

Zabawa Zwiedzanie/
Miejsce Zakupy Jedzenie | taneczna/spotkanie : Relaks

towarzyskie spacerowanie
Manufaktura 37 22 17 15 10
Ulica Piotrkowska 5 30 18 44 3
Port L6dz 78 6 6 6 6
Galeria L.odzka 92 8 0 0 0
Loédzkie muzea/ zabytki inne 0 0 1 93 6
Palac Poznariskiego 0 0 0 100 0
Kino/Teatr 0 0 11 1 88
Lodzka przyroda/parki 0 0 3 22 75
Ksiezy Miyn 0 0 0 97 3
Zoo 0 0 0 29 71
Klub muzyczny 0 0 81 0 19
Off Piotrkowska 0 67 30 0 3
Restauracja/kawiarnia 0 78 5 5 11
Obiekt rekreacyjno-rozrywkowy, sportowy 0 0 29 0 71
Dom/Dzielnica 0 6 18 18 59

Zrédlo: opracowanie autora na podstawie badar.

cych dziennej Sciezki zycia, miejsca codziennych zaku-
pow i ustug sa powiazane z rejonem zamieszkania lub
pracy. Aktywnos¢ rekreacyjna obejmuje przewaznie
obszar zamieszkania badZz tereny wypoczynkowe.
Kontakty towarzyskie odbywaja sie w calym miescie.

Respondenci wraz z miejscem, dokad zabraliby
goscia z innego miasta, podawali takze przykladowe
czynnosci, ktére wykonaliby na miejscu. Ogélnie od-
powiedzi byly powtarzane i mozna bylo sklasyfiko-
wac je w pie¢ typéw. Tymi czynnosciami byly: robie-
nie zakupoéw, jedzenie, zabawa taneczna/spotkanie
towarzyskie (rozumiane np. jako przyjecie, taniec, gra,
uczestnictwo w koncercie itp.), zwiedzanie/spacero-
wanie oraz szeroko rozumiany relaks (odpoczynek,
lezenie, piknik, rekreacyjny sport). Rozklad czynnosci
w danej lokalizacji zaproponowany przez responden-
tow przedstawia tab. 2.

Struktura odpowiedzi ksztattuje sie przewidywal-
nie w duzej czesci obiektow. Nie zaskakuje ponad 90-
-procentowy udzial ,zwiedzania” wsréd czynnosci
wykonywanych w muzeach czy Ksiezym Miynie.

Miejsca, w ktérych najczesciej respondenci wskazy-
wali ,jedzenie” jako gléwne zajecie, to oczywiscie
restauracje oraz wydzielona czes¢ ulicy Piotrkowskiej
- Off. Jezeli chodzi o zaproszenie goscia z innego mia-
sta do swojego domu, to jako gléwna czynnos¢ poda-
no ,relaks”. Po 18% ankietowanych odpowiedzialo, ze
spedza czas wolny na , zabawach/spotkaniach” i ,je-
dzeniu”. Warto poré6wna¢ dokladniej dwie gléwne lo-
kalizacje wymienione przez ankietowanych, ktérych
przewaga nad innymi odpowiedziami jest znaczaca -
Manufakture (rys. 6) oraz ulice Piotrkowska. Glow-
nym zajeciem, ktéremu oddali sie respondenci w Ma-
nufakturze byly ,zakupy” - ta odpowiedz stanowila

ponad 5 wszystkich czynnosci. Nastepnie wybierano
biesiadowanie w jednej z restauracji lub baréw. Po-
dobng popularnos¢, jaka wyréznialo sie ,jedzenie”
osiagnela , zabawa/spotkanie” w jednej z dyskotek
lub obiektach rozrywkowych oraz ,, zwiedzanie” tego
pofabrycznego obiektu (lub istniejgcego w nim mu-
zeum sztuki i muzeum fabryki). Relaksowac sie w tym
miejscu miat zamiar co dziesigty ankietowany.

ZAKUPY
50 %

ul. Piotrkowska
=== === |lanufaktura

RELAKS JEDZENIE

ZABAWA,
SPOTKANIE
TOWARZYSKIE

ZWIEDZANIE
SPACEROWANIE

Rys. 6. Porownanie zachowari wolnoczasowych respondentéw
w Manufakturze i na ulicy Piotrkowskiej w Lodzi
Zrédto: opracowanie autora na podstawie badan

W przypadku ulicy Piotrkowskiej (rys. 6) sytuacja
wyglada zgola odmiennie. Tutaj ,zakupy” stanowia
tylko 5% wszystkich czynnosci, ktérym mieli zamiar
oddac sie respondenci. O wiele popularniejsze okazato
sie ,,zwiedzanie/spacerowanie” (prawie polowa wska-
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zan) oraz ,jedzenie”. Wystepuje tu podobny (18%) od-
setek wskazan na ,zabawe i spotkania towarzyskie”
- zapewne z powodu licznych dyskotek i kluboéw zlo-
kalizowanych przy tej ulicy.

Whnioski wynikajace z poréwnania spedzania czasu
wolnego w obu wspomnianych miejscach sa nastepu-
jace - pod wzgledem deklaracji zrobienia zakupéw
ulica Piotrkowska przegrala z Manufaktura. Nie ma
jednak duzej konkurencji jezeli chodzi o zwiedzanie
lub spacerowanie. Podobnie w obu tych miejscach po-
pularne byly spotkania towarzyskie i zabawa. W przy-
padku jedzenia, bylo ono réwniez czesciej wska-
zywane w obiektach przy ulicy Piotrkowskiej. Relaks
ogoélnie byl rzadko podawana czynnoscia, lecz popu-
larniejsza w przypadku Manufaktury. Rozklad takich
odpowiedzi najprawdopodobniej powigzany jest
z liczba obiektéw $wiadczacych dane ustugi w obu
tych lokalizacjach (tab. 3).

Tab. 3. Liczba obiektow swiadczacych ustugi w Manufakturze

ina ulicy Piotrkowskiej
. Manu- Ulica
Obiekty faktura | Piotrkowska
Sklepy 393 232 (154%)
Restauracje 47 102 (92%)
Kluby/ dyskoteki 2 38 (36%)
Galerie i Muzea 2 19
Obiekty rozrywkowo-rekreacyjne 9 0

* W samej strefie deptaku.

Zrédto: opracowanie autora na podstawie danych ze stron
internetowych www.manufaktura.com (10.03.2015) oraz www.
ulicapiotrkowska.pl (10.03.2015).

Wiecej obiektéw handlowych i rozrywkowych jest
w Manufakturze, ale ulica Piotrkowska moze po-
chwali¢ sie ponaddwukrotnie wieksza liczba restau-
racji i baréw oraz znaczaca liczba klubow i obiektow
kulturalnych. Warto doda¢, ze wsréd plac6wek hand-
lowych zlokalizowanych na ulicy Piotrkowskiej, (od-
wrotnie niz w przypadku Manufaktury) wiekszos¢
z nich stanowia sklepy tanie i sprzedajace najczesciej
produkty pierwszej potrzeby (drogerie, sklepy spo-
zywcze, kioski itp.).

Jednym z elementéw ksztaltujacych przestrzeni
czasu wolnego sa wszelkie wydarzenia i festiwale
przyciagajace poza turystami takze mieszkaricéw. Du-
ze imprezy - sportowe, muzyczne i inne, zZazwyczaj
maja bardzo duza frekwencje. Czesto wydarzenie jest
jedynym powodem odwiedzin konkretnego miejsca
w czasie wolnym (jak np. obiekt sportowy, fabryka).
Wsréd respondentow wiecej licealistow w ciggu ostat-
niego roku wzielo udzial w jakim$ wydarzeniu lub
festiwalu (61%). Wéréd sluchaczy UTW bylo 45%,
a wiec mniej niz polowa (rys. 7).
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Odsetek stuchaczy UTW Odsetek licealistow
Udziat 55 45 39 61
w wydarzeniach
i festiwalach:

] ta
|:| nie

Rys. 7. Udziat ankietowanych stuchaczy UTW i licealistow
w wydarzeniach i festiwalach w Lodzi w ostatnim roku
Zrédto: opracowanie autora na podstawie badari

Wsrod oséb, ktére deklarowaly udziat w wydarze-
niach organizowanych w Lodzi, zar6wno licealistow,
jak i stuchaczy UTW, najpopularniejsza impreza byl
Festiwal Swiatla (tab. 4).

Jest to stosunkowo nowa impreza (w roku prze-
prowadzenia badafi, tj. 2014, odbyla sie dopiero 4.
edycja), ktéra szybko zaskarbila sobie serca todzian.
Jak szacuja wladze miasta, jest to tez najliczniej odwie-
dzane wydarzenie - w 2014 r. przez tereny festiwalo-
we przewinelo sie okolo 350 000 gosci. Festiwal Ki-
netycznej Sztuki Swiatla Light.move festival, bo tak
brzmi pelna jego nazwa, jest impreza otwarta, odby-
wajaca sie na spdjnym terenie - zazwyczaj na ulicy
Piotrkowskiej i w parku Staromiejskim. Atrakcyjna jest
jego oprawa i klimat (festiwal trwa po zmroku), duza
liczba instalacji (w 2014 r. ponad 60 instalacji i poka-
z6w) i artystow (w 2014 r. ponad 100). Wszystko to
powoduje, Ze z roku na rok liczba odwiedzajacych
festiwal zwieksza sie prawie dwukrotnie (rys. 8).

Rok I I I
2014

2013 200

2012 97

2011 45

0 50 100 150 200 250 300 350
Liczba odwiedzajacych w tys.

Rys. 8. Odwiedzajacy Light. move.festival w latach 2011-2014
Zrédto: Raport medialny organizatora - fundacji Lux Pro
Monumentis 2014 ze strony www.lmf.com.pl

Respondenci mieli ustosunkowac sie do jednego
z elementéw, ktory teoretycznie moze kreowac osobi-
sta przestrzen czasu wolnego - do znizek oferowa-
nych przez instytucje miejskie i ustugodawcéw pry-
watnych. Ankietowani deklaruja korzystanie z takich
udogodnierr (63% badanych stuchaczy UTW i 75%
badanych licealistéw). Co wiecej, wiekszos¢ z nich
przyznaje, ze znizki sg istotne przy wyborze sposobu
i miejsca spedzania czasu wolnego (deklaruje to 65%
badanych stuchaczy UTW i 55% licealistow). Gléwnie
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Tab. 4. Wydarzenia w Lodzi, w ktérych uczestniczyli respondenci (w % odpowiedzi TAK)

Wydarzenia popularne wsréd Liczba respondentow Wydarzenia popularne wsréd
licealistow licealisci stuchacze UTW Stuchaczy UTW

Festiwal swiatla 31 51 Festiwal swiatla
Mecz Pitki Noznej (EKS/Widzew) 13 14 »Senioralia”
MS w Pitce Siatkowej Mezczyzn 13 9 Festiwal Czterech Kultur
Festiwal koloréw 11 9 MS w Pilce Siatkowej Mezczyzn
Wydarzenia sportowe w Atlas Arenie 7 7 Targi
Festiwal Dobrego Smaku 5 6 Dni Lodzi
Koncerty 5 4 Koncerty
Noc muzedéw 5 3 Akademia Jazzu
Festiwal ,, Dotknij teatru” 4 3 Dzieni Ksiezego Miyna

Zrédto: opracowanie autora na podstawie badari.

korzystaja z ulgowych biletéw na transport (95% res-
pondentéw korzystajacych ze znizek), a takze z ulgo-
wych biletéw do instytucji kultury, obiektéw rozryw-
kowych i rabatow w obiektach gastronomicznych.
Dowodzi to, ze za pomoca znizek mozna wplyna¢ na
ksztalt przestrzeni czasu wolnego - np. umozliwiajac
lepszy (przystepny cenowo) transport lub skloni¢ do
wyboru tej a nie innej rozrywki.

5. PODSUMOWANIE

Po przeanalizowaniu odpowiedzi obydwu badanych
grup demograficzno-spolecznych (licealisci i stuchcze
UTW), réznice w ich postrzeganiu przestrzeni czasu
wolnego w Lodzi s3 widoczne. Pierwsze z nich poja-
wiaja sie juz na poczatku, przy skojarzeniu idei czasu
wolnego z Lodzia. Ankietowani licealisci bez zastana-
wiania si¢ wskazywali na konkretne miejsce - Manu-
fakture lub ulice Piotrkowska, czesto tez wymieniali
spotkanie towarzyskie. Stuchacze UTW, ktérzy wzieli
udzial w badaniach, kierowali mysli na t6dzka przy-
rode/parki, konkretna czynno$¢ wolnoczasowa lub
ogodlna ceche czasu. Réznice w skojarzeniach pomie-
dzy mezczyznami i kobietami sa niewielkie - warte
odnotowania sa czestsze wskazania na ,imprezy”
i ,dom” w przypadku mezczyzn. Za 16dzka prze-
strzef najbardziej atrakcyjna z punktu spedzania cza-
su wolnego respondenci uznaja Manufakture, ulice
Piotrkowska oraz 16dzka przyrode. O ile te trzy pierw-
sze pod wzgledem odsetka wskazari miejsca byly wy-
mieniane z nieznacznymi réznicami przez obie bada-
ne grupy (przewaga licealistéw w odpowiedziach
,Manufaktura” i ulica ,Piotrkowska”, a stuchaczy
przy ,16dzkiej przyrodzie”), o tyle przy kolejnych wy-
mienianych lokalizacjach réznice sg znaczace. Stucha-
cze UTW percypuja przestrzen czasu wolnego w kate-
goriach bardziej statycznych i edukacyjno-kultural-

nych. Czesciej niz badani licealisci wskazywali takie
lokalizacje, jak muzea, flagowe t6dzkie zabytki i teatry/
kina. Badani licealiSci za$ postrzegaja przestrzen czasu
wolnego przez pryzmat miejsc rozrywkowych, w kto-
rych aktywnie spedzaja czas - sa to np. kluby muzycz-
ne, obiekty rozrywkowe, galerie handlowe czy zoo.

Najpopularniejsze lokalizacje do spedzania czasu
wolnego znajduja sie wedlug respondentéw gléwnie
w centrum miasta. Atrakcyjne przestrzenie rekreacyj-
ne zwigzane gléwnie z terenami zielonymi sa odda-
lone od centrum. Pokazuje to istote i znaczenie tere-
néw zielonych w miejskiej tkance, a takze potwierdza
ustugowa funkcje sr6dmiescia. Miejsca spedzania czasu
wolnego przez mieszkaricow w duzej mierze po-
krywajg sie z miejscami atrakcyjnymi takze dla tury-
stow. Tereny osiedli mieszkaniowych nie maja wyraz-
nie wyszczegolnionych miejsc - caloSciowo sa uzupel-
nieniem przestrzeni codziennych zachowan wolno-
czasowych. Podane przez respondentéw obu bada-
nych grup miejsca r6znig sie pod wzgledem gléwnych
czynnosci, ktérym oddaja sie tam odwiedzajacy. Naj-
bardziej widoczne sa one na przykladzie dwéch naj-
czesciej wybieranych obiektow. W Manufakturze an-
kietowani wskazali na zakupy jako gléwna czynnosc,
ktorej chcieliby sie odda¢ np. goszczac osobe z innego
miasta. Na kolejnych miejscach znalazly sie zabawa/
spotkanie towarzyskie i jedzenie. W przypadku ulicy
Piotrkowskiej zakupy znajduja sie na szarym koncu -
gléwna czynnoscia jest spacerowanie i zwiedzanie. Na
ulicy Piotrkowskiej czesciej wskazywano tez na korzy-
stanie z ustug gastronomicznych i zabawe/spotkanie
towarzyskie. Wplyw na takie czynnosci ma baza
obiektéw. O ile w Manufakturze znalez¢ mozna wiecej
sklepow, to pod wzgledem liczby restauracji, dysko-
tek czy obiektéw kulturalnych ,wygrywa” ulica Piotr-
kowska.

Z przeprowadzonych badan i analiz mozna wy-
snu¢ kilka istotnych wnioskéw. Po pierwsze - prze-
strzefi czasu wolnego obu badanych grup rézni sie.




Artykuty

143

Inne miejsca i czynnosci sa wazne dla ankietowanych
licealistow, a inne dla stuchaczy UTW. Wynika¢ to
moze z formy zdrowotno-kondycyjnej, zainteresowar,
zamoznosci i doswiadczen zyciowych. Inna jest per-
cepcja miasta - dla grupy mlodych oséb patrzacych
przez pryzmat konkretnych miejsc zwiazanych za-
zwyczaj z zabawowym i rozrywkowym charakterem,
a inna w przypadku grupy senioréw patrzacych po-
przez historie miasta, jego tozsamos¢ i wieloletnie
tradycje. Inaczej wyglada obraz miasta, ktéry rézni
respondenci chcieliby przedstawi¢ gosciowi z innego
miasta (zapewne zakladajac dopasowanie wiekowe
goscia do gospodarza). Tu wyraznie wida¢ inne prio-
rytety oséb starszych (piekno miasta, historia, zabytki)
i mlodszych (zabawa, aktywne spedzanie czasu).
Wazne jest to z punktu widzenia tworzenia np. rek-
lamy danego miejsca - rézne musza by¢ przekazy
skierowane do mlodszych i starszych turystéw.

Dla obu grup nie ma znaczenia lokalizacja odwie-
dzanych miejsc w przestrzeni miasta. Badani nie wi-
dza probleméw z dojazdami do centrum, gdzie znaj-
duje sie wiekszos¢ wskazywanych przez nich miejsc.
Sa wydarzenia i obiekty, ktére przyciggaja odbiorcow
bez wzgledu na wiek - np. Festiwal Swiatla, Manu-
faktura, ulica Piotrkowska. W ich przypadku mozna
moéwic o dominacji wéréd odpowiedzi respondentéw.
Réznice widoczne sg przy mniejszych wydarzeniach
i imprezach oraz przy miejscach odwiedzanych rza-
dziej lub okazjonalnie. Interesujace sa réznice w po-
strzeganiu miejsc kultury - dla mlodszych responden-
tow sa to gléwnie kina, dla starszych - tradycyjnie
teatry i filharmonia. Miasto ma mozliwos¢ zachecania
konkretnych grup spolecznych do korzystania z okre-
slonych sposobéw spedzania czasu wolnego - np.
wspierajac wydarzenia lub udzielajac znizek na bilety
wstepu do podlegajacych instytucji kultury.

Percepcja przestrzeni miasta (na przykladzie 16dz-
kiej przestrzeni czasu wolnego wybranych mieszkan-
cOw) jest zalezna od cech demograficznych - w tym
przypadku wieku (réznice wedlug plci byly niewiel-
kie), i mozna zalozy¢, ze zmienna w czasie. Warto
w badaniach percepcji konfrontowa¢ podejscia r6z-
nych grup spotecznych. Nie ma bowiem jednego obra-
zu przestrzeni/miasta dla wszystkich ludzi - mozna
dostrzec okreslone cechy wspdélne dla jednostek w pe-
wien spos6b ze sobg powiazanych.

PRZYPISY

1 Slowa te przypisuje sie $w. Tomaszowi z Akwinu, ale jest
to takze uogoélnienie teorii, ktéra filozofowie (np. Arystoteles)
glosili juz wczesniej. (Swoja teorie sw. Tomasz przedstawit
w rozprawie Summa contra gentiles).

2 Scjentyzm - poglad filozoficzny, zwigzany z empiryzmem,
materializmem i utylitaryzmem, gloszacy, Ze uzyskanie praw-
dziwej wiedzy o rzeczywistosci jest mozliwe tylko przez pozna-
nie naukowe, w metodologii uznajacy metody nauk matema-
tyczno-przyrodniczych (Stownik wyrazéw obcych PWN 2005).

3 Artykul powstal na podstawie pracy magisterskiej pt.
Przestrzeni czasu wolnego w percepcji todzkich licealistow i stuchaczy
Uniwersytetéw Trzeciego Wieku wykonanej w Instytucie Geogra-
fii Miast i Turyzmu UL, pod kierunkiem dr. hab. Bogdana
Wiodarczyka prof. UL.

4 Jeden z 16dzkich terenéw zielonych, posiadajacy w swoim
obrebie stawy i infrastrukture rekreacyjna.
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