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Interpretacje, wyobrazenia, warto$ci — indywidualna przestrzen turystyczna czlowieka
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Abstrakt: przestrzen w oczach turysty jest subiektywnym $wiatem wartosci i interpretacji zgodnych z
preferowang formg dziatania. Im bardziej waska specjalizacja turystyczna, tym silniejsze jest zréznicowanie jej
postrzegania. Odczuwanie wartoSci i jej doswiadczanie stanowi element zloZzonego procesu percepcii.
Rejestrujac bodzce, ktorych dostarcza krajobraz, czlowiek dokonuje jego oceny, kierujac si¢ przy tym
upodobaniami estetycznymi, intelektualnymi, emocjonalnymi oraz przydatnoscia pewnych elementéw
przestrzeni do okreslonych celéow. Tak powstaje indywidualny $wiat doznan geograficznych — miejsce, bedace
fragmentem przestrzeni zawierajacej pewien tadunek znaczen. W artykule autorka podejmuje probe
teoretycznego omoéwienia procesu percepcji indywidualnej przestrzeni turystycznej, w tym czynnikow go
warunkujgcych. Dokonano takze proby zdefiniowania pojecia miejsce jako fragmentu przestrzeni turystycznej,

zawierajacego tadunek emocjonalny i zwigzanego z jej warto$ciowaniem.
1. Wprowadzenie

Przestrzen turystyczna, stanowigca cze$¢ przestrzeni geograficznej, posiada bardzo
zlozony charakter i moze by¢ rozpatrywana wieloptaszczyznowo. Elementem koniecznym do
zaistnienia przestrzeni turystycznej jest ruch turystyczny, a zatem i cztowiek jako uczestnik
tego ruchu. Fakt ten pozwala na rozpatrywanie przestrzeni turystycznej nie tylko w aspekcie

obszaru, ale takze w aspekcie indywidualnej przestrzeni czlowieka, opartej o wyobrazenia.

Proces percepcji przestrzeni turystycznej jest bardzo ztozony i1 zalezy od wielu
czynnikow fizjologicznych, spolecznych, kulturowych i psychologicznych postrzegajacego.
W wyniku procesu percepcji, przestrzen bedaca pojeciem dos¢ abstrakcyjnym, podlega

warto$ciowaniu, a o za tym idzie "oswajaniu”.

Artykut jest proba charakterystyki indywidualnej przestrzeni turystycznej (przestrzen
turystyczna cztowieka). Autorka omawia w nim proces percepcji miejsca w przestrzeni

turystycznej oraz warto$ci tej przestrzeni odczuwane przez cztowieka.

2. Przestrzen turystyczna obszaru a indywidualna przestrzen turystyczna czlowieka



Geografia to nauka chorologiczna — zajmuje si¢ rozmieszczeniem przestrzennym
przedmiotoéw, zjawisk i procesé6w oraz zwigzkami miedzy nimi (Lisowski 2005, s. 25).
Wyrdzniane sg dwa podstawowe typy przestrzeni w geografii cztlowieka: przestrzen fizyczna
(autoteliczna, przedmioty z okreSlonym ich potozeniem) oraz przestrzen niefizyczna
(heteroteliczna, majaca charakter relatywny, wzgledny), ktora z kolei dzieli si¢ na
przestrzenie: ekologiczng, kulturows i spotecznag.

Elementami sktadowymi przestrzeni geograficznej sa: S$rodowisko przyrodnicze,
cztowiek oraz efekty jego dziatalnosci w tym srodowisku (Wtodarczyk 2009, s. 7). Przestrzen
turystyczna to z kolei funkcjonalniec wyrdzniajgca si¢ cze$¢ (podprzestrzen) przestrzeni
geograficznej rozumianej w sensie largo, na ktora skladaja si¢ elementy przyrodnicze
powloki ziemi (Srodowisko naturalne), trwate efekty dziatalnosci ludzkiej w tym Srodowisku
(srodowisko gospodarcze), a takze $rodowisko czlowieka w rozumieniu spotecznym
(Liszewski 1995, s. 94). Przestrzen turystyczna to zatem cze$¢ przestrzeni niefizycznej,
relatywnej, gdzie zachodzg relacje pomiedzy przedmiotami a podmiotem (turystg).

Przestrzen turystyczna odznacza si¢ specyficzng organizacja, funkcja, fizjonomig oraz
okreslonym statusem prawnym. Jest ona zatem definiowana wylacznie na podstawie
przestanek funkcjonalnych (rozwéj funkcji turystycznej), a jej podstawowym wyznacznikiem
jest wystepujacy ruch turystyczny (Wtodarczyk 2009, s. 7). Warto jednak podkresli¢, iz
przestrzen turystyczna ze wzgledu na swdj ztozony charakter moze by¢ badana na réznych
ptaszczyznach poznawczych: zar6wno na plaszczyZnie geosfery, technosfery czy tez
socjosfery, ale takze noosfery — sfery mysli cztowieka, nieposiadajacej granic formalnych
(Wlodarczyk 2014, s. 26). Fakt konieczno$ci wystgpowania w przestrzeni turystycznej
cztowieka jako uczestnika ruchu turystycznego pozwala wiec nie tylko na delimitacj¢ tej
przestrzeni w aspekcie obszaru, ale takze na ksztaltowanie indywidualnej przestrzeni
turystycznej (idee, warto$ci, symbole).

Przeglad koncepcji zwigzanych z teorig przestrzeni turystycznej pokazuje, ze w
literaturze przedmiotu najczesciej mozna spotkac si¢ z podejsciem obiektywnym, dotyczacym
przestrzeni konkretnego obszaru (regionu, miasta itd.). Traktuja o tym m.in.: teoria peryferii
jako lokalizacji turystyki i wypoczynku W. Christallera, koncepcja Terytorialnego Systemu
Rekreacyjnego (TSR) V.S. Preobrazenskiego i J. A. Viedienina, koncepcja R. W. Butlera
dotyczaca Cyklu Zycia Obszaru Turystycznego (TALC), liczne koncepcje rozwoju
miejscowosci nadmorskich (E. Gormsen'a, D. Pearce'a, R. A. Smith'a) lub w strefie

podmiejskiej duzych miast (E. Dziegie¢, S. Liszewski, A. Kowalczyk, J.-P.Lozato-Giotart) .



W poroéwnaniu, podejscie subiektywne dotyczace indywidualnego uzytkowania i
postrzegania przestrzeni turystycznej przez jej uzytkownikdéw (turystdow) nie stanowi
przedmiotu tak czestych rozwazan. Wsrod najbardziej popularnych koncepcji o charakterze
behawioralnym nalezy wymieni¢ m.in.: model przestrzeni turystycznej J. M. Miossec'a
uwzgledniajagcy m.in. stopien poznania i oswojenia przestrzeni przez turystow, teoretyczny
model zachowan turystycznych i rekreacyjnych H. Aldskogius'a wyrdzniajacy przestrzen
aktywnosci 1 przestrzen akcji w zaleznosci od wielu czynnikéw oddziatujacych na turyste

oraz koncepcj¢ dotyczacg etapéw poznawania przestrzeni turystycznej A. Kowalczyka.

Jako pierwszy dyskusje dotyczaca pojmowania przestrzeni w polskiej geografii
rozpoczat J. Stachowski (1993), ktory obok przestrzeni turystycznej realnej wyroznit
przestrzen turystyczng abstrakcyjng i mentalng (Wlodarczyk 2009, s. 80). Réwniez S.
Liszewski (2005, s. 54) wydzielit trzy, nie wykluczajgce si¢ rodzaje przestrzeni turystyczne;j:
realng (trwale zagospodarowang na potrzeby turystyczne), funkcjonalng (wyraz réznorodne;j
aktywnoSci turystycznej cztowieka w przestrzeni) i percepcyjng (indywidualne postrzeganie
przestrzeni przez cztowieka). Inny podzial tego samego autora wyrdznia z kolei nastepujace
przestrzenie wyobrazen turystycznych: przestrzen duchowa turystyki (przestrzen o

charakterze religijnym), wirtualng i percepcyjna (Liszewski 2006, s. 10 ).

Z kolei B. Wtodarczyk (2009, s. 82-83) proponuje nieco inne podej$cie, wyrodzniajac
tym samym cztery poziomy pojmowania przestrzeni turystycznej: przestrzen realng
(rzeczywista, konkretna, doswiadczona, oznaczajaca zbior miejsc odwiedzanych przez
turystg), percepcyjno-mentalng (uswiadomiong, do$§wiadczona, zazwyczaj zhierarchizowang
pod wzgledem znaczenia 1 wartosci oraz znieksztalcong po przejsciu przez filtry percepcji),
wirtualng (nierzeczywista, nie doswiadczong bezposrednio, zbidr wyobrazen na temat
obszaré6w potencjalnej aktywno$ci turystycznej, wytworzonych na podstawie zrodet
wtornych) oraz duchowa (symboliczng, odnoszacg si¢ do systemu wartosci, bedaca
wypadkowag wszystkich trzech powyzszych). Sposrod nich, najczeSciej omawiang 1
poddawana badaniom jest przestrzen realna (rzeczywista) — zarowno z punktu widzenia

obszaru, jak i jej postrzegania przez turystow (Wtodarczyk 20009, s. 85).

Jak wynika z powyzszych rozwazan przestrzen turystyczna jest pojeciem bardzo
ztozonym i wielowymiarowym (Liszewski 2005, s. 58). Wsrod wielu klasyfikacji przestrzeni
turystycznej, fundamentalng wydaje si¢ by¢ jednak ta, wyrdzniajaca jej dwa podstawowe

rodzaje, a co za tym idzie dwa podejscia badawcze (Wtodarczyk 2009, s. 81):



- przestrzen turystyczng obszaru, rozumiana jest jako zbidr miejsc (obszar6w) i procesow w

nich zachodzacych, w ktorych obserwuje si¢ réznorodne aktywnosci turystyczne,

- przestrzen turystyczng czlowieka (indywidualna przestrzen turystyczna), oznaczajgca sume

miejsc 1 obszaréw odwiedzanych przez turystow.

Sposobow klasyfikacji przestrzeni turystycznej obszaru jest wiele (Wlodarczyk 2014,
s. 30). Pod wzgledem sposobu zagospodarowania, zawalszczania oraz uzytkowania
wyrdzniane sg: przestrzen eksploracji, penetracji, asymilacji, kolonizacji i urbanizacji
turystycznej. Z punktu widzenia pelnionych funkcji i dominujgcego charakteru ruchu
turystycznego: przestrzen wypoczynkowa, poznawcza, turystyki aktywnej, biznesowa,
kulturowa i inne. Ze wzgledu na specyfik¢ osadniczg obszaru mozna méwi¢c m.in. o
przestrzeni miejskiej, podmiejskiej czy wiejskiej. Z kolei uwzgledniajac strefe krajobrazows -

nadmorska, pojezierna, nizinng czy tez wyzynna.
Z kolei na indywidualng przestrzen turystyczng czlowieka skatdaja sig:

- przestrzen uzytkowana indywidualnie (rzeczywista, realna), obiektywna, dajaca si¢ opisac

empirycznie,

- przestrzen postrzegana indywidualnie — wyobrazona na podstawie wcze$niejszych

doswiadczen, subiektywna (percepcyjno-mentalna, wirtualna i duchowa).

Jak wynika z powyzsze] klasyfikacji przestrzen turystyczna cztowieka ma zaréwno
charakter realny (przestrzeh uzytkowana indywidualnie), jak 1 wyobrazeniowy (przestrzen
postrzegana indywidualnie) (rys.1). Analizujagc przestrzen turystyczng w kategoriach
percepcyjno-psychologicznych nalezy podkresli¢, iz podstawowym jej rodzajem jest
przestrzen percepcyjno-mentalna. Wytworzona na podstawie wczesniejszych doswiadczen
moze przeksztalci¢ sie w przestrzen duchowa (symboliczng), bedaca wyrazem systemu
filozoficznego turysty, jego wrazliwo$ci moralnej 1 estetycznej. Taka przestrzen ma silny
tadnunek emocjonalny. Nie jest ona zatem jak podaje S. Liszewski (2006, s.10) utozsamiana z
przestrzenia rozumiang wylacznie w kategoriach religijnych (o charakterze sacrum
religijnego). Jej wyrazem jest jednak czesto symboliczne postrzeganie przestrzeni

turystycznej (skojarzenia symboliczne — np. Tatry-Giewont).

Odrebnym zjawiskiem jest z kolei przestrzen wirtualna. Zdaniem S. Liszewskiego

(2006, s. 11) jest to przestrzen wystepujaca w globalnej sieci komputerowej (Internet) i



oznaczajaca przede wszystkim turystyczne poznawanie danego miejsca (obszaru) bez
koniecznosci fizycznego przemieszczania si¢. W takim rozumieniu jest ona zatem alternatywa

dla realnej przestrzeni turystycznej.

B. Wiodarczyk (2009, s. 83) rozumie z kolei przestrzen wirtualng szerzej - jako
nierzeczywista, nie doswiadczong bezposrednio, powstalg na podstawie roznych zrodet
wtornych i okreslang jako zbioér wyobrazen o obszarach potencjalnej aktywnosci turystycznej
(Wtodarczyk 2009, s. 83). Warto jednak podkresli¢, iz przestrzen wirtualna rozumiana jako
wirtualne wyobrazenie o danym miejscu (obszarze) wpltywa na przestrzen percepcyjno-
mentalng oraz duchowg i tym samym moze ostatecznie sta¢ si¢ przestrzenig uzytkowang
turystycznie. Decyzja podjecia wyjazdu turystycznego jest bowiem z reguly poprzedzona
bodzcami wewnetrznymi lub zewngtrznymi, bedacymi wytworem umyshu przyszitego turysty
(w tym poprzez ksigzki (przewodniki turystyczne), informatory, mapy czy przekazy

wizualne) (Liszewski 2006, s. 9).
3. Proces percepcji miejsca w przestrzeni

Jak juz zostalo wspomniane, z psychologicznego punktu widzenia przestrzen
turystyczna zwiazana jest z interakcja pomi¢dzy obserwatorem a $rodowiskiem. Jest tym
samym uzalezniona od wielu czynnikéw fizjologicznych 1 psychicznych postrzegajacego, a

takze od jego uwarunkowan spotecznych i kulturowych.

Przestrzeh w oczach turysty jest subiektywnym s$wiatem warto$ci i1 interpretacji
zgodnych z preferowang formg dziatania. Im bardziej waska specjalizacja turystyczna, tym
silniejsze jest zroznicowanie jej postrzegania (Krzymowska-Kostrowicka 1997, s. 15).
Odczuwanie wartosci 1 jej doswiadczanie stanowi element zloZzonego procesu percepcji.
Rejestrujac bodzce, ktorych dostarcza przestrzen, cztowiek dokonuje jej oceny, kierujac si¢
przy tym upodobaniami estetycznymi, intelektualnymi, emocjonalnymi oraz przydatnoscia
pewnych elementow przestrzeni do okre$lonych celow. Tak powstaje indywidualny Swiat
doznah geograficznych — miejsce, bedace fragmentem przestrzeni zawierajacej pewien
tadunek znaczen (Matuszewska 2008, s. 78).

Percepcja jest pojeciem z dziedziny psychologii, rozumianym jako postrzeganie i
uswiadomienie sobie spostrzeganego przedmiotu lub zjawiska, a takze zaobserwowanie jego
stanu lub przebiegu (Szafranska, Kaczmarek, 2007, s. 47). Jest to rejestracja $wiata
zewnetrznego przebiegajaca w kilku etapach: odbiér, wewnegtrzna interpretacja (czyli

Zrozumienie 1 identyfikacja), rozpoznawanie 1 przypisywanie znaczenia spostrzezeniom.
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Poprzez interpretacje cztowiek wykracza poza fizyczny aspekt wrazen 1 tworzy wtasna,

tworcza oraz osobista wizje rzeczywistosci.

Proces percepcji miejsca w przestrzeni prezentuje rys.2. Wynika z niego, iz na
poczatku ma miejsce identyfikacja filarow przestrzeni turystycznej — poczatkowo "mglista" i
bardzo abstrakcyjna przestrzen wymaga bowiem poznania znaczniejszych jej punktow.
Punkty te stanowig dla postrzegajacego centra wartosci — jak podaje Y.-F. Tuan (1987, s. 30)
"przyciggajq i odpychajq w sposob subtelnie zroznicowany". Zwrocenie na nie uwagi jest
uznaniem ich realnosci i wartosci. Doswiadczenie totalne poprzez zmysty i refleksyjng mysl
przyczynia si¢ do powstania w umysle czlowieka wyobrazen poznawczych, odczuwania
wrazen i1 emocji. Kolejnym etapem procesu percepcji miejsca w przestrzeni turystycznej jest
ocena tej przestrzeni, jej wartoSciowanie i nadawanie znaczen, co w ostatecznosci prowadzi
do "poczucia" miejsca. Ostatnim etapem procesu jest powstanie dwoch rodzajow miejsc
dos$wiadczonych: miejsca "oswojonego" 1 '"nieoswojonego" (odrzuconego), ktore

charakteryzuje znaczny tadunek emocjonalny.

Jak juz zostato wspomniane, proces percepcji miejsca w przestrzeni odbywa Si¢ pod
wplywem szeregu determinant zewngtrznych i1 wewnetrznych. Warunkuja one przebieg
calego procesu percepcji przestrzeni przez obserwatora. W literaturze przedmiotu mozna
spotka¢ si¢ z licznymi klasyfikacjami determinant percepcji, przy czym w zaleznosci od
podejmowanego zagadnienia badawczego dotycza one postrzegania samego S$rodowiska
przyrodniczego lub krajobrazu, w tym krajobrazu kulturowego (A. Krzymowska-Kostrowicka
1997, S. Kulczyk 2013, E. Szkurtat 2007, E. Szafranska i J. Kaczmarek 2007, A. Richling i J.
Solon 2011, T. Pawtowski 1983-1984). Na ich podstawie determinanty te, z uwzglgdnieniem
ich podzialu na wewngtrzne i zewnetrzne, zestawiono w tab.l. Determinanty wewngtrzne
rozumiane sg w tym przypadku jako te, dotyczace cztowieka jako uzytkownika przestrzeni
turystycznej. Gtéwnymi determinantami wewngtrznymi sg w tym przypadku: indywidualna
charakterystyka biologiczna cztowieka, jego chwilowa dyspozycja, srodowisko spoleczno-
kulturowe, poziom i kierunek wyksztatcenia, zainteresowania oraz $wiadomos¢ jednostki.

Z kolei do determinant zewngtrznych rozumianych jako te, wynikajace z wlasciwosci
opisywanej przestrzeni zaliczono: walory turystyczne, infrastrukturg, czynniki ekologiczne,
spoteczno-gospodarcze, polityczne czy technologiczne. Determinanty ekologiczne rozumiane
sa w tym przypadku jako funkcjonujacy na danym obszarze system ochrony przyrody oraz
swiadomos¢ ekologiczna mieszkancow danego obszaru. Istotne znaczenie sytuacji spotecznej,

gospodarczej czy politycznej odnosi si¢ z kolei do specyfiki spotecznosci lokalnych oraz
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dziatan politycznych podejmowanych zaréwno w regionie, jak 1 poza nim. Determinanty
technologiczne to nowoczesne technologie, udogodnienia i rozwigzania stosowane w
turystyce w danym regionie. Istotng determinantg jest takze sytuacja meteorologiczna w
danym momencie, pora roku, a nawet pora dnia, bedgce w znacznym stopniu wptyngé na

uzytkownika przestrzeni.

Percepcja przestrzeni oznacza identyfikacje, klasyfikacj¢ i strukturyzacje obiektow
oraz ich wartosciowanie i nadawanie znaczenia. Czlowiek odbiera bodzce ptynace ze
srodowiska wszystkimi zmystami, ktore wspomagaja si¢ wzajemnie 1 stwarzaja
uporzadkowany $wiat dostarczajacy emocji (Tuan 1987, s. 21, Pawtowski 1983-1984, s. 7).
Najwazniejsze jednak jest postrzeganie wizualne (zmyst wzroku), czyli percepcja srodowiska
w waskim stowa tego znaczeniu (Krzymowska-Kostrowicka 1997, s. 17). Pozostale zmysty
wzbogacajg i rozszerzaja przestrzen wizualng - miejsce zyskuje konkretng realnos¢, gdy jest
doswiadczane wszystkimi zmystami (wzrok, stuch, dotyk, wech, smak).

Czynnikiem decydujacym o reakcji na bodziec jest proces kojarzenia i pordwnywania
rzeczywistosci postrzeganej, ze wzorcami zapisanymi w pamigci (genetycznie lub nabytymi
W procesie uczenia si¢). Widzenie $wiata obejmuje bowiem elementy pochodzace z naszego
doswiadczenia i pamieci (Mtynarczyk, Potocka 2011, s. 121). Jak podaje A. Krzymowska-
Kostrowicka (1997, s. 19) wyrdzniane sa nastepujace fazy procesu postrzegania: faza selekcji,
faza identyfikacji (kategoryzacji wlasciwos$ci) oraz faza tworzenia osadu.

W procesie percepcji biorg kolejno udziat trzy uklady narzadow cztowieka
(Krzymowska-Kostrowicka 1997, s. 20): uktad wegetatywny, w ktorym tkwi zrodlo
pogladéw, uktad animalny — generalizujacy bodZce proste, wykorzystujacy pamigé
genetyczng oraz uktad biopsychiczny, najwazniejszy, w ktorym z kolei wyrdzniane sg trzy
poziomy uktadow:

- poziom psychiki sensorycznej (porzadkujacy i1 wartosciujacy bodzce, scalanie),

- poziom psychiki percepcyjnej (mozliwo$¢ ogladu rzeczywistosci, porzadkowanie w uktady
przestrzenno-znaczeniowe),

- poziom psychiki inteligentnej ($Swiadomosciowej — myS$lenie, tworzenie pojec
abstrakcyjnych, znaczenie, wartos¢ zjawisk obserwowanych).

Cztowiek uprawiajac turystyke rozpoznaje zatem i1 ocenia za pomoca zmystow i
rozumu otoczenie w jakim przebywa (Toczek-Werner 2007, s. 77). Rozum czyni zachowania
turystyczne przemyslanymi i celowymi, kierujgc si¢ wartosciami, ktore sam podpowiada.

Przestrzen turystyczna jest dla cztowieka zrédtem tworczych inspiracji, wielorakich przezyc,



a takze zrodlem informacji. Cztowiek odbiera bodzce ptyngce z tej przestrzeni, a nastepnie je
przetwarza 1 interpretuje zgodnie z wlasng pamig¢cia, sadami i oczekiwaniami. Begdac w
interakcji z przestrzenig turystyczng doswiadcza jej, przez co powstaje swego rodzaju

przestrzen personalna.

4. Miejsce w przestrzeni turystycznej i jego wartosci

Relacje pomigdzy ludzka s$wiadomoscia 1 $rodowiskiem stanowig przedmiot
zainteresowan geografii humanistycznej. Jak podaje P. Tobiasz (2008, s. 98) studia
wyobrazen, postaw 1 preferencji wobec srodowiska rozwingty si¢ w latach 60 XX w. Byt to
glos sprzeciwu wobec objasniania przestrzeni tylko za pomocg matematycznych wzorow i
analiz ilosciowych, w ktorych pomijano czynnik humanistyczny. Najwickszy wplyw na
geografie humanistyczng wywarta fenomenologia (Libura 1990, s. 31). Istotne okazalo si¢
bowiem znaczenie indywidualnego do$wiadczania $wiata. Model fenomenologiczny oznacza
nacisk na indywidualne, subiektywne odczucia i interpretacje. Jest to indywidualna
perspektywa jednostki - do$wiadczanie miejsca W przestrzeni (Rembowska 2008, s. 60).
Fenomenologia oznacza nauke¢ o zjawiskach powstajacych w ludzkiej §wiadomos$ci — ich
istocie i sposobie poznawania (Wedzinska 2013, s.32).

Wedhlug Stownika Jezyka Polskiego (1978) miejsce to cze$¢ (wycinek) okreslonej
przestrzeni, stuzace okreslonym celom. W aspekcie indywidualnej przestrzeni turystycznej
miejsce to zatem fragment przestrzeni, postrzegany i wyodrebniany przez jednostke w
aspekcie doswiadczania znaczen, symboli i wartosci. Jest ono elementem punktowym
znajdujacym si¢ w przestrzeni i stanowi centrum odczuwalnych wartosci (Tuan 1987, s. 14).
To wilasnie koncepcja miejsca znajduje zastosowanie w badaniach nad potrzebami,
motywacjami i wyobrazeniami turystycznymi (Kowalczyk, Kulczyk 2008, s. 17).

Przestrzen jest zatem pojeciem bardziej abstrakcyjnym niz miejsce — to co poczatkowo
jest przestrzenia, staje si¢ miejscem w miar¢ poznawania i nadawania warto$ci (Tuan 1987, s.
16). Jak wynika z omawianego juz rys.2. poprzez ocen¢ i wartosciowanie przestrzeni
powstaja dwa rodzaje miejsc: miejsce doswiadczone "oswojone" oraz miejsce do§wiadczone
"nieoswojone™ (odrzucone).

Wartos¢ to podstawowa kategoria aksjologii, oznaczajaca ceche lub zespot cech
wiasciwych danemu zjawisku, stanowigcych o jego walorach (Stownik Jezyka Polskiego
1981, s. 660). Cztowiek nadaje kazdemu obserwowanemu zjawisku pewng warto$¢, nawet

gdy wobec obserwowanego przedmiotu pragnie zachowaé neutralnos¢. Wartosciowanie to



dokonywanie ocen i formutowanic sgdow oceniajacych, zawierajgcych aprobate Iub
dezaprobate danego stanu rzeczy, zjawiska, zdarzenia, zachowania si¢ (Nowa Encyklopedia...,
2004, s. 664). Wartosciowaniu przedmiotow i miejsc towarzyszy reakcja emocjonalna,
wspomagana przez zmysty oraz funkcje analityczno-intelektualne (Pawtowski 1983-1984, s.
7). Zewnetrznym przejawem wartosci jest zachowanie cztowieka.

Jak podaje S. Toczek-Werner (2007, s. 83) jednym z wazniejszych aspektow wartosci
determinujacych zachowania turystyczne sg dziedziny motywacyjne, ktore ukierunkowuja
jednostke.

Zdaniem znawcy filozofii wartosci Maxa Schelera, cztowiek poznaje warto$ci w
aktach emocjonalnych (akty do$§wiadczenia aksjologicznego). Akty te otwieraja dostep do
wartosci oraz pozwalaja uchwycic¢ ich specyfike (Wedzinska 2013, s. 36).

W literaturze przedmiotu mozna spotka¢ si¢ z podziatlami wartosci dotyczacymi
zarowno samego S$rodowiska przyrodniczego (Krzymowska-Kostrowicka 1997), jak i
krajobrazu kulturowego (Myga-Piatek 2012, Dabrowska-Budzito 2008).

Bardzo kompleksowego podziatu wartosci srodowiska przyrodniczego dokonata w
swojej pracy A. Krzymowska-Kostrowicka (1997). Autorka wyr6znita rodzaje wartosci w
oparciu o warto$ciowanie o genezie psychologicznej (wartos¢ jako doznania emocjonalne i
jako uzytecznos¢) oraz funkcjonalnej (podtoze realizacji konkretnych potrzeb).

Z kolei w ramach kulturowych wartosci krajobrazowych K. Dgbrowska-Budzito
(2008, s. 54-55) wyroznia dwa aspekty:

- aspekt materialny, oznaczajacy stosunek jednostki do tego, co jest materialnym bytem
dostgpnym zmystom, kojarzony z cechami formy i substancji,

- aspekt niematerialny - zwigzany z treScig, znaczeniami, sensem, wszystkim tym co
domniemane, skojarzone i odczute na podstawie tego co spostrzezone. Oddzialuje on na sfere
intelektualng 1 emocjonalng. Wiaze si¢ z potrzeba duchowag czlowieka. Ma zwigzek z
nadawaniem znaczenia przestrzeni (doszukiwanie si¢ znaczefn). Zbior wartosci
niematerialnych zdaniem autorki jest nieograniczony - wyrdznia si¢ tu m.in.: warto$ci
historyczne (zwigzane z dziedzictwem historycznym), warto$ci unikatowosci zjawiska
(oryginalnos$¢, odrgbnos¢), wartoSci zwigzane z atmosferg niezwykltosci (genius loci,
"magiczna aura"), wartosci zwigzane z symbolikg (sposob przekazu tre$ci przez znak).

M. Scheler dzieli warto$ci na pozytywne i negatywne (Wedzinska, 2013, s. 38). Kazda
warto$¢ pozytywna ma swoj negatywny odpowiednik. Zdaniem filozofa nie istnieja wartosci
neutralne. Innego zdania jest Wojtanowicz (2006, s. 58), ktory twierdzi, ze warto$¢ oznacza

doniosto$¢ i jedynie to co cenne.



Warto$ci zawsze wystepuja w zwigzku z podmiotem wartosciowania (nosiciel
warto$ci). Zdaniem M. Schelera najwazniejszy jest podzial warto$ci ze wzgledu na ich tresé:
hedonistyczne (np. przyjemnosc¢-nieprzyjemnos¢), witalne (zyciowe), duchowe (w tym
estetyczne) oraz religijne (sakralne). Autor twierdzi ponadto, ze nie mozna pozna¢ wartoSci
inaczej niz przez bezposrednie doswiadczenie emocjonalne.

Jak wynika z powyzszych rozwazan zakres znaczeniowy wartos$ci jest bardzo szeroki.
Pojecie to odnosi si¢ zarowno do sfery rzeczy, idei, jak i ducha — zatem do samego cztowieka,
ktory przezywa wartosci, doswiadcza ich oraz mysli wedtug wartosci (Tischner 2000, za:
Wojtanowicz 2006, s. 58).

Proba kompleksowego podziatu warto$ci miejsca w przestrzeni turystycznej jest rys.
3. Wyro6zniono tu pie¢ kategorii wartosci przestrzeni turystycznej: informacyjne, estetyczne,
emocjonalne, symboliczne i1 zdrowotne, ktorym nastgpnie przyporzadkowano kategorie
szczegotowe.

Wartosci informacyjne odnoszg si¢ do przekazu, jaki obserwator uzyskuje w wyniku
obcowania z przestrzenig turystyczng (m.in. dawno$¢, historycznos¢, autentycznosc). Tresé
oznacza te elementy przestrzeni, ktore nadaja jej okreslony sens, wymowg 1 znaczenie (Myga-
Piatek, 2012, s. 170).

Wartosci estetyczne dotycza cech wizualnych przestrzeni - m.in. pigkna, wzniostosci,
harmonii czy naturalno$ci. Warto$ci emocjonalne wigzg si¢ ze wzbudzaniem w turysScie
okreslonych stanéw emocjonalnych (reakcje psychofizyczne). Jest to m.in.: odczucie
swojskosci (zwiazki przynalezonos$ci i przywigzania cztowieka do miejsca w przestrzeni) i
tozsamosci, a takze odnajdywanie w niej wartosci hedonistycznych, prestizowych czy tez
kontemplacyjnych (filozoficznych).

Wartosci symboliczne dotycza z kolei semiotyki przestrzeni. Symbolika przestrzeni
oznacza cechy, ktore nie wystepuja bezposrednio, a ilustruja glebszy poziom znaczenia tresci
przestrzeni. S3 to wlasciwosci niejednoznaczne, poozostawiajace odbiorcy mozliwosé
swobodnej indywidualnej interpretacji. Sacrum to z kolei wystepowanie swietosci (hierofanii)
w przestrzeni turystycznej. Genius loci to duch miejsca — sita ksztattujagca wyjatkowos¢
regionu.

Wartosci zdrowotne odnosza si¢ do konkretnych korzysci jakie cztowiek zyskuje w
wyniku przebywania w danej przestrzeni (m.in. psychoterapeutyczne, regeneracyjne czy
stymulacyjne). Symbolika przestrzeni oznacza cechy, ktére nie wystepujg bezposrednio, a
ilustruja glebszy poziom znaczenia treSci przestrzeni. Sa to wilasciwosci niejednoznaczne,

poozostawiajace odbiorcy mozliwos¢ swobodnej i indywidualnej interpretacji. Sacrum to z
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kolei wyst¢gpowanie $wigtosci (hierofanii) w przestrzeni turystycznej. Genius loci to duch

miejsca — sita ksztaltujagca wyjatkowos¢ regionu.

5. Podsumowanie

Przestrzen turystyczna nie jest zjawiskiem jednorodnym — moze by¢ rozumiana
wieloptaszczyznowo. Rozpatrywana z punktu widzenia czlowieka, jako podstawowego jej
wyroznika, moze zaistnie¢ nie tylko w kategoriach przestrzeni realnej, funkcjonalnie
uzytkowanej, ale takze w sensie wyobrazen. Ma ona bowiem charakter personalny.
Indywidualna przestrzen turystyczna czlowieka to zatem $wiat doznan, wyobrazen, wartosci i
osobistych interpretacji. Percepcja przestrzeni turystycznej jest skomplikowanym procesem,
w ktorym indywidualny obraz przestrzeni jest odbierany zaréwno poprzez wszystkie zmysty,
jak i rozum czlowieka. Uwarunkowana wieloma determinantami wewnetrznymi i
zewnetrznymi, ostatecznie wplywa na powstanie miejsca w przestrzeni — jej fragmentu,
postrzeganego 1 wyodrebnianego przez jednostke w aspekcie dos§wiadczania znaczen, symboli

1 warto$ci.
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