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Wprowadzenie

Przedsigbiorstwa z branzy kultury i branzy tworczej dysponuja wiel-
kim niewykorzystanym potencjalem w postaci zasobéw wiedzy i talen-
tu, ktére odpowiednio pobudzone moga wpltywa¢ na tworzenie wzrostu
gospodarczego i nowych miejsc pracy. Swiadomo$é¢ takich zaleznosci
wérdd najlepiej rozwinietych panstw Unii Europejskiej przyczynila sie
do przyjecia w 2007 r. Europejskiej agendy kultury', ktéra zachg¢ca Unig
Europejska do wykorzystania potencjatu zawartego w kulturze jako kata-
lizatora kreatywno$ci i innowacji w ramach strategii lizbonskiej na rzecz
wzrostu gospodarczego i zatrudnienia. Kontynuacja tej polityki byta opu-
blikowana w kwietniu 2010 r. tzw. Zielona Ksiega w sprawie uwalniania
potencjalu przedsigbiorstw z branzy kultury i branzy twérczej. Obietnica
pelnego wykorzystania polityk i instrumentdw, na wszystkich poziomach
zarzadzania oraz zwigkszenie ich spdjnosci i koordynacji, mialy skutecz-
nie odblokowa¢ potencjal przemystéw kreatywnych w Europie.

Od tego momentu pojawilo si¢ wiele analiz badajacych stan sekto-
ra kreatywnego w poszczegélnych panstwach, jednak nadal, pomimo
postulatu integracji sektora kreatywnego z regionalnymi strategiami

Mgr, Uniwersytet £6dzki, Wydziat Ekonomiczno-Socjologiczny, Katedra Ekonome-
trii Przestrzennej.

1 Rezolucja Rady z dnia 16 listopada 2007 r. dotyczqca europejskiego planu dziatan
na rzecz kultury (2007/C 287/01).
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rozwoju i koncepcja tzw. inteligentnej specjalizacji* w Polsce jest niewie-
le badan podejmujacych kwesti¢ zaleznosci przestrzennych w analizach
przemystéw kreatywnych. Przeszkoda jest tu nie tylko trudna do spre-
cyzowania definicja sektora kreatywnego, ale rdwniez brak dostepnych
danych liczbowych.

Niniejsze opracowanie ma na celu przedstawienie przykladow zastoso-
wan metod wykorzystywanych w statystyce i ekonometrii przestrzennej
do analizy przemystéw kreatywnych na szczeblu regionalnym. Wnioski
uzyskane na podstawie tego typu badan moga stuzy¢ jako informacja dla
wladz lokalnych, regionalnych i krajowych na temat potencjatu sektoréw
kulturalnych i kreatywnych oraz ich oddzialywania na rozwdj regionalny
ilokalny. Moga réwniez wspiera¢ formulowanie zintegrowanych strategii
dla tych sektoréw.

Metody pomiaru sektora kreatywnego
- rys historyczny

Réznorodnos¢ metod stuzacych ocenie gospodarczego znaczenia sekto-
ra kultury i przemystéw kreatywnych zwigzana jest z kierunkiem pro-
wadzonych badan, ktdre moga mie¢ na celu np. wywodzace sie¢ z analiz
DCMS mapowanie, badanie koncentracji, specjalizacji, analizy wielko$ci
oraz wplywu okreslonych zmiennych ekonomicznych. Zgodnie z klasy-
fikacja stosowang w publikacjach UNESCO (2009: 19). Metody pomia-
ru sektora kreatywnego podzieli¢ mozna na: metody zwigzane z oceng
znaczenia gospodarczego (skala wielkosci, analizy strukturalne) oraz
metody badajace wplyw przemystoéw kreatywnych na okreslone zmienne
(analizy mnoznikowe, funkcja produkcji, modele nieréwnowagi, modele
regresji). Proste analizy ekonomiczne danych jednostkowych (np. wybra-
nych przedsigbiorstw) staja si¢ bardziej rozbudowane, kiedy bierze sie
pod uwage dodatkowe poziomy agregacji takie jak uklad przestrzenny,
czasowy czy sektorowy. Ocena przemystow kreatywnych w takich kon-
figuracjach wymaga zastosowania metod zaawansowanych, np. modeli
regresji przestrzennej, czy modeli panelowych. Z tego wzgledu, prowa-
dzone do tej pory badania przemystéw kreatywnych opieraly sie czgsciej
na analizie danych mikroekonomicznych, niz na badaniach tego sektora
uwzgledniajacych dane zagregowane.

2 Smart specialisation - strategiczne podejscie do rozwoju gospodarczego poprzez

ukierunkowane wsparcie dla badan i innowacji.
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Podstawowa cecha przemystéw kreatywnych, pojawiajaca si¢ najcze-
$ciej w badaniach tego sektora, jest ich przestrzenna koncentracja. We-
diug raportu ,Creative Economy” z 2010 r. firmy zajmujace si¢ wytwa-
rzaniem towardw i uslug kreatywnych lokalizuja si¢ w swoim bliskim
sasiedztwie — gléwnie na terenach metropolitalnych. Istnienie klastréw
przestrzennych potwierdzajg wspoélczynniki lokalizacji wyliczone zaréw-
no na podstawie liczby firm jak i zatrudnienia w sektorze kreatywnym.
Wskazuja one ponadto na réznice w poziomie koncentracji w zaleznosci
od rodzaju kreatywnej dzialalnosci (Grabher, 2002; Picard, 2008; Currid
i Williams, 2010). Wéréd badaczy polskich temat lokalizacji i koncentra-
cji przemystow kreatywnych podjeto m.in. w raporcie z projektu ,,Kre-
atywny taficuch - monitoring powiazan sektora kultury i kreatywnego
w Polsce” (Szultka, 2014).

Jedna z pierwszych prac, ktdra za pomoca prostej funkcji regresji bada
wplyw czynnikéw kulturowych na wzrost gospodarczy jest publikacja
Abramsa i Lewisa z 1995 r. Bazujac na neoklasycznej teorii wzrostu, w kto-
rej o stopie wzrostu dochodu narodowego na mieszkanca decyduja czyn-
niki takie jak stopa przyrostu naturalnego ludnosci oraz postep techniczny
- autorzy zalozyli, ze z kolei na te determinanty dzialaja czynniki kultu-
rowe i instytucjonalne, np. procesy tworcze oraz szybkos¢ wprowadzania
nowych towar6éw. Otrzymane wyniki wskazaly, ze najwigkszy wplyw na
wzrost gospodarczy panstw maja zmienne zwigzane z wolnoscig i demo-
kracjg, a tym samym instytucjonalne mechanizmy rynkowe. Struktury
wolnego rynku duzo bardziej sprzyjaja wzrostowi gospodarczemu, niz
rynki mieszane, a te z kolei bardziej sprzyjaja wzrostowi gospodarczemu,
niz rozwigzania nierynkowe (np. gospodarka centralnie planowana). Pro-
be odpowiedzi na pytanie czy wplyw czynnikéw kulturowych na rozwdj
gospodarczy mozna zmierzy¢ i poréwnac z efektem tradycyjnych zmien-
nych podejmowali réwniez Inglehart, Granato i Leblang (1996) oraz Bar-
ro (1996). W opozycji do badan empirycznych, ktére czynniki spoteczne,
polityczne oraz kulturowe przedstawialy w postaci czysto mierzalnej, np.
jako liczbe organizacji i ich czlonkoéw, czy liczbe klas etnicznych i wyznaw-
cow grup religijnych, po roku 2000 pojawity sie modele ekonometryczne,
w ktorych determinanty opieraly si¢ na hipotezach psychologii spolecz-
nej Hofstedea, teoriach klasy kreatywnej Floridy i kapitatu spotecznego
Putnam’a (Dima, Mutascu, Enache, 2007; Westlund, Caldoni-Lundberg,
2007). Wyniki tych analiz okazaly sie silnie powigzane z uktadem prze-
strzennym, np. na poziomie duzych regionéw cechy o charakterze spo-
tecznym posiadaly silny wplyw na rozwoj gospodarczy, natomiast w przy-
padku prowincji okazywaly sie nieistotne statystycznie.

Termin ,,przemysty kreatywne” w badaniach analizujacych wplyw
czynnikéw kulturowych na rozwdj gospodarczy za pomoca metod
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z dziedziny ekonometrii, zaczal pojawia¢ si¢ dopiero kilka lat temu.
Wsrdéd opracowan, ktére powstaly w tym obszarze znalez¢ mozna za-
réwno proste modele jakosciowe: logitowe ( Ruiz-Navarro, Martinez-
-Fierro, 2010) i probitowe (Lee, Rodriguez-Pose, 2013), jak i modele
oparte na danych ilosciowych (Marlet, Van Workens, 2007; Piergio-
vanni, 2009; Oort, 2009; Falck, 2009, Moller, Tubadji, 2009; Boschma,
Fritsch, 2009). Wyniki tych badan w wiekszoéci potwierdzaja zalozenia
przyjete przez Floride, zgodnie z ktérymi podstawowym czynnikiem
wzrostu regionalnego jest kreatywny kapitat spoteczny oraz gospodarka
oparta na wiedzy. Z punktu widzenia analiz regionalnych duzg wartos¢
merytoryczng mialy badania takich autoréw jak: Wedemeier (2010),
Zhang, Kloudova (2011), Hervas-Oliver et al. (2011), ktorzy analizo-
wali zaleznosci pomiedzy rdéznie ujetymi przemyslami kreatywnymi
iich cechami, a rozwojem spofeczno-gospodarczym regionéw. W przy-
padku dwdch z powyzszych badan potwierdzono zalezno$¢ pomiedzy
rozwojem gospodarczym regionéw (PKB per capita), a przemystami
kreatywnymi, w trzecim wplyw cech kulturowych (zwigzanych z dzia-
talnoscig patentows i baza edukacyjng) mial niewielkie znaczenie dla
badanego zjawiska.

Zaleznosci przestrzenne w modelach
regresji dla sektora kreatywnego

Sklonno$¢ przemystéow kreatywnych do przestrzennej koncentracji
(Scott, 2005; Cooke, Lazzeretti, 2008; Lange et al., 2008) wystepujaca
przede wszystkim w duzych miastach (Maskell, Lorenzen, 2004; Florida
2008) wykorzystana zostala w 2010 r. do budowy pierwszego w obszarze
przemystéw kreatywnych modelu uwzgledniajacego przestrzenny cha-
rakter badanych zaleznosci. W modelu o postaci:

In(y) = In(a) + B In(X)) + B,In(X)) + B.In(X,) + B,In(X)) (1)

zmienng objasniang (y), ktora opisywala koncentracje¢ przemystéw kre-
atywnych w przestrzeni, byt wspotczynnik lokalizacji. Zmienne objasnia-
jace nalezaly do czterech obszaréw: zaplecze historyczne i dziedzictwo
kulturowe (X)), korzysci lokalizacji (X)), korzysci urbanizacji (X)), kapitat
ludzki i klasa kreatywna (X, - Florida’s 3ts: technology, talent, tolerance).
Parametry strukturalne w modelu oznaczono za pomocg symboli «, f3,,
B, B, B, Wyniki regresji czastkowych wskazaty, ze najwigksze znaczenie
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dla koncentracji przemystéw kreatywnych (badaniu poddano regiony
Wrtoch i Hiszpanii) miata blisko$¢ wladzy politycznej, $rednia wielko$¢
firm z sektora kreatywnego, wysoka réznorodnos¢ struktury produkeyj-
nej, baza edukacyjna i obecno$¢ klasy kreatywnej. Ze wzgledna na istnie-
nie autokorelacji przestrzennej, estymacji tacznej dokonano za pomocg
modelu opdznienia przestrzennego (spatial lag) oraz modelu biedu prze-
strzennego (spatial error).

Tablica 1. Wyniki regresji modeli przemystow kreatywnych we Wtoszech i Hiszpanii

Wtochy Hiszpania
MNK Spatial MNK Spatial
robust error model robust lag model

Constant -1,1494 *** | -1,0645*** | -0,7272*** | -0,6307 **
% Wtadza polityczna 0,2887 *** | 0,2682 *** - -

e || - | | s
X, \Livr'ee;t(;vsvcngzw werzemystach 1o gq7p %+ | 0,9096*** | 0,060+ | 0,0621 %

Udziat pracujacych

specjalistow w przemystach - - 0,1857 *** 0,1796 ***

kreatywnych

Réznorodnosc¢ produkeyjna 0,2328 *** 0,2203 *** 0,4232 *** 0,3797 ***
X, | Kapitat spoteczny - - 0,6471 *** 0,4979 ***

Gesto$¢ zatrudnienia - - 0,0748 *** 0,0721 ***
X, | Absolwenci szkét wyzszych 0,2489 *** 0,3106 *** 0,4615 *** 0,4642 ***

Spatial lag (p) or error (A) -0,3969 *** -0,1524 ***

R2-adj 0,4912 0,5665 0,7324 0,7448

Mean VIF 1,37 - 1,55 -

Condition num. 23,17 - 55,26 -

Prob.Wu-Haus. 0,3814 - 0,125 -

Robust LM-lag 25,16 *** - 16,54 *** -

Robust LM-error 87,36 *** - 7,55 -

Obs 686 686 806 806

Nota: (***) - statystycznie istotne przy 1% poziomie istotnosci, (**) - statystycznie istotne przy
5% poziomie istotnosci, (*) - statystycznie istotne przy 10% poziomie istotnosci .

Zrédto: L. Lazzeretti, R. Boix, F. Capone, 2010: 41.
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Wartoéci otrzymanych wspotczynnikéw opodznienia przestrzenne-
go wskazaly, ze koncentracja zatrudnienia w przemystach kreatywnych
w Hiszpanii byla silnie skorelowana ze skupieniami tej cechy w regionach
sasiadujgcych, byla ona ponadto duzo wyzsza niz we Wloszech. Korzy-
$ci aglomeracji potwierdzajace silny zwigzek koncentracji przestrzennej
przemystoéw kreatywnych i szeroko rozumianej kreatywnosci okazaly sie
istotne w obu panstwach. Jednak we Wloszech wazniejsze byly efekty
zwigzane ze skupieniem na danym obszarze wielu przedsigbiorstw po-
krewnych dziedzin gospodarki, tj. czynniki lokalizacji natomiast w Hisz-
panii zauwazalne bylo rozproszenie korzysci urbanizacji wynikajacych
z powigzan miedzy réznymi dziedzinami gospodarki oraz miedzy przed-
siebiorstwami i gospodarka lokalng. Zdecydowanie najsilniej na skupia-
nie si¢ przemystéw kreatywnych w obu panstwach oddziatywaly zmien-
ne zwigzane z kapitalem spotecznym i utozsamianym z nim spotecznym
kapitalem kreatywnym.

Trudnos$ci w identyfikacji mniejszych klastréw lub tych istniejacych
na granicach kilku regionéw (wynikajace z dostepnosci jedynie wysoko
zagregowanych danych) sprawily, ze w 2011 r. Boix, Lazzaretti, Hervas
i De Miguel wykorzystali w swoich analizach dane jednostkowe. Dane
dotyczace przedsigbiorstw zlokalizowanych w 16 europejskich krajach
pochodzily z bazy Amadeus, ktéra posiada cechy adresowe oraz cztero-
cyfrowe kody NACE Rev. 2. Po wyodrebnieniu firm aktywnych i takich,
ktérych informacje adresowe umozliwialy proces geokodowania (za-
miany na wspolrzedne geograficzne) otrzymano zbiér 780 tys. przedsie-
biorstw z sektora kreatywnego. Do identyfikacji klastréw autorzy bada-
nia wykorzystali hierarchiczng metodg analizy skupien oparta o macierz
najblizszego sasiedztwa (spatial nearest neighbour hierarchical clustering,
NNHC), ktora pozwala wykry¢ nawet bardzo mate skupiska przedsie-
biorstw znajdujace sie wewnatrz miast (Feser, Sweeney, 2002; Suchecki,
2010). Schemat algorytmu wyboru odleglosci zastosowany w powyzszym
badaniu przedstawiony zostal na rysunku 1 (w postaci progu wystepu-
je odleglos¢ do najblizszych sasiadéw, oparta na prawdopodobienstwie
wyboru dwoch dowolnych punktéw na podstawie rozkladu losowego).
W otrzymanym zbiorze skupien (zawierajagcym od 2 do N firm) za mi-
nimalna liczbe firm w klastrze uznano 50 przedsiebiorstw. W efekcie po-
wstala mapa, na ktorej znajdowaly si¢ klastry przemystow kreatywnych
wedtug poszczegolnych rodzajow ich dziatalno$ci nie ograniczone zadny-
mi granicami. Sposréd wszystkich przedsigbiorstw sektora kreatywnego
znajdujacych si¢ w probie, prawie 61% zlokalizowanych bylo w klastrach
i hot-spotach (najczesciej w dziatalno$ciach zwigzanych z filmem, video
i muzyka, oprogramowaniem, handlem dobrami kulturowymi, inzynie-
rig, grami video, projektowaniem i architektura).
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Rysunek 1. Algorytm analizy skupien w metodzie NNHC
Zrédto: R. Boix, L. Lazzeretti, J. L. Hervas, B. De Miguel, 2011:13.

Analize czynnikéw wplywajacych na koncentracje przemystéw kre-
atywnych w Hiszpanii przy uzyciu modelu regresji ujemnej dwumianowe;j
(negative binomial model) oraz mikrodanych przedstawit réwniez D. San-
chez Serra. Model taki, bedacy uogdlnieniem modelu Poissona mozna
zastosowa¢ wtedy, gdy wariancja zmiennej licznikowej jest wigksza niz jej
warto$¢ oczekiwana, posiada on bowiem dodatkowy parametr uwzgled-
niajacy “nadmierne rozproszenie” cechy, czyli pewna forme heteroskeda-
stycznosci (np. kiedy fakt lokalizacji jednej firmy przyciaga tez inne, nie
jesteSmy wtedy w stanie doktadnie oszacowac jaki jest wptyw zmiennych x,
na parametr A). Podobnie jak w badaniu Lazzaretti (2011), wérod determi-
nantéw koncentracji przemystow kreatywnych uwzglednione zostaly ko-
rzysci urbanizacji, lokalizacji i kapitat spoteczny, a takze dziedzictwo kul-
turowe i kapital kreatywny (Florida’s 3T). Oszacowania siedmiu odrebnych
réwnan (pigciu dla wybranych grup zmiennych, jednego dla zmiennych
o charakterze ekonomicznym i jednego dla zmiennych o charakterze kre-
atywnym) wskazaly, ze najsilniej na lokalizacje przemystow kreatywnych
w Hiszpanii oddzialujg zmienne zwigzane z kapitatem kreatywnym. Ko-
rzysci lokalizacji i kapitalu spolecznego stanowity z kolei lepsze wyjasnie-
nie koncentracji sektora kreatywnego, niz korzysci urbanizacji’.

3 Opis badania przedstawiony jest w konspekcie pracy doktorskiej pt.: ,Location de-
terminants of creative industries: An application to Local Labour Systems in Spain”
przygotowywanej obecnie przez Daniela Sdnchez Serra pod opieka Rafaela Boix
Domenech i znajduje sie na stronie http://www.uab.cat/web/doctorat/servlet/.
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Poniewaz rozwoj gospodarczy danego regionu ma duzy wplyw na
produkcje, produktywnos¢ i dobrobyt regionéw sasiadujacych (Abreu,
2005; Arbia, 2006; Capello, 2009) prébe odpowiedzi na pytanie, czy
przemysly kreatywne oddzialuja jedynie na regiony, w ktoérych sie
znajdujg, czy rowniez na obszary z nimi sgsiadujace podjeli Boix, De
Miguel i Hervas-Oliver (2012). Trzy hipotezy o mechanizmach roz-
przestrzeniania si¢ efektu sektora kreatywnego na rozwdj regionéw
sasiadujacych zweryfikowane zostaly za pomoca przestrzennego mo-
delu ekonometrycznego. Baza danych obejmowata zbidr informacji
0 250 europejskich regionach (NUTS2) i ich aktywnosci w 2008 r.
W réwnaniu wyjsciowym (bazujgcym na modelu wzrostu endogenicz-
nego Romera), regionalne réznice w rozwoju gospodarczym (PKB per
capita) byly wynikiem: kreatywnosci (wiedzy symbolicznej), innych
rodzajow wiedzy (analitycznej i symbolicznej), struktury produkcyj-
nej i korzysci aglomeracji (urbanizacji i lokalizacji). Po wprowadzeniu
do réwnania dodatkowej zmiennej WX, w ktérej W oznaczalo macierz
wag przestrzennych w konfiguracji krolowej, a X udzial zatrudnienia
w przemystach kreatywnych w regionach sasiadujacych otrzymano mo-
del regresji krzyzowej (spatial cross-regressive model, SCM) (Anselin,
1988; Suchecki, 2010) o postaci:

GDP,
P_opL = B, + B,Creat servic, + B, Knowl struct + ,Agglom. + yWX + ¢, (2)

gdzie:
By B,> B, B, to parametry strukturalne a € oznacza sktadnik losowy.

Na rozw6j danego regionu i w sposob posredni moga réwniez wply-
wa¢ efekty przemystow kreatywnych z regionéw sasiadujacych j. Wycho-
dzgc z tego zalozenia autorzy badania przyjeli, ze przemysly kreatywne
w regionie i s3 funkcja struktury wiedzy, korzysci aglomeracji i przemy-
stéw kreatywnych w regionach sasiadujacych j:

Creat servic, = B, +  Knowl struct, + 8, Agglom,+ pWCreat servic,_; + ¢, (3)

Inny rodzaj efektu posredniego powstaje, gdy przemysly kreatywne
w regionach sasiadujacych i#j wplywaja na rozwdj kolejnych regionéw
i#j, a te z kolei oddzialujg na region i. Rownanie nalezace do kategorii
modeli opdéznien przestrzennych (spatial lag model, SLM) zawieralo po
prawej stronie opdzniong zmienng objasniang i mialo nastepujaca po-
stac:
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GDP.
?pl = B, + B,Creat servic, + B, Knowl struct, + B, Agglom + pWX + ¢, (4)

A w sytuacji uwzglednienia opdznienia przestrzennego drugiego rzedu:

GDP.
PW?pl =B, + B,pWCreat servic, + B,pWKnowl struct,
i (5)

+ B.pWAgglom + pW2X + ¢,

Natomiast gdy w réwnaniu regresji przyjeto ogdlny schemat liniowy
autokorelacji przestrzennej skladnika losowego, zalezno$¢ przyjeta po-
sta¢ modelu z autokorelacja przestrzenng skladnika losowego (spatial
error model, SEM):

GDP.
— =+ p Creat servic. + 3, Knowl struct.
Pop, "0 ! i i

+ B,Agglom +¢& Ve + AWe, + u,

Przed przejsciem do kolejnego etapu badania za pomocag narzedzi
ESDA (exploratory analysis of spatial data) — globalnej i lokalnej staty-
styki Morana I, autorzy okreélili charakter przestrzennych zaleznosci
w badanym zjawisku. Wartosci globalnej statystyki Morana I wskazaty
na przestrzenng autokorelacje zaréwno udziatu zatrudnienia w przemy-
stach kreatywnych w zatrudnieniu ogétem, jak i poziomu PKB per capita.
Wartosci lokalnej statystyki Morana I wskazaty z kolei, ze w 25% regio-
néw istnieje korelacja pomiedzy rozwojem, a przemystami kreatywnymi,
cho¢ tylko dla 6% z nich wysokie wartosci PKB per capita skorelowane s3
z wysokimi udzialami zatrudnienia w sektorze kreatywnym. Poréwnujac
otrzymane wyniki z analizag De Miguel et al. (2012) (dotyczaca tej samej
proby europejskich regionéw) mozna zauwazy¢, ze wewnatrzregionalny
efekt przemystéw kreatywnych zmniejszyt si¢ o ok. 30% na rzecz efek-
tow przemystow kreatywnych pochodzacych z regionéw sasiadujacych.
Otrzymane korzysci odnosily si¢ najczesciej do interakeji pomiedzy re-
gionami o wysokim udziale przemysléw kreatywnych (wbrew pozorom
regiony o niskim udziale przemystéw kreatywnych nie mialy korzysci
z blisko$ci regionéw wysoko kreatywnych).

Zalozenie o addytywnosci funkgji produkeji ((dy/dx1)/dx2 = 0) jak
i brak silnych podstaw w teorii ekonomii dla takiej specyfikacji rownan
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jaka przedstawili De Miguel et al. (2012) i Boix et al. (2012), sklonito dru-
giego z autorow do poszukiwania alternatywnych rozwigzan w teorii en-
dogenicznego wzrostu i gospodarki opartej na wiedzy (Boix et al., 2014).
Podstawg zaproponowanego rownania bylo zalozenie, ze osoby pracujace
(L) w sektorze kreatywnym sg Zrédtem wiedzy w nim powstajacej (L,)
lub/i wiedzy powstajacej w pozostatych sektorach (L,): L = L, +L,, gdzie
L,= S.L (S, to udziat zatrudnienia w sektorze kreatywnym w regionie

A
aS, =1 - s, to udziat zatrudnienia w pozostatych sektorach):

a/(1—a)
)
1—s, 2k, (7)

*_ Sk
ntg,+d 84

y

gdzie:

y" - wydajnos¢ na pracownika (Y/L),
s, — wskaznik inwestycji kapitalowych,
n — wskaznik wzrostu populacji,

d — stawka amortyzacji kapitatu,

g, — wskaznik wzrostu wiedzy.

Po zlogarytmowaniu i przyjeciu zalozenia, ze Iny= Iny +InLP otrzyma-
no ostateczng posta¢ rownania:

o

Iny=Ind+Ins, +Ins, + lnsK—liln(n‘l'gA +d)
—a

(8)

I-a
+InL—Ing, +InLP

W zaleznosci od rodzaju wprowadzonych w postaci macierzy wag
W efektow przestrzennych (bezposrednich i posrednich) powyzsze réw-
nanie postuzylo autorowi do weryfikacji czterech hipotez zwigzanych
z wplywem przemystéow kreatywnych na wzrost gospodarczy danego
regionu oraz regionéw sasiadujacych. W miejscu zmiennej objasniane;j
wystepowaly alternatywnie wartosci PKB per capita oraz udzial zatrud-
nienia w przemystach kreatywnych. W zaleznosci od réznych postaci
réwnan estymacji dokonano za pomocg odpornej metody regresji (OLR
robust), metody najwigkszego prawdopodobienstwa (Maximum Likeliho-
od) i metody zmiennych instrumentalnych (Instrumental Variables).

O wystepowaniu miedzyregionalnych efektow przemystow kreatyw-
nych na rozwdj regionéw mozna moéwic¢ w przypadku, gdy przemysty kre-
atywne polepszajac dobrostan regionu, w ktérym si¢ znajduja, poprawiaja
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réwniez sytuacje gospodarczg regionow sasiadujacych. Warto$¢ tego efek-
tu w przypadku modelu podstawowego okreslono na 208 euro (wartos¢
wspolczynnika elastycznosci 0,058%), a w modelu wzrostu endogeniczne-
go na 87 euro (0,024%). Powodem nieistotnosci bezposredniego wplywu
przemystow kreatywnych na rozwoj regiondéw sasiadujacych byta domina-
cja wiedzy symbolicznej, ktéra miata w zasadzie wylacznie charakter lokal-
ny (Jensen, 2007). Réwnie wazna mogta by¢ fizyczna odleglos¢ pomiedzy
regionami, ktéra ograniczala rozprzestrzenianie si¢ efektu oraz odleglos¢
spoleczna i poznawcza, ktére z kolei uniemozliwialy jego skuteczna ab-
sorpcje. Niepotwierdzony zostat rowniez wptyw wielkosci przemystow kre-
atywnych na wielkos$¢ tego sektora w regionach sgsiadujacych i posrednio
na poziom ich dobrobytu (za wyjatkiem dzialalnoéci opartych na wiedzy
analitycznej i symbolicznej). Z kolei potwierdzono, jak we wczesniejszym
badaniu (Boix et al., 2012), silny i istotny statystycznie efekt przemystow
kreatywnych w przypadku regionéw o wysokim poziomie rozwoju.

Jeszcze jedna odstong przemystow kreatywnych przedstawia ostatnie
badanie - z roku 2014 - dotyczace nowo powstalych przedsiebiorstw
z tej sfery zlokalizowanych na terenie Portugalii. Autorki badania,
S. Cruz i A. Teixeira, za pomocg modelu wyboru dyskretnego (discrete
choice model) dokonaly oceny czynnikéw determinujacych lokalizacje
nowo utworzonych przedsiebiorstw z sektora kreatywnego. Baze da-
nych stanowily informacje zebrane od 369 przedsigbiorstw powstalych
w 2009 r. w 308 miastach Portugalii. Model wyboru dyskretnego opierat
sie w przypadku tego badania na wyborze jednej z mozliwych lokaliza-
cji i ocenie wplywu jaki maja na dokonany wybér czynniki terytorialne
oraz zwigzane ze specyfika dzialalnosci przemystowej. W modelu bazu-
jacym na regule maksymalnej uzytecznosci (RUM, random utility ma-
ximization) w miejscu zmiennej objasnianej znajdowal si¢ oczekiwany,
nieobserwowalny profit (), ktory osigga kazde nowo utworzone przed-
siebiorstwo i dzieki lokalizacji w miescie j. W celu okreslenia interakeji
przestrzennych pomiedzy sasiadujacymi miastami, do modelu wprowa-
dzono réwniez opdznienia przestrzenne (_spl) wszystkich zmiennych
objasniajacych w postaci przestrzennej macierzy wag* (X_spl = WX).
Warunkowy model logitowy (Conditional Logit Model, CLM) najczesciej
wykorzystywany do analizy danych dyskretnych, oszacowany zostal za
pomoca metody najwigkszej wiarygodnosci, przy czym ze wzgledu na
nieobserwowalno$¢ profitéw otrzymane wspotczynniki nie mogly by¢
bezposrednio interpretowane, a wybory lokalizacyjne firm analizowano
jedynie w postaci prawdopodobienstw.

4 Macierz sasiedztwa w relacji krélowej (queen contiguity), standaryzowana wier-
szami.
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Tablica 2. Wyniki estymacji CLM

Zmienne

Standard CLM

CLM with spatially
lagged variables

Gesto$¢ zaludnienia

LQ firm kreatywnych

LQ firm ustugowych

LQ firm opartych o wiedze
Zrbznicowanie przemystowe

Zréznicowanie kreatywne

0.0001* (0.0001)
1.053*** (0.3501
-0.769** (0.3958
0.775*** (0.2806
0.141*** (0.0378
11.726*** (2.5307)

)
)
)
)

0.0002** (0.0001)
0.879** (0.4047)
-0.147 (0.4841)
0.785** (0.3525)
0.068* (0.0401)

10.925*** (2.8710)

Absolwenci szkét wyzszych

Absolwenci szkét ponadgimn.

0.206*** (0.0246)
~0.005*** (0.0010)

0.165*** (0.03943)
-0.00007 (0.0015)

Kultura
Obcokrajowcy

Nieréwnosci spoteczne

-0.033*** (0.0109)
0.268*** (0.0597)
-0.125*** (0.0206)

-0.033 (0.0219)
0.293** (0.1279)
-0.063** (0.0313)

Firmy B+R

1.198* (0.6899)

2.194** (0.9109)

Gestos$¢ zaludnienia_spl

LQ firm kreatywnych_spl

LQ firm ustugowych_spl

LQ firm opartych o wiedze_spl
Zrbznicowanie przemystowe_spl
Zr6znicowanie kreatywne_spl
Absolwenci szkét wyzszych_spl
Absolwenci szkét ponadgimn_spl
Kultura_spl

Obcokrajowcy_spl

Nieréwnosci spoteczne_spl

0.0003 (0.0002)
1.178 (1.0175)
-1.062 (0.7401)
-0.034 (0.7903)
0.028 (0.0545)
10.645 (7.5510)
0.026 (0.0945)
0.005** (0.0025)
-0.002 (0.0552)
-0.009 (0.1638)
-0.067* (0.0395)

Likelihood-ratio (LR)test

LRfull/ restricted = 460.59
[Prob > chi2 =0.0000]

Firmy B+R_spl - -2.288 (1.6222)
Log-likelihood -1566.4406 -1548.1567

. 1228.17 1229.31

2
Wald chi*(12) [Prob > chi= 0.0000] [Prob > chi?=0.0000]
Pseudo R? 0.2592 0.2678
Nr. Observations 113652 113652

LR full/ restricted =497.16
[Prob > chi2 =0.0000]

Zrédto: Cruz S., A. A. C. Teixeira, 2014: 26, 32.
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Oszacowania parametréw otrzymane na podstawie warunkowego
modelu logitowego (standard CLM), ktéry uwzgledniat efekty prze-
strzenne wskazaly, ze koncentracja dzialalnosci tworczych i opartych na
wiedzy, w kontekscie korzysci aglomeracji, odgrywa bardzo wazna role
w podejmowaniu decyzji o lokalizacji nowych przedsigbiorstw, w prze-
ciwienstwie do koncentracji dzialalno$ci ustugowo-handlowych, ktéra
ma negatywny wplyw na wybor lokalizacji. Na poziomie regionalnym
réwniez wyksztalcenie wyzsze mialo znaczacy, pozytywny wplyw na
decyzje lokalizacyjne nowych przedsigbiorstw. Okazalo sig, ze srodowi-
ska otwarte, o wysokim poziomie tolerancji, gdzie zaséb wiedzy i wa-
runkéw do prowadzenia dziatalnosci innowacyjnej jest réwnie wysoki,
przyciagaly dziatalnos¢ kreatywna. Decyzje lokalizacyjne przemystow
kreatywnych roznily si¢ w zaleznosci od rodzaju sektora kreatywnego,
ich wlasnych cech, poziomu wyksztalcenia oraz poziomu technolo-
gicznego firmy, jednak w kontekscie decyzji lokalizacyjnych czynniki
aglomeracji okazaly sie¢ wazniejsze niz efekty przestrzenne regionow
sasiadujacych.

Podsumowanie

Podsumowujac przedstawione przyklady wielu badan przemystow
kreatywnych warto podkresli¢, ze dla wlasciwego i pelnego okreslenia
wplywu i potencjatu przemystéw kreatywnych dla rozwoju spoleczno-
-gospodarczego niewystarczajace s analizy ex-post, wazne s3 rowniez
oszacowania i badania ex-ante. Szczegdlnie podczas oceny efektow
przemystow kreatywnych na wielu poziomach agregacji (sektorowej,
regionalnej lub czasowej) duze mozliwosci oferuja badania z zakresu
statystyki i ekonometrii przestrzennej. Ze wzgledu na niejednorod-
nos$¢ otrzymanych efektow w przypadku réznych sektoréow przemy-
stow kreatywnych wymagana jest ostroznos$¢ przy interpretacji wy-
nikow. Dalszych prac wymaga réwniez kwestia charakteru zaleznosci
przestrzennych, ktore w wiekszosci badan opieraty sie na bliskosci i sa-
siedztwie regionéw, a nie uwzglednialy interakeji pionowych. W prak-
tyce wymagaloby to wprowadzenia do modelu innych macierzy odle-
glosci (np. dotyczacych umiejscowienia lotnisk, gtéwnych siedzib lub
oddzialéw). Analizy przemysléw kreatywnych wpisuja si¢ zwlaszcza
w nurt strategii Europa 2020, ktérej podstawowym celem jest zwiek-
szanie wzrostu gospodarczego i zatrudnienia poprzez wzmacnianie
zréznicowanych, silnych i konkurencyjnych gospodarek regionalnych
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w Europie. Organy odpowiedzialne za prowadzenie polityki lokalnej,
aby efektywnie wykorzysta¢ potencjal przemystéw kreatywnych, mu-
szg wiedzie¢ jaki wkiad dla gospodarki niesie sektor kreatywny i jakie

czynniki na niego wplywaja.
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Problematyka rozwoju regionalnego jest jednym z wazniej-
szych kierunkéw badan we wspotczesnych naukach ekonomicz-
nych. Niniejsza publikacja wpisuje sie w szeroko rozumiany nurt
badan regionalnych, lokalnych i przestrzenno-czasowych. W szcze-
goélnosci poruszane sa w niej zagadnienia zrbwnowazonego rozwo-
ju, gospodarek opartych na wiedzy, funkcjonowania samorzadow
regionalnych. Prezentowane analizy zostaty przeprowadzone z wy-
korzystaniem zr6znicowanych narzedzi, takich jak: metody i mo-
dele ekonometrii przestrzennej, eksploracyjna analiza danych
przestrzennych, metody wielowymiarowej analizy poréwnawczej,
hurtowni danych (Data Warehouse) i narzedzi Business Intelligence.

Ksiazka jest adresowana do praktykéw gospodarczych, ana-
litykéw, naukowcow, studentéw i do wszystkich zajmujacych sie
problematyka empirycznych badan regionalnych.
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