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W ostatnich latach w todzi, podobnie jak w calym kraju, powstato
wiele firm oraz zaktaddéw produkcyjnych, handlowych i $wiadczgcych
réznego rodzaju ustugi. Nazwy, jakimi postugujg sie te przedsiebiorstwa,
czesto odznaczajg sie réznorodnoscig i niezwyktoscig, wiele z nich narusza
jednak poczucie normy wspdtczesnej polszczyzny. Wydaje sie, ze wias-
ciciele firm nie zastanawiajg sie nad tg strong tworzonych przez siebie
znakow jezykowych. Tymczasem, wraz ze stabilizacjg firm, jaka$ czes¢
wspotcze$nie powstajacych nazw utrwali sie stanowigc wzdr na przysztosc.

Nazwami firm jezykoznawcy zajmowali sie juz od dawna. W 1937 r.
Z. Klemensiewicz sformutowat kryteria okreslajgce cechy dobrej nazwyl
Najwazniejsze z tych kryteriow brzmiag;

1) nazwa powinna by¢ wiasciwa, tzn. wedle mozliwosci najlepiej infor-
mowac o rodzaju danego przedsiebiorstwa;

2) nazwa powinna by¢ zrozumiata dla klientéw instytucji;

3) nazwa powinna by¢ utworzona zgodnie z rodzimymi tendencjami
i wiasciwosciami polszczyzny;

4) nazwa powinna by¢ zwiezta, czego wymagajag wzgledy praktyczne,
tatwos¢ postugiwania sie nig w korespondencji czy reklamie;

5) powinna by¢ wystarczajgco odrebna i oryginalna, aby sta¢ sie jednym
ze skutecznych srodkéw konkurencyjnych2

1Z. Klemensiewicz, Z Techebu do Pierzeksportu, czyli o nazwach przedsiebiorstw
handlowych, przemystowych itp., ,Jezyk Polski” 1937, z. XXII, s. 20-27.
2 Tamze, s. 21.



Zasady te w duzej mierze zachowujg swojg aktualno$é. Postuzymy sie
wiec nimi analizujgc poprawno$¢ i funkcjonalno$¢ ok. 600 nazw firm
zebranych z Panoramy firm z roku 1994 i 1995 oraz z t6dzkich szylddéw,
ogtoszen i reklam prasowych oraz radiowych.

Uwzgledniona bedzie struktura nazw (tutaj niezbedna okazuje sie czesto
wiedza o pochodzeniu nazwy), wykorzystanie elementdw obcych oraz
réznorodne zabiegi stylizacyjne stosowane przy ich tworzeniu.

Przypomnijmy zatem pierwsze kryterium: nazwa powinna informowaé
0 rodzaju dziatalnosSci prowadzonej przez firme.

Zagadnienie to omawiata juz R. Przybylska3 rozpatrujgc osobno nazwy
tzw. petne, czyli wielowyrazowe okreslenia o charakterze deskrypcji jedno-
stkowych oraz nazwy krotkie, traktowane jako symbole firm. Podkreslita
ona niejasny status pierwszego typu nazw, w ktorych forma wielowyrazowa
petni funkcje utozsamiajgca, informacyjng. Dopiero indywidualizujgcg nazwe
krotkg zaliczy¢ mozna do imion wilasnych. A zatem, to przede wszystkim
nazwa petna powinna powiadamia¢ odbiorce nazwy, czyli ewentualnego
klienta o dziatalnosci firmy. Tymczasem, jak stwierdza wspomniana autorka,
omawiany typ nazw czesto nie spetnia tego warunku. Wniosek ten znajduje
peine potwierdzenie w materiale z todzi. Obok nazw wyrazistych typu:
Wojewddzki Osrodek Jezykéw Obcych, Biuro Rachunkowe, Biuro Tiumaczy
.Poliglota”, Biuro Podrézy ,,Lazur", Sklep Wedkarski ,,Okon", Elektro-
mechaniczny Zaktad Ustugowy ,,Blyskawica” itp. szerzg sie nazwy o niepeinej
zawartosci informacyjnej, np. Zaktad Wielobranzowy, Przedsigbiorstwo Produk-
cyjno-Handlowo-Ustugowe, Firma Handlowa, Przedsiebiorstwo Wdrozeniowe itp.

Nazwy krotkie, dodane do takich form, jak przytoczone powyzej,
mogtyby umozliwi¢ klientom rozpoznanie charakteru firmy. W wielu wypad-
kach jednak i ta czes¢ nazwy nie spetnia wymaganej funkcji - Przedsiebiorstwo
Handlowe ,,Lilardz", Przedsiebiorstwo Wielobranzowe ,,Ethos", Firma Handlowa
., Alf’, Przedsiebiorstwo Produkcyjno-Handlowo-Uslugowe ,,Tuplex™, Przedsie-
biorstwo Produkcyjno-Handlowo-Ustugowe ,,Largo”, Zakiad Wielobranzowy
., 1rio” itp.

Wiele firm nic posiada nazwy diugiej. Cata informacja o rodzaju
dziatalno$ci przedsiebiorstwa powinna wiec by¢ zawarta w nazwie krotkiej.
Tymczasem i tutaj liczne przyktady Swiadczg o tendencji przeciwnej - ,, Tele-Art
,,0” (aparaty telefoniczne), ,,Ledar" (hurtownia tkanin), ,,Firma 93 (dzianiny),
,Jursei” (hurtownia), ,,Metronex” (sprzet biurowy), ,,Sterosystem" (produkcja
dzianin), ,,Enter” (agencja reklamowa), ,,Daruma” (biuro turystyczne).
Nazwy tego typu mogg sie kojarzy¢ na wiele sposobow. Ich tres¢ moze
pozosta¢ nie odczytana przez odbiorce lub zrozumiana opacznie.

3R. Przy bylska, O wspétczesnych nazwach firm, ,Jezyk Polski” 1992, z. LXX1J, s. 138-150.



Zdarza sie, ze nazwa krotka jest nieodpowiednio dobrana pod wzgledem
znaczenia do nazwy petnej, np.: ,.Fonem” S. C. Handlowo-Ustugowa,
,»Melioracja” Biuro Ustug Wypoczynkowych, ,,ALE KINO!” Zaktad Poli-
graficzny, ,,Farmer” Biuro Ustug Turystycznych i Handlowych, Meble Stylowe
-Koloseum". W przypadku takiego zestawienia nazwy krotkiej i petnej
nastepuje chaos informacyjny, znaczenia niesione przez obie nazwy nie
tworzg catosci.

Badane nazwy zamiast informacji o charakterze firm czy rodzaju Swiad-
czonych przez nie ustug czesto zawierajg elementy wskazujagce na osobe
wiasciciela. Informacja ta jest wyraznie uwazana za réwnie wazna, jak
charakter dziatalnosci. Wérdéd nazw tak motywowanych najczesciej wystepuja
nastepujace typy:

1) Przytoczone nazwy osobowe:

a) nazwiska lub imiona i nazwiska: ,,Kokocinski”, ,,Baranski”, ,,tLuczak”,
.U Nowaka", ,,Madame Synowiecka™, ,,Ggsecka-Gasecki", ,,Le Bris i Tom-
czak”, ,,Helena Skrzydlewska".

b) imiona - najczesciej zdrobniate - w postaci obcej lub jako wyrazenia
przyimkowe: ,,Maria", ,,Bozenna", ,,Grazka", ,,Viola", ,,Aska", ,,Magda",
,»Ulka”, ,Valdi”, ,,Michas”, ,Jas”, ,Henyo’\\), ,,Michael”, ,,Lucylla”,
».Margaret", ,,Ywonne"(\), ,,U Stefanii", ,,U Jadzki", ,,U Janki”.

2) RoOznego rodzaju skrdtowce:

a) z imion i nazwisk lub samych nazwisk: ,,Darjan" (Dariusz Jankowski),
..RenaSap” (Renata Sapinska), ,,Sylber" (Sylwester Bernas), ,,Mazi" (Maciej
Zielinski), ,,Zalet” (Jerzy Letza), ,,WS” (Wiestaw Sierba), ,,lwa” (Jadwiga
Iwaskoéw), ,,Urbi” (Ryszard Urbanowicz), ,,Darja” (Dariusz Piekarski, Jacek
Cybulla), ,,Kobo” (Krystyna Kowalska, Dorota Bominska), ,Zakmar"
(Marek Kedzierski i Wiestaw Zakrzewski);

b) z nazwy osobowej i innego wyrazu np. czesci nazwy petnej lub innego:
,.1om-Tech” (Tomasz Janusik, komputery), ,,Doropak” (Producent Opakowan
Dorota Stulczewska), ,,Jur - Pack™ (Opakowania jednorazowe dla Malej
Gastronomii Jerzy Gogacz), ,,Waskam" - Zaktad Obrébki Kamienia Naturalnego
(Zbigniew Wasilewski).

3) Derywaty (najczesciej paradygmatyczne), w sktad ktorych wchodzg
czesci nazw osobowych: ,Jadwin" (Jadwiga Rodak), ,,Wojana” (Janina
Wolna), ,,Rozniato - Pol” (Regina i Stanistaw Rozniata).

Duzg popularno$¢ nazw tego typu tlumaczy¢ mozna zarébwno wzgledami
pozajezykowymi (np. prestizowymi), jak i tym, ze, zwlaszcza skrétowce, daja
wiele mozliwos$ci oryginalnego nazwania przedsiebiorstwa. Jednak bez znajomo-
Sci imienia i nazwiska wiasciciela spora ich czes¢ moze pozosta¢ nie rozszyfro-
wana, a nazwy zawierajgce petng nazwe osobowg wydajg sie niewygodne ze
wzgledu na swojg dtugos¢ oraz ktopotliwe utozsamienie formalne nazwy osoby
i nazwy firmy (zamoéwi¢ co$ u Nowaka lub ,,U Nowaka").



Drugi warunek, ktory wedtug Z. Klemensiewicza powinny spetnia¢ nazwy
firm mowi, ze powinny by¢ one zrozumiate dla klientow instytuciji.

Wspotczesne nazwy firm bardzo czesto wykorzystujg jezyki obce. Od
strony formalnej wszystkie nazwy obce mozna podzieli¢ na:

rzeczowniki - ,,Bier”, ,,Lex”,

przymiotniki - ,,Best”, ,,Optima",

wyrazenia przyimkowe - ,,Da Mario”,

frazeologizmy - ,,Gold Egg", ,,Silva Rerum™,

symbole - ,,P&P", ,JP&PJ”.

W nazwach najczesciej wykorzystywane jest stownictwo tacinskie oraz
zaczerpniete z niektérych jezykdéw nowozytnych, zwiaszcza angielskiego,
rzadziej takze wiloskiego, niemieckiego i francuskiego.

Nazwy facinskie: ,,Bona” (Hurtownia Perfumeryjno-Drogeryjna), ,,Optima
(Zaktad Przemystu Cukierniczego), ,,Lex" (Kancelaria Prawnicza), ,,Canis"
(Lecznica dla Zwierzat), ,,Carissima” (Biuro Matrymonialne), ,,Auxilium
Homini" (Gabinet Rehabilitacji Pourazowej), ,,Ars Medica" (Przychodnia
Lekarzy Specjalistow).

Nazwy angielskie: ,,Weekend Food" (PPU), ,,Lunch Time" (Bar), ,,Happy
English School” (Studio Plastyczne), ,,Lady Pink” (Solarium), ,,Alprint”
(Zaktad Ustugowy), ,,College of Languages" (Szkota Jezykéw Obcych), ,,Hot
Print" (Pracownia Malej Poligrafii), ,,Car" (PPHU), ,,Best" (Przedsiebiorstwo
Wielobranzowe), ,,Junior Shop" (artykuty dla niemowlat).

Nazwy wioskie: ,,Largo" (PPHU), ,Le Sport" (Firma Konfekcyjna),
,,Capuccino” (sklep z odziezg), ,,Da Mario" (Pizzeria), ,,Bella Capri”
(Solarium).

Nazwy niemieckie: ,,Bier” (Bar), ,,Lodzer M Z” (dzianiny).

Nazwy francuskie: ,,Boutique” (odziez), ,,Lumier” (!) (Hurtownia Osprzetu
Elektronicznego).

W nazwach czesto sg stosowane potgczenia wyrazow nalezacych do
réznych jezykow: tacinsko-angielskie, np: ,,Ag”a - Speed” (Sprzet do
uprawiania sportéw wodnych), ,, Just - Amico™ (Przedsiebiorstwo Zaopat-
rzeniowe elektrohurt), francusko-polskie: ,,Coifurre Jarek™ (fryzjer), ,,Madame
Synowiecka" (Suknie Slubne), polsko-angielskie: ,,Planeta travel" (Biuro
| odrézy), ,,Ryza —Print (Punkt Ustugowy) oraz hybrydy, czyli wyrazy
w skilad ktérych wchodzg elementy z réznych jezykdw, np.: ., Indruk"
(agencja Reklamowa), ,,Marbig” (Drukarnia), ,,Andpol” (Firma Konfekcyjna),
»Allmed” (Przychodnia Lekarska), ,,Geosoft" Sp. z o.0., ,,Goldszyld" (Firma
Grawerska).

Z jezyka angielskiego zostat przejety morfem -’s, znamienny dla dopetniacza,
ktéry tu wyraza relacje przynaleznosci. W nazwach morfem ten jest dodawany
do polskich imion lub nazwisk, np.: ,,Bolek's" (PPHU), ,,Roberts” (PPHU),
,Lesnixs Pub (1) (pijalnia piwa). Niektére nazwy tego typu sq bezposrednio



przeniesione z jezyka angielskiego: ..Porkys" (obiady domowe), ,.Henry's"
(PHU), ,Joker's" (Agencja Reklamowa), ,,Paul’'s Fashion" (Artykuty Przemys-
towe).

Istnieje liczna grupa nazw o wyraznie ,modnej” strukturze, tworzonych
na wzOr angielskich form typu ,Legoland” (tj. kraina klockow Lego),
»Disneyland” (kraina Disneya), np.: ..Peterland” (Przedsiebiorstwo Handlowe),
.Richland™ (Niekonwencjonalne Metody Leczenia), ,,Erotic-land”, ,,Sexland™,
..Ciucholand" (sklep z uzywang odziezg), ..Sitoland" (PPHU), ,,Pierogolandia™
(bar, ktérego specjalnoscig sg pierogi), ,,Mislandia" (PPHU).

Pojawita sie tendencja do zastepowania uzywanych w nazwach firm
imion ich angielskimi odpowiednikami, np. w nazwie sklepu meblowego
,.Kris Mebel” zamiast polskiej formy imienia Krzysztof jest Kris, nazwa
salonu odnowy biologicznej brzmi ,,Michael” zamiast Michat. Wyjatkowo
mogg to by¢ formy w innych jezykach, np. rosyjskim - ,,Wotodia" (nazwa
firmy produkujgcej dzianiny).

Zdarzajg sie rowniez préby przetozenia nazwiska na jezyk angielski, np.:
,.Greenski" (nazwa restauracji) zamiast Zielifski.

Na wzér angielski tworzone sg nazwy z pierwszych liter nazwisk lub
imion i nazwisk; ,,J&J", ,,JP&JP", ,,P&P”. Zamiast spdjnika ,,i” uzywany
jest angielski symbol graficzny dla ,and” - &. Taka pisowania sugeruje,
aby litery stanowigce sktadniki nazwy czyta¢ po angielsku, a nie po polsku.

Sa takze nazwy utworzone na wzdr zastrzezonych prawnie nazw obcych
firm dziatajacych na polskim rynku. Na przykfad nazwa skiepu spozywczego
»Mc Donat” przypomina pod wzgledem graficznym i fonetycznym nazwe
»McDonald’s”.

W niektorych nazwach pojawiajg sie nietypowe zestawienia fonotaktyczne
glosek, ktére powodujg powstanie wrazenia obcosci synchronicznej, jak
w nazwach: ,,Marlbel”, ,,Yagi-Uda”, ,,Wikinggraf", , Tajima”.

Czesto stosowana jest tez stylizacja graficzna nadajgca nazwom wyglad
obcy:

- K zastepowane jest przez c: ,,Color - trik™(\), ,,Colorex - 1",

- potaczenie ks zastepowane jest przez x: ,,XAP”, ,Medax", -ex, -lex,

- i, j zastepowane jest przez y: ,,Henyo", ,,Yagraf; zjawisko to wy-
stepuje takze w nazwiskach stanowigcych czes¢ nazwy firmy: ,,Eng. Baltic
Polansky” (Zaktad Robot Inzynieryjno-Instalacyjnych), ,,Levinsky Fashion
Poland™,

- f zastepowane jest przez ph: ,,Poly-Graph™, ,,Litograph™.

Mankamentem wielu nazw obcych jest pisownia, np:

- w nazwie sklepu wielobranzowego ,,Aqwa" btednie jest zapisane ftac.
stowo aqua,

- w nazwie ksiegarni ,,Siha-Rerum" tac. frazeologizm powinien by¢
pisany bez #3gcznika,



- w nazwie firmy ochroniarskiej ,,Seqritex” znieksztatcony zostat ang.
wyraz security,

- w nazwie ,,Kris Mebel” angielskie imie Chris jest zapisane cze$ciowo
fonetycznie,

- w nazwie ,,Coton Tex” niepoprawnie zostalo przytoczone angielskie
stowo cotton,

- w nazwie ,,Red end Black” btedna pisowania ang. spdjnika and
spowodowata zmiane znaczenia nazwy, z 'czerwone i czarne’ na 'czerwone
koniec czarne’,

- w nazwie hurtowni ,,Lumier"” Zle jest napisany francuski wyraz lumiére.

Stownictwo obce w nazwach polskich firm jest wyraZnie naduzywane.
Jest to przejaw snobizmu jezykowego. Obca nazwa jest niezrozumiata dla
duzej liczby klientow firmy, a jej realizacja fonetyczna i graficzna jest czesto
trudna. Sporo ktopotu sprawia takze poprawne uzycie takiej formy w zdaniu.

Kolejny warunek, ktéry powinny spetnia¢ nazwy przedsiebiorstw, brzmi:
nazwa powinna liczy¢ sie¢ z rodzimymi tendencjami i wiasciwosciami pol-
szczyzny.

Wiekszo$¢ nazw miesci sie w typach strukturalnych wiasciwych dla jezyka
polskiego. Najczesciej nazwy majg budowe rzeczownikowg. Wsrod rzeczow-
nikdw rodzimych i przyswojonych wyrézni¢ mozna:

1) przeniesione:

a) z klasy apelatywow: ,,Babulenka” (Opieka nad starszymi osobami),
,.Chtopka" (Bar), ,,Drewno” (Firma Handlowa), ,,Kielnia” (Spoétdzielnia
Mieszkaniowa Budowlanych), ,,Meblohcianka” (Sklep Wielobranzowy), ,,Po-
dréznik" (Agencja Turystyczna), ,,Rzetelno$¢" (Biuro Rachunkowe), ,,Straznik"
(Biuro Ochrony Mienia).

b) z klasy innych imion wiasnych: ,Filutek™ (PHU), ,,Zagtoba"™ (Bar).

2) Derywaty o charakterze onomastycznym: ,,Aspirynka" (Apteka),
,.Keksik” (Wypiek Ciast Domowych), ,,Piwoszek’ (Pijalnia Piwa), ,,Pychotka"
(Minibar).

3) Wyrazy zlozone: ,,Georghandel” (Hurtownia Jerzy Chruscielewski),
,»Stalzbyt” (Przedsiebiorstwo Zaopatrzenia i Zbytu), ,,Dobropasz”.

Do produktywnych typow stowotworczych uzywanych do tworzenia
nazw firm nalezg tzw. ztozenia dezintegralne. Ztozenia tego typu J. Miodynski
zaliczyt do wyrazow ztozonych4, natomiast J. Puzynina uznata je za drugi,
obok skrotowcdw, podtyp skrétéow jezykowych3 Najczesciej mozna spotkaé
formy zawierajgce jeden temat petny i jeden skrocony (polski albo obcy):

4 J. Mtodynski, Skrétowce we wspotczesnym jezyku polskim, [w:] Wspétczesna polszczyzna,
red. H. Kurkowska, Warszawa 1981, s. 169.

sJ. Puzynina, Skroty jezykowe - charakterystyczna struktura XX tv.,, [w:] Z probleméw
wspobiczesnych jezykéw i literatur stowianskich, Warszawa 1976, s. 85.



a) bez wrostka: ,,Budosklad ABC" (Wyposazenie Wnetrz), ,,Cenlraszklo
(Spotka Handlowo Ustugowa w todzi), ,,Chemikolor” (Przedsiebiorstwo
Inzynierskie), ,,ChinaPot” (Przedsiebiorstwo Handlowe Import Chiny),
,Domosprzet” (Sklep spozywczy), ,,Drewmebel” (Sklep meblowy), ,,Geotechnika"
(Zaktad Ustug Geologicznych), ,,Petrobank”, ,,Unihotet",

b) z wrostkiem: ,,Centroodlew" (Przedsiebiorstwo Zaopatrzenia Inwestycji),
»Cenlrozlom™ (Przedsiebiorstwo Przerobu Ztomu Metali), ,,Chemotechnika"
(Przedsiebiorstwo Inzynierskie).

Taka struktura nazw rodzi wiele problemdw dotyczacych akcentowania
pisowni i wymowy. Sg one jednak ekonomiczne, a jednoczes$nie bardziej
czytelne niz podobne skrétowce grupowe.

Kolejne typy strukturalne nazw to:

- wyrazenia przyimkowe ,,Przy Kominku" (Restauracja), ,,Pod Psem™
(Sklep Zoologiczny), ,,Pod Stoncem" (Apteka), ,,Na Pietrynie" (Apteka),
,.Dla Biur" (Artykuty PiSmienne i Biurowe).

- zestawienia dwoch rzeczownikéw w mianowniku: ,,Zoo-Hobby", ,,Zoolog-
-Rex” (sklepy zoologiczne), ,,Basen-Serwis”,

- rzeczowniki z okre$lajagcymi je przydawkami: a) przymiotnymi - ,,Ciekawe
Ciuchy", ,,Inna Odziez”, ,,Maly Kram”, ,Modny Pan”, ,Swieze Pieczywo”,
b) dopetniaczowymi - ,,Chatka Kubusia”, ,,Dar TesSciowej”,

- frazeologizmy: ,,Niebieskie Migdaty”, ,,Okno na Swiat", , Ziemia
Obiecana”,

- symbole: ,,1IJK”, ,BM™",

- wzory: ,,2+ 2",

- przymiotniki: ,,Chinska" (Herbaciarnia), ,,Tegi" (Tkaniny), ,,Turystyczna"
(Restauracja), ,,Zachodnia” (Apteka).

Omawiane obecnie kryterium poprawnosci mozna tgczy¢ z nastepnym
zaproponowanym przez Z. Klemensiewicza, ktoére brzmi: nazwa powinna
by¢ zwiezta, czego wymagaja wzgledy praktyczne, tatwosé postugiwania sie
nig w korespondencji czy reklamie.

Ws$réd nazw duzg grupe stanowig nazwy peine, wielowyrazowe. Ze
wzgledéw funkcjonalnych sg one skracane w postaci skrotowcéw. Wyrdznic
wsérdd nich mozna:

a) literowce: .PPHU” - Przedsiebiorstwo Produkcyjno-Handlo-
wo-Ustugowe,
w1387 - Ttokowe Sprezarki Stacjonarne,
,,BP” - Bank Przemystowy;
b) gtoskowce: L»APQO” - Agencja Ustug Pielegniarskich i Opiekun-
czych,
HZUT" - Zaktad Urzadzen i Elementéw Techni-
cznych,
»HASIP" - Hurtownia Artykutéw Spozywczych

i Przemystowych,



»ZUGIL" - Zaktad Urzadzen Galwanicznych i La-

kierniczych,

»SPES” - Spétdzielnia Pracy Elektrykow Specja-
listow,

»Zisico" - Zaktad Instalacji Sanitarnych i c.o.;

C) grupowce: »Agcel” - Agencja Celna,

LZAMET" - Zakiad Metalowy,

»Hakon" - Agencja Handlowo-Konsultingowa,

»Artchem" - Hurtownia Artykutéw chemicznych
i Przemyst,,

,»WODKAN" —Firma Wodno-Kanalizacyjna,
~.BUDREM" - Przedsiebiorstwo Budowlano-Remonto-

we;
d) typ mieszany: ,,LAFOB” - Laboratorium Fotografii Barwnej,
-CNTI" - Centrum Nowych Technik Instalacyj-
nych.

Szczegdblnie produktywny w tworzeniu nazw firm jest typ grupowcow.
Obserwuje sie tutaj szczegOlne nasilenie zjawiska opisywanego przez J. Miodyn-
skiego jako jeden z przykitadow stylizacji skrétowcdw6. Polega ono na tym,
iz w wielu skrétowcach nie jest reprezentowany jeden lub kilka z wyrazéw
podstawy, mogg sie natomiast pojawiaé¢ czastki z wyrazéw nie wchodzacych
w skiad peilnej nazwy, np: ,,Korchem™ (Specjalistyczne Przedsiebiorstwo
Rob6t Antykorozyjnych), ,,BIPRO WELOK" (Przedsiebiorstwo Projektowania
i Realizacji Inwestyq'i), ,,Stargum” (Zaktad Przemystu Gumowego), ,,Renobud"
(Spotdzielczy Zakitad Budowlany). Czastki nie wywodzace sie z jakiego$
wyrazu podstawy mogag z nig mie¢ powigzanie semantyczne, ale czesto
bywaja one tak dalekie, ze ich skojarzenie bywa trudne. W skrajnych
przypadkach zadna czastka tworzaca krotkg nazwe nie pochodzi z peinej
nazwy firmy - ,,KOLMET" (Przedsiebiorstwo Wielobranzowe), ,,Wykromet”
(Fabryka Urzadzen Mechanicznych), ,,Agropest” (Przedsiebiorstwo Zwalczania
Szkodnikéw Zywnosci), ,Hydrud”, ,Sumet” (firmy handlujgce weglem,
koksem i miatem). Powstate w ten sposéb formacje coraz czeSciej, mimo
formalnego podobienstwa do skrotowcow nie spetniajg warunkéw po-
zwalajagcych na zaliczenie ich do tego typu wyrazéw. Sg to wiec quasi-
-skrotowce. W nazwach firm o strukturze skrotowcOw czesto pojawiajg sie
takie same czastki typu -med, -tex, -poi, -dent, -pap itp. Szczegdtowy wykaz
tych czastek przedstawita R. Przybylska7 Uwaza sie obecnie, ze czastki
takie mogg petni¢ trojaka funkcje: a) leksykalng - gdy sa czeScig wyrazu
tworzacego petng nazwe firmy, b) strukturalng - gdy funkcjonuja jako puste

6J. Mtodynski, Skrotowce...,, s. 165.
7R. Przybylska, O wspotczesnych..., s. 146-149.



znaczeniowo, najczesciej ,modne” przyrostki nazwotwodrcze, c) przejSciowg
- kiedy motywacja danej czastki jest odlegta semantycznie lub zatarta. We
wspotczesnie powstajgcych nazwach firm przewazaja dwie ostatnie sytuacje.
Z funkcjonalnego punktu widzenia proces strukturalizacji tego typu elementdw
i ich niejasny status przyczyniajg sie do powstawania coraz wiekszej liczby
quasi-skrétowcow - form mylgcych, pozbawionych wartosci informacyjnej
oraz mato oryginalnych, a wiec nie spetniajgcych wiasciwie swojej funkcji
onomazjologicznej.

W nazwach o omawianej strukturze czesto pojawiajg sie btedy ortograficzne.
Czastki wystepujace w funkcji przyrostkow nazwotwo6rczych powinny by¢
pisane tgcznie z wspotwystepujacymi elementami, a nie z lacznikiem jak
w nazwach: ,,Vit-Pol", ,,Pol-Bana", ,,Coton-tex” i in.

Ostatni warunek dotyczacy nazw firm brzmi: nazwa powinna by¢
wystarczajgco odrebna, oryginalna, aby sta¢ sie jednym ze skutecznych
Srodkéw konkurencyjnych.

Wsrod duzej liczby obecnie tworzonych nazw firm, niewiele jest takich,
ktore moga przyciggnaé¢ odbiorce swojg oryginalng postacig. Do tworzenia
takich nazw wykorzystywane sa powtarzajace sie¢ srodki formalne i podobne
chwyty stylizacyjne, co powoduje powstawanie nazw niewiele sie réznigcych
od strony fonetycznej i graficznej, a czesto takze mylacych, jesli chodzi
0 przypisywane im znaczenie. Od tego obrazu odbiegajg nazwy motywowane
metaforycznie, majgce postaé

1) zwigzkéw frazeologicznych i cytatéw: ,,Okno na S$wiat" (Zaklad
Poligraficzno-Wydawniczy), ,,Silva Rerum™ (Antykwariat), ,,Auxilium Homini"
(Gabinet Rehabilitacji Pourazowej);

2) zacytowanych tytutdw ksigzek, tomow wierszy, filmow, programoéw
telewizyjnych, piosenek: ,,By¢ Kobietg" (Studio Smuktej Sylwetki), ,,Chata
Wuja Toma" (Bar), ,,Ziemia Obiecana - Jami” (tkaniny), ,,Pretty Women”
(Solarium), ,.Podaj tape" (Sklep zoologiczny), ,,Pies czyli Kot" (artykuty
dla zwierzat), ,,Niebieskie Migdaty” (Galeria Ubioru);

3) nazwy wykorzystujgce strukture stowotwdrcza, posta¢ graficzng lub
wieloznaczno$¢é wyrazéw dla stworzenia zartu jezykowego: ,,Burczybrzuszek"
(Bar). ,,Papulux" (Sklep miesny), ,,Pychotka"™ (Minibar), ,,A'Tak Kro¢j"
(tkaniny), ,,ElektRa™ (Artykuty elektrotechniczne), ,,Conieco” (Delikatesy),
,»,Hau Hau" (Wszystko dla Zwierzat), ,,Pod Psem" (Sklep zoologiczny).

Nazwy tego typu wzbudzajg rozbawienie i zaciekawienie, sg takze fatwe
do zapamietania. Jednak aby dobrze spetnity swojg funkcje, musza by¢
szczeg6lnie trafnie dobrane do rodzaju przedsiebiorstwa. W przeciwnym
razie ich asocjacyjna motywacja nie zostanie odczytana badz rozminie sie
z oczekiwaniami, a nazwa straci swoja wartos¢ metaforyczng. Takimi niezbyt
szcze$liwymi nazwami wydajg sie: ,,Biata Dama" (Sklep z sukniami $lubnymi
1 komunijnymi), ,,ALE KINO!" (Zaktad Poligraficzny), ,,Ala ma Kota"



(Firma Krawiecka). Sprzeciw wywotuje takze naruszanie ustalonych w danym
jezyku potgczen wyrazowych: ,,Chatka Kubusia™ (Bar), ,,Ziemia Obiecana
- Jami" (tkaniny).

Zenon Klemensiewicz formutujgc warunki dotyczace nazw firm postawit
ich twércom wysokie wymagania. Niestety, osoby, ktére wymyslaja nazwy
dla swoich firm czesto nie maja w tej mierze wystarczajagcych kompetencji
lub w ogdle nie biorg pod uwage wzgledéw jezykowych. Zwykle nazwy sa
wynikiem przypadku, fantazji ich twdrcow czy nasladowaniem obcych
wzorow. Budza tez liczne zastrzezenia natury poprawnosciowej ze wzgledu
na swojg budowe, skiad leksykalny, sposob wymawiania oraz realizacje
przypisywanych im funkcji. Ze wzgledu na duzg liczbe powstajgcych firm,
proces tworzenia ich nazw przebiega szybko i burzliwie, a mechanizmy
nazwotwdrcze ulegajag réznym wykolejeniom. Wydaje sie, ze istnieje pilna
potrzeba szczegotowego opisu omawianych zjawisk i opracowania dla nich
wskazowek normatywnych.

Izabela Rdzycka, Magdalena Machnicka

PIEROGOLANDIA AND PAPULUX, THE MOST RECENT NAMES OF FIRMS IN £ODZ
PROBLEMS OF CORRECTNESS AND FUNCTIONALISM

In this paper we analyse some 600 recent names of various firms in £6dz and the £6dz
region. The analysis concentrates on problems of language correctness and functionalism. The
criteria of correctness used in our paper were formulated in 1937 by Zenon Klemensiewicz,
according to whom a name of a firm should briefly inform about the firm’s activity, should
be concise, easily understood, formed in agreement with rules and tendencies of contemporary
Polish, and original.

We devote special attention to loan elements at different levels of linguistic analysis:
lexical, morphological, phonetic, graphic, and to the so called disintegrating compounds and
acronyms, with constitute the most frequent structures in the analysed material.



