EDITORIAL NOTE

This volume is a result of co-operation between the Institute of
Marketing at Lodz University and scholars representing other research
centres in Poland and abroad. Majority of articles included in this
volume are connected with subject matter of the, so-called, key research
problem 13.2 entitled ,,Consumer Goods and Services Market in the
Process of Socio-Economic Development of Poland”, with special
emphasis laid on subject group 06 of this problem in question, na-
mely on ,,Marketing in Activities of Market-Oriented Companies” which
is co-ordinated, and to a large extent, implemented by the Institute of
Marketing at the University of £6dz.

This volume constitutes the already second English publication of
papers made by the University of L6dz on the above mentioned key
problem. It includes general articles in question, studies containing ge#
neralizations of empirical researches and detailed contributions of case
studies type.

Two basic groups of problems can be distinguished as regards the
subjects matter of this volume. The first refers to strategy and eva-
luation of distribution. The second deals with the structure of marke-
ting channels. The volume comprises more or less general or fragmen~
tary evaluations of distribution system both in the sense of diagnosis
and proposals of its future improvement. That is why a lot of space
was devoted to different distribution structures.

All contributions published in this volume were presented in diffe-
rent forms at LodZz University. Majority of them were discussed at the
International Conference organised by the Institute of Marketing of
Lodz University in Sopot in May 1979. Others were presented as lectures
at seminars and other scientific meetings organised within the frame-
work of our Institute.

Eleven out of twenty seven papers presented in this volume were
prepared by the research staff of the Institute of Marketing in Lodz.
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Others were prepared by scholars representing many research centres
in Poland and abroad.
The Polish contributors representing other research centres were:
— prof. dr T. Kramer and dr L. Zabinski (Academy of Economics in
Wroclaw);

— prof. dr T. Sztucki (Institute of Domestic Trade and Services in
Warsaw);

— prof. dr W. Wrzosek, dr 1. Rutkowski (Main School of Planning
and Statistics in Warsaw);

— prof. dr R. Glowacki (University of Warsaw);

The foreign contributors were:

— prof. dr K. Piha, prof. dr M. Salo (Turku School of Economics
and Business Administration);

— dr L. Szabo, L. Lengyel, M. Ec. (Hungarian Institute of Marketing
Research in Budapest);

— prof. dr G. Zeller (University of Pécs); .

— dr A. Tabak, dr A. Ruitenberg (The Netherlands Economic Insti-
tute in Rotterdam);

— prof. dr J. Ferré-Trenzano (Higher School of Administration and
Business Management in Barcelona);

— prof. dr L. Persson (University of Stockholm);

— prof, dr K. Kurtulus (University of Istanbul);

— prof. dr A. Woodside (University of South-Carolina in Columbia —
USA);

— dr R. Lopata (SAM Associates, Inc. Chicago).

Taking this opportunity I would also like to express my deep thanks
and gratitude to all contributors, and especially to our foreign partici-
pants for their efforts in preparing the papers, their presentation and
adaptation to print.

Prof. Dr Jerzy Dietl
Director of the Institute of Marketing
University of Lbdz



NOTA REDAKCYJNA

Zeszyt ten jest wynikiem wspoélpracy Instytutu Obrotu Towarowego
Uniwersytetu Lodzkiego z naukowcami reprezentujacymi inne osrodki
naukowe w kraju i zagranicg. Wiekszos¢ zawartych w tym zbiorze arty-
kuléw wigze sie z tematyka problemu wezlowego 13.2 pod nazwg ,,Ry-
nek dobr konsumpeyjnych w procesie rozwoju spoleczno-gospodarczego
Polski”, a szczegolnie dotyczy grupy tematycznej 06 tego problemu pt.
»Marketing w dzialalnoSci przedsigbiorstw pracujgcych dla potrzeb ryn-
ku”, ktéra jest koordynowana i w duzej mierze zrealizowana przez
Instytut Obrotu Towarowego Uniwersytetu Loédzkiego. Jest to juz drugi
zbiér artykuléw wydanych w jezyku angielskim przez Uniwersytet
Lodzki, a dotyczacy tematyki objetej wspomnianym problemem wezlo-
wym. W sklad owego zbioru wchodzg artykuly ogélne stawiajgce nie-
ktére problemy, prace zawierajagce uogélnienia badan empiryecznych
a wreszcie niektore opracowania szczegélowe o charakterze ,,case stu-
dies”.

Pod wzgledem zakresu tresciowego wyodrebniaja si¢ w omawianym
zeszycie 2 wiodgce problemy. Pierwszy dotyczy strategii i oceny dy-
strybucji. Drugi wigze sie ze strukturg kanaléw marketingowych. W ten
sposéb niniejsze opracowanie zawiera mniej lub bardziej ogélng lub
fragmentaryczng ocene systemu dystrybucji, diagnoze obecnego stanu
1 propozycje w zakresie rozwoju dystrybucji. Stad tez wiele miejsca po-
$wigcono roznym formom i strukturom dystrybucji.

Wszystkie studia publikowane w tym wydawnictwie byly prezento-
wane w rozny sposob w Uniwersytecie Lodzkim. Wiekszo$é z nich dy-
skutowana byla na miedzynarodowej konferencji zorganizowanej przez
Instytut Obrotu Towarowego w maju 1979 r. w Sopocie. Inne prace
wygloszone zostaly jako odezyty lub wyklady na seminariach oraz innych
spotkaniach naukowych.

Z 27 prezentowanych opracowan 11 zostalo przygotowane przez pra-
cownikéw Instytutu; pozostale natomiast przez osoby prezentujace
inne o$rodki krajowe i zagraniczne.
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Osrodki polskie reprezentuja:

— prof. dr hab. T. Kramer i dr L. Zabinski (Akademia Ekonomicz-
na we Wroclawiu);

— prof. dr hab. T. Sztucki (Instytut Handlu Wewnetrznego i Uslug
w Warszawie);

— prof. dr hab. W. Wrzosek, dr 1. Rutkowski (Szkola Glowna Pla-
nowania i Statystyki w Warszawie);

— prof. dr hab. R. Glowacki (Uniwersytet Warszawski).

Natomiast o$rodki zagraniczne reprezentuja:

— prof. dr K. Piha, prof. dr M. Salo (Turku School of Economics
and Business Administration);

— dr. L. Szabd, mgr L. Lengyel (Wegierski Instytut Badarn Marke-
tingowych w Budapeszcie); '

— prof. dr G. Zeller (Uniwersytet w Pécs);

— dr A. Tabak, dr A. Ruitenberg (Holenderski Instytut Ekonomicz-
ny w Rotterdamie); )

— prof, dr J. Ferré-Trenzano (Higher School of Administration and
Business Management in Barcelona);

— prof. dr L. Persson (Uniwersytet w Sztokholmie);

— prof. dr K. Kurtulus (Uniwersytet w Istambule);

— prof. dr A. Woodside (Uniwersytet Poludniowa-Karolina w Co-
lumbia w USA);

— dr R. Lopata (SAM Associates, Inc. Chicago).

W tym miejscu pragne skorzysta¢ z milego obowigzku podzigkowa-
nia wszystkim autorom, a w szczegolnosci gosciom zagranicznym, za
trud w przygotowaniu referatéw, ich prezentacj¢ oraz przystosowanie
tekstow do druku.

Prof. dr habil. Jerzy Dietl
Instytut Obrotu Towarowego
Uniwersytet Lodzki



