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1. Wstep

Wsrod teoretycznych podej$¢ do rozwoju miast jednym z wyr6zniajacych
si¢ jest koncepcja Richarda Floridy. Analizujac czynniki rozwoju miast doszedt
on do wniosku, ze kluczowym sposrdd nich jest zdolno$¢ miast do przyciagania
wartosciowego kapitatu ludzkiego. Bez wzgledu na pewne kontrowersje wokot
dorobku R. Floridy, wydaje sig, ze wykorzystanie jego podejscia do badania
miast polskich jest dopuszczalne, a nawet moze przynies¢ ciekawe rezultaty.
Celem niniejszego artykutu byla ocena poréwnawcza Krakowa, na tle innych
duzych polskich miast, przeprowadzona w $wietle tego podej$cia. Hipoteza
badawcza byto natomiast pytanie, czy Krakoéw jest miastem, ktére w polskich
warunkach spelnia wymagania stawiane ,,miastom kreatywnym” R. Floridy.
Ponizej zreferowano w skrocie koncepcje miast kreatywnych, co uczyniono
z wykorzystaniem metody studiow literaturowych. Nastgpnie przeprowadzono
badania empiryczne, w ktorych wykorzystano dostgpne dane statystyczne,
gtownie Banku Danych Lokalnych GUS. Starano si¢ przy tym o dobor wskaz-
nikow zblizonych do tych, jakie w swych badaniach stosuje R. Florida. Okres
czasowy analizy obejmowal glownie 2011 rok.
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2. Koncepcja miast kreatywnych w warunkach gospodarki
postindustrialnej

Przewazajacy jeszcze w XX wieku paradygmat rozwoju upatrywat jego zro-
detl w bogactwach naturalnych, dostgpie do ziemi, a przede wszystkim w prze-
mysle. Obecnie wigkszos$¢ populacji krajow rozwinigtych utrzymuje sig z pracy
w ustugach. Oprocz tych najprostszych, duze znaczenie uzyskuja ustugi bardziej
skomplikowane i wymagajace specjalistycznych umiejetnosci i wyksztatcenia.
Jedna z Autorek stwierdza nawet za A. Tofflerem, Zze obecna gospodarke mozna
nazywac ,,oparta o 1Q”, czyli inteligencj¢. Podkresla ona, ze w jej rodzinnym
kraju — Japonii — to ustugi daja stabilizacje zawodowa i perspektywy, podczas
gdy przemyst bywa przenoszony do krajow o nizszych kosztach pracy [Ohmae
2008].

Inny z autoréw postuluje z kolei wprowadzenie pojecia ,,inteligentnych
miast” [Komninos 2008, s. 271]. Miasta te wedlug niego konstytuuja: kreatywni
ludzie, organizacje oparte na wiedzy, inteligentne zarzadzanie miastem i cyfro-
we systemy przechowywania oraz wymiany informacji. W miastach tego typu
na pierwszy plan wysuwa si¢ funkcja generowania innowacji, ktora dominuje
nad funkcjami tradycyjnymi, takimi jak praca, wypoczynek, mieszkanie i prze-
mieszczanie si¢. Jesli danemu miastu uda si¢ zostaé ,,inteligentnym”, to przelozy
si¢ to na jego ekonomiczny sukces.

Wsrdd uje¢ powyzszych i podobnych, koncepcje R. Floridy zyskaty rela-
tywnie duzy rozglos i to nie tylko w §wiecie akademickim. Jego prace sa jednak
na tyle oryginalne, ze nawet bez wzgledu na popularno$¢, warto im poswigcic
nieco wigcej miegjsca. Rowniez on w swoich pracach zajmuje si¢ zagadnieniami
gospodarki miejskiej, patrzac na nia przez pryzmat wymagan, jakie stawia
wspotczesna gospodarka. Jego rozwazania mozna uznaé¢ za probe wskazania
czynnikoéw, ktore decyduja o sukcesie miast w zglobalizowanej gospodarce.
Wsrod swoich inspiracji stawia on z jednej strony autoréw ekonomicznych mo-
deli wzrostu uwypuklajacych role technologii (m.in. R. Solow, M. Romer,
R. Lucas), a z drugiej klasykow gospodarki miejskiej, z J. Jacobs na czele [Flo-
rida 2005, s. 6]. Prace R. Floridy zyskaly pewien rozglos, po czgsci ze wzgledu
na dotykanie przez nie pewnych aspektow spotecznych, a §cislej — obyczajo-
wych. Tak rozumiana ,,kontrowersyjno$¢” nie powinna przystania¢ ich rzeczy-
wistej wartosci poznawczej i faktu, ze autor z cata pewnoscia wnosi swoj orygi-
nalny wktad do zrozumienia mechanizméw funkcjonowania wspotczesnej go-
spodarki. W sferze empirycznej opiera si¢ on gtownie o dane dla USA, ale wy-
niki jego badan wydaja si¢ by¢ uniwersalne. Ze wzgledu na to, warto zreferowac
jego koncepcje nieco szerze;j.

Wyjsciowa i jednoznacznie gloszona teza R. Floridy jest to, ze spoteczen-
stwo USA z cata pewnoscia stato sig juz postindustrialne [Florida 2009, s. 109].
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W oparciu migdzy innymi o to, twierdzi on, ze podstawowym czynnikiem roz-
woju gospodarczego miast, regiondw i narodow we wspodlczesnej gospodarce
jest ludzka kreatywnos¢ [Florida 2009, s. 1]. Autor podkresla, ze jest ona wa-
runkiem koniecznym funkcjonowania ,;nowej gospodarki”, czyli przemystow
nowych technologii. W jego opinii, istnienie preznego sektora nowych technolo-
gii dynamizuje rozwo6j i wspomaga dobrobyt kazdego wspdlczesnego miasta.
O tezg te oparta jest cato$¢ rozwazan R. Floridy, a opinia taka jest podzielana
przez wigkszos$¢ zajmujacych sig tematem badaczy. Sektory wysokich technolo-
gii, uznawane sa tez za synonimy przemystow, w ktorych generuje si¢ wysoka
warto$¢ dodana, czyli cechujacych sig¢ duza rentownoscia.

Kreatywno$¢ jest przez autora rozumiana jako psychologiczna cecha, ktora
odznaczaja si¢ wszyscy ludzie. Jednakze, wedlug przyjetej przez niego klasyfi-
kacji, tylko czes¢ wspotczesnych zawodow wymaga pracy kreatywnej. Autor
zaliczyt okoto jednej trzeciej wszystkich zatrudnionych w krajach rozwinigtych
(na moment publikacji swej ksiazki) do tej ,,klasy kreatywne;j”, podkreslajac, ze,
dla przyktadu, w USA jeszcze w latach 50. XXw. nalezalo do niej ponizej 15
procent pracujacych. Do sektoréw kreatywnych zalicza on badania i rozwdj,
inzynieri¢ i szeroko pojeta nauke oraz przemysty wysokich technologii. Jego
lista obejmuje jednak nie tylko dziedziny Sciste i techniczne, lecz réwniez sztu-
ke, muzyke, kulturg, projektowanie artystyczne i przemystowe, jak réwniez me-
dycyng, finanse i prawo. Podkresla on, Ze pracownicy tak zdefiniowanego ,,sek-
tora kreatywnego” otrzymuja okoto potowy zarobkéw calej amerykanskiej go-
spodarki [Florida 2009, s. 3]. Klasa kreatywna to wszyscy pracownicy, ktorzy
kreuja w swej pracy znaczace nowe formy. Rdzeniem tej klasy (klasa ,,superkre-
atywng”) sa naukowcy, inzynierowie, wyktadowcy, poeci i pisarze, artysci, akto-
rzy, projektanci i architekci, a takze tzw. liderzy opinii, jak dziennikarze i publi-
cysci, ludzie kultury, badacze i analitycy. Efekty ich pracy znajduja bezposred-
nie i szerokie zastosowanie, jak np. nowe wzorce uzytkowe czy strategie dziata-
nia firm [Florida 2009, s. 34]. Pozostali cztonkowie klasy kreatywnej to ludzie
pracujacy w szerokim spektrum branz intensywnie wykorzystujacych wiedze,
takich jak przemyst wysokich technologii, ustugi finansowe, medyczne i prawne
oraz zarzadzanie w biznesie. Rola tych ludzi jest z kolei kreatywne rozwiazywa-
nie probleméw, ktore z reguly wymagaja duzej wiedzy wynikajacej zwykle
z formalnego wyksztatcenia. Ich zadaniem jest radzenie sobie z problemami
zawodowymi wymagajacymi samodzielnego myslenia, i cho¢ nie wiaze sig to
zwykle z wprowadzaniem innowacji na szeroka skale, to jednak zawsze zawiera
pierwiastek nowych z ich punktu widzenia rozwiazan.

Poza sektorem kreatywnym R. Florida wyr6znia jeszcze trzy sektory gospo-
darki, to jest przemyst, ustugi i rolnictwo. Jego typologia jest wigc nieco od-
mienna od uzywanej powszechnie w geografii ekonomicznej, ktéra w wydaniu
najbardziej klasycznej wyrdznia rolnictwo z le$nictwem, przemyst i ustugi,
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a wersji bardziej wspotczesnej dzieli dodatkowo sektor ustug na ushugi nizszego
i wyzszego rzedu, te ostatnie nazywajac zamiennie czwartym sektorem. Od-
mienno$¢ sprowadza si¢ do tego, ze ujecie ,,standardowe” wyraznie oddziela
przemyst od ustug, a podejscie R. Floridy takiego podziatu nie stosuje. Dla niego
kryterium delimitacyjnym jest nie tyle ,,fizyczno$¢” produkcji i ,,bezpostacio-
wo$¢” ushug, co stopien tworczego zaangazowania oséb pracujacych w danym
sektorze. Do branzy kreatywnej zalicza on czg$¢ przemystu i cze$¢ ustug, przy
czym jesli chodzi o ustugi, to wszystkie zaliczane przez niego do kreatywnych
spelniaja definicjg¢ czwartego sektora z typologii standardowej. Innymi stowy
mozna powiedzie¢, ze sektor kreatywny R. Floridy to ustugi wyzszego rzgdu
i przemyst wysokich technologii razem wzigte'.

Aby zaprezentowaé wlasne rozumienie generowania wzrostu gospodarczego
R. Florida wskazuje na swdj autorski zestaw czynnikdw wzrostu gospodarczego.
Okresla je on w skrocie, jako 3T, co jest zabiegiem mnemotechnicznym i pro-
mocyjnym. Litery T pochodza od stow technologia, talent i tolerancja, ktore to
pojgcia uznaje on wiasnie za kluczowe nowe czynniki wzrostu. Definicja tech-
nologii jest dla niego zgodna z przyjeta w naukach ekonomicznych, natomiast
dla potrzeb swych badan empirycznych definiuje on obecno$¢ czynnika techno-
logii w regionie lub miescie jako innowacyjno$¢ i koncentracj¢ przemystow
nowych technologii. Rozumienie talentu jest dla niego po czg$ci zgodne
Z potocznym znaczeniem tego slowa, a po czgSci bazuje na pojgciu kapitatu
ludzkiego (human capital) wprowadzonym przez R. Lucasa. Florida utrzymuje
jednak, ze kapitat ludzki jest zwykle kwantyfikowany jako bezwzgledna Iub
wzgledna ilos¢ 0so6b z wyksztalceniem wyzszym, podczas gdy jego pojecie od-
nosi si¢ bardziej do ,kapitalu kreatywnego”, mierzonego z kolei na podstawie
rzeczywistego zawodu, jaki jest wykonywany przez cztonkéw badanej popula-
cji. W swoich badaniach postuguje si¢ jednak rowniez frakcja osob z wyksztal-
ceniem wyzszym (minimum licencjat) jako wskaznikiem talentu w badanym
miescie, wigc mozna stwierdzi¢, ze jego ,.talent” to pojecie bliskie kapitatowi
ludzkiemu [Florida 2009, s. 36-37]. Tolerancja z kolei to otwarto$¢ spotecznosci
lokalnej na petna réznorodnos¢ etniczna, rasowa, a takze réznorako$¢ stylow
zycia’. Do pomiaréw wystgpowania tego czynnika autor uzywa autorskich
wskaznikéw, pokazujacych udziat grup mniejszosciowych w badanych spotecz-
nos$ciach. Co wazne, autor podkresla w swych rozwazaniach, ze wskazane przez

!'Z delimitacja sektora kreatywnego przeprowadzona przez autora mozna do pewnego stopnia
polemizowa¢. Trudno, na przyktad broni¢ tezy, ze lekarz w swojej pracy jest kreatywny, podczas
gdy mechanik samochodowy juz nie. Wydaje si¢ jednak, Zze uogdlnienia czy uproszczenia
dokonane przez R. Floridg nie sa przesadne.

% Interesujace rozwazania na temat roznorodnosci etnicznej miast i przenikania si¢ w nich
kultur oraz zwiazkéw transgranicznych naptywowych mieszkancOw miast mozna znalezé
w [Smith 2001].
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niego nowe czynniki wzrostu, a przede wszystkim technologia i talent, r6znia si¢
od klasycznych czynnikow, takich jak ziemia i surowce naturalne, tym, ze sa
mobilne’.

Jak juz wspomniano, R. Florida wskazuje na branze wysokich technologii
jako silg napedowa wspotczesnych gospodarek miejskich. Podkresla on takze, ze
dla powstania i rozwoju w jakim$ miejscu tych branz konieczne sa czynniki
talentu i1 technologii. Mobilno$¢ tych czynnikéw sprawia z kolei, ze miasta maja
z jednej strony szansg¢ na ich przyciagnigcie, a z drugiej caly czas sa zagrozone
ich odpltywem. Klasyczne czynniki produkcji, takie jak surowce czy ziemia mo-
ga zawsze by¢ nabyte, a rola prostej pracy nie jest w ogole brana pod uwagg,
jako nieistotna w branzach wysokich technologii. Z punktu widzenia miast klu-
czowa kwestia staje si¢ wigc przyciaganie talentéw i technologii. Temu zagad-
nieniu autor po$wigca duza cze¢s¢ swoich prac empirycznych, starajac si¢ migdzy
innymi odpowiedzie¢ na pytanie, ktory z tych czynnikow jest wazniejszy czy
bardziej pierwotny, a takze co decyduje o ich przyciaganiu. Jesli chodzi o pierw-
sza kwestig, to sytuacja jest ztozona i talent z technologia wydaja si¢ by¢ ztozo-
nym systemem z wzajemnymi dodatnimi sprzezeniami zwrotnymi. W badaniu
autora stwierdzono wysoka korelacje pomigdzy wskaznikiem talentu
i wskaznikiem technologii, ktéra wyniosta 0,723 [Florida 2005, s. 97]. Oprocz
tej korelacji, badanie to ujawnito takze pewna zalezno$¢ przyczynowa. Uzyta
powyzej definicja nasycenia technologia jako wskaznik innowacyjnosci i czgsto-
sci wystgpowania przemystow wysokich technologii wskazuje, ze poznanie
przyczyny lokalizacji firm wysokich technologii begdzie jednoznaczne ze wska-
zaniem czynnikow przyciagajacych technologi¢. Badanie autora wskazato, ze
gtownym takim czynnikiem ,,protechnologicznym” sg zasoby kapitatu ludzkie-
go, czy, wedlug jego typologii, talentow w danym miejscu. Badane firmy wska-
zaty te zasoby jako najwazniejsza kwestig przy wyborze lokalizacji swojej dzia-
talnoéci’. Talent jest wiec czynnikiem pierwotnym, warunkujacym istnienie
firm, stad tez jest czynnikiem najwazniejszym i wplywanie na niego oznaczac
bedzie w konsekwencji wplyw roéwniez na technologig, czyli w efekcie na
wzrost sektorow 1 miast.

W zwiazku z takim wnioskiem, autor poswigcit duza czg¢$¢ swej pracy empi-
rycznym badaniom nad warunkami sprzyjajacymi osiedlaniu si¢ ludzi, zalicza-

3 Jesli chodzi o tolerancje, to potrzeba rygorystycznego myslenia ekonomicznego wskazuje,
ze trudno postawi¢ ja w jednym rzedzie z talentem czy technologia, gdyz te dwa ostatnie czynniki
mozna okresli¢ jako czynniki produkcji, jako Zze sa wykorzystywane bezposrednio w procesie
produkcyjnym. Tolerancja natomiast czynnikiem produkcji w $cistym tego stowa znaczeniu nie
jest. R. Florida nie uzywa jednak pojecia czynnikéw produkcji, a jedynie czynnikow wzrostu, stad
tolerancja miesci si¢ w tej definicji.

Miejsca z duzymi zasobami talentow redukuja koszty pozyskania kreatywnych
pracownikéw, co ma krytyczna warto§¢ zwlaszcza dla firm technologicznych, ktérych srodowisko
dziatania jest z definicji bardzo zmienne i wymaga szybkiej reakcji [Florida 2009, s. 103].
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nych przez niego do grupy utalentowanych w konkretnych lokalizacjach. Prze-
prowadzil dwa rodzaje badan, przy czym pierwszym rodzajem byta analiza da-
nych statystycznych, a drugim wywiady z grupami fokusowymi, czyli przedsta-
wicielami badanej grupy. Wyniki badan statystycznych wskazaty na dwa rodzaje
czynnikow wabiacych talenty. Pierwszym z nich jest otwarto$¢ spotecznosci
lokalnych na réznorodno$¢ przybyszéw, ktéra w rozumieniu ekonomicznym
obniza bariery wejscia na lokalny rynek talentow. Innymi stowami definiujacy-
mi tego rodzaju otwarto$¢ sa r6znorodnos¢ i sygnalizowana juz wczesniej tole-
rancja. Autor wykazat ich wage m.in. za pomoca swoistego wskaznika rézno-
rodnosci, za ktory uznat indeks gejow (Gay Index). Jest on obliczany jako udziat
par tej samej pici w ogdlnej liczbie gospodarstw domowych. Badania empirycz-
ne pokazaly, ze indeks ten jest mocno skorelowany z indeksem talentu, czyli
odsetkiem populacji z wyksztatceniem wyzszym. Korelacja ta wyniosta dla ba-
danych duzych miast USA 0,718, czyli niemal tyle, co intuicyjnie zrozumiala
wspotzaleznos¢ wskaznikow talentu i technologii, przekroczyla takze wartosci
wszystkich innych wspotczynnikéw korelacji obliczonych w badaniu. Tak moc-
na relacja pozwolila autorowi na wyciagnigcie znaczacych wnioskow, przy
czym podkreslal on koniecznos¢ wlasciwej interpretacji otrzymanych przez nie-
go wynikow. Bez niej rezultaty tych badan moglyby nie tylko prowadzi¢ do
btednych wnioskow, lecz takze budzi¢ kontrowersje obyczajowe. Trudno nie
spekulowaé, czy ten ostatni fakt nie przyczynit sig¢ w istocie do zwigkszenia
popularnosci tez R. Floridy, czyniac z zagadnien naukowych do pewnego stop-
nia no$ny temat medialny. Wracajac do kwestii interpretacji, warto podkreslic,
ze autor uzywa zamiennie pojecia indeksu gejow z indeksem rdéznorodnosci.
Indeks gejow jest wigc dla niego jedynie wskaznikiem statystycznym, ktéry
pokazujac sytuacje na jednym, moze najbardziej eksponowanym polu, dobrze
obrazuje szerszy ogot zjawisk. Autor uznaje spotecznos¢ gejowska za najbar-
dziej wyr6zniajaca si¢ i stwierdza, ze jesli w danym miescie jest ona akceptowa-
na, to miasto to akceptuje takze caly szereg innych spolecznosci czy ,,niestan-
dardowych trybow zycia”. Miasta tolerancyjne wobec mniejszosci seksualnych
sa wigc tolerancyjne wobec wszystkich innych. Tolerancja ta z kolei przyciaga
do miasta roznorodne talenty. R. Florida podkresla takze, spotecznos$¢ gejowska
sama w sobie nie zapewnia miastu wystarczajacej ilosci talentow. Sama jej li-
czebno$¢ jest na tyle nieduza (wynosi okoto 0,1 procenta populacji), ze nie jest
to mozliwe. R. Florida nie zajmowat si¢ takze badaniami psychologicznymi tej
konkretnej spotecznosci pod katem jej tworczych predyspozycji. Nie prowadzit
on nawet analiz pod katem jej przynaleznosci do klasy kreatywnej, a jedynie
uzywat wskaznika w opisany wyzej sposob.

Drugim warunkiem koniecznym do przyciagnigcia i utrzymania na terenie
miasta licznej klasy kreatywnej sa specyficzne udogodnienia (amenities), poszu-
kiwane przez przedstawicieli tej klasy, ktore razem wzigte, pozwalaja jej na
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osiagni¢cie wysokiej wedlug jej standardéw jakosci zycia. Zgodnie z badaniami
autora, przedstawiciele tej klasy przyktadaja wicksza wage do udogodnien przy-
stajacych do ich trybu zycia, niz do niektérych powszechnie uznawanych walo-
row miast. Podstawowa kwestia, jaka sa koszty nieruchomosci, ktoére moga tez
wskazywac ogolny koszt zycia w danej miejscowosci, okazuje si¢ by¢ pozytyw-
nie skorelowana z nasyceniem talentami (0,538). Oznacza to, ze przedstawiciele
klasy kreatywnej sa w stanie ponosi¢ wyzsze koszty utrzymania w miejsScCOwo-
$ciach, ktore z jakich$ innych wzgledow im odpowiadaja. Przyciaganie ich do
miasta niskimi kosztami zycia nie jest wigc skuteczne. Kolejnym interesujacym
spostrzezeniem jest stosunkowo wysoka i dodatnia korelacja indeksu talentow
z nasyceniem placowkami kultury (0,429)°. Korelacja z iloécia profesjonalnych
obiektow sportowych, jak stadiony czy hale widowiskowe jest ujemna (—0,48),
niemal nieznaczaca jest korelacja ze wspdlczynnikiem klimatu (0,2).

Badania fokusowe z kolei wskazaty, ze przedstawiciele klasy kreatywne;j
stabiej sa zainteresowani spgdzaniem czasu jako widzowie spektakli sporto-
wych, ktore odbywaja si¢ na profesjonalnych obiektach sportowych, wigksze
znaczenie ma dla nich natomiast mozliwo$¢ rekreacyjnego uprawiania sportu
i obiekty do tego stuzace sa dla nich atrakcyjne. Preferencje takie ttumaczy si¢
czesto dhlugimi godzinami pracy nieangazujacej fizycznie, ktore sprawiaja, ze
pracownicy ja wykonujacy odczuwaja duza potrzebg ruchu i aktywnosci fizycz-
nej, a nie biernego $ledzenia dokonan sportowcow. Kolejnym ciekawym wskaz-
nikiem jest ,,indeks luzu” (Coolness Index). Indeks ten jest oparty o procent po-
pulacji w wieku 22 do 29 lat, natezenia Zzycia nocnego (ilos¢ bardw, klubow
nocnych itp. na mieszkanca) i kulture (ilo$¢ galerii sztuki i muzedw na miesz-
kanca). W badaniach uzyskano znaczacy wspotczynnik korelacji indeksu luzu
z indeksem talentow (0,469)°. Oznacza to, ze czynnikami przyciagajacymi klase
kreatywna sa bogate Zycie nocne i bogata oferta spgdzenia czasu wolnego. Po-
dobny wydzwigk ma jeszcze inny wspotczynnik, okreslany jako indeks bohe-
miczny (Boho Index). Mierzy on udzial aktoréw, pisarzy, projektantow, muzy-
koéw, rezyserow, malarzy, rzezbiarzy, fotograféw i tancerzy w populacji badane-
go regionu czy miasta. Jego korelacja z indeksem talentow wyniosta 0,553 [Flo-
rida 2009, s. 119], czyli stosunkowo duzo. Autor sugeruje, ze mocna obecnos¢
bohemy w miescie to z jednej strony otwartos$¢ jego spotecznosci, jako ze czton-
kowie bohemy odznaczaja si¢ czgsto oryginalnym stylem zycia. Z drugiej stro-
ny, ludzie ci dostarczaja rozrywek czy formuja po prostu srodowisko towarzy-

> Jedno z badan wskazato jednak, ze duze obiekty kulturalne np. opery czy filharmonie same
w sobie nie sa wystarczajace do przyciagania klasy kreatywnej, a wigksza rolg¢ przypisuje ona
natg¢zeniu zycia kulturalnego generowanemu przez wigksza ilos¢ matych obiektow czy klubow
[Florida 2009, s. 71].

8 Warto$ci wszystkich wspotczynnikéw podano za R. Florida [2009, s. 97].
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skie atrakcyjne dla pracownikow sektorow kreatywnych czy przemystéw no-
wych technologii.

Odchodzac na moment od badan R. Floridy, warto wspomnie¢ o analizie
przeprowadzonej przez innych badaczy w londynskim City. Sprawdzano w jej
ramach, jaki rodzaj mieszkancow najchgtniej tam zamieszkuje. Okazalo sig, ze
sa to z jednej strony mlodzi profesjonalisci (yuppies), a z drugiej pary bezdziet-
ne. Obydwie te, w duzej mierze nachodzace na siebie grupy, jak najbardziej
zawieraja si¢ w charakterystyce klasy kreatywnej stworzonej przez R. Floridg.
Sa to ludzie, ktorzy niekoniecznie poruszaja si¢ samochodami poza dystryktem
pracy i zamieszkania, ale od tego dystryktu oczekuja wszelkich rozrywek
1 wygod [Abrahamson 2004, s. 31].

Wracajac do badan samego R. Floridy, jedno z nich wykorzystujace metode
fokusowa, czyli poglebionych wywiadéw z niewielkimi grupami przedstawicieli
badanych spoteczno$ci, dostarczylo wnioskéw podobnych do badan statystycz-
nych. W szczegolno$ci autor stworzyt na ich podstawie listg warunkow, w jakich
chcieliby zy¢ i pracowaé przedstawiciele klasy kreatywnej. Naleza do nich: duza
liczba aktywnych miodych ludzi, tatwy dostep do wielu rodzajow aktywnego
spedzania czasu poza domem, pre¢zna scena muzyczna i artystyczna, bogata oferta
zycia nocnego zawierajaca takze opcje bez alkoholu, dobry stan srodowiska natural-
nego umozliwiajacy rekreacje, styl zycia przyjazny mtodym i r6znorodnym.

Podsumowujac rozwazania R. Floridy mozna stwierdzi¢, ze w jego koncep-
cji trzech T (talent, technologia, tolerancja), na pierwsze miejsce zdecydowanie
wysuwa si¢ talent, co sam autor rowniez mocno podkresla. Uzywajac nieco in-
nych poje¢ mozna stwierdzi¢, ze sita napedowa nowoczesnej gospodarki sa
tworcze dzialania klasy kreatywnej. Dla powodzenia regionu czy miasta, ko-
nieczne i najwazniejsze sa bogate zasoby kapitatu ludzkiego. Najskuteczniej-
szym $rodkiem pobudzania rozwoju jest wigc przyciaganie talentow. Inwestycje
firm niosacych ze soba kapitat czy technologie wzrosna dzigki temu o wiele
bardziej, niz przy stosowaniu tradycyjnych metod ich wspierania, takich jak
rozwdj infrastruktury. Pamigtajac, ze badania R. Floridy prowadzone byty
w USA, gdzie szeroko poj¢ta infrastruktura jest rozwinigta w znacznie wigk-
szym stopniu niz w Polsce, trzeba jednak przyznaé, ze jego wnioski wydaja si¢
mie¢ walor uniwersalnosci.

Koncepcje R. Floridy okazaty si¢ do$¢ nosne medialnie, a takze postuzyty
wielu politykom samorzadowym do sformutowania nowych strategii zarzadza-
nych przez nich miast. Ze wzgledu na to, spotkaty si¢ rowniez z do$¢ szeroka
krytyka srodowiska akademickiego, dotyczaca zarowno samej metodologii ba-
dan, jak i mozliwo$ci wdrozenia wynikajacych z nich zalecen. W tym pierw-
szym zakresie stwierdzono, ze miasta wskazywane przez R. Florid¢ jako odno-
szace sukcesy dzigki zamieszkujacej je klasie kreatywnej, swoje wyniki za-
wdzigczaja takze innym czynnikom. Zaliczono do nich korzystne potozenie
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i istnienie mocnych osrodkéw badawczo-rozwojowych, niezaleznych od uwa-
runkowan sprzyjajacych klasie kreatywnej. Innymi stowy, potencjal miast ta-
kich, jak Austin, Boston, San Francisco, Seattle czy Waszyngton wynikat z bar-
dziej tradycyjnych uwarunkowan, niz tych podkreslanych przez R. Floridg. Od-
rebna linig krytyki stanowia wyniki badan wskazujace, ze preferencje lokaliza-
cyjne roznych czesci klasy kreatywnej sa jednak rézne. Uscislajac chodzi o to,
ze wedlug tych badan osoby o zawodach artystycznych braly pod uwage inne
czynniki przy wybieraniu miejsca zamieszkania niz naukowcy, menadzerowie,
inzynierowie i prawnicy. W zakresie praktycznej mozliwosci zastosowania kon-
cepcji R. Floridy jej krytycy wskazywali na istotne trudnosci. Podnosili teze, ze
co prawda dos¢ tatwo jest ,,zarazi¢ nig” politykéw samorzadowych, ale oparcie
0 nig przemiany podupadajacych metropolii nie jest w praktyce tatwe [Kim
i Short 2008, s. 108].

3. Krakow w Swietle koncepcji miast kreatywnych

Oprocz wskazanych wyzej nurtow polemicznych, dorobek R. Floridy okazat
si¢ inspiracja dla badan empirycznych. Projektem bazujacym w warstwie teore-
tycznej w duzej mierze wlasnie na pracach tego autora jest ACRE, bedacy stu-
dium badawczym kilkunastu europejskich metropolii. Wsrod tych miast znalazt
si¢ takze polski Poznan, dzigki czemu uzyskano poglebiony obraz tego osrodka
jako miasta kreatywnego. Metodologia ACRE opierata si¢ gldwnie na badaniach
ankietowych, prowadzonych wsrod roéznych grup spolecznych, migdzy innymi
wsrod osob spetniajacych definicje ,.klasy kreatywnej”. Wsrdd rezultatow moz-
na odnalez¢ migdzy innymi konkluzje moéwiaca, ze dla przedstawicieli tej klasy
czynnikami sklaniajacymi do mobilnos$ci (zmiany miejsca zamieszkania) sa
w pierwszej kolejnosci twarde czynniki zwiazane z praca (miejsca pracy, zarob-
ki). Niemniej jednak, czynniki migkkie, ktorych role podkreslal R. Florida, od-
grywaja coraz wigksza role w miarg¢ przedluzania pobytu w danym miescie.
Innymi stowy, atmosfera otwartosci i tolerancji oraz oferta spedzania czasu wol-
nego sa wazne dla zatrzymywania w miesci osob, ktore juz do niego trafity
[Stryjakiewicz, Kaczmarek, Meczynski, Parysek, Stachowiak 2010, s. 8].

Pamigtajac o wszystkich zastrzezeniach do samej koncepcji, a takze doce-
niajac warto§¢ poznawcza dotychczasowych studiow empirycznych, mozna
jednak stwierdzi¢, ze kolejne badanie bazujace na dorobku R. Floridy i dotycza-
ce miast polskich moze przynies¢ interesujace rezultaty. Ponizej zaprezentowano
wyniki takiego badania. Jest to proste studium poréwnawcze, w ktorym za
gtowny obiekt postuzyl Krakéw, a dane dla niego porownywano z wynikami
uzyskiwanymi przez inne polskie duze miasta lub zespoly miejskie. Badanie to
nie miato charakteru ztozonego projektu i stad jego rezultaty nie daja poglebio-
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nego obrazu badanych zjawisk. Niemniej jednak, jego zaleta jest miedzy innymi
to, ze dobierajac parametry starano si¢ pozyskac takie, ktore bylyby zblizone do
wskaznikow wykorzystywanych przez R. Floridg. Dzigki temu otrzymane rezul-
taty mozna interpretowaé w Swietle oryginalnej koncepcji tego autora.
O uwzglednieniu poszczegdlnych wspotczynnikow decydowala przy tym do-
stgpno$¢ danych dla badanych miast. Doda¢ warto, ze wybor Krakowa jako
obiektu badan nie byt przypadkowy, poniewaz miasto to intuicyjnie wydaje si¢
spetnia¢ pewne przestanki kwalifikujace je do uznania za ,,miasto Floridy”.

Jak juz wyzej wskazano, R. Florida w swych badaniach empirycznych brat
pod uwage oferte miast pod wzgledem infrastruktury wolnego czasu, a takze
postugiwat si¢ takimi wskaznikami, jak: ,,indeks gejow”, ,,indeks luzu” i ,,indeks
bohemiczny”. Pierwszy z nich oznaczal udzial par homoseksualnych w ogdlne;j
liczbie gospodarstw domowych i miat obrazowaé otwarto$¢ lokalnych spote-
czenstw na réznorodne tryby zycia. ,,Indeks luzu” natomiast jest oparty o pro-
cent populacji w wieku 22 do 29 lat, ilos¢ baréw, klubéw nocnych itp. na miesz-
kanca oraz ilo$¢ galerii sztuki i muzeéw na mieszkanca. Ostatni z indeksow
pokazuje udzial aktoroéw, pisarzy, projektantow, muzykow, rezyseroOw, malarzy,
rzezbiarzy, fotograféw i tancerzy w populacji badanego miasta.

W niniejszym badaniu w zakresie pierwszego indeksu wzigto pod uwage
wskaznik nasycenia miejscami przyjaznymi dla srodowiska LGBT, jako ze dane
na temat liczebnos$ci tego Srodowiska w poszczegolnych miastach nie byty do-
stepne. Jesli chodzi o indeks luzu, to dostgpnymi okazaty si¢ dane na temat od-
setka firm z sektora uslug zwiazanych z zakwaterowaniem i gastronomia,
a takze te dotyczace $ci§le rozumianego sektora gastronomii. Kontynuujac bada-
nia z zakresu ,,indeksu luzu” wzigto pod uwage ilos¢ jednostek gospodarczych
wg PKD 2007 — sekcji R, liczby muzedéw, widowisk teatralnych i wystaw. Do-
datkowo autorzy obliczyli takze liczbg partneréw najbardziej popularnych pro-
gramow z branzy ushug rekreacyjno-sportowych, co pozwolito na poréwnanie
tzw. infrastruktury czasu wolnego. W celu zestawienia wybranych miast pod
wzgledem ich atrakcyjnosci dla ludzi aktywnych fizycznie, mlodych oraz par
z dzie¢mi, autorzy wybrali dwa wskazniki — dlugos¢ $ciezek rowerowych oraz
liczbe miejsc dostgpnych w przedszkolach. Studium poréwnawcze dopetnia
zestawienie dotyczace poziomu zanieczyszczenia powietrza w wybranych mia-
stach, jako wskaznika obrazujacego jakos¢ srodowiska w tych miastach. Ostat-
nie z uzytych wskaznikow nie byty bezposrednio wykorzystywane przez R. Flo-
ride, niemniej jednak wydaja si¢ dobrze odzwierciedla¢ jego ide¢ badania jako-
$ci zycia oferowanego przez miasta. Dobrze przy tym pasuja do wyzwan,
z ktorymi mierza si¢ aktualnie polskie duze miasta. Ze wzgledu na niedostgp-
no$¢ danych, nie udalo si¢ niestety skonstruowac¢ wskaznika odpowiadajacego
Hindeksowi bohemicznemu”.
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Autorzy maja §wiadomos¢, ze uzyte w tym opracowaniu wskazniki nie sa
identyczne, z tymi, ktére w swych badaniach stosuje R. Florida. W ich opinii
jednak, taki dobor wskaznikéw moze z powodzeniem przyblizy¢ odpowiedz na
pytanie, czy Krakow jest miastem kreatywnym. Ze wzgledu na metodg badania
— poréwnanie z innymi miastami Polski — mozna stwierdzi¢, ze otrzymane wy-
niki beda miaty charakter relatywny. Wydaje si¢ jednak, ze wybodr krajowego tta
dla poréwnan jest najbardziej naturalny.

Przechodzac do analiz, na poczatek warto odnies¢ si¢ do tolerancji r6zno-
rodnosci, ktora w oryginalnym ujeciu reprezentuje Gay Index. W warunkach
polskich nie udalo si¢ zgromadzi¢ wiarygodnych danych na temat liczebnosci
spotecznosci homoseksualnej w poszczegdlnych miastach. Mozliwe do pozy-
skania byly jednak dane na temat iloSci miejsc z ta spoteczno$cia (Scislej:
LGBT’) zwigzanych. Miejsca te to, oprocz pubow i dyskotek, takze centra od-
nowy biologicznej, hostele i hotele, organizacje pozarzadowe (siedziby
i oddzialy), grupy wsparcia, gabinety terapeutyczne oraz inne instytucje. Dane
na ich temat przedstawia tabela 1.

Tabela 1. Liczba miejsc ,,przyjaznych” dla srodowiska LGBT w Polsce
na 10 000 mieszkancow w roku 2013

Miasto Liczba miejsc na 10 tys. mieszkancoéw
podregion katowicki 0,12
Krakéw 0,49
Lodz 0,12
Poznan 0,40
podregion trojmiejski 0,24
Warszawa 0,43
Wroctaw 0,22

Zrédto: Opracowanie whasne na podstawie danych portalu dla spotecznosci LGBT
(queer.pl) i liczby ludnosci wg GUS.

Z metodologicznego punktu widzenia ilo§¢ miejsc nie moze by¢ uznana co
prawda za wskaznik o wadze rownej ,,pelnemu” indeksowi gejow, niemniej
jednak mozna ja traktowac jako wiarygodna przestanke mowiaca o tolerowaniu
przez miasto odmiennosci i jego podejsciu do roznorodnosci. Liczba miejsc tego
typu jest tez prawdopodobnie wysoce skorelowana z liczebnos$cia spotecznosci,
dla ktorej sa przeznaczone. Okazuje sig, ze pod tym wzglegdem Krakow uzyskuje

7 7 ang. Lesbians, Gays, Bisexuals, Transgenders — skrot odnoszacy sie do lesbijek, gejow,
0s0b biseksualnych oraz osob transgenderycznych.
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wskaznik najwyzszy sposrdd badanych miast, jesli wzia¢ pod uwagg ilos¢ miejsc
na dziesig¢ tysiecy mieszkancow. W §wietle tego wskaznika mozna wigc stwier-
dzi¢, ze miasto to jest tolerancyjne. Innymi stowy, uzyskano przestanke potwier-
dzajaca, ze Krakow jest miastem otwartym na roznorodnose.

Poza roznorodnoscia, R. Florida wskazywal na rolg, jaka dla ,klasy kre-
atywnej” odgrywaja mozliwosci spedzania wolnego czasu i inne udogodnienia
zycia codziennego. Aby zilustrowaé sytuacje w badanych miastach w tym za-
kresie, warto postuzy¢ si¢ danymi na temat ilo$ci podmiotow gospodarczych
wedlug wybranych sekcji PKD. Potrzebne dane podano w tabeli 2.

Tabela 2. Liczba jednostek gospodarczych wg PKD 2007 na 1 000 podmiotow,

sekcja |
Miasto Sekcja I
podregion katowicki 32,57
Krakéw 34,52
Lodz 24,96
Poznan 25,36
podregion trojmiejski 30,56
Warszawa 24,88
Wroctaw 25,34

Zrédto: Opracowanie whasne na podstawie Banku Danych Lokalnych GUS.

Sekcja I zawiera dziatalnosci gospodarcze zwiazane z zakwaterowaniem
i ustugami gastronomicznymi. Interpretacja ustug gastronomicznych w kontek-
$cie rozwazanych tutaj zjawisk nie nastrgcza problemu i mozna jednoznacznie
stwierdzi¢, ze nasycenie tymi uslugami jest pozytywnie odbierane przez czton-
kow ,.klasy kreatywnej”. Poszukuja oni stosunkowo czgsto mozliwosci wyjscia
do restauracji i podobnych miejsc. Jesli natomiast chodzi o odsetek dziatalno$ci
polegajacych na zakwaterowaniu, to jego interpretacja musi by¢ nieco bardziej
,okrezna”. Duza ilo$¢ miejsc noclegowych $wiadczy o atrakcyjnosci turystycz-
nej miasta, a ta przyciaga turystow. Turysci z kolei generuja popyt na szereg
ushug, z ktorych korzysta¢ moga takze mieszkancy. Oferta kulturowa miast od-
wiedzanych chetnie przez turystow jest bogatsza, w poblizu takich miast powsta-
ja nowe, ,satelickie” atrakcje turystyczne, z ktorych korzysta¢c moga takze
mieszkancy. Z tych wzgledow duzy udziat dziatalnosci w sferze zakwaterowania
réwniez moze by¢ interpretowany jako pozytywnie zwiazany z ,.klasa kreatyw-
na”. Dzigki temu caly wskaznik, jakim jest ilos¢ podmiotow sekcji I PKD uwa-
za¢ nalezy za przestanke wskazujaca, ze dane miasto przyciaga te klasg. Dane
z tabeli 2 wskazuja, ze w tej kategorii na pierwszym miejscu plasuje si¢ Krakow.
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W ramach uzupetnienia mozna jeszcze przyjrze¢ si¢ danym dotyczacym
jedynie sfery gastronomicznej. Podano je w tabeli 3.

Tabela 3. Liczba podmiotéw ustugowych zwiazanych z wyzywieniem
na 1000 mieszkancow w roku 2011

Miasto Sekcja I dziat 56 (na 1000
mieszkancow)
podregion katowicki 3,22
Krakow 4,32
Lodz 2,67
Poznan 3,84
podregion trojmiejski 3,57
Warszawa 4,36
Wroctaw 3,46

Zrédto: Opracowanie whasne na podstawie Banku Danych Lokalnych GUS.

Liczba podmiotéw gastronomicznych na tysiac mieszkancéw roéwniez
wspiera tez¢ o bogactwie oferty Krakowa w tym zakresie. Wielko$¢ wskaznika
dla tego miasta ustgpuje co prawda Warszawie, ale bardzo nieznacznie. Co waz-
ne, obydwa te miasta wyraznie wyprzedzaja pod tym wzgledem wszystkie inne.

Z kolei sekcja R to dziatalno$¢ zwiazana z kultura, rozrywka i rekreacja.
Dane dotyczace tej sekcji pokazano w tabeli 4.

Tabela 4. Liczba jednostek gospodarczych wg PKD 2007
na 1 000 podmiotéw, sekcja R

Miasto Sekcja R
podregion katowicki 18,14
Krakow 18,90
Lodz 15,32
Poznan 14,99
podregion trojmiejski 16,46
Warszawa 15,61
Wroctaw 15,25

7Zr6dto: Opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.
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W sktad tej sekcji wchodza: dziatalnos¢ tworcza zwiazana z rozrywka i kul-
tura, dziatalno$¢ bibliotek, archiwow, muzedw oraz pozostata dziatalnos¢ zwia-
zana z kultura, dzialalno$¢ zwiazana z grami losowymi i zaktadami wzajemnymi
oraz dziatalno$¢ sportowa, rozrywkowa i rekreacyjna. Poza, by¢ moze dziatem
przedostatnim, cala sekcja skupia dziatalnosci uwazane przez R. Floride za
istotne dla ,klasy kreatywnej”. Dzialalnosci te skupiaja si¢ w czasie wolnym
i r6znorodnych formach jego spedzania, zarowno tych bardziej ,,umystowych”,
jak 1 tych polegajacych na aktywnosci fizycznej. Z tego powodu wartosci poka-
zane w tabeli 4 wydaja sig istotne. Okazuje sig, ze rowniez w przypadku sekcji
R — Krakow jest liderem posrod badanych miast.

W zakresie aktywnosci fizycznej dobrym uzupehlieniem danych GUS moga
by¢ informacje na temat systemoéw zrzeszajacych obiekty sportowe i rekreacyj-
ne, z ktorych to obiektow korzysta omawiana tutaj ,,klasa kreatywna”. Dane
dotyczace tych obiektow podano w tabeli 5.

Tabela 5. Liczba partneréw program6éw Benefit oraz OK. System na 10 000 mieszkancow

w roku 2013
Miasto Benefit Program OK. System
podregion katowicki 0,96 1,72
Krakow 1,69 3,19
Lodz 0,58 1,72
Poznan 1,28 2,76
podregion trojmiejski 1,10 2,58
Warszawa 1,48 2,90
Wroctaw 1,65 3,42

Zrodto: Opracowanie whasne na podstawie danych Benefit Program i Ok. System.

Obydwa systemy, tj. Benefit Program i Ok. System dziataja na podobnych
zasadach. Uzytkownik optaca w nich regularna sktadke¢ (bardzo czgsto robi to
jego pracodawca), a w zamian za to moze korzysta¢ z obiektow sportowych
i rekreacyjnych, ktore rozliczaja si¢ bezposrednio z systemami Benefit i Ok.
Podana w tabeli liczba partnerow na dziesig¢ tysiecy mieszkancoOw mowi wigc
0 nasyceniu danego miasta badanymi obiektami. Nie opiera si¢ ona co prawda
na bezwzglednej liczbie takich obiektow, ale w praktyce zdecydowana wigk-
szo$¢ tego typu obiektow jest zrzeszona w jednym badz drugim systemie, gdyz
przynosi im to duza liczbg uzytkownikow. Dlatego tez dane na temat tych sys-
temow moga by¢ dobra ilustracja dostgpnosci infrastruktury shuzacej do czynne-
g0 uprawiania sportu. Spojrzenie na wyniki Krakowa po raz kolejny kaze uznac
to miasto za spetniajace warunki sygnalizowane przez R. Floride. W przypadku
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systemu Benefit Partner Krakow oferuje najwigksza wzgledna liczbe obiektow,
a jesli chodzi o Ok. System, to lepsza oferte ma jedynie Wroctaw.

Poza mozliwosciami aktywnosci fizycznej, warto wziaé pod uwage oferte
miasta w zakresie kultury. Dane pomocne w tym zakresie zebrano w tabeli 6.

Tabela 6. Liczba muzeéow, widowisk teatralnych i wystaw krajowych w stosunku do liczby
mieszkancow w roku 2011

Miasto Museana 100000 | ST EEERE | et 10000 mir-
mieszkancow cow Kafichw
Krakow 5,80 391 5,84
Warszawa 3,57 4,52 3,03
Wroctaw 3,49 1,95 2,04
Poznan 3,43 2,53 1,14
Tréjmiasto 3,34 1,94 2,19
Lodz 2,48 2,53 4,76
podregion katowicki 1,44 1,19 1,61

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie Banku Danych Lokalnych GUS.

W kategorii liczby muzedw na sto tysigcy mieszkancéw, jak i liczby wystaw
krajowych na dziesig¢ tysigcy mieszkancow, Krakow plasuje si¢ na pierwszej
pozycji. Jego przewaga jest przy tym do$¢ wyrazna. Miasto to zashuzenie cieszy
si¢ wigc opinia waznego osrodka kulturalnego. Rowniez ilos¢ widowisk teatral-
nych na tysiac mieszkancow stawia Krakow w czotowce, cho¢ pod tym wzglg-
dem ustgpuje on Warszawie. Dobre wyniki Krakowa w zakresie oferty kultural-
nej, z cata pewnoscia nalezy interpretowac jako zachecajace mtodych profesjo-
nalistow do osiedlania si¢ w tym miescie.

Podsumowujac ten fragment rozwazan mozna stwierdzi¢, ze jego wyniki
wspieraja tezg o tym, ze Krakow jest miastem przyciagajacym talenty w rozu-
mieniu R. Floridy. Struktura branzowa wybranych sekcji dziatalnosci gospodar-
czej, jak 1 wzgledna ilos¢ obiektow sportowych i rekreacyjnych oraz tatwy do-
step do dobr kultury wyraznie sugeruja, ze miasto to ma bogata oferte skierowa-
na do mtodych profesjonalistow.

Warto zauwazy¢, ze dotychczasowe rozwazania dotyczyly sfery zasadniczo
rynkowej (poza czg$cig propozycji kulturalnych), na ktéra wladze miasta maja
wpltyw tylko posredni. W tym miejscu warto wigc przyjrze¢ si¢ wskaznikom
obrazujacym z kolei dziatania miasta czy tez ,ofert¢”, jaka wladze sktadaja
obecnym i potencjalnym mieszkancom. W tym celu w tabeli 7 podano dane na
temat wzglednej dhugosci sciezek rowerowych.
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Tabela 7. Dlugo$¢ $ciezek rowerowych w roku 2011

Miasto na 10 tys. km’ na 10 000 mieszkancow
podregion Katowicki 18474 0,9
Krakow 3302,8 1,4
Lodz 2484,6 1,0
Poznan 4007,6 1,9
podregion tréjmiejski 3427,5 1,9
Warszawa 5644,1 1,7
Wroctaw 6754,3 3,1

Zrédto: Opracowanie whasna na podstawie Banku Danych Lokalnych GUS.

Pod wzgledem ggstosci Sciezek rowerowych Krakow wyprzedza jedynie podre-
gion katowicki i L.6dz, plasujac si¢ na pigtym miejscu w zestawieniu siedmiu bada-
nych obszaréw miejskich. Wynik ten okresli¢ mozna jako bardzo staby. Zdajac
sobie sprawe z uwarunkowan historycznych, zastanych rozwiazan urbanistycznych
i podobnych przeszkdd, mozna jednak skierowa¢ pod adresem wiadz miejskich
pewne zastrzezenia. Mata ilo$¢ $ciezek rowerowych to z jednej strony ubogie moz-
liwosci spedzania wolnego czasu na terenie miasta, a z drugiej ograniczone mozli-
wosci wykorzystania roweru jako alternatywnego Srodka transportu w zyciu co-
dziennym. Jak juz wspominano, w wielu miastach $wiata przedstawiciele mtodych
profesjonalistow najchetniej ogniskuja swoje zycie w okre§lonych dzielnicach miast
1 nie uzywaja na co dzien samochodu jako $rodka transportu. W Krakowie rower
moze by¢ alternatywa samochodu tylko dla ludzi najbardziej zdeterminowanych.

Innym wskaznikiem obrazujacym warunki stwarzane przez miasto jego
mieszkancom moze by¢ liczba miejsc w przedszkolach. Na pewnym etapie zycia
wigkszo$¢ rodzin poszukuje takich miejsc, a ich odnalezienie decyduje o pozio-
mie aktywnosci zawodowej rodzicow. Dane na temat ilosci tych miejsc przed-
stawiono w tabeli 8.

Tabela 8. Liczba miejsc w przedszkolach ogétem i w przeliczeniu na 1000 mieszkancow

w roku 2011
Miasto Miejsca w przedszkolach Micj seana 1,00,0
mieszkancow
Warszawa 55597 32,54
Poznan 17602 31,80
Krakow 23223 30,59
podregion katowicki 21330 27,99
Lodz 18974 26,17
Wroclaw 15565 24,66
Tréjmiasto 15870 21,22

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie danych Banku Danych Lokalnych GUS.
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Pod wzgledem liczby miejsc w przedszkolach Krakow plasuje si¢ na pozycji
trzeciej, ale jego wynik nie odbiega znaczaco od przodujacych Warszawy i Po-
znania. W tym zakresie wigc, jak na warunki polskie, stolica Matopolski charak-
teryzuje si¢ wzglednie dobra oferta. Przyznac trzeba, ze z tego punktu widzenia
wladze miasta oceni¢ nalezy pozytywnie. W przeciwienstwie jednak do wskaz-
nikéw cytowanych wczesniej, Krakéw pod tym wzgledem nie wyrdznia si¢
znacznie, wigc nie nalezy popada¢ w nadmierny optymizm z powodu tego
wskaznika.

Ostatnim wskaznikiem, ktory jednak uzna¢ nalezy za kluczowy, jest jako$¢
powietrza. Swiadomo$¢ negatywnego wplywu jego zanieczyszczen na zdrowie
wérod mieszkancoOw miast wzrasta. Aktualne pomiary i zbiorcze wyniki staty-
styczne dotyczace ilosci szkodliwych pyldéw w powietrzu staly si¢ ogdlnodo-
stepne. Mozna réwniez mowié o toczacej si¢ swego rodzaju debacie medialne;j,
w ramach ktorej zaczyna si¢ 6w problem szerzej komentowac. Najczesciej, jako
przyktad miasta majacego problem z zanieczyszczeniem powietrza, wymieniany
jest wiasnie Krakow. Aby odnies¢ si¢ do tych powszechnych opinii, w tabeli 9
podano stosowne dane.

Tabela 9. Jako$¢ powietrza w wybranych miastach w 2011 r. (stezenie PM10)®

i T et
Katowice 42
Krakow 64
Lodz 29
Poznan 29
Gdansk 18
Warszawa 32
Wroctaw 35

Zroédto: Opracowanie whasne na podstawie danych Swiatowej Organizacji
Zdrowia.

Biorac pod uwage fakt, ze wartos¢ dopuszczalna zawartosci pylu zawieszo-
nego w skali rocznej wynosi 40 pg/m’, sytuacja Krakowa przedstawia si¢ jako

8 Pyt PM10 sklada si¢ czastek stalych i cieklych zawieszonych w powietrzu i bedacych
mieszaning substancji organicznych i nieorganicznych. Pyt zawieszony moze zawiera¢ substancje
toksyczne, takie jak wielopierscieniowe weglowodory aromatyczne (m.in. benzo(a)piren), metale
cigzkie oraz dioksyny i furany. Pyt PM10 zawiera czastki o S$rednicy mniejszej niz
10 mikrometrow, ktére moga docieraé do gomych droég oddechowych i pluc. Zrédto:
www.malopolska .pl/powietrze. [Dostep 20.01.2013].
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bardzo zta. Osiaga on zdecydowanie najgorszy wynik w tej kategorii, przekra-
czajac normg o ponad 50%. Negatywne konsekwencje dla zdrowia osob narazo-
nych na wdychanie powietrza zanieczyszczonego pytem to migdzy innymi
zwigkszona podatno$¢ na infekcje drog oddechowych, zaostrzenie objawow
alergii 1 astmy oraz trudnosci z oddychaniem, zwlaszcza podczas wysitku
fizycznego. Wysokie stezenie tego pytu bedzie wigc ogranicza¢ mozliwos¢ ko-
rzystania z aktywnych form spedzania czasu wolnego poza domem. Poniewaz
taka forma wypoczynku jest preferowana przez ,klasg kreatywna”, zta jakosc¢
powietrza bedzie dla niej przeszkoda duzej wagi. W skrajnym scenariuszu wyda-
rzen przeszkoda ta bedzie, w miarg wzrostu $wiadomosci jej znaczenia, ograni-
cza¢ naptyw i osiedlanie si¢ mlodych profesjonalistéw w miescie. Wysokie ste-
zenie pyldow w centrum miasta moze tez zach¢ca¢ do osiedlania si¢ poza jego
granicami administracyjnymi i ograniczania czasu sp¢dzonego w Krakowie tyl-
ko do czynnosci profesjonalnych. Z punktu widzenia miasta taki obrot spraw nie
jest korzystny, gdyz generuje zwigkszone potrzeby komunikacyjne, ograniczajac
jednoczesnie rozwoj branz czasu wolnego.

4. Wnioski

Krakéw na tle pozostatych polskich duzych miast jawi si¢ jako miasto tole-
rancyjne, o czym $wiadczy najwyzszy wskaznik nasycenia miejscami przyja-
znymi dla srodowiska LGBT. Miasto to posiada bogata ofert¢ spgdzania czasu
wolnego, zarowno jesli chodzi o czynne uprawianie sportu, jak i aktywno$¢ kul-
turalng. Cechuje go takze rozbudowana oferta atrakcji turystycznych, jak
irozwinigta branza gastronomiczna. Czynniki te wydaja si¢ jednoznacznie
uprawnia¢ do stwierdzenia, ze miasto to spetnia kryteria stawiane miastom kre-
atywnym w koncepcji R. Floridy i powinno przyciagac¢ licznych przedstawicieli
,Klasy kreatywnej”. Niemniej jednak, zaniedbania w takich zakresach, jak bu-
dowa $ciezek rowerowych, moga negatywnie oddzialywac na atrakcyjnos¢ mia-
sta w oczach przedstawicieli tej klasy. Sposrod wszystkich czynnikow najbar-
dziej destrukcyjna wydaje si¢ przy tym by¢ slaba jako$¢ powietrza. W swietle
prowadzonych tutaj rozwazan, to ten czynnik nalezy uznac za najwigksze zagro-
zenie dla rozwoju miasta, a jego przezwycigzenie to jedno z najbardziej wyma-
gajacych zadan rozwojowych.
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Jakub Kwasny, Arkadiusz Mroczek

KRAKOW AS A CITY OF CREATIVE CLASS
— ADAPTATION OF THE CONCEPT OF R. FLORIDA

Summary

The purpose of this article is to attempt to answer the question whether Cracow is a city that
meets the criteria for "creative cities", attracting people who are recognized in R. Florida's concept
as an important factor in economic development. The authors, starting with the theoretical basis of
the discussed issues, describe the present situation of the capital of Malopolska in comparison with
the biggest Polish cities or their teams. It's a simple comparative study in which Cracow is the
main subject. This choice was not random, since the city intuitively seems to meet certain condi-
tions to qualify it for recognition as the "Florida's city".





