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Przestanki

realizacji
badania

Wstep

Najwazniejszymi wspolcze$nie czynnikami rozwoju gospodarczego pozostaja
niewatpliwie wiedza i kapital intelektualny. Stusznie dostrzegl Peter Drucker, ze ludzko$é
funkcjonuje w czasach, w ktérych na pierwszym planie stawia sie porzadek ekonomiczny,
w ktorym to wiedza, a nie praca, surowce lub kapital, jest kluczowym zasobem.! Dzisiejsza
gospodarka to gospodarka zasobéw niematerialnych, gdzie informacja, wiedza
i innowacja staly sie kluczem dla zrozumienia mechanizméw rozwoju gospodarczego.
W konsekwencji, dominujaca sila napedowa postepu spoteczno-gospodarczego stala sie
zdolno$é do ciaglego uczenia sie i podnoszenia swoich kwalifikacji, zdobywania nowych
umiejetnosci oraz ich transformacji w innowacje.

Z powyzszych powodéw kluczem dla rozwoju miast i regiondéw jest w coraz
wiekszym stopniu fakt checi zamieszkiwania w nich ludzi wyksztalconych,
przedsiebiorczych i utalentowanych. Koncentracja kapitalu ludzkiego staje sie
niejednokrotnie znacznie wazniejszym czynnikiem rozwojowym niz koncentracja
przedsiebiorstw. Innymi stowy nalezy odpowiedzie¢ na pytanie, dlaczego ludzie dobrze
wyksztalceni i kreatywni koncentruja sie w wybranych miejscach przestrzeni. Jak bowiem
zauwazyt Richard Florida, naukowcy poswiecili wiele uwagi czynnikom lokalizacji
przedsiebiorstw, zaniedbujac przy tym badanie przyczyn lokalizacji ludzi.?

W takich warunkach funkcjonuja wspoélczesne miasta i miedzy innymi z tego
powodu coraz wiekszego znaczenia nabiera zagadnienie wizerunku miast jako jednego
z podstawowych zrédel tworzenia ich przewagi konkurencyjnej. Kazda jednostka
terytorialna moze osiggnac¢ te przewage na bazie uwarunkowan endogenicznych
oraz historycznej akumulacji zasobéw, wyrdzniajacych dane miejsce w przestrzeni
oraz okre§lajacych jego specyficzno$é. Wizerunek w tym kontekscie nalezy rozumieé
jako zespol cech charakterystycznych, ktére beda wyrdznia¢ okre$long jednostke sposréd
wielu regionéw, czy miast, a zarazem przyciaga¢ i zacheca¢ swojg indywidualno$cia.
Jak podkreslili Ph. Kotler et al., po raz pierwszy w historii nawet najmniejsze europejskie
miasto moze podjaé konkurencje na skale miedzynarodowa, podejmujgc wyzwanie
rozwoju czego$ unikalnego i nadzwyczajnego, na bazie wlasnego genius loci.3

Wizerunek jest czym$ subiektywnym, odnoszacym sie do konkretnych osob,
bedacych jego odbiorcami, jednak to wlasnie te subiektywne spostrzezenia, wyobrazenia,
opinie i sady sa czynnikami, ktore niejednokrotnie w procesie podejmowania decyzji
zastepuja informacje obiektywne.4 Wykreowanie silnej pozytywnej marki miasta jest dzi$
istotnym czynnikiem budowania jego przewagi konkurencyjnej. Niewatpliwie to wlagnie
m. in. wizerunek wplywa i ksztaltuje tozsamos$¢ mieszkancow i uzytkownikoéw miasta,
co zwigzane jest z umacnianiem poczucia wiezi z dang przestrzenia.

" Drucker P, Mysli przewodnie Druckera, MT Biznes Ltd, Konstancin-Jeziorna 2000
2 Florida R., The Rise of the Creative Class, Basic Books, New York, 2004, s. 223.
3 Kotler Ph., Rein I, Asplund Ch., Haider H. Marketing Places Europe, Financial Times Management, 1999

4 Szerzej: Przygodzki Z., Sokotowicz M. E., Attractiveness and development of the city in the context of human
capital mobility; [w:] C. Martin, J. Tomidajewicz (red.), La compétitivité des entreprises, des territories et des
Etats d'Europe. Conséquences pour le developpement et la cohesion de I'U.E., Wydawnictwo Akademii
Ekonomicznej w Poznaniu, Poznan 2008, s. 352-370



Wzrost zainteresowania kreowaniem pozytywnego wizerunku miasta powinien
wynika¢ takze z u$wiadomienia sobie, ze zakres poréwnan polskich miast jako miejsc
atrakcyjnych do inwestowania i zamieszkania nieustannie ro$nie w wyniku procesow
towarzyszacych globalizacji i integracji gospodarczej. W duzej mierze to wladnie
wizerunek miasta jest elementem wspomagajacym rozwd@j i procesy jego
internacjonalizacji.

Postrzeganie miasta jest oparte na jego tozsamosci, a wiec zespole cech, ktore
odroézniaja je od innych w kraju, w Europie, na $wiecie. Z punktu widzenia skutecznego
zarzadzania jednostka terytorialng, okreslenie jej tozsamo$ci jest bardzo istotne, poniewaz
stanowi podstawe do podejmowanych dzialan, zmierzajacych do kreowania pozytywnego
wizerunku. Wizerunek miasta jest efektem zachowan i podejmowanych w nim dzialan,
ale nie jest to pojecie statyczne; obraz miasta ulega zmianie wraz ze zmiana pogladow
i upodoban. Image ma duze znaczenie w procesie podejmowania decyzji. Jest to czesto
element decydujacy przy wyborze docelowego miejsca zamieszkania, czy tez otoczenia
dla inwestycji. Nie jest on kreowany wylacznie przez specjalistow marketingowych,
ale réwniez przez samych uczestnikdw promocji miasta: wladze lokalne, mieszkancow
oraz przedsiebiorstwa. Duze znaczenie dla ksztaltowania wizerunku maja réwniez
poszczegblne subprodukty miejskie (np. mieszkaniowy, inwestycyjny, turystyczny,
kulturalny, akademicki).

Uznajac studentéw za czlonkow grupy spolecznej, ktéora swoja wiedza,
do$wiadczeniem i kompetencjami jako ,klasa kreatywna”, w najwiekszym stopniu
przyczynia¢ sie bedzie do budowania dobrobytu polskich regionéw i miast, nalezy ich
traktowa¢ jako kluczowy czynnik rozwoju. L6dZz i aglomeracja l6dzka to jeden
z najwiekszych o$rodkéw akademickich w Polsce. Wazne jest jednak, czy miasto jedynie
ksztalei przyszlych absolwentéw, czy tez stwarza warunki ich rozwoju w przyszlodci
oraz czy oferuje korzysSci niespotykane w innych miejscach. Majac na uwadze, ze L6dz
jako jedno z najwiekszych polskich miast ma ambicje metropolitalne, nie sposéb
wyobrazi¢ sobie jej rozwoju bez obecnosci najbardziej warto$ciowego kapitatu ludzkiego —
studentéw i przyszlych absolwentéw uczelni wyzszych. Wychodzac z tego zalozenia,
czlonkowie Studenckiego Kola Naukowego Gospodarki Przestrzennej Uniwersytetu
Lbodzkiego SPATIUM od 2003 regularnie monitoruja zmiany, jakie zachodza
w postrzeganiu bLodzi w oczach studentow lodzkich uczelni publicznych. Zakladajac,
Ze miasto to posiada istotny potencjal rozwojowy, jednak jego sukces w znacznym stopniu
zalezy od jego wizerunku (ktéry mozna bada¢ i ktéry do pewnego stopnia mozna i nalezy
kreowad), juz po raz czwarty oddaja Panstwu owoc swojej wielomiesiecznej pracy nad tym
zagadnieniem.

dr Mariusz E. Sokolowicz

Opiekun SKN SPATIUM



Cele i charakter
badania

Metodyka

Studenckie Koto Naukowe Gospodarki Przestrzennej SPATIUM, dzialajace przy
Katedrze Gospodarki Regionalnej i Srodowiska na Wydziale Ekonomiczno-
Socjologicznym Uniwersytetu Eodzkiego, od 2003 roku prowadzi cykliczny projekt
badawczy pod tytulem ,Wizerunek Lodzi w oczach studentéow lédzkich publicznych
uczelni wyzszych”. Na przelomie roku 2009 i 2010 Kolo zrealizowalo kolejna, IV edycje
badan.

Badanie oparto na tezie, zgodnie z ktéra L.6dZ posiada duzy potencjal rozwojowy,
lecz zdolnoSci jego wykorzystania i kierunek rozwoju jest w istotnym stopniu uzalezniony
od wizerunku miasta, zaréwno wérdéd mieszkancow jak i w otoczeniu zewnetrznym.
Celem projektu bylo zbadanie:

- wizerunku miasta Lodzi w oczach studentéw uczelni wyzszych;

- zmian, jakie zaszly w ostatnich latach w postrzeganiu miasta Lodzi przez studentow,

- réznicy miedzy wizerunkiem Lodzi wsréd studentdéw rozpoczynajacych nauke w Lodzi,
a studiujgcymi w niej dtuzej.

Whioski plynace z badania moga postuzy¢ nie tylko studentom oraz pracownikom
naukowym. Realizatorzy projektu badawczego najwieksze nadzieje wiaza
z wykorzystaniem ich przez jednostki samorzadu terytorialnego, instytucje publiczne
oraz prywatne przedsiebiorstwa w okreéleniu przez nie priorytetéw i kierunkéw rozwoju
Lodzi oraz podjeciu dzialan zwigzanych z lepszg promocja miasta na zewnatrz, jak i wérod
mieszkancow.

Cykliczno$é¢ badania pozwala na uchwycenie zmian, jakie zaszly w ostatnich latach
w postrzeganiu Lodzi wsrdd studentéw. Badania wpisuja sie w szeroka dyskusje na temat
przyszloéci miasta i roli, jaka maja w niej odgrywaé¢ mlodzi i wyksztalceni obywatele.
Obecnie przygotowywane sa wazne strategiczne dokumenty, ktére maja ukierunkowac
polityke promocyjna miasta Lodzi. Autorzy niniejszego raportu licza na to, iz okaze sie on
przydatny w dokonaniu wlasciwej diagnozy miasta oraz nakreSleniu jego przyszlego
kierunku rozwoju.

IV edycja badania zostala przeprowadzona z wykorzystaniem anonimowej ankiety
audytoryjnej w okresie od listopada 2009 roku do maja 2010 roku na probie 2.474 osdb.
Wyniki sa reprezentatywne dla ogo6tu studentéw z prawdopodobienistwem wynoszacym 95%.
Kwestionariusz skladal sie z 25 pytan zamknietych i otwartych, ktére dotyczyly:

- promocji miasta,

- perspektyw jego rozwoju,

- zalet i wad mieszkania i studiowania w Lodzi,

- tozsamosci lokalnej,

- identyfikacji ulubionych miejsc spotkan studentow,

- perspektyw dalszego zycia w Lodzi lub poza nia po zakonczeniu nauki.

Respondentami byli studenci wszystkich publicznych 16dzkich uczelni wyzszych:
Akademii Muzycznej w Lodzi (AM), Akademii Sztuk Pieknych w Lodzi (ASP), Paistwowej
Wyzszej Szkoly Filmowej, Telewizyjnej i Teatralnej w Lodzi (PWSFTViT), Politechniki
Lo6dzkiej (PL), Uniwersytetu Medycznego w Lodzi (UM) oraz Uniwersytetu E6dzkiego (UL).
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Ankiety zostaly przeprowadzone wérdd studentéw siedemnastu kierunkow studiow
dziennych oferowanych przez nastepujace uczelnie: UL (biologia, filologia polska, finanse
i rachunkowo$¢, geografia, gospodarka przestrzenna, historia, matematyka, pedagogika,
prawo, psychologia, stosunki miedzynarodowe, zarzadzanie i marketing);
PL (architektura i urbanistyka, budownictwo, matematyka); UM (farmacja, lekarski).
W przypadku pozostalych uczelni (AM, ASP, PWSFTViT) podziatl na kierunki studiéw
nie zostal dokonany.

Badaniu poddani zostali studenci trzech typoéw studiéw stacjonarnych: jednolitych
studiow magisterskich, studiéw 1-stopnia (licencjackich/inzynierskich), studiow 2-
stopnia (magisterskich). Na potrzeby analiz, wzorem poprzednich edycji badan,
respondenci zostali zakwalifikowani do dwoch grup:

- studenci I roku, czyli rozpoczynajacy nauke na studiach wyzszych
(studenci I roku studiéw 1-stopnia lub I roku jednolitych studiéw magisterskich),
- studenci IV roku, czyli zblizajacy sie do konica cyklu studiéw
(studenci I roku studiow 2-stopnia lub IV roku jednolitych studiéw magisterskich?).

Taki dobér préby pozwolil, po pierwsze na zidentyfikowanie réznic w postrzeganiu
miasta przez rézne Srodowiska w ramach spolecznoéci studenckiej. Po drugie umozliwit
dynamiczne ujecie sposobu postrzegania Lodzi i weryfikacje tego, czy dluzsze przebywanie
w tym mie$cie powoduje zmiane w sposobie jego percepcji.

W IV edycji badan, obszar wnioskowania w zakresie wymienionych zagadnie
zostal poszerzony do zasiegu aglomeracji 1odzkiej. Zabieg ten mial na celu umozliwienie
przeprowadzenia rozszerzonej analizy badanych zjawisk, wpisujac sie jednocze$nie
w aktualnie do$¢ glosna debate na temat problematyki funkcjonowania obszaréw
metropolitalnych, z zalozenia wykraczajgcej poza granice administracyjne pojedynczego,
nawet wielkiego miasta. Dokonujac analizy pozyskanych danych, za aglomeracje l6dzka
przyjeto powiaty brzezinski, pabianicki, t6dzki-wschodni, zgierski oraz miasto na prawach
powiatu L6dZ.

5Z uwagi na trudnosci z dotarciem do oséb bedgcych na ostatnim roku studiéw, w celu zbadania opinii na temat
wizerunku kodzi wsréd studentdw konczacych nauke, zdecydowano sie na ankietowanie oséb bedacych
na przedostatnim roku studiéw. W raporcie studentéw IV roku jednolitych studiéw magisterskich oraz | roku
studiéw 2-stopnia potraktowano jako cztonkéw jednej grupy (osoby zblizajgce sie do konca studidw).



Charakterystyka respondentéw

Kto studiuje Spoérod przebadanych osbéb najliczniejsza grupe stanowili studenci UL — 67%
WiZereridl  badanych (1656), nastepnie studenci UM — 14% (343), PL — 13% (322), AM — 3% (83),
ASP — 2% (37) oraz PWSFTViT — 1% (33).

Ut
PWSFTVIT
uM

AM

PL

ASP

Wykres 1. Struktura respondentéw wedtug miejsca odbywania studiéw
Zrédto: SKN SPATIUM, na podstawie badar ankietowych

W zrealizowanym badaniu 69% proby stanowily kobiety, a 31% mezczyZzni. Warto$é
tego wskaznika byla rézna w zalezno$ci od uczelni. Sposrod studentéw poddanych
badaniu na UL i UM 71% stanowily kobiety, a 29% mezczyzni; na PL 55% kobiety,
a 45% mezczyzni; na AM 58% kobiety, a 42% mezczyzni; na ASP 78% kobiety,
a 22% mezczyzni; z kolei na PWSFTVIT 61% kobiety, a 39% mezczyzni. Wysoki stopien
feminizacji wérdd studentéw odzwierciedla strukture demograficzng miasta Lodzi, gdzie
55% obywateli stanowia kobiety.®

Uk UM Pt AM ASP PWSFTVIT  ogdtem

Wykres 2. Struktura respondentéw wedtug ptci @ kobiety
Zrédto: SKN SPATIUM, na podstawie badan ankietowych ® mezczyzni

6 Dane za rok 2009 na podstawie Banku Danych Regionalnych Gtéwnego Urzedu Statystycznego.



Spoérdd respondentéw badania, 62% studiowalo na I roku studiéw, a 38% byto
studentami IV roku.

W badaniu uczestniczyli studenci pochodzacy ze wszystkich wojewddztw Polski.
Ponadto odpowiedzi udzielilo piecioro obcokrajowcéw z Jordanii, Rosji, Slowacji
oraz Ukrainy. Zdecydowana wiekszo$¢ respondentéw pochodzila
z wojewddztwa lodzkiego — 80,5% badanych. Kolejne w zestawieniu znalazly sie
wojewodztwa mazowieckie — 4,5% respondentow, wielkopolskie i §wietokrzyskie — po 3%,
$laskie 2%, kujawsko-pomorskie — 1,5%, lubelskie i podkarpackie — po 1%. Odsetek os6b
bioracych udzial w badaniu i pochodzacych z pozostatych wojewodztw nie przekroczyt 1%.

Na podstawie zadeklarowanego miejsca pochodzenia studentéw, mozna
wnioskowaé o zasiegu oddzialywania Lodzi jako o$rodka akademickiego. Zdecydowanie
najwiekszy odsetek respondentéw deklarowal swoje pochodzenie z Polski centralnej:
wojewoddztwa lodzkiego i wojewddztw wobec niego oSciennych. Najmniej liczng grupa
student6éw byly osoby pochodzace z wojewddztw zachodnich i pénocnych.

Pochodzenie z Lodzi zadeklarowalo 34,5% badanych, natomiast z aglomeracji
16dzkiej blisko polowa respondentéw. W skali wojewodztwa todzkiego najliczniejsza grupe
stanowili studenci pochodzacy z powiatdéw zgierskiego i pabianickiego, natomiast
najmniej respondentdéw pochodzilo z powiatéw poludniowo-zachodnich (powiatéw
wieruszowskiego, wieluniskiego i pajeczanskiego) oraz powiatu skierniewickiego.

Mapa 1. Pochodzenie
respondentéw wedtug
wojewddztw

Zrédto: SKN SPATIUM,
na podstawie badan ankietowych

Odsetek oséb pochodzacych
z jednostki terytorialnej:

brak respondentéw (0)
do 0,99% (8)

od 1,00% do 4,99% (7)
od 5,00% do 9,99% (0)

powyzej 10% (1)

Bl

Pochodzenie
studentéw,

czyli zasieg
tédzkiej oferty
akademickiej
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Mapa 2. Pochodzenie
respondentéw wedtug powiatéw
(obszar catego kraju)

Zrédto: SKN SPATIUM,
na podstawie badan ankietowych

Odsetek oséb pochodzacych
z jednostki terytorialnej:

:l brak respondentéw (201)
[ ] do099%(152)

- od 1,00% do 4,99% (17)
[ ©0d5.00% do 9,99% (2)

B oowyzej 10% (1)

Mapa 3. Pochodzenie
respondentow wedtug powiatdw
(obszar wojewddztwa todzkiego)

Zrédto: SKN SPATIUM,
na podstawie badan ankietowych

Odsetek 0séb pochodzacych
z jednostki terytorialnej:

|:| brak respondentéw (0)

|:] do 0,99% (5)

- od 1,00% do 4,99% (16)
- od 5,00% do 9,99% (2)

- powyzej 10% (1)




Promocja kodzi w oczach studentéw

Jednym z podstawowych czynnikéw decydujacych o postrzeganiu miasta przez jego
mieszkancow jest dostep do informacji o miescie oraz ich poziom. Zalozenie to zostalo
uwzglednione podczas realizacji badania, w ktérym, w ramach wybranych pytan,
respondenci zostali poproszeni o:

- ocene dostepu do informacji o wydarzeniach dotyczacych Lodzi,

- ocene wplywu dzialan promujacych E6dz na rozwj miejscowosci, z ktérej pochodza,

- ocene zalezno$ci wystepujacych miedzy dzialaniami promujacymi E6dZ i inne miasta
aglomeracji }odzkie;j.

Ocena jakoSci oraz iloSci docierajacych do respondentéw informacji zostala
dokonana wedlug ich subiektywnych odczu¢. Mozna zatem stwierdzié, iz poprzez swoje
odpowiedzi ankietowani dokonywali gtéwnie oceny dzialan podejmowanych przez wladze
publiczne w zakresie promocji okreslonych subproduktow miejskich, jej skutecznosci
oraz spojnosci réznorodnych komunikatéw o charakterze promocyjnym.

Pozyskane wyniki badan wskazuja, ze najwiecej ankietowanych (46,9%) uznalo,
iz dociera do nich wystarczajaca ilo$é informacji. Niestety w poréwnaniu z wynikami
uzyskanymi w ramach III edycji badan, warto$¢ tego wskaznika spadla
o ponad 6 punktéw procentowych. Ponad jedna czwarta respondentéw wskazala,
ze dociera do nich za mato informacji o wydarzeniach w miescie (25,1% ankietowanych).
Najnizszy wynik otrzymaly najbardziej negatywne, a zarazem skrajne odpowiedzi:
nadmiar nieinteresujacych informacji, badz calkowity brak poinformowania.

Wykres 3. Ocena dostepu do informacji
Zrédto: SKN SPATIUM, na podstawie badan ankietowych

bardzo dobrze
wystarczajgco
za mato 29,17

sg problemy z dostepem do informacji
w ogédle nie jestem poinformowany
dociera do mnie nadmiar nieinteresujacych mnie wiadomosci

Niewielki udzial odpowiedzi $§wiadczacych o bardzo dobrym
poinformowaniu studentéw o wydarzeniach dotyczacych Lodzi nie napawa
optymizmem. Wiele os6b odczuwa wyrazny brak informacji o interesujacych ich
tre$ciach, bedac zarazem przytloczonymi wiadomo$ciami nie majacymi dla nich
znaczenia. Wystepuje wiec stosunkowo duza grupa aktywnych uzytkownikéw miasta,
odczuwajgca w badanym obszarze niezadowolenie.
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Zalezno$¢ taka moze wynikaé z jednej strony z niewystarczajgcej promocji Lodzi,
marginalizowaniu tego zagadnienia przez wladze lokalne i niedostrzeganiu jego istotnosci
dla przyszlego rozwoju miasta. Z drugiej strony mozna réwniez zaryzykowac stwierdzenie,
ze samym studentom w niewielkim stopniu zalezy na dotarciu i zdobyciu informacji
dotyczacych Lodzi. Jednak to wladzom miasta powinno zaleze¢ na tym, by dotrzec
do grupy spolecznej jaka sa studenci, by zacheci¢ ich do pozostania w Lodzi,
oraz aktywizowac¢ ich jako najbardziej wartoSciowy ,potencjal” rozwoju miasta.

Analiza skuteczno$ci dotarcia komunikatéw o wydarzeniach w mieScie wedlug
wieku respondentéw (I a IV rok studiéw) pozwala na uznanie, ze dlugoé¢ okresu nauki
(dlugo$é czasu przebywania w Lodzi) nie wplywa na ocene dostepu do informacji
o mieScie, gdyz struktura odpowiedzi obu grup jest bardzo zblizona. Oznacza to,
ze niedoinformowanie Srodowiska studenckiego nie wynika z dlugoéci funkcjonowania
i uczenia sie w miescie, lecz bardzo prawdopodobne, ze jest skutkiem zlej polityki
promocji wydarzen w mieécie.

Interesujace moze okazaé sie réwniez poréwnanie tego, czy ilos¢é docierajacych
do studentéw informacji o Lodzi wplywa w jaki§ sposob na kwestie postrzegania Lodzi
na tle innych duzych polskich miast. W tym celu zostaly zestawione odpowiedzi
respondentéw na dwa pytania dotyczace kwestii oceny dostepu do informacji o Lodzi
oraz postrzegania jej na tle pozostalych duzych miast w Polsce (ankietowani mogli
postrzegaé £.6dzZ jako miasto znajdujace sie aktualnie w czoldwce polskich miast; miasto
niewyr6zniajace sie ani pozytywnie, ani negatywnie; miasto przezywajace stagnacje;
miasto rozwijajace sie¢ — miasto przyszlosci; miasto wyrdzniajace sie negatywnie). Analiza
wynikéw wskazala, ze im bardziej ankietowany byl poinformowany
o przedsiewzieciach majacych miejsce na terenie miasta, tym lepsze
ma o nim zdanie i tym lepiej ocenia je na tle pozostalych polskich miast. Moze
zatem warto skupi¢ sie na promocji inicjatyw podejmowanych w Lodzi, gdyz miedzy
innymi dzieki nim poprawia sie odbi6ér miasta przez jego mieszkancow.

Kolejng kwestig poddang badaniu byt wplyw dziatan promujacych E6dZ na rozwdj
pozostalych miejscowosci aglomeracji 16dzkiej (oraz innych miejscowoéci, z ktorych
pochodzili respondenci). Jedynie 29% respondentéw stwierdzilo, ze dziatania promujace
L6d7Z przyczyniaja sie takze do rozwoju miejscowosci, z ktérych pochodza. Niestety ponad
71% ankietowanych nie widzi wplywu promocji Lodzi na rozwdj ich okolicy.
Moze to $wiadczy¢é o duzym skoncentrowaniu na dzialaniach zwiazanych z promocja
Lodzi jako rdzenia metropolii, z pominieciem potencjalu tkwiacego w pozostalych
gminach aglomeracji 16dzkiej i wojewddztwa lodzkiego.

@ tak
® nie

Wykres 4. Czy dziatania promujace £6dz
przyczyniaja sie takze do rozwoju
Twojej miejscowosci? Rozktad odpowiedzi
Zrédto: SKN SPATIUM, na podstawie badan ankietowych
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Ciekawy jest fakt, ze struktura odpowiedzi ankietowanych zamieszkujacych powiaty
nalezace do aglomeracji t6dzkiej byla zblizona do struktury odpowiedzi respondentow
pochodzacych spoza wojewddztwa. Mozna zatem wnioskowaé, iz dzialania promujace
L6dZz w podobnie niskim stopniu przyczyniaja sie do rozwoju miejscowosci nalezacych
do aglomeracji l6dzkiej, jak i tych spoza wojewddztwa. Brak jednoznaczno$ci w tym
obszarze mozna interpretowa¢ jako wciaz niewystarczajace dzialania wladz
samorzadowych w zakresie integracji dzialan promocyjnych. Najwiekszy udzial
dostrzegajacych wplyw promocji Lodzi na rozwéj ich miejscowo$ci mieli respondenci
pochodzacy z powiatu pabianickiego (29,9%), dalej mieszkancy powiatu lédzkiego-
wschodniego (25,7%) oraz mieszkancy powiatu zgierskiego (24,7%).

Kolejna kwestia podniesiona w badaniu, stanowigca uzupelnienie wcze$niej
analizowanego zagadnienia, byla zalezno$é wystepujaca miedzy dzialaniami promujacymi
L6dZz oraz inne miasta aglomeracji lodzkiej. Dzialania te mogly by¢ postrzegane
przez respondentéw jako zbiezne badz konkurencyjne. Mogla réwniez zaistnie¢ sytuacja,
w ktorej respondent pochodzit spoza aglomeracji (wéwczas pytanie nie dotyczyto danego
respondenta). Niemal 36% spo$rod ankietowanych studentéw stwierdzito, iz dzialania te
sa zbiezne, 27,3% wskazywalo na ich konkurencyjno$é, natomiast blisko 37%
ankietowanych deklarowalo pochodzenie spoza aglomeracji.

® zbieine
® konkurencyjne
spoza aglomeracji- nie dotyczy

Wykres 5. Ocena stopnia zbieznosci
badz konkurencyjnosci dziatan promujacych

£6dz oraz inne miasta aglomeracji
Zrédto: SKN SPATIUM, na podstawie badar ankietowych

Postrzeganie dzialann promujacych E6dZ oraz inne miejscowoSci aglomeracji
16dzkiej jako zbiezne mozna traktowaé jako zjawisko pozytywne. Swiadczyé moze ono
o wystepowaniu spéjnej polityki promocyjnej, badz o tym, ze studenci wla$nie tak
ja postrzegaja. Niepokojacy jest jednak fakt, ze ponad jedna czwarta ankietowanych
twierdzi, iz dzialania te sg w stosunku do siebie konkurencyjne. Zatem w ich opinii osoby
odpowiedzialne za promocje Lodzi nie podejmujg wystarczajacych przedsiewzieé
w zakresie ich integracji z innymi miejscowosciami aglomeracji.
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Analiza tego zagadnienia z punktu widzenia struktury odpowiedzi wedlug wieku
respondentéw nie wykazuje duzych rozbieznosSci miedzy odpowiedziami udzielonymi
przez studentéw 11 IV roku (Tabela 1).

Studenci | roku Studenci IV roku

Zbiezne 34,0 38,9
Konkurencyjne 27,0 27,7
Spoza aglomeracji — nie dotyczy 39,0 33,4

Tabela 1. Sposéb postrzegania dziatan promujacych £édz

i inne miejscowosci aglomeracji przez studentéw | i IV roku studidw - procent odpowiedzi
Zrédto: SKN SPATIUM, na podstawie badar ankietowych

Mozna zatem wnioskowaé, iz dlugo$é przebywania studentéw w mieScie
nie wplywa na sposéb postrzegania dzialan promocyjnych w Lodzi
jako zbieznych badz konkurencyjnych wobec dzialan podejmowanych w tym
zakresie w innych miejscowosciach aglomeracji. Warto w tym miejscu zwrécic¢
uwage, iz cze$¢ respondentébw mimo tego, ze mieszka w miejscowoSci nalezacej
do aglomeracji, zaznaczala odpowiedZ ,jestem spoza aglomeracji”, co takze posrednio
$wiadczy o braku wspoélnej ,tozsamoéci metropolitalnej”.

ulica Piotrkowska




Rozwdj miasta z perspektywy t6dzkich
studentéw. Zalety i wady zycia w kodzi

Przedstawione w tej czeéci raportu wyniki badan pokazuja, jak studenci postrzegaja
slabe i mocne strony Lodzi, aktualny poziom rozwoju miasta oraz szanse na wzmocnienie
jego przewag konkurencyjnych w przyszloéci. Pytania skierowane do respondentow
w ankiecie dotyczyly:

- oceny obecnej sytuacji spoleczno-gospodarczej Lodzi,

- funkcjonowania w Lodzi wybranych dziedzin Zycia (tzw. subproduktéw terytorialnych),
- atutéw, barier i szans rozwoju miasta,

- profilu gospodarczego Lodzi,

- pozycji stolicy regionu 6dzkiego na tle innych polskich miast.

Analizie poddano réwniez rdéznice w postrzeganiu bLodzi w zaleznos$ci od roku
studibw oraz miejsca pochodzenia respondentéw. Duza uwage poSwiecono takze
zmianom, jakie nastapily od poprzedniej III edycji badanh w roku 2007.

Oceniajac obecna sytuacje spoleczno-gospodarcza Lodzi, ponad polowa studentow
jest zdania, ze £6dz stabilnie sie rozwija. Blisko 30% uwaza natomiast, iz miasto przezywa
zastdj gospodarczy.

dynamiczny rozwdj
stabilny rozwdj
zastdj gospodarczy
kryzys

gteboki kryzys

Wykres 6. Ocena sytuacji

spoteczno-gospodarczej kodzi
Zrédto: SKN SPATIUM, na podstawie badan ankietowych

W poréwnaniu z rokiem 2007 studenci slabiej oceniaja obecny poziom
rozwoju Lodzi. Odsetek wskazan negatywnych (obejmujacych odpowiedzi: zast6j
gospodarczy, kryzys oraz gleboki kryzys) wzrdst o ponad 6 punktéw procentowych —
z 34% do 40,4%. Mniej studentéw ocenia takze rozwdj Lodzi jako stabilny (53,6%
a w 2007 roku 56,3%). W 2007 roku zdaniem 9,6% studentéw L6dZ rozwijala sie
dynamicznie. Obecnie tego samego zdania jest juz tylko 6,4% respondentow.

Punktem wyjs$cia dla dekompozycji miejskiego ,megaproduktu” na jego
szczegOtowe segmenty byla ocena poziomu funkcjonowania w Lodzi jedenastu wybranych
dziedzinach. Najwyzej oceniana dziedzina okazalo sie szkolnictwo wyzsze (3,9).
Wysokie oceny przyznano takze rozrywce i kulturze (3,8) oraz produktowi sportowo-
rekreacyjnemu (3,4). Najslabiej oceniane sa natomiast jako$¢ Srodowiska
naturalnego oraz komunikacja i transport lokalny — S$rednie oceny wyniosly
w obu przypadkach 2,6. Niepokoi rowniez fakt, ze studenci nisko ocenili
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potencjal rynku pracy. Brak perspektyw zaistnienia na tym rynku po ukohczeniu
studiéw oraz ograniczone mozliwoéci rozwoju kariery zawodowej byly bowiem
konsekwentnie wskazywane za jedna z podstawowych przyczyn opuszczania miasta przez
absolwentéow wyzszych uczelni we wszystkich poprzednich edycjach badan
wizerunkowych.

szkolnictwo wyzsze

rozrywka i kultura

sport i rekreacja

skomunikowanie kodzi z miastami o$ciennnymi

stymulowanie atrakcyjnosci inwestycyjnej

opieka zdrowotna

sektor administracji ]

dostepnos¢ i atrakcyjnosé lokalnego rynku pracy )
bezpieczenstwo i porzadek publiczny )

komunikacja i transport lokalny 2,6

T
3,0

I

2%

jakos¢ srodowiska naturalnego 2,6

Wykres 7. Ocena rozwoju spoteczno-gospodarczego todzi
z punktu widzenia jej gtéwnych subproduktéw (dziedzin)
Zrédto: SKN SPATIUM, na podstawie badar ankietowych

szkolnictwo wyzsze

rozrywka i kultura

sport i rekreacja

skomunikowanie kodzi z miastami o$ciennnymi
stymulowanie atrakcyjnosci inwestycyjnej
opieka zdrowotna

sektor administracji

dostepnosé i atrakcyjnosé lokalnego rynku pracy
bezpieczenstwo i porzadkek publiczny
komunikacja i transport lokalny

jakos¢ srodowiska naturalnego

0% 25% 50% 75% 100%

M ocenal M ocena2 Wykres 8. Odsetek wybieranych ocen funkcjonowania
ocena3 M ocenad

gtéwnych subproduktéw (dziedzin)
Bl ocena5 W brak oceny

Zrédto: SKN SPATIUM, na podstawie badar ankietowych
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Najwyzsze oceny otrzymaly szkolnictwo wyzsze oraz rozrywka
i kultura, a nastepnie sport i rekreacja. Warto réwniez zauwazy¢,
ze w przypadku szkolnictwa wyzszego, ponad 75% studentéow wskazalo ocene
4 lub 5. Podobnie - przez prawie 70% studentéw - wysoko oceniony zostal obszar
funkcjonowania miasta dotyczacy rozrywki i kultury. Natomiast niemal co druga osoba
ocenia negatywnie (ocena 1 lub 2) jako$¢é Srodowiska naturalnego oraz funkcjonowanie
komunikacji i transportu lokalnego.

W poréwnaniu z badaniami przeprowadzonymi w 2007 roku poszczegélne
dziedziny oceniane przez studentéw zajmowaly takie same lub podobne lokaty.
Wyjatkiem pozostaje ocena komunikacji i transportu lokalnego, ktéra w 2007 roku
wyniosta 2,9 (4. lokata w rankingu) a w 2010 roku byta nizsza o 0,3 stopnia (przedostatnie
miejsce). Na korzy$¢ zmienila sie natomiast ocena poziomu funkcjonowania
sportu i rekreacji (z 3,1 do 3,4), co moze byé¢ efektem rozbudowy
infrastruktury sportowo-rekreacyjnej w Lodzi (nowoczesna hala
widowiskowa Atlas Arena) i organizacji w mie$cie imprez sportowych
o europejskim zasiegu.

Generalnie w biezacej edycji badan, studenci lepiej oceniaja
funkcjonowanie analizowanych subproduktéw. W przypadku polowy z nich
$rednia ocena wzrosla o okolo 0,2 stopnia w poréwnaniu z poprzednia edycjg. Mialo
to miejsce zwlaszcza w nastepujacych dziedzinach: opieka zdrowotna, bezpieczenstwo
i porzadek publiczny, dostepno$é i atrakeyjnoéc¢ lokalnego rynku pracy, jakosé srodowiska
naturalnego oraz sektor administracji.

Biorac pod uwage ksztaltowanie sie Srednich ocen w zaleznosci od roku studiéw,
mozna zauwazyé, ze przecietnie rzecz biorac, funkcjonowanie miasta lepiej oceniaja
studenci I roku. Minimalnie wyzsza érednia ocen studentéw IV roku wystepuje tylko
w przypadku bezpieczenfistwa i porzadku publicznego, ale roznica wynosi zaledwie 0,01
stopnia. Studenci I roku czeSciej od swoich starszych kolegdw oceniaja wskazane
dziedziny funkcjonowania na najwyzszg ocene — 5. Rdznica ta jest najbardziej widoczna
w ocenie szkolnictwa wyzszego i wynosi 6,9 punktu procentowego (okoto 26% studentéow
I roku i okolo 19% IV roku podalo ocene najwyzsza). Jedyna dziedzina, w ktorej studenci
IV roku podali wiecej najwyzszych ocen niz ich mlodsi koledzy, jest dostepnosé
i atrakcyjno$¢ lokalnego rynku pracy. Nie oznacza to jednak ich optymistycznego
nastawienia do tego rynku, gdyz analizujac odsetek najnizszych ocen, mozna zauwazy¢ ich
przewage wlasnie wérod studentéow IV roku. 7,7% studentéw IV roku ocenilo dostepnosc
i atrakcyjnos$¢ lokalnego rynku pracy na 1, a w przypadku studentéw I roku 5,7%.

Bioragc pod uwage ocene funkcjonowania subproduktéw miejskich z punktu
widzenia miejsca pochodzenia respondentéw, otrzymano zrdéznicowane rozklady
odpowiedzi. Studenci pochodzacy spoza aglomeracji 16dzkiej zdecydowanie lepiej oceniaja
funkcjonowanie badanych w ankiecie dziedzin. Najwieksza réznica w $redniej ocenie
(0,6 stopnia) dotyczy opieki zdrowotnej ($rednia ocena oséb z aglomeracji to 2,6, a 0s6b
spoza niej — 3,2). Studenci pochodzacy z aglomeracji wyzej ocenili jedynie stymulowanie
atrakcyjnosci inwestycyjnej oraz jako$¢ §rodowiska naturalnego, jednakze roznice w tych
przypadkach nie sa znaczace.

Studenci zostali réwniez poproszeni o wskazanie waznych w ich odczuciu atutéw
Lodzi. Mogli wybra¢ maksymalnie 3 odpowiedzi z dwunastu lub wyrazi¢ wlasna opinie.
Niepodwazalnym plusem okazalo sie potozenie Lodzi w centrum Polski — takg odpowiedz
wskazalo az 86,5% respondentéw. Studenci podkreslaja rowniez znaczenie rozwijajacego
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sie sektora ushug (26,6%), dostepnosci komunikacyjnej (23,8%) i warunkéw dla rozwoju
nowoczesnego przemystu (21,4%).

pofozenie geograficzne kodzi w centrum Polski 86,5
rozwdj sektora ustug

dostepnosé komunikacyjna

warunki dla rozwoju nowoczesnego przemystu
sgsiedztwo Warszawy

przemyst odziezowy

wykwalifikowana kadra pracownicza

tania sita robocza

postepujaca integracja kodzi z miastami sasiednimi
dostepno$é terenéw wypoczynkowych

aktywnosc¢ spoteczna mieszkancow

polityka wtadz samorzadowych

inne (podaj jakie)

Wykres 9. Atuty kodzi - procent wskazan respondentéw.
Zrédto: SKN SPATIUM, na podstawie badar ankietowych

Trzy pierwsze lokaty w rankingu odpowiedzi (polozenie geograficzne, rozwdj
sektora ustug i dostepnoé¢ komunikacyjna) sg takie same, jak w poprzedniej edycji badan.
Podobny jest tez odsetek studentow, ktoérzy wskazali dane odpowiedzi (w 2007 roku
odpowiednio 85,7%, 27,1% oraz 25,9%). W poréwnaniu z rokiem 2007 mniejszy odsetek
respondentéw uwaza za atut miasta tania site robocza (20,4% w 2007 roku, 12,8% obecnie
— spadek o 7,6 punktéw procentowych). Moze sie zatem wydawaé, ze wedlug studentow
powinna liczy¢ sie wiedza i umiejetno$ci pracownikéw, a zatem jako$é¢ kapitatu ludzkiego.
Jak sie okazuje, jest jednak inaczej: odsetek studentéow uznajacych za atut
wykwalifikowanga kadre pracownicza zmniejszyl sie w jeszcze wiekszym
stopniu (z 23,1% do 13,2% - 0 9,9 punktéw procentowych). Najrzadziej wskazywana
dobra strona miasta po raz kolejny okazala sie polityka wladz
samorzadowych (w 2007 roku 2,6% studentéw uznalo ja za atut, a obecnie
juz tylko 2,1%).

Oproécz odpowiedzi zawartych w ankiecie pojawialy sie tez wlasne opinie studentow
na ten temat. Stosunkowo czesto jako atut Lodzi wskazywano zagadnienia
zwigzane ze specyfika lodzkiej przestrzeni (architekture, obecnos$¢ terenow
do zagospodarowania, unikatowy postindustrialny charakter), a takze
dzialalnoséé kulturalng oraz dobre uczelnie.

Warto zauwazy¢, ze studenci pochodzacy spoza Lodzi jako jej wazny atut
znacznie czeSciej niz osoby z Lodzi wskazuja sasiedztwo Warszawy — uwazal
tak niemal co piaty z nich. Tylko 14,7% studentéw pochodzacych z Lodzi uwaza
sasiedztwo miasta stolecznego za atut, natomiast az 35,9% lodzian traktuje je jako bariere
W rozwoju swojego miasta.
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Studenci zapytani o najwieksze bariery rozwoju aglomeracji 16dzkiej (mozna bylo HeNsE=EL
wybra¢ maksymalnie trzy lub wskaza¢ wlasna) najczeSciej wymieniali postrzeganie [EECIEEE]

Lodzi jako miasta bez perspektyw rozwoju (52,6%), brak wypracowanej |Ldeiachs

. . . .o . . o . . . promocja,

i realizowanej strategii rozwoju miasta (47,9%) oraz brak odpowiedniej o enay
promocji (40,1%). rozwoju miasta

52,6

postrzeganie kodzi jako miasta bez perspektyw rozwoju

brak wypracowane; i realizowanej strategii rozwoju kodzi 47,9
brak odpowiedniej promocji | 40,1

brak poczucia wlasnej wartosci przez mieszkaricéw aglomeracji todzkiej |

sasiedztwo Warszawy

zta dostepno$é komunikacyjna

brak sprawnych powigzan komunikacyjnych pomiedzy miastami aglomeracji

brak wspétpracy pomiedzy gminami aglomeracji tédzkiej

brak wykwalikowanej kadry

inne

Wykres 10. Bariery rozwoju aglomeracji tédzkiej - procent wskazan respondentdw.
Zrédto: SKN SPATIUM, na podstawie badar ankietowych

Wsréd odpowiedzi okreslonych jako ,inne” dominowaly te zwigzane z niewlasciwa
polityka wladz samorzadowych. Studenci za bariere w rozwoju Lodzi uznawali dzialania
wladz miasta, a takze zarzucali wladzom i urzednikom brak kompetencji. Za bariere
w rozwoju aglomeracji lodzkiej respondenci uwazaja roéwniez: zaniedbanie Eodzi
(niereprezentacyjne centrum, nierealizowane programy rewitalizacji, brak czystosci),
problemy spoleczne (alkoholizm, przestepczo$é, bieda, brak miejsc pracy)
oraz niedostateczne wykorzystanie sSrodkoéw pochodzacych z Unii Europejskiej.

W poréwnaniu z rokiem 2007 wiecej studentow za najwieksza bariere
w rozwoju aglomeracji l6dzkiej uwaza postrzeganie Lodzi jako miasta
bez perspektyw rozwoju. Zmiana ta wyniosta 9,2 punktu procentowego — z 43,4%
w 2007 roku do 52,6% obecnie. Znaczaco poprawila sie jednak sytuacja w zakresie
promocji, bowiem zmniejszyl sie odsetek studentéw wskazujacych brak odpowiedniej
promocji jako przeszkode dla rozwoju miasta (z 51,4% do 40,1%). Poprawa sytuacji
w odczuciu studentéw moze byé zwiazana z licznymi wydarzeniami
kulturalnymi i sportowymi odbywajacymi sie w mie$cie oraz aktywnoscia
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Na co stawiac?

zwigzana ze staraniami Lodzi o uzyskanie tytulu Europejskiej Stolicy
Kultury 2016.

Bioragc pod uwage pochodzenie studentéw, w rozkladzie odpowiedzi mozna
zaobserwowa¢ istotne réznice. Osoby pochodzace spoza aglomeracji }6dzkiej najczesciej
podkreslaly, ze najwieksza bariera jest wizerunek Lodzi jako miasta bez perspektyw
rozwoju. Taka odpowiedZ wskazalo 44,9% studentéw pochodzacych z aglomeracji
i az 60,8% studentéow spoza niej. Réznica rzedu 15,9 punktow procentowych
wskazuje, ze na zewnatrz L6dz jest postrzegana bardziej negatywnie.

Osoby spoza aglomeracji czeéciej podaja, ze bariera w rozwoju aglomeracji l6dzkiej
jest takze zla dostepno$¢ komunikacyjna (22,3% wobec 17,7% studentéw z terenu
aglomeracji). Natomiast studenci pochodzacy z aglomeracji za najwieksza
przeszkode w jej rozwoju uznaja brak wypracowanej i realizowanej strategii
rozwoju Lodzi — uwaza tak co drugi z nich. Dla poréwnania, takie samo zdanie ma
45,3% studentéw pochodzacych spoza aglomeracji 16dzkie;j.

W ankiecie pytano réwniez studentéw o ocene szans rozwoju Lodzi w wybranych
czternastu dziedzinach (subproduktach miejskich). Ocena 1 oznaczala, ze szanse
s3 najmniejsze, a 5 — najwieksze. Najwyzsza $rednia ocen uzyskala dziedzina ,nowoczesne
centra handlowe” (4,2). Studenci dostrzegaja szanse na rozw6j Lodzi takze w: szkolnictwie
wyzszym (4,0), produkcji filmowej (3,9), rozrywce i kulturze (3,9) oraz w ustugach
wystawienniczo-konferencyjnych (3,3). Zdaniem studentéw bL6dZz ma natomiast
najmniejsza szanse na rozwdj w dziedzinie turystyki, podobnie jak w roku 2007 — $rednia
ocena w latach 20071 2010 to 2,7.

nowoczesne centra handlowe | 4,2
szkolnictwo wyzsze | 4,0
produkcja filmowa ] 3.9
rozrywka i kultura ] 3,9
ustugi wystawienniczo-konferencyjne ] 3,3
inwestycje w nieruchomosci ] 3.3
przemyst tekstylno-odziezowy ] 3,2
nowoczesne technologie, badania naukowe ] 3.2
ustugi medyczne ] 3.2
nowoczesne ustugi finansowo-ksiegowe (BPO) ] 3,2
logistyka ] 3.1
przemyst AGD ] 2,9
biotechnologia ] 2,9
turystyka ] 2,7

Wykres 11. Obszary stanowiace szanse rozwoju todzi
Zrédto: SKN SPATIUM, na podstawie badar ankietowych
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W pytaniu dotyczacym profilu gospodarczego fLodzi studenci po raz kolejny
wskazuja na ogromne znaczenie kultury w ksztaltowaniu pozytywnego
wizerunku miasta. Range Lodzi jako osrodka kultury w skali 1 — 5 ocenili na 3,8. E6dZ
w oczach studentéw jest tez oérodkiem nauki i innowacji (§rednia ocena 3,6) oraz waznym
wezlem komunikacyjnym (3,5). Wedlug respondentéw L6dz nie odgrywa waznej roli jako
oérodek atrakcyjny dla zagranicznych gosci - Srednia ocena wyniosla tylko 2,9.

osrodek kultury i rozrywki 3,8
osrodek nauki i innowacji 3,6
wazny wezet komunikacyjny 3,5
osérodek administracyjny 3.3
siedziba przedsiebiorstw 3,2
osérodek atrakcyjny dla zagranicznych gosci 2,9

Wykres 12. Profil gospodarczy miasta w oczach ankietowanych
Zrédto: SKN SPATIUM, na podstawie badan ankietowych

Studenci pochodzacy spoza aglomeracji lodzkiej lepiej oceniaja range Lodzi
jako o$rodka nauki i innowacji, waznego wezla komunikacyjnego oraz osrodka
administracyjnego (Srednie oceny wyniosly odpowiednio 3,7; 3,5 i 3,3). Natomiast osoby
z aglomeracji lepiej oceniaja range miasta jako osrodka kultury i rozrywki, siedziby
przedsiebiorstw oraz o$rodka atrakcyjnego dla zagranicznych goéci (3,8, 3,2 oraz 3,0).
W tych wszystkich przypadkach réznica miedzy $rednimi ocenami os6b pochodzacych
z aglomeracji i spoza niej nie przekracza dla poszczegdlnych odpowiedzi 0,2 stopnia.

Na pytanie dotyczace pozycji Lodzi na tle innych duzych miast w Polsce studenci
najczeSciej odpowiadali, ze jest to miasto rozwijajace — miasto przysztoéci (31,7%
wskazan). 30,8% respondentéw uznalo, ze EL6dZ nie wyrdznia sie ani pozytywnie,
ani negatywnie. Niespelna 7% lokuje L6dz w czoléwce polskich miast. Natomiast
zdecydowanie wiecej, bo ponad 15% ocenia to miasto negatywnie.

21

Kultura i wiedza
sitami

napedowymi
rozwoju miasta

Pozycjonowanie
todzi




jest aktualnie w czotéwce

nie wyrdznia sie ani pozytywnie, ani negatywnie
przezywa stagnacje

miasto rozwijajgce - miasto przysztosci

wyrdznia sie negatywnie

Wykres 13. Postrzeganie todzi

na tle innych duzych miast
Zrédto: SKN SPATIUM, na podstawie badan ankietowych

Biorac pod uwage rok studiéw respondentéw, mozna stwierdzi¢, ze studenci I roku
lepiej oceniaja E6dZ na tle innych o$rodkéw. W czoléwce miast stawia ja 8,9% studentow
I roku i tylko 3,6% os6b z IV roku. Ponadto, 41,6% studentoéw I roku wyrazito pozytywna
opinie o pozycji Lodzi (jest aktualnie w czoléwce lub miasto rozwijajace — miasto
przyszlo$ci), a 28,2% negatywna (przezywa stagnacje lub rozwija si¢ negatywnie), podczas
gdy w przypadku studentéw IV roku sa to wartoSci odpowiednio 33,6% i 36,7%. Studenci
I roku oceniaja wiec lepiej pozycje miasta Lodzi na tle innych duzych miast w Polsce
niz studenci roku IV.

Roéznice w odpowiedziach sa widoczne réowniez w przypadku kryterium miejsca
pochodzenia studentéw (pochodzenie z Lodzi, spoza tLodzi, z aglomeracji todzkiej
badz spoza niej). Co trzeci student-lodzianin uwaza, ze L6dz jest miastem rozwijajacym
sie — miastem przyszloéci. Tak samo uwaza 31% o0s6b spoza Lodzi (réznica wynosi
2,6 punktu procentowego).

Mimo pozytywnej opinii co do potencjalnej wysokiej pozycji Lodzi wéréd innych
miast w przyszloéci, studenci pochodzacy z Lodzi Zle oceniaja jej obecna sytuacje.
18,2% z nich uwaza, ze miasto przezywa stagnacje, podczas gdy te sama odpowiedz
wskazalo 17,3% o0s6b pochodzacych z aglomeracji t6dzkiej wobec 15,4% studentéw spoza
niej. Ponadto, najmniej studentéw z Lodzi (6,2%) stawia miasto w czoldéwce — w tym
wzgledzie najlepiej sytuacje oceniaja studenci spoza aglomeracji (7,2%). Wniosek
o pozytywnym wizerunku Eodzi wéréd studentéw spoza aglomeracji potwierdza takze
najnizszy odsetek odpowiedzi, wedlug ktorych Lodz wyrdznia sie negatywnie — takiego
zdania jest 14,5% osbb z odleglych miejscowosci i 15,4% respondentdéw z aglomeracji
16dzkiej.

Analiza powyzszych wynikow w zestawieniu z poprzednimi edycjami badan
pozwala na stwierdzenie, iz na przestrzeni ostatnich trzech lat postrzeganie miasta wsrod
studentéw uleglo niewielkiej poprawie.” Z drugiej jednak strony, L6dz wcigz nie jest
os$rodkiem istotnie wyrézniajacym sie na tle kraju. Jak wynika z badan, l6dzcy studenci
postrzegaja miasto jako przecietne, jednak posiadajace realne perspektywy rozwoju
w przyszlosci.

7 Por. Boryczka E., Sulikowski T., Przygodzki Z., Sokotowicz M. E., Wizerunek miasta w oczach studentéw tédzkich
uczelni publicznych — Ill edycja badan, £6dz 2007; [w:] Z. Przygodzki Z., M. E. Sokotowicz (red.), Nowoczesne
miasto. Badania, instrumenty, analizy, Wydawnictwo Biblioteka, Copyright by Wydawnictwo Uniwersytetu
todzkiego, k6dz 2008, s. 237-253
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W czwartej edycji badania zapytano takze studentéw niepochodzacych z bodzi RZeer:
o0 ich odczucie na temat wplywu, jaki na rozwdj ich miejscowos$ci ma fakt bliskosci Lodzi. SISl W]
A7 46,8% osob uznalo, ze E6dZz wplywa na ich miejscowosé korzystnie, a tylko 8,3% G
wskazalo na to, ze jest on niekorzystny. feger

@ korzystny
® niekorzystny
@® miejscowosd lezy daleko od kodzi

45,0% 46,7%

Wykres 14. Wptyw bliskosci kodzi na rozwéj

miejscowosci pochodzenia studenta
Zrédto: SKN SPATIUM, na podstawie badan ankietowych

Warto podkreslié, ze sposréd ogéhu respondentéw, ktorzy uznali miejscowosé ich
pochodzenia za lezaca blisko Lodzi, az 85% z nich stwierdzilo, ze wplyw ten jest korzystny.
Mozna zatem przyjac, ze LodZ jako centralny o$rodek aglomeracji i regionu t6dzkiego
pozytywnie oddzialuje na miejscowosci sasiednie.

Podsumowujac, £.6dZ w oczach studentow jawi sie jako miasto, ktére
ma szanse na rozwdj, ale nie zawsze te szanse sa odpowiednio
wykorzystywane. Istnieja takie obszary w funkcjonowaniu miasta, ktérymi £.6dZ moze
sie poszczycié i traktowac je jako przewagi konkurencyjne. Takimi obszarami sa miedzy
innymi szkolnictwo wyzsze, rozrywka i kultura oraz nieodlacznie kojarzona
z Lodzia produkcja filmowa i przemysl tekstylno-odziezowy, jak rowniez
dopiero rozwijajace sie w mieScie nowoczesne branze przemystlu i innowacyjne
technologie.

Budowanie pozytywnego wizerunku miasta napotyka jednakze na bariery,
do ktérych studenci zaliczaja: postrzeganie Lodzi jako miasta bez perspektyw
rozwoju, brak poczucia wlasnej wartoSci przez mieszkancow aglomeracji
lodzkiej, brak wypracowanej strategii rozwoju, niewystarczajaca promocje
oraz niewlasciwa polityke wladz.

W poréwnaniu z III edycja badan (w 2007 roku) studenci slabiej oceniaja ogoélny
poziom rozwoju Lodzi, ale lepiej pewne dziedziny, ktére moga sta¢ sie kluczowe
dla rozwoju miasta i spowodowaé wzrost jego znaczenia na tle innych oérodkéw w kraju.
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kédzka
tozsamosc

Tozsamos$¢ miasta
i fodzkie miejsca spotkani

Kolejnym obszarem badania byla analiza sily identyfikacji studentéw z Lodzia
oraz mentalne i fizyczne cechy charakterystyczne miasta. Na pytanie dotyczace
identyfikacji z miastem wiekszo$¢ studentdéw (54,4%) stwierdzila, ze lubi Lo6dZz, choc
ma ona swoje wady, a 15,1% badanych zadeklarowalo zdecydowane przywigzanie
do miasta. Oznacza to, ze niemal 70% ankietowanych pozytywnie ustosunkowalo sie
do miasta, w ktorym zyja i studiuja, a tym samym mozna stwierdzi¢, ze mlodzi czuja sie tu
dobrze jako mieszkancy i uzytkownicy tej przestrzeni. Warto jednak zauwazyé duze
zroéznicowanie poczucia tozsamosci z Lodziag wérdd respondentéw z uwagi na miejsce
pochodzenia. Co czwarty student pochodzacy z obszaru aglomeracji t6dzkiej stwierdzil,
ze jest do miasta bardzo przywiazany i jego los nie jest dla niego obojetny
(24,4% odpowiedzi). Natomiast ponad polowa respondentéw pochodzacych z innych
czesci wojewodztwa todzkiego lub tez z kraju lubi £6dz, choé ma swoje wady, a co czwarty
student stwierdzil, ze jest mu ona obojetna.

Osoby Osoby
z spoza
Jak bardzo utozsamiasz sie z kodzig? 2007 2010 aglomeracji | aglomeracji
tédzkiej tédzkiej
2010 2010
Jestem do niej bardzo przywigzany 11,5 15,1 24,4 5,3
Lubie £édz, choé ma swoje wady 54,6 54,4 53,3 55,8
Jest to miasto dla mnie obojetne 23,1 20,2 13,7 271
Nie lubie tego miasta,
chciatbym stad wyjechaé 10.7 104 8.8 121

Tabela 2. Poziom utozsamiania sie studentéw z kodzig - procent odpowiedzi
Zrédto: SKN SPATIUM, na podstawie badar ankietowych

Warto ponadto zauwazy¢é pewne zmiany w postrzeganiu fodzi przez studentéow
11 IV roku bez wzgledu na pleé, czy tez miejsce pochodzenia. W kazdej z tych grup mlodsi
studenci czujg sie do Lodzi przywigzani w mniejszym stopniu niz ich starsi koledzy.
Natomiast respondenci, ktérzy koncza studia znacznie czeSciej deklaruja duze
przywigzanie do miasta (prawie 17% respondentéw odpowiedzialo ,jestem do niej bardzo
przywiazany”) w stosunku do studentéw I roku (14% respondentéw). Roéwnie duze
zr6znicowanie w odpowiedzi na to pytanie widoczne jest w grupie studentéow
pochodzacych z aglomeracji t6dzkiej (I rok — 22,6% odpowiedzi, a IV rok — 27,2%
odpowiedzi ,jestem do niej bardzo przywiazany”). Swiadczyé moze to o pozytywnej
tendencji, jaka jest poprawa wizerunku Lodzi wraz z dlugos$cia okresu
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studiowania w mies$cie. Czas studiow jawi sie zatem jako dogodny dla podejmowania
dzialan marketingowych w celu przekonania aktywnych, mlodych ludzi do zwigzania
swojej przysztoéci wlasnie z tym miastem.

Pozytywnym trendem, na ktéry generalnie wskazuja wyniki badan
jest ogélne rosnace przywigzanie studentow do miasta w ktorym sie¢ ksztalca.
W poréwnaniu z danymi z roku 2007 mozna zauwazy¢ wzrost liczby respondentéw
deklarujacych silne przywiazanie do Lodzi (11,5% w 2007 roku do 15,1% w kolejnej edycji
badan). Zmniejszyla natomiast sie grupa studentéw, dla ktérych miasto bylto obojetne.

Na pytanie o skojarzenia dotyczace Lodzi najbardziej popularng
odpowiedzia okazala sie by¢ ulica Piotrkowska (46%). Potwierdza to fakt, ze £.6dz
od wielu lat kojarzona jest gtéwnie wlasnie z ta ulica. Piotrkowska funkcjonuje bowiem
jako synonim miasta. OkreSlana jest czesto jako jej wizytowka, badZz tez serce.
W $wiadomo$ci mlodych ludzi dominuja jednak rdéwniez stereotypy zwigzane
z przemyslem wldkienniczym (35% odpowiedzi), slynna l6dzka filméwka
(32,6% odpowiedzi), ale rownie czestymi skojarzeniami sa zniszczone kamienice
(45,6% odpowiedzi) oraz wielokulturowa historia miasta (30,2% odpowiedzi). Mimo
uplywu czasu, w dalszym ciggu L6dZ utozsamiana jest z wldkiennictwem, nalezy jednak
zauwazy¢, ze wraz z uplywem czasu i wieksza $wiadomosScia studentéw dotyczacych
miasta widoczna jest zmiana w postrzeganiu jej jako miasta przemyslowego, o czym
$wiadcza zrbéznicowane odpowiedzi studentéw I i IV roku, ktére ksztaltuja sie
nastepujaco: 37% oraz 31,7%.

Osoby Osoby spoza
Skojarzenie z kodzig Ogétem z aglomeracji | aglomeracji
tédzkiej tédzkiej
£6dz - miasto ulicy Piotrkowskiej 45,9 44,3 47,7
£6dz - miasto zniszczonych kamienic 45,6 38,6 53,2
k6dz - widkiennictwo 35,1 34,2 36,1
£6dz - Wyzsza Szkota Filmowa 32,6 30,3 35,0
t6dz - miasto czterech kultur 30,2 39,6 20,4
£6dz - miasto pustych fabryk 27,6 24,3 31,1
k6dz - miasto akademickie 20,0 13,0 27,6
£6dz - miasto biedy 13,6 131 14,1
£6dz - miasto pubdw 11,3 16,0 6,4
k6dz - "Ziemia Obiecana" 10,3 12,7 7,9
£6dz - miasto o niespotykanej architekturze 8,9 9.9 7.9
inne 5,6 5,2 5,9
£6dz - miasto graffiti 53 6,0 4,6
£6dz - Europejska Stolica Kultury 4,8 6,0 3,4
£6dz - miasto przyjazne inwestorom 3,2 3,9 2,5
£6dz - miasto metropolitalne 2,1 2,5 1.8
k6dz - miasto loftéw 2,1 2,6 1,5
£6dz - miasto innowacgji 1.4 1,8 1,0

Tabela 3. Skojarzenia dotyczgce todzi - procent odpowiedzi
Zrédto: SKN SPATIUM, na podstawie badar ankietowych
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Widoczne jest zatem zroznicowanie odpowiedzi z uwagi na wiek respondentéw.
Wsrod studentéw I roku dominuje przekonanie, ze £.6dz jest miastem: ulicy Piotrkowskiej
(46,4% odpowiedzi), zniszczonych kamienic (46,1% odpowiedzi), wibkienniczym (37%),
stynnej filméwki (33,2%), akademickim (20,6%). Wéréd studentéw IV roku czeSciej
wskazywane byly odpowiedzi dotyczace miasta wielokulturowego (prawie 35%
odpowiedzi), ,Ziemi Obiecanej” (11,4%), a takze Europejskiej Stolicy Kultury
(prawie 5,5%) oraz loftow (3,1%).

Podobne zréznicowanie odpowiedzi widoczne jest z uwagi na miejsce pochodzenia
respondentéw. Studenci pochodzacy spoza aglomeracji 6dzkiej postrzegaja miasto
glownie przez pryzmat ulicy Piotrkowskiej, zniszczonych kamienic, wldkiennictwa,
filmoéwki, i pustych fabryk, ktére widuja po przyjezdzie do Lodzi i co dotyczy ich
codziennej przestrzeni ,tu i teraz”, ktéra ich otacza.

Warto wskazaé, ze co piaty student kojarzyl L6dZz z miastem
akademickim, jednak dla mieszkancéw aglomeracji lodzkiej bylo to
zdecydowanie mniej istotne (13% odpowiedzi) niz dla os6b spoza aglomeracji
(27,6% odpowiedzi). Wynika z tego, ze L6dZ funkcjonuje jako miasto akademickie
bardziej w $wiadomos$ci mieszkancow wojewodztwa lodzkiego i pozostalych obszaréw
kraju niz samych todzian, ktérzy znaja inne jej walory. Potwierdzeniem tej tezy moga by¢
skojarzenia studentéw-lodzian zwigzane na przyklad z bogatg oferta pubdow
(16,0% odpowiedzi), czy niespotykang lo6dzka architekturg (prawie 10% odpowiedzi),
oraz bogata oferta kulturalna zwiazang m. in. z ubieganiem sie miasta o tytul Europejskiej
Stolicy Kultury na rok 2016.

Warto wskazaé réwniez, ze w poréwnaniu z poprzednia edycja badan w kategorii
Jinne” pojawilo sie blisko dwa razy wiecej wskazan, ktére zwiazane byly glownie
z odpowiedziami mezczyzn dotyczacymi ich preferencji pilkarskich (co piata osoba
wymieniala: miasto Widzewa, miasto EKS-u lub miasto dwoéch klubéw
pilkarskich).

Festiwal Dialogu
Czterechrultur
't 8

-

<
-




Wydarzenie Ogétem
Festiwal Camerimage 44,1
Festiwal Dialogu Czterech Kultur 37,4
Festiwal £6dz Design 4,5
Yapa 3,7
Miedzynarodowy Festiwal Fotografii 3.3
inne 3,1
Miedzynarodowy Festiwal Komiksu i Gier 2,0
Jarmark Wojewddzki 1,6
Ztota Nitka 1.3
Festiwal Nauki, Techniki i Sztuki 1.3
ké6dz Biennale 1,3
kédzkie Spotkania Baletowe 1.1
Vena Music Festival 0,9
Festiwal Kultury Chrzescijanskiej 0,9
Festiwal im. Aleksandra Tansmana 0,6
Festiwal Zdrowia, Wrézb i Niezwyktosci 0,6
Targi Interflat 0,6
Regiony Turystyczne ,Na Styku Kultur" 0,2

Tabela 4. Wydarzenia kojarzone z kodzig - procent odpowiedzi
Zrédto: SKN SPATIUM, na podstawie badar ankietowych

Respondentéw zapytano takze o najbardziej kojarzace sie z Lodzia wydarzenie.
Wryniki pokazuja, ze najbardziej rozpoznawalny i kojarzony z miastem okazal sie
Festiwal Camerimage (44,1% odpowiedzi), druga chetnie wymieniang marka byl
Festiwal Dialogu Czterech Kultur (37,4%). Wyniki Swiadcza o zmieniajgcych sie
tendencjach, poniewaz w ubieglej edycji badan wizerunkowych statystyki przedstawialy
sie odwrotnie (43,3% Festiwal Dialogu Czterech Kultur) i (32,3% Festiwal Camerimage).
W dalszym ciagu jednak, w $wiadomosci studentéw sa zakorzenione dwa
duze wydarzenia, a pozostale festiwale ciesza sie¢ wciaz niewielkim
zainteresowaniem. Zakladajac, iz nie wynika to z ograniczonej oferty kulturalnej Lodzi,
wydaje sie, ze problem stanowi slaba promocja oraz sposob dotarcia i zainteresowania
grup docelowych. Warto dodaé, ze coraz bardziej rozpoznawalne sa wérdd studentdw,
wydawaloby sie, niszowe festiwale: L.6dZ Design (4,5%) oraz Festiwal Fotografii (3,3%).
Zyskujace w $wiadomosci respondentéw wydarzenia organizowane przez fundacje £6dz
Art Center, mimo niedtugiej tradycji, wypracowujg wlasna marke. Ciekawym jest réwniez
widoczne zréznicowanie wydarzen kojarzonych z miastem w oczach mlodszych i starszych
studentéow. Mlodsi respondenci ponad dwa razy czeSciej wskazywali festiwale
organizowane przez L6dZ Art Center (Festiwal Fotografii — 4,3% odpowiedzi, £.6dz Design
- 5,7%), niz studenci IV roku, ktérzy natomiast czeSciej wskazywali Festiwal Dialogu
Czterech Kultur (40% odpowiedzi), czy tez Festiwal Camerimage (47% odpowiedzi).
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Symbole kodzi

O tozsamosci — charakterze miasta §wiadcza m. in. jego symbole. To one stanowia
reprezentacje przestrzeni w $wiadomos$ci jej mieszkancéow i uzytkownikow.
Niekwestionowanym symbolem Lodzi w opinii studentéw jest wcigz ulica
Piotrkowska (83% odpowiedzi). W $wiadomo$ci respondentéw na znaczeniu z roku
na rok jednak zyskuje niezwykle atrakcyjna Manufaktura, ktoéra stanowi
zrewitalizowana cze$¢ zabytkowego kompleksu pofabrycznego, nalezacego pierwotnie
do Izraela Kalmanowicza Poznanskiego.

Na ulice Piotrkowska jako symbol miasta, podobnie jak w poprzedniej edycji badan,
wskazalo ponad 80% respondentéw, choé te historycznie uksztaltowana przestrzen
publiczna z Lodzig utozsamiajg czeéciej studenci pochodzacy spoza aglomeracji t6dzkiej
(85% odpowiedzi) niz mieszkancy aglomeracji (okolo 80%). Warto podkredlié,
ze zrewitalizowany kompleks Izraela Poznanskiego - Manufaktura, ktéry stanowi dzi$
ciekawa przestrzen publiczna z szeroka oferta uslug, w poréwnaniu z rokiem 2007
zdecydowanie mocniej zakorzeniony jest w S$wiadomosci studentéw. Manufaktura
wraz z palacem Izraela Poznanskiego wskazywana jest jako symbol miasta prawie dwa
razy czeSciej (72% odpowiedzi) niz w 2007 roku (45% odpowiedzi). Nalezy podkresli¢,
ze to centrum handlowo-ustugowe jest dla studentow takze, zaraz po Piotrkowskiej,
najpopularniejszym miejscem spotkan oraz spedzania wolnego czasu. Teren
Manufaktury, martwy do 2004 roku, stanowi dzi§ otwarta, tetnigca Zyciem i wazna
w $wiadomos$ci mieszkancow i uzytkownikéw przestrzen publiczna Lodzi. Wykreowane,
atrakcyjne miejsce z bogata oferta handlowo-ustugowa przyciaga nie tylko mlodych
lodzian, ale takze wielu turystow i klientow z wojewodztwa, czy tez z kraju.

Na korzy$¢ Manufaktury w poréwnaniu z rokiem 2007 stracily
na znaczeniu wszystkie inne miejsca, pomniki pamieci i historii miasta. Nawet
na slynna Filméwke w 2010 roku wskazalo jedna trzecia mniej studentow
niz w poprzedniej edycji badan. Wynika z tego, ze wyjatkowo atrakcyjna wizualnie
i ofertowo Manufaktura niezwykle szybko zyskala popularnos$¢ wéréd mlodej, ,wybrednej”
spolecznoéci studenckiej.
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Osoby Osoby spoza
Obiekty lub miejsca uwazane za symbole kodzi | Ogdtem | z aglomeracji | aglomeracji
todzkiej todzkiej

ulica Piotrkowska 83,0 80,7 85,4
Manufaktura i patac — kompleks I. Poznanskiego 72,2 72,2 72,1
Szkota Filmowa 21,9 22,0 21,7
Atlas Arena 21,2 22,0 20,4
Ksiezy Mtyn 13,0 18,6 7,0
Centrum Zdrowia Matki Polki 11,2 6,0 16,6
dworzec £édz Fabryczna 10,9 5,8 16,3
Galeria k6dzka 10,2 8,0 12,5
pomnik T. Kosciuszki 9.1 12,2 5,8
taweczka Tuwima 8,2 7,6 8,9
plac Dabrowskiego 6,4 3,6 9.4
,Biata Fabryka" Geyera 5,0 7.3 2,6
cmentarz zydowski 4,7 6,2 3,0
pub £édz Kaliska 4,4 4,6 4,2
Manhattan 3.1 3,4 2,7
stacja Radegast 2,1 3,5 0,6
dworzec kédz Kaliska 2,1 1,2 3,0
archikatedra $w. S. Kostki 2,0 2,7 1,3
inne 1,8 2,8 0,7
Central 1,5 1,9 1,2
cerkiew katedralna $w. A. Newskiego 1,3 0,6 1,9
Stary Rynek 1.1 1,3 1,0
EC1 1.1 1,2 1.1
synagoga przy alei Kosciuszki 0,8 0,6 1,2

Tabela 5. Symbole todzi z punktu widzenia

pochodzenia respondentdéw - procent odpowiedzi
Zrédto: SKN SPATIUM, na podstawie badar ankietowych

Warto podkresdli¢, ze mieszkancy aglomeracji 16dzkiej znacznie czeéciej podkredlali,
iz symbolami miasta sa dla nich gléwnie miejsca historyczne, Swiadczace o fabrycznych
i wielokulturowych korzeniach miasta (ulica Piotrkowska — 80%, Manufaktura — 72%,
Ksiezy Mlyn — 18,6%, ,Biala Fabryka” Geyera — 7,3%, cmentarz zydowski — 6,2%, stacja
Radegast — 3,5%, a nawet pomnik Tadeusza KoSciuszki — 12,2%, bedacy rowniez czestym
miejscem spotkan), to wéréd studentéw pochodzacych spoza obszaru aglomeracji todzkiej
L6dz zdecydowanie utozsamiana jest z miejscami charakteryzujacymi studencka
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Miejsca spotkan

przestrzen ,tu i teraz” (ulica Piotrkowska — 85%, Manufaktura, dworzec £.6dz Fabryczna —
16,3%, Galeria Lodzka -12,5%, plac Dabrowskiego — 9%).

Niewatpliwie pozytywna, wykreowana w ostatnich latach przestrzen publiczna
Manufaktury wplynela na spoleczna tozsamosé, ktéra zwigzana jest z subiektywnym
utozsamianiem sie mieszkancéw z niezwykle atrakcyjnym fragmentem tej przestrzeni.
Potwierdzeniem tego sa odpowiedzi studentéw dotyczace ich najpopularniejszego miejsca
spotkan. W §wiadomosci studentéw niekwestionowanymi liderami sa ulica Piotrkowska
i wlaénie Manufaktura, ktéra przewaza w odpowiedziach oséb pochodzacych spoza
aglomeracji 16dzkiej. To ona dzieki skutecznej promocji oraz bogatej ofercie handlowo-
rozrywkowej i atrakcyjnej wizualnie przestrzeni stala sie miejscem spedzania wolnego
czasu wsrdod mlodych ludzi. Z tego powodu ci sami studenci zdecydowanie rzadziej
wybieraja rowniez niezwykle popularna wérdd todzian ulice Piotrkowska.

Atrakeyjne miejsca, w ktérych dobrze spedza sie czas, staja sie miejscami
charakterystycznymi gleboko zapisanymi w $wiadomosci odbiorcow. Z tego punktu
widzenia mozna analizowaé wskazywane przez studentéw najpopularniejsze miejsca
spotkan. Studenci najczesciej spotykaja sie w Scistlym centrum Lodzi, czy w obszarze
ulicy Piotrkowskiej, zaczynajac swoje spotkania czesto w charakterystycznych miejscach,
jakimi sg na przyklad plac Wolnosci (16,3%), dom handlowy Saspol (3%), pasaz
Schillera (4%), dom handlowy Central (2,4%), czy tez przy przecieciach waznych szlakow
komunikacji miejskiej. Nastepnie udaja sie do licznych pubdéw, klubéw, czy tez innych
miejsc rozrywki, skoncentrowanych w tym obszarze.8

Drugim, réwnie czesto odwiedzanym jak ulica Piotrkowska miejscem,
jest wspomniana wezeéniej Manufaktura, ktéra w ostatnich latach zdecydowanie zyskuje
nowych uzytkownikéw. W poréwnaniu z rokiem 2007 prawie 30% wiecej mlodych ludzi
deklaruje, iz wlasnie tam spedza swoj wolny czas.® Kolejnym miejscem, ktore jednak
wydaje sie, ze traci z roku na rok na znaczeniu jest centrum handlowe Galeria Lodzka,
gromadzaca w swojej przestrzeni niecale 40% respondentéw. Studenci spotykaja sie
w pubach i klubach na terenie calego miasta, jednak lokalem, ktéry z uwagi na wyjatkowo
duza liczbe wskazan nalezy wyréznié jest pub L6dZ Kaliska (prawie 9% respondentow).
Dziala on od 15 lat i zwigzany jest z funkcjonowaniem Lodzi artystyczne;j.

Studenci pochodzacy spoza aglomeracji l6dzkiej spotykaja sie glownie
w Manufakturze, ktéra ma dobrze juz im znang i konsekwentnie promowana marke.
Znacznie rzadziej odwiedzana jest ulica Piotrkowska, mimo, wydaje sie, bogatszej oferty
kulturalno-rozrywkowej, jednak wcigz nie promowanej w odpowiedni sposob. Warto
zwrocié uwage, ze ta grupa odbiorcéw - spoza aglomeracji - spotyka sie roéwniez gléwnie
w miejscach zwigzanych ze studenckim zyciem (osiedla akademickie i zlokalizowane tam
kluby studenckie, uczelnie oraz plac Dabrowskiego).

Niezwykle cieckawym miejscem wskazywanym przez studentéow jest kultowy murek
przy dawnej stacji CPN (dzi$ Orlen) (1-2% odpowiedzi), znajdujacy sie przy placu
Komuny Paryskiej. Miejsce, w ktorym studenci spotykaja sie w piatek i sobote jest thumnie

8Sokotowicz M. E., Boryczka E., Marka todzi jako czynnik budujgcy tozsamosc¢ tOM, kédz 2010, w przygotowaniu

? Por. Boryczka E., Sulikowski T., Przygodzki Z., Sokotowicz M. E., Wizerunek miasta w oczach studentéw tédzkich
uczelni publicznych — lll edycja badan, £6dz 2007; [w:] Z. Przygodzki Z., M. E. Sokotowicz (red.), Nowoczesne
miasto. Badania, instrumenty, analizy, Wydawnictwo Biblioteka, Copyright by Wydawnictwo Uniwersytetu
todzkiego, k6dz 2008, s. 245-246
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odwiedzany w miesiacach letnich. Stamtad mlodzi ludzie wyruszaja do licznych klubow
i pubdw zlokalizowanych przy ulicy Piotrkowskiej i bawia sie do p6Znych godzin nocnych.
Wyrazem trwalej obecnosci ,,murku” w §wiadomosci todzian byl fakt, iz we wrzesniu 2010
roku informacja o jego likwidacji i budowie parkingu wielopoziomowego w tym miejscu
wywotlala fale protestéw i akcji spolecznych, majacych na celu obrone tego miejsca
i wymuszenie na wladzach miasta takiego zagospodarowania obszaru, aby umozliwialo
ono kontynuacje tradycyjnych spotkain mlodych studentéw i starszych absolwentow
16dzkich uczelni.

Deklarowane miejsce spotkan Ogdtem

ulica Piotrkowska 79.3
Manufaktura 79.3
Galeria ko6dzka 39,8
puby i kluby 28,3
pub £édz Kaliska 8,9
inne 7,6
osiedla akademickie 7.2
kluby studenckie 5,6
kina 5

plac Dabrowskiego 4,9
parki 4,4
uczelnia 2,9
kawiarnie 1,7
dworzec £6dz Fabryczna 1,3
murek przy dawnej stacji CPN (dzi$ Orlen) 11

Tabela 6. Najpopularniejsze miejsca spotkan - procent odpowiedzi
Zrédto: SKN SPATIUM, na podstawie badar ankietowych

Wyniki badania pokazuja, ze w $wiadomos$ci lédzkich studentow
funkcjonuje negatywny jeszcze wizerunek Lodzi jako miasta wldékienniczego,
czesto tez postrzeganego przez pryzmat zniszczonej i zaniedbanej, choé
ciekawej architektury. Jednak najbardziej atrakcyjne, charakterystyczne przestrzenie
publiczne staja sie waznymi elementami tozsamos$ci mieszkancow i uzytkownikéw tych
obszar6ow.

L6dZ, mimo coraz czestszych deklaracji wiekszego przywiazania do niej przez
studentéw, dla os6b spoza obszaru aglomeracji t6dzkiej ciagle jest w znacznym stopniu
obojetna. Wydaje sie rowniez, ze respondenci zupelnie nie znaja tego miasta.
W odpowiedziach starszych studentéw mozna doszukaé¢ sie wiekszej Swiadomosci



Perspektywy

o historii miasta niz u mlodszych zakéw, jednak na mentalnej mapie Lodzi
nie ma innych, ciekawych miejsc niz ulica Piotrkowska i Manufaktura.

Cho¢ wizerunek miasta w oczach studentéw ulega ciaglej poprawie, to bez
wykreowanej pozytywnej marki i bez odpowiedniej promocji L6dZ pozostaje wciaz
niedocenionym i miejscem w kraju. Okres studiow jest czasem, podczas ktérego mozna
wykorzystaé¢ réznorodne narzedzia marketingu terytorialnego przekonujace sceptycznie
nastawionych studentéw do pomystu zwigzania swojej przyszlosci z Lodzig.

Perspektywy zycia i pracy w kodzi
po ukonczeniu studiéw

Kolejnym badanym obszarem byly perspektywy zycia i pracy studentéw
w aglomeracji l6dzkiej po skonczeniu studiéw. Respondentéw pytano, czy chca zostaé
w Lodzi lub aglomeracji i jakie sa powody ich decyzji o pozostaniu lub wyjezdzie. Pytania
w ankiecie dotyczyly rowniez czasu trwania planowanego wyjazdu oraz jego kierunku.

Studenci pytani o to, czy chca pozostac w Lodzi lub aglomeracji l6dzkiej
po skoniczeniu studiéw, maja rozne plany. 35% ankietowanych zamierza pozosta¢ w Lodzi,
a 24% chce zamieszkaé w jej okolicy. Sumujac, ponad polowa studentéow (59%)
chce mieszkaé¢ i pracowaé na terenie aglomeracji, natomiast 41% jest zdecydowanych
na jej opuszczenie.

® zostane w kodzi
@® zamieszkam w okolicy
@ opuszcze aglomeracje tédzka

Wykres 15. Perspektywy zycia i pracy
w aglomeracji 16dzkiej
Zrédto: SKN SPATIUM, na podstawie badan ankietowych

Czynnikiem réznicujacym perspektywy pozostania lub opuszczenia bodzi i jej
obszaru metropolitalnego po zakonczeniu studiéw jest takze czas spedzony w mieScie
podczas studiéw. Zwraca uwage, ze osoby na pierwszym roku studiéw czesciej deklaruja
cheé opuszczenia miasta (43% studentéw I roku wobec 38% studentéow IV roku). Osoby
na przedostatnich latach studiéw natomiast czeSciej deklaruja cheé pozostania w miescie
i rzadziej (o 5 punktéw procentowych) twierdza, iz jako absolwenci opuszcza aglomeracje
16dzka. Stanowi to podstawe dla wniosku, ze okres studiowania pozostaje czasem,
ktéry moze przyczyni¢ sie do wzmocnienia tozsamo$ci i przywiazania
do Lodzi.
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Wykres 16. Perspektywy zycia i pracy w aglomeracji tddzkiej
studentéw | i IV roku studiow
Zrédto: SKN SPATIUM, na podstawie badar ankietowych

Warto réwniez zauwazy¢, iz perspektywy zycia i pracy studentéw w aglomeracji
16dzkiej zdecydowanie r6znig sie w zalezno$ci od miejsca ich pochodzenia. Osoby z terenu
aglomeracji zdecydowanie bardziej chca pozostaé w Lodzi (48%) niz osoby spoza niej
(22%). Odwrotnie ksztaltuja sie odpowiedzi studentéw spoza aglomeracji. Az 57% jest
zdecydowanych opusci¢ aglomeracje t6dzka, a 22% pozosta¢ w Lodzi lub zamieszkaé w jej
okolicy. Jest to doé¢ istotna roéznica, wskazujaca iz ponad polowa oséb spoza
aglomeracji nie jest na tyle do niej przywiagzana, zeby w niej pozostaé.

60% 57%
48%
30% % 26%
] I ] I
0% . I
zostane w kodzi zamieszkam w okolicy opuszcze aglomeracje t6dzka

B aglomeracja tédzka
B spoza aglomeracji tédzkiej

Wykres 17. Perspektywy zycia i pracy w aglomeracji todzkiej studentow

wedtug kryterium pochodzenia
Zrédto: SKN SPATIUM, na podstawie badar ankietowych
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kédzki rynek W ankiecie pytano réwniez studentéw o powody pozostania w aglomeracji 16dzkie;j.
Jced Najczestsza przyczyna pozostania byla dla nich rodzina i przyjaciele
UCECHBIUEIES  (52% odpowiedzi). Blisko 1/3 studentéw (29%) po prostu ,lubi to miasto”. Jedynie

os6b najlepiej o . .. . .
e dla 25% ankietowanych powodem pozostania jest dobra praca i szansa rozwoju.

lubie to miasto

dobra praca/szansa rozwoju
rodzina przyjacile

@® inne

4770
Wykres 18. Powody pozostania

w aglomeracji todzkiej
Zrédto: SKN SPATIUM, na podstawie badan ankietowych

Cze$é ankietowanych (4%) wskazala takze inne powody pozostania w mieScie.
Wedlug nich L6dZ jest dobrym miejscem ,na start” oraz miastem tanim. Dla czeSci
studentow Lodz to takze jedyne bliskie, duze miasto, do ktérego sa przywigzani. Powodem
okazaly sie takze: blisko$¢ centréow handlowych, mozliwoé¢ uprawiania sportu, studia
oraz kluby sportowe. W poréwnaniu z wynikami z 2007 roku, kiedy zapytano o powody
pozostania w Lodzi, zauwazalny jest wzrost odpowiedzi ,lubie to miasto” (z 23% do 29%
w 2010 roku). Identycznie przedstawiajg sie natomiast wyniki, wedlug ktérych w Eodzi
jest szansa na znalezienie dobrej pracy i rozwoju (25%), a najwazniejszym czynnikiem
pozostania wciaz sg rodzina i przyjaciele (53% w 2007 roku i 52% obecnie).

-
S'rédmiejska%zielnica
Mieszkaniowa




Ankietowani pochodzacy z aglomeracji 16dzkiej jako przyczyne pozostania takze
najczeSciej wskazywali rodzine i przyjaciél (to powod dla 65% studentéow). Trudno sie
temu dziwi¢, skoro pochodza stad i maja tutaj rodzine oraz wielu przyjaciot i znajomych.
Dlatego przyczyna ta byla mniej istotna dla oséb spoza aglomeracji (32%). Wiecej
studentéw z terenu aglomeracji réwniez lubi to miasto (33%), a w przypadku os6b spoza
jej obszaru powdd ten okazal sie wazny jedynie w 24%. Co ciekawe, az 48% o0s6b spoza
aglomeracji uwaza £6dz za dobre miejsce na znalezienie pracy i szanse rozwoju. Te zalete
docenia jednak niestety tylko 12% studentéw z samej aglomeracji l6dzkiej. Wydaje sie to
nieco zaskakujace w obliczu czestszych w tej grupie deklaracji jej opuszczenia
po zakonczeniu studiéw, ale jednoznacznie wskazuje na malo atrakcyjny wizerunek Eodzi
wérod studentéw spoza tego miasta.

lubie t iast 33%
ubie to miasto 24%

dob y ) 12%
obra praca/szansa rozwo
B O | 15%
65%
rodzina i przyjaciele o °
I 52
) 3%
inne
. 5%
aglomeracja tédzka

B spoza aglomeracji tédzkiej

Wykres 19. Powody pozostania w aglomeracji tédzkiej wedtug kryterium pochodzenia
Zrédto: SKN SPATIUM, na podstawie badan ankietowych

Bez wzgledu na rok studiéow czy miejsce pochodzenia, studenci w znakomitej [JREE
wigkszo$ei stwierdzali, iz najsilniej zatrzymuja ich w aglomeracji 0dzkiej zyjacy tutaj FHESESEEEERE
czlonkowie rodziny i przyjaciele. Nie umniejszajac roli tego czynnika w budowaniu [Eiel< )
atrakeyjnoéci obszaru metropolitalnego nalezy zauwazy¢, ze zdecydowanie rzadsza F"a miesz'fa"‘Cf’W
przyczyna pozostania w Lodzi i jej sasiedztwie jest to, ze respondenci ,lubig to miejsce”, :r:?gscthPilljslei(:h
natomiast czynnikiem wskazywanym najrzadziej byla dobra praca i perspektywy
przyszlego rozwoju. W ostatnim przypadku jedynie studenci pochodzacy z wojewddztwa
l6dzkiego, jednak spoza aglomeracji t6dzkiej wskazywali, ze perspektywy rozwoju sa
na tyle wazne, iz moga sklonié¢ ich do pozostania Lodzi. Umacnia to zreszta istniejaca
od lat tendencje polegajaca na tym, ze L6dz pozostaje stosunkowo malo atrakcyjna
dla mieszkancéw innych duzych miast Polski, natomiast przyciaga
mieszkancow malych miejscowosci z terenéw regionu lodzkiego.

35



Studenci pytani o czas planowanego wyjazdu, w réwnym stopniu deklarowali,
czy wyjada tymczasowo, czy na state. W poréwnaniu z rokiem 2007, kiedy pytano o sama
L6dz, wyniki byly niemal identyczne. Na stale chcialo wyjechaé z Lodzi
49% respondentéw, a 51% tymczasowo. Natomiast biorgc pod uwage rok studiéw, wyniki
dla roku 2010 przedstawiaja sie identycznie w stosunku do og6tu udzielonych odpowiedzi.

@ wyjechac na state
® wyjechaé tymczasowo

50% 50%

Wykres 20. Plany wyjazdu z aglomeragji
todzkiej w perspektywie czasu
Zrédto: SKN SPATIUM, na podstawie badan ankietowych

Niewazne ilu Roéznice zauwazalne sa przy uwzglednieniu podzialu na studentéw na pochodzacych
LEIERIEES 7 aglomeracji 1odzkiej i spoza niej. Osoby spoza aglomeracji sa bardziej chetne do wyjazdu
na stale (66%) niz osoby mieszkajace na jej obszarze (32%). Az 69% studentow
z aglomeracji t6dzkiej chce natomiast wyjechaé¢ tymczasowo, podczas gdy w przypadku
0s6b spoza aglomeracji opcje te wybralo tylko 34% respondentéw. Wskazuje to na wieksze
przywiazanie mieszkancéw aglomeracji do ich obecnego miejsca pracy i zamieszkania.
Plany wyjazdu tymczasowego moga sugerowaé che¢ wyjazdu na przyklad w celu zdobycia
wiedzy, do$wiadczenia, czy poznania $wiata, co moze przyczyni¢ sie do zwiekszenia
kwalifikacji absolwentéw i szans na lokalnym rynku pracy po skonczeniu studiéw
i powrocie do miasta.

wazne ilu chce
wroécic

66% 69%

70% B aglomeracja tédzka

W spoza aglomeracji todzkiej

35%

0%

wyjechaé na state  wyjechaé tymczasowo

Wykres 21. Plany wyjazdu z aglomeracji tédzkiej wedtug kryterium pochodzenia
Zrédto: SKN SPATIUM, na podstawie badar ankietowych
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Studenci pytani o kierunek ewentualnego wyjazdu, najchetniej wskazywali
zagranice (22%). W przypadku polskich miast najczeéciej wybierali Krakow (18%)
lub Warszawe i Wroclaw (po 17%), a najrzadziej Poznan (9%) oraz Trojmiasto (7%).
14% ankietowanych chetnie wrécitloby do miasta rodzinnego, a 13% wybraloby inne
miejsce w Polsce. Warto zauwazy¢, ze w poréwnaniu z rokiem 2007 studenci juz mniej
chetnie chcg wyjezdzac za granice — wowczas 37% studentéw, a w 2010 roku juz tylko
22% z nich.
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Wykres 22. Deklarowane kierunki emigracji z todzi i aglomeracji f6dzkiej

po zakonczeniu studiéw
Zrédto: SKN SPATIUM, na podstawie badar ankietowych

Roéznice w wyborze miejsca wyjazdu, wystepuja takze w podziale ankietowanych
na Ii IV rok studiéw. Studenci I roku najchetniej wyjechaliby za granice (24%), podczas
gdy ten kierunek wybralo juz tylko 18% o0sdb z roku IV. Z polskich miast najwiekszym
zainteresowaniem wsrdd studentéw I roku ciesza sie Wroclaw, Krakéw i Warszawa —
podobnie jak na IV roku, choé¢ liczba udzielonych odpowiedzi (w procentach) minimalnie
sie rézni. Podobnie jak og6l studentéw dla obu tych grup najmniej atrakcyjne sg Poznan
i Trojmiasto.

za granice 24% = %\g(i“l:)k
Krakow
Warszawa
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Poznan
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Wykres 23. Preferencje miejsca wyjazdu z aglomeracji 6dzkiej wedtug roku studiéow
Zrédto: SKN SPATIUM, na podstawie badar ankietowych
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Wydaje sie zatem, ze studenci rozpoczynajacy studia, w swoich deklaracjach
kieruja si¢ w wiekszym stopniu emocjami niz osoby konczace studia, ktore
jako kierunek po opuszczeniu Lodzi i aglomeracji wskazuja miejsca oferujace
przede wszystkim lepsze warunki pracy i rozwoju (Warszawa, zagranica).
Studenci pierwszych lat natomiast wymieniali znacznie cze$ciej Krakéw (kojarzony
w Polsce jako miasto kultury i sztuki'®) oraz miasto rodzinne jako miejsce powrotu
po studiach, co z pewno$cig mozna kojarzy¢ z wciaz jeszcze silng wiezia z niedawno
opuszczonym domem rodzinnym.

Widoczne réznice wystepuja takze w podziale studentéw na pochodzgcych
z aglomeracji 6dzkiej i spoza niej. Studenci z terenu aglomeracji najchetniej wybraliby
wyjazd za granice (30%), lub Krakow i Tréjmiasto (po 22%). W przypadku oséb spoza
aglomeracji l6dzkiej jedynie 11% wyjechaloby za granice, powr6t w rodzinne strony
wybraloby 25%, a 20% Warszawe. 3% studentéw z terenu aglomeracji wyjechaloby
do miasta rodzinnego, co nie zaskakuje, gdyz dla wiekszoSci z nich takim miejscem sa
miejscowosci znajdujace sie na jej obszarze.
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Wykres 24. Preferencje miejsca wyjazdu z aglomeracji tédzkiej

wedtug miejsca pochodzenia
Zrédto: SKN SPATIUM, na podstawie badan ankietowych

10 Nie oznacza to oczywiscie, ze Krakéw nie oferuje absolwentom réwnie atrakcyjnych jak Warszawa, czy Wroctaw
warunkéw rozwoju zawodowego. Z pewnoscia jednak jest on wciaz silniej kojarzony poprzez swéj subprodukt
kulturalny.



Blisko polowa studentdéw zapytana o przyczyny wyjazdu z aglomeracji l6dzkiej
wyjechalaby z powodu lepszych warunkéw/mozliwoéci pracy (45%), a 34% jako przyczyne
wyjazdu wskazalo atrakcyjno$¢ innego miejsca. 15% studentéw chcialoby wyjechaé
z uwagi na male perspektywy rozwoju, a 16% z uwagi na rodzine.

lepsze warunki/mozliwosci pracy 45%
atrakcyjno$¢ danego miejsca
rodzina

mate perspektywy rozwoju

szybki zarobek

inne

Wykres 25. Przyczyny wyjazdu z aglomeracji tédzkiej
Zrédto: SKN SPATIUM, na podstawie badar ankietowych

W poréwnaniu z rokiem 2007 (54%) najczesciej wskazywanym powodem wyjazdu
sq wciaz lepsze warunki/mozliwoéci pracy, cho¢ w roku 2010 odpowiedz te wybrato blisko
10% mniej studentéw. Podobne wyniki widaé w przypadku odpowiedzi ,atrakcyjnosé
danego miejsca” (32% w 2007 roku, a 34% obecnie). W 2010 roku mniej os6b chce
opusci¢ aglomeracje, liczac na szybki zarobek (9%), podczas gdy w roku 2007 jako
przyczyne wyjazdu z Lodzi odpowiedz taka wskazalo 14% studentow.

549% M 2007
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lepsze warunki/mozliwosci pracy
atrakcyjnos¢ danego miejsca
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mate perspektywy rozwoju
szybki zarobek

inne

Wykres 26. Przyczyny wyjazdu z kodzi i aglomeracji tédzkiej w dwdch kolejnych

edycjach badania
Zrédto: SKN SPATIUM, na podstawie badar ankietowych
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Przyczyny opuszczenia aglomeracji l6dzkiej pozostaja takze
zr6znicowane z punktu widzenia miejsca pochodzenia respondenta.
Niepokoi w szczegé6lnosci fakt, ze lepsze warunki/mozliwos$ci pracy, male
perspektywy rozwoju Lodzi czy atrakcyjno$é miejsca wyjazdu sa czeSciej
deklarowanymi przyczynami jej opuszczenia w przypadku jej
dotychczasowych mieszkancéw. W przypadku oséb niepochodzacych z aglomeracji
l6dzkiej, znacznie czesciej wskazywana przyczyna jej opuszczenia sa motywy rodzinne.

lepsze warunki/mozliwosci pracy 50%

atrakcyjno$¢ danego miejsca
rodzina

mate perspektywy rozwoju
szybki zarobek

inne
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Wykres 27. Przyczyny wyjazdu z aglomeracji t6dzkiej wedtug kryterium pochodzenia
Zrédto: SKN SPATIUM, na podstawie badar ankietowych
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Suplement: Wizerunek kodzi
w oczach jej mieszkaincow i uzytkownikéw

Na fali duzego zainteresowania badaniami wizerunku miasta Lodzi wsrod
studentéw, Kolo Naukowe SPATIUM postanowilo przeprowadzié¢ podobne badanie wsrod
innych jej mieszkancéow i uzytkownikow. Dlatego w trakcie dwdch kolejnych edycji
Festiwalu Nauki, Techniki i Sztuki w latach 2009 i 2010 przeprowadzono ankiete
audytoryjng wérdd os6b odwiedzajacych stoisko Kola w Manufakturze. W przedsiewzieciu
wziely lacznie udzial 262 osoby, odpowiadajace na pytania tozsame z zagadnieniami
poruszanymi w ankiecie kierowanej do l6dzkich studentéw. Proba badawcza jest zatem
niereprezenatywna, jednak dostarcza ciekawych opinii na temat miasta od o0s6b
odwiedzajacych Manufakture.

53% respondentéw stanowily kobiety, a 47% mezczyZzni. Wiek zdecydowanej
wiekszo$ci os6b poddanych badaniu nie przekroczyl 25 lat (72%). Najslabiej
reprezentowana grupa wiekowa byly osoby majace 66 lat i wiecej (1%). Blisko 80%
badanych deklarowalo, iz mieszka w Lodzi, 12% pochodzilo z jej okolic, a niecale 8%
stanowily osoby przyjezdne.

Informacje o wydarzeniach w kodzi

Wiedze na temat dzialain podejmowanych w Lodzi respondenci czerpali przede
wszystkim z Internetu (61%), z prasy (47%), z plakatow, afiszy, billboardéw i banneréw
reklamowych (42%). Zaledwie 1,5% ankietowanych wiadomo$ci te pozyskiwalo
z oficjalnych spotkan z przedstawicielami wladz miasta i regionu, co moze $wiadczyé
o slabym bezposrednim kontakcie przedstawicieli wladzy z mieszkaficami miasta.
Jednocze$nie polowa badanych dostep do informacji o wydarzeniach (spolecznych,
ekonomicznych i kulturalnych) dotyczacych Lodzi ocenila jako wystarczajacy. Z kolei
az 32% osoOb zasygnalizowalo problemy z dostepem do informacji lub stwierdzito,
ze w ogoble nie sg w tej kwestii poinformowani. Wyniki badan wskazuja, ze w Lodzi maja
miejsce problemy z komunikacja, przede wszystkim z przeplywem informacji miedzy
wladzami miasta i jednostkami podleglymi a mieszkancami i innymi uzytkownikami
miasta.

Tozsamos$¢ z miastem

Jednym z obszaréw badania byla analiza sily identyfikacji respondentéw z Lodzig.
62% respondentéw odpowiadajac na pytanie ,Jak bardzo utozsamiasz sie z Lodzig?”
stwierdzilo, ze lubi £6dz, mimo, ze posiada ona swoje wady. Nalezy takze zwrdci¢ uwage,
ze az 22% badanych uwaza sie za osoby bardzo mocno przywiazane do Lodzi. Zaledwie 5%
zadeklarowalo, iz nie lubi tego miasta. Wyniki te sa zbiezne z odpowiedziami na inne
pytanie: ,Jak czujesz sie w Lodzi?”, na ktore 80% ankietowanych odpowiedzialo ,bardzo
dobrze” lub ,dobrze”. Tylko 1% badanych stwierdzilo, ze czuje sie w Lodzi ,bardzo zle”.
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Skojarzenia z miastem

Respondentéw zapytano takze o najbardziej kojarzace sie z Lodzia wydarzenie.
Zdecydowanym liderem okazal sie Festiwal Dialogu Czterech Kultur wskazany przez okolo
61% respondentéw. Drugi w zestawieniu — Festiwal Camerimage — uzyskat 20 punktéw
procentowych mniej. Trzecie miejsce przypadlo wydarzeniu rocznicowemu nazywanemu
Dni Lodzi z wynikiem 20%.

NajczesSciej kojarzone z Lodzia wydarzenie — Festiwal Dialogu Czterech Kultur —
swoja nazwa odwolywal sie do czterech narodowosci, ktére w XIX wieku wspdlnie
budowaly przemystowa L6dz: polska, zydowska, niemiecks i rosyjska. Respondenci zostali
poproszeni o wybdr spoéroéd dziesieciu narodowosci czterech ,wlasciwych”. Uzyskane
wyniki dowodza, ze ankietowani posiadali wiedze na temat tego, do ktérych kultur
nawigzywala nazwa Festiwalu. Najcze$ciej bowiem wskazywano na kulture zydowska
(91%), polska (87%), niemiecka (78%) i rosyjska (73%). Pozostale narodowosci zostaly
byly wskazywane przez mniej niz 5% badanych.

Reprezentacje przestrzeni w $wiadomosci jej mieszkancow i uzytkownikow
stanowia symbole miasta. Poproszono zatem respondentéw o wybranie obiektow
lub miejsc, ktére uwazaja za symbole Lodzi. W tym miejscu najpowszechniej wskazywano
ulice Piotrkowska (75%), kompleks przemyslowy Izraela Poznanskiego — dzisiejsza
Manufakture (55%) i jego palac (30%) oraz Ksiezy Mlyn (28%). W innym pytaniu
ankietowani wybierali sposréd zaproponowanych skojarzen trzy, ktére najtrafniej w ich
ocenie opisywaly Lodz. Popularne okazaly sie skojarzenia zwigzane z historia miasta:
2wilokiennictwo” (42%), ,Ziemia obiecana” (24%), ,,miasto czterech kultur” (24%). Istotne
w ocenie respondentéw byly réwniez te, dotyczace struktury przestrzennej Eodzi:
smiasto fabryk” (25%), ,miasto kamienic” (23%), ,miasto ulicy Piotrkowskiej” (38%)
oraz te, odwolujace sie do Lodzi jako os$rodka akademickiego: ,Wyzsza Szkola
Filmowa” (35%) i ,miasto studentow” (18%). Za najmniej trafne okreslenie Lodzi uznano
»miasto przyjazne inwestorom” (2%).

Obraz kodzi na tle innych miast

Wedlug 55% ankietowanych L6dZ przezywa stabilny rozwdj, podczas gdy 29%
uwaza, ze w przypadku Eodzi mamy do czynienia z zastojem gospodarczym. Szersze
spojrzenie na obecna sytuacje miasta daja wyniki uzyskane na podstawie pytania,
w ktérym respondenci oceniali w skali od 1 do 5 poziom funkcjonowania ré6znych dziedzin
zycia spoleczno-gospodarczego miasta. Najwyzsza note uzyskaly tu szkolnictwo wyzsze
(4,03) oraz rozrywka i kultura (3,64). Poprawy wymagaja przede wszystkim kompetencje
urzednikoéw, ktére oceniono najstabiej (2,15).

Ponadto, prdobujac oceni¢ efektywno$¢ zarzadzania jednostka samorzadu
terytorialnego, ankietowanych poproszono o ocene w skali od 1 do 5 réwniez szans
rozwoju Lodzi w poszczeg6lnych dziedzinach gospodarki (subproduktach terytorialnych).
Respondenci upatrujg tych szans gtéwnie w sektorach juz wezeéniej ocenianych za dobrze
funkcjonujace, a wiec w szkolnictwie wyzszym (3,91) oraz rozrywce i kulturze (3,79).
Do grona tego zaliczaja rowniez nowoczesne centra handlowe (3,73), ustugi
gastronomiczno-hotelarskie (3,41) i centra targowo-konferencyjne (3,31). Turystyka
(2,82) i obstuga nieruchomosci (2,88) byty najstabiej ocenionymi dziedzinami.
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Festiwal Nauki,
Techniki i Sztuki

O rozwoju Eodzi moga przesadzié jej atuty i bariery. Do tych pierwszych
respondenci zaliczyli potozenie geograficzne Lodzi w centrum Polski (92%) oraz wysoko
wykwalifikowana sile robocza (30%). Barierami w rozwoju miasta okazaly sie przede
wszystkim niewlaciwa polityka wladz samorzadowych (53%), brak odpowiedniej
promocji miasta (47%) oraz brak wypracowanego i realizowanego programu rozwoju
Lodzi (43%). Nie rozstrzygnieto, czy sasiedztwo miasta stotecznego Warszawy jest atutem
(25%), czy bariera rozwoju Lodzi (25%).

Perspektywy pozostania w todzi

Wséréd respondentéw 20% badanych zadeklarowalo, ze w przyszlo$ci
prawdopodobnie opusci £6dz. 26% 0s6b jeszcze nie wiedziala, jaka decyzje podejmie w tej
sprawie. Jest to grupa niezdecydowanych, w kierunku ktérej powinny zostaé zastosowane
dzialania zwigzane z marketingiem terytorialnym w celu przekonania respondentéow
do zwigzania swojej przyszloéci z Lodzia.

Warto zwrécié uwage, ze ponad polowa ankietowanych planuje pozostanie w Lodzi,
uzasadniajac to przede wszystkim rodzing i znajomymi (35%) oraz sympatia do Eodzi
(31%). Z kolei najczestszym powodem, dla ktérego decydowano sie opuscié Lodz, byty
lepsze warunki, czy tez mozliwoéci pracy (47%) oraz atrakcyjno$é miejsca docelowego
(26%). Gdyby respondenci postanowili wyjechaé¢ z Lodzi, to najchetniej wyruszyliby
za granice (24%) lub do miast w poludniowej czesci Polski: Wroclawia (16%) lub Krakowa
(15%). Wigkszosé¢ wyjazdow miataby jednak charakter tymczasowy (65%).
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Streszczenie

Mamy zaszczyt zaprezentowaé Panstwu wyniki IV edycji badan wizerunku Lodzi
w oczach studentéw, ksztalcacych sie w funkcjonujacych w mieécie publicznych
uczelniach wyzszych. Badania przeprowadzone zostaly przez Studenckie Kolo Naukowe
SPATIUM dzialajace przy kierunku ,Gospodarka przestrzenna” na Wydziale
Ekonomiczno-Socjologicznym Uniwersytetu Lodzkiego. Prezentowane elementy raportu
prezentuja kwestie istotne z punktu widzenia procesu zarzadzania miastem, szczegdlnie
w kwestii budowania pozytywnego wizerunku oraz marki Lodzi.

L6dz, jako znaczacy osrodek akademicki w Polsce, poprzez polityke prowadzona
przez witadze lokalne powinna przyciaga¢ kreatywng mtlodziez, ktéra moze staé sie
motorem rozwoju miasta. Prezentowane badanie przeprowadzone na probie blisko 2500
oséb studiujacych na sze$ciu lo6dzkich publicznych uczelniach wyzszych, pozwalaja
na wykorzystanie prezentowanych wynikéw w pracach wladz samorzadowych
oraz instytucji zajmujacych sie promocja miasta. Mozliwo$¢é wykorzystania w dziataniach
promocyjnych wynika réwniez z charakteru pytan, ktére poruszaly tematyke sposobow
promowania miasta, perspektyw jego rozwoju, pozytywnych i negatywnych stron
mieszkania i studiowania w Lodzi, czy tozsamo$ci lokalnej. Wyniki badan pokazuja, gdzie
mlodziez akademicka spedza czas wolny oraz czy zamierza zwigzaé swoje zycie prywatne
i zawodowe z Lodzia takze po ukonczeniu studiéw. Wyniki raportu moga takze zostac
wykorzystane w przedsiewzieciach promujacych poszczegélne uczelnie wyzsze, poniewaz
uzyskane w badaniach dane, daja podstawy do wnioskowania o zasiegu oddzialywania
Lodzi jako osrodka akademickiego na blizsze i dalsze otoczenie.

Cze$¢ raportu dotyczaca sfery promocji Lodzi pozwala stwierdzié, ze studenci jako
uzytkownicy miasta narzekaja na brak rzetelnej i pelnej informacji o wydarzeniach
dotyczacych Lodzi. Wazng informacja plynaca z badan jest fakt, ze E6dz mimo faktu bycia
wiodacym osrodkiem miejskim calej aglomeracji (utozsamianej w badaniu z zasiegiem
przestrzennym Lodzkiego Obszaru Metropolitalnego), postrzegana jest jako jednostka
terytorialna, ktéra w dzialaniach promocyjnych pomija potencjal drzemiacy winnych
gminach tego obszaru oraz wojewodztwa lodzkiego. Takie podejscie wladz lokalnych
przeklada sie rowniez na postrzeganie dzialan promujacych L6dz, jako konkurencyjnych
w stosunku do polityk prowadzonych w innych miastach aglomeracji t6dzkie;j.

W obszarze dotyczacym atutéw i barier a takze szans rozwoju spoleczno-
gospodarczego miasta studenci okreélili £.6dz jako miasto, ktére ma szanse na rozwoj,
ale nie zawsze te szanse sa odpowiednio wykorzystywane. Wskazali oni takie dziedziny,
ktorymi E6dz moze sie poszczycié i potraktowac je jako przewagi konkurencyjne.
W tym kontekécie LOodZ postrzegana jest przede wszystkim jako os$rodek
naukowo-akademicki oraz miasto kultury i rozrywki. Jako slabe strony miasta
wskazywane zostaly natomiast niska jako$é $rodowiska naturalnego oraz niska
jakos¢ uslug w zakresie komunikacji publicznej. Wsrod elementéw pozwalajacych
na wzmocnienie marki kLodzi najczeSciej wskazuje sie jej polozenie geograficzne,
najrzadziej natomiast polityke wladz samorzadowych. Co ciekawe wsréd gtownych barier
rozwoju studencie najcze$ciej wskazywali postrzeganie Lodzi jako miasta:
bez perspektyw rozwoju, bez wypracowanej i realizowanej strategii rozwoju,
z mieszkanncami bez poczucia wlasnej wartosci, z niewystarczajaca promocja
oraz niewlasciwa polityka wladz samorzadowych. Powyzsze wnioski wzmacnia
przy tym fakt konfrontacji postrzegania Lodzi na tle innych duzych miast w Polsce.
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Tozsamo$¢ miasta i lodzkie miejsca spotkan to obszar badan, ktéry pozwala
na ocene identyfikacji respondentéw z Lodziag. Wedlug badanych wizerunek FLodzi
w znacznym stopniu opiera sie o stwierdzenie, ze ,L6dZ jest miastem ulicy
Piotrkowskiej”, podobng sile ma stwierdzenie, ze ,,L.6dZ to miasto zniszczonych
kamienic”. Najmniej L6dZ kojarzy sie studentom z innowacjami. Badani wskazywali
rowniez wydarzenia kulturalne, ktére kojarza sie z Lodzig. Najpopularniejszym
wskazaniem byt Festiwal Camerimage oraz Festiwal Dialogu Czterech Kultur,
najnizszym odsetkiem wskazan charakteryzowaly sie miedzynarodowe targi Regiony
Turystyczne ,Na Styku Czterech Kultur”. Ankietowani za symbole Lodzi uznali ulice
Piotrkowska oraz Manufakture wraz z palacem Izraela Poznanskiego. Obok symboli
Lodzi pojawily sie rowniez deklaracje co do najczestszych miejsc spotkan studentow.
Podobnie jak w przypadku symboli miasta zdecydowana wiekszoé¢ respondentow
wskazala ulice Piotrkowska i Manufakture. Nalezy stwierdzi¢, ze zacy rzadko potrafia
wskazaé inne, warto$ciowe z punktu widzenia tozsamosci, miejsca w Lodzi.

W obszarze perspektyw zycia i pracy studentow w aglomeracji l6dzkiej
po zakonczeniu studiéw wsrdd respondentéw dominowata odpowiedz, ze pozostang oni
w Lodzi badZz w jej otoczeniu. Motywami takich decyzji w wiekszoéci przypadkéow byla
rodzina i przyjaciele mieszkajacy w Lodzi. Niepokoi fakt, ze jedynie 25%
ankietowanych wskazywalo jako powéd do pozostania w Lodzi rozwiniety
rynek pracy. Wsérod respondentéw pojawialy sie stwierdzenia, ze LodZ jest miastem
tanim i dobrym miejscem ,na start”. Studenci zostali rowniez zapytani o kierunki swoich
migracji, gdzie najczestszym wskazaniem byt wyjazd za granice, natomiast wéréd miast
rodzimych dominowaly Krakow, Warszawa i Wroclaw. Analizujac przyczyny wyjazdu poza
aglomeracje l6dzka wskazywano lepsze warunki bytowe oraz mozliwoéci znalezienia
pracy, respondentoéw przyciggala rowniez atrakcyjno$¢ danego miejsca.

W skutek duzego zainteresowania badaniami wizerunku miasta Eodzi wérod
studentéw, Kolo Naukowe SPATIUM postanowilo przeprowadzi¢é podobne badanie
o charakterze kontrolnym wsrdd innych jej mieszkancow i uzytkownikéw. Prezentowany
raport zawiera wiec suplement, stanowiacy analize ponad 260 ankiet przeprowadzonych
wérod mieszkancow i uzytkownikéw Lodzi podczas dwoch kolejnych edycji Festiwalu
Nauki, Techniki i Sztuki w Manufakturze (2009 i 2010). Wyniki tego badania stanowia
ciekawe uzupelnienie analiz studenckich, dajac podobny obraz miasta Lodzi w oczach jej
mieszkancoHw i uzytkownikow.

Niniejszy raport jest materialem, ktéry powinien staé sie podstawa decyzji
zarzadzajacych Lodzia. Stanowi on bardzo cenne Zrédlo informacji o dzialaniach jakie
nalezy podejmowaé, aby poprawi¢ wizerunek i wypromowaé¢ marke Lodzi. Liczymy,
ze badania Studenckiego Kola Naukowego SPATIUM stana sie inspiracja dla przemian
i dalszego rozwoju Lodzi. Wierzymy réwniez, ze wyniki kolejnych edycji badan stang sie
narzedziem wykorzystywanym w polityce rozwoju lokalnego fodzi.

dr Marcin Feltynowski
Opiekun SKN SPATITUM
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Summary

We are proud to present the results of the 4th edition of the research project
“The image of L6dzZ in the eyes of students from public universities”. It was carried out
by Students from Scientific Association of Spatial Economy SPATIUM (SKN SPATIUM)
from the Faculty of Economics and Sociology of the University of Lodz. This report raises
important issues concerning city’s functioning under competitive conditions
on the example of LodZz. It also presents problems which local authorities encounter
in the process of city management, especially in the context of creation of the city’s image
and city’s branding.

L6d7Z as an important academic city in Poland should attract creative, young people
through local policy that may become a driving force of its development. SKN SPATIUM
has interviewed nearly 2500 students from six public universities in E6dz. This number
enables local authorities and institutions involved in city promotion to use the results
effectively. The research gives the opportunity to use the results in promotional activities
as the survey referred to different aspects of city promotion, prospects of its development,
positive and negative sides of living and studying in £6dZ or local identity. The report
also presents places where students spend their free time and whether they want to stay
and work in L6dZ also after graduation. The information provided by the research may
be basis for defining the range of L6dZz influence as an academic city on its closer
and further environment, so it may be also useful for promotion actions of each public
university in £6dz.

One of the conclusions about promotion of E6dz is that users of the city complain
about the lack of complete and reliable information on events concerning Eo6dZ.
Additionally, although L6d7 is a core of a metropolitan area, it is perceived as a city which
ignores the potential of other communes belonging to its area and to the whole region,
in promotional activities. Such an approach is leading to consideration of actions
promoting L6dz as competitive towards policies of other cities from Agglomeration
of L.odz.

When it comes to strengths, barriers and opportunities of socio-economic
development of L6dZ, it is regarded, by students, as a city which has chances
of development, but favourable opportunities are not always taken by it. Students defined
also areas in city’s functioning, that £.6dz may boast of and which can be its competitive
advantages. The research presents that in their opinion E6dZ has the image
of an academic city and the centre of culture and entertainment. According to them, £.6dz
has also weaknesses which are especially low quality of natural environment
and low quality of public transport services. Students perceive geographical situation
of L6dZ as an important element in strengthening the city’s brand (it was mostly chosen
strength of £.6dz). However, the policy of local authorities was the most rarely indicated
answer. Curiously enough, the main barrier of development of L6dz (and the most
popular) is that L6dz is regarded as a city without prospects for development
and with inhabitants without self-esteem, as the place with insufficient promotion
and inappropriate policy of local authorities. Above results are also strengthened by fact
of deep comparison of the image of L6dZ with other big cities in Poland.
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»The city identity and meeting places” is the area of the research that enables
to assess respondents’ identification with L6dZz. According to the report, students
associate the image of £.6dz with definitions like ,£.6dZ is the city of Piotrkowska Street”
and ,the city of destroyed tenement houses”. They associate L6dZ also with cultural
events. The most popular are The Camerimage Festival and The Festival of Four Cultures
Dialogue, whereas the least is The International Fair ,Where Cultures Meet”.
Unfortunately, students the most rarely associated L6dZ with innovation. For students
from universities in £6dz the symbols of the city are Piotrkowska Street and Manufaktura
(revitalised post industrial area with commercial centre, cinema, theatre, museums
and a big market playing a role of open public space) with the Poznanski's Palace.
The respondents also chose most popular meeting places in which again Piotrkowska
Street and Manufaktura take the lead. It allows us to reach a conclusion that students
are rarely able to specify other culturally valuable places in L6dz, which has rather
negative consequence for the strength of local identity.

Students asked about their prospects for living and working in Eo6dz
after graduation would mostly stay here or in other cities of the agglomeration, mainly
because of their family and friends. Only 25% respondents would stay in £6dZ because
of the local labour market. Some students regard L6dZ as a cheap city and a right place
to “start”. From different migration destinations most of them would choose going
abroad, but also Polish cities. The most popular were Cracow, Warsaw and Wroclaw.
Better living conditions and job opportunities, but also attractiveness of a certain place
were their main reasons for leaving Agglomeration of £6dz.

SKN SPATIUM decided to carry out a similar research about the image of L6dZ
in the opinion of its inhabitants and users of the city, due to great public interest
in editions concerning students. The report therefore includes the supplement presenting
results of more than 250 surveys carried out during two editions of The Festival
of Science, Technology and Art (in 2009 and 2010) which took place in Manufaktura.
The survey results present a similar image of L6dz and are an interesting supplement
to analysis.

We hope that the research of Students Scientific Association SPATIUM will become
an inspiration for changes and further development of L6dZ. In our opinion, this report
should be basis for decisions of local authorities in L6dZz and is a valuable source
of information about actions that should be taken to improve the image of the city
and to promote its brand. We also believe that results of further editions of this research
will be useful for the local development policy in Lo6dz.

Translated by

mgr Anna W. Tomaszewska
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Skfad zespotu badawczego

Opieka merytoryczna

dr Mariusz E. Sokolowicz

Doktor nauk ekonomicznych. Absolwent kierunku Gospodarka Przestrzenna
na Wydziale Ekonomiczno-Socjologicznym Uniwersytetu Lodzkiego. W czasach
studenckich Przewodniczacy, a pdzniej Opiekun Studenckiego Kola Naukowego
Gospodarki Przestrzennej Uniwersytetu Lodzkiego SPATIUM (2007-2010). Czlonek
Towarzystwa Urbanistéw Polskich. W swojej pracy naukowej zajmuje sie badaniem
wplywu uwarunkowan instytucjonalnych na rozwdj terytorialny (ekonomika
kosztow transakcyjnych, relacje bliskoS$ci, terytorializacja przedsiebiorstw
transnarodowych), marketingiem terytorialnym oraz miejskim rynkiem

nieruchomos$ci i gospodarka gruntami (ze szczegélnym uwzglednieniem
nieruchomosci sektora publicznego). W wolnych chwilach duzo czyta, rozwiazuje
szarady 1 krzyzowki oraz zastanawia sie, co by tu jeszcze zrobié. Inicjator pierwszej
edycji badan wizerunku miasta Lodzi wérod studentéw lodzkich uczelni wyzszych
(2003) oraz opiekun naukowy ich kolejnych edycji (2005 i 2007).

mgr Ewa M. Boryczka

Absolwentka kierunku Gospodarka Przestrzenna na Wydziale Ekonomiczno-
Socjologicznym Uniwersytetu Lodzkiego. Doktorantka w Instytucie Gospodarki
Przestrzennej Uniwersytetu Eodzkiego. Czlonkini Studenckiego Kota Naukowego
Gospodarki Przestrzennej Uniwersytetu Lodzkiego SPATIUM w latach 2004-2007,
a od 2007 wspodlopiekun. W swojej pracy naukowej zajmuje sie badaniem wplywu
procesu rewitalizacji na gospodarke miast, zarzadzaniem strategicznym. W latach
2006-2007 byla koordynatorem trzeciej edycji badan wizerunku Eodzi wsrod
studentéw 1édzkich uczelni wyzszych, ktorej wyniki zostaly szeroko
rozpowszechnione w t6dzkim $rodowisku. Jest czlonkiem Towarzystwa Urbanistow
Polskich oraz International Society of City and Regional Planners i Regional Studies
Association. Zaangazowana od wielu lat w dzialalno$¢ spoleczna na rzecz miasta
Lodzi. Od 2008 roku bierze czynny udzial w pracach Sztabu Piotrkowska i jest
jednym z autoréw Strategii Rozwoju Ulicy Piotrkowskiej na lata 2009-2020, ktora
jest pierwsza w Polsce realizacja koncepcji zarzadzania centrum miasta (ang. Town
Center Management). Autorka wielu naukowych i popularno-naukowych artykutow
glownie o tematyce rewitalizacji oraz wizerunku i tozsamosci Lodzi.

mgr Ewelina Kina

Absolwentka kierunku Gospodarka Przestrzenna na Wydziale Ekonomiczno-
Socjologicznym Uniwersytetu Lodzkiego. Obecnie Doktorantka w Katedrze
Gospodarki Regionalnej i Srodowiska na Wydziale Ekonomiczno-Socjologicznym
UL. W swoich badaniach naukowych zajmuje si¢ m. in. problematyka
wspblczesnych uwarunkowan rozwoju regiondow (spoleczenstwo sieciowe, kapitat
relacyjny), czego efektem sa liczne publikacje z tego zakresu oraz udzial w wielu
konferencjach po$wieconych wspélczesnym problemom rozwoju miast i regionow.
Interesuje sie psychologia spoleczna, a wolny czas najchetniej spedza poza domem,
poznajac nowych ludzi i miejsca.
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mgr Anna W. Tomaszewska

Absolwentka kierunku Gospodarka Przestrzenna na Wydziale Ekonomiczno-
Socjologicznym Uniwersytetu Lodzkiego. Obecnie Doktorantka w Katedrze
Gospodarki Regionalnej i Srodowiska na Wydziale Ekonomiczno-Socjologicznym
UL. Czlonkini Studenckiego Kola Naukowego Gospodarki Przestrzennej
Uniwersytetu Lodzkiego SPATIUM w latach 2006-2009, a w okresie 2007-2008
jego Przewodniczaca. W swoich badaniach naukowych zajmuje si¢ m. in.
zagadnieniami zwigzanymi z rozwojem i konkurencyjnoScia regionow (kapitat
ludzki, spoleczenstwo informacyjne, zasoby wiedzy, technologie ICT). Autorka
licznych publikacji naukowych po$wieconych tej tematyce. W wolnych chwilach
czyta, doskonali warsztat thumacza i marzy o dalekich podrézach.

dr Marcin Feltynowski

Doktor nauk ekonomicznych. Absolwent kierunku Gospodarka Przestrzenna
na Wydziale Ekonomiczno-Socjologicznym Uniwersytetu Lodzkiego. W czasach
studenckich czlonek Studenckiego Kola Naukowego Gospodarki Przestrzennej
Uniwersytetu Lodzkiego SPATIUM, a od roku 2010 jego Opiekun. Od roku 2005
czlonek Towarzystwa Urbanistow Polskich. W pracach naukowych zajmuje sie
systemami informacji przestrzennej wykorzystywanymi na poziomie lokalnym,
jak rowniez planowaniem przestrzennym oraz rozwojem lokalnym. W swoich
pracach badawczych porusza réwniez kwestie wielofunkeyjnosci obszaréw wiejskich
oraz innowacyjnosci w polskiej gospodarce. Autor ksigzki ,Polityka przestrzenna
obszaréw wiejskich. W kierunku wielofunkeyjnego rozwoju” oraz wielu publikacji
naukowych. Jako swoje pasje wymienia fotografie oraz taniec.

Koordynator projektu

Jakub Zasina

Student III roku studiéw licencjackich na kierunku Gospodarka Przestrzenna
na Wydziale Ekonomiczno-Socjologicznym Uniwersytetu Loédzkiego
i Przewodniczacy Studenckiego Kola Naukowego Gospodarki Przestrzennej
Uniwersytetu Lodzkiego SPATIUM. Wreszcie todzianin! Autor bloga ,}lodzioholik”.
Interesuje si¢ wszystkim, co l6dzkie i uwielbia spedza¢ czas w gaszczu Srodmiejskich
podworek z aparatem w reku. Najchetniej opowiedzialby o Lodzi calemu $wiatu.
Zafrapowany historia urbanistyki, architektura wspolczesna, ochrona zabytkow
w planowaniu przestrzennym i narzedziami cyfrowymi, ktére ja wspomagaja.
Caloroczny rowerzysta. Wolny czas wykorzystuje na wspoélprace z instytucjami
chronigcymi dziedzictwo kulturowe i organizacjami pozarzadowymi.
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Realizatorzy badania
wspotautorzy raportu i ankieterzy

Agnieszka Jézwiak

Studentka III roku studiéw licencjackich na kierunku Gospodarka Przestrzenna
na Wydziale Ekonomiczno-Socjologicznym Uniwersytetu Lodzkiego i czlonkini
Studenckiego Kola Naukowego Gospodarki Przestrzennej Uniwersytetu Lodzkiego
SPATIUM. Niepoprawna optymistka, pelna humoru, sieje $miech dookola.
Lubi krytykowa¢ sama siebie, kocha ksiazki, muzyke (gléwnie cigzkie brzmienie)
i przyswaja¢ wiedze o otaczajacym ja $wiecie. W jej pokoju panuje kreatywny chaos
z przewaga tworczej destrukcji. Kazda z trzech osob, ktéore ma w sobie, cierpi
na stowotok. Podsumowujac, ma w sobie dziecko, ktore nie chce dorosnaé!

Patrycja Kubarska

Studentka I roku uzupehiajacych studiéw magisterskich na kierunku Gospodarka
Przestrzenna na Wydziale Nauk Geograficznych Uniwersytetu Lodzkiego. Czlonkini
Studenckiego Kola Naukowego Gospodarki Przestrzennej Uniwersytetu Lodzkiego
SPATIUM. Moje pasje: fotografowanie, piesze wedréwki po gorach oraz zeglowanie.
Zainteresowania badawcze: dziedzictwo kulturowe bLodzi, historia i kultura
spolecznosci zydowskiej, przestrzen publiczna i jej przeksztalcenia.

Beata Niepieklo

Studentka IIT roku studiéw licencjackich na kierunku Gospodarka Przestrzenna
na Wydziale Ekonomiczno-Socjologicznym Uniwersytetu Eodzkiego i czlonkini
Studenckiego Kola Naukowego Gospodarki Przestrzennej Uniwersytetu Lodzkiego
SPATIUM. Interesuje sie polityka regionalna, rozwojem wojewddztwa lodzkiego
oraz mozliwo$ciami pozyskiwania funduszy europejskich. W przyszlosci chcialaby
zajmowa¢ sie¢ planowaniem rozwoju jednostek samorzadu terytorialnego. Lubi
dlugie wycieczki rowerowe, rozwiazywanie krzyzowek oraz stare polskie komedie.

Anna Osinska

Studentka III roku studiéw licencjackich na kierunku Gospodarka Przestrzenna
na Wydziale Ekonomiczno-Socjologicznym Uniwersytetu Fodzkiego i czlonkini
Studenckiego Kola Naukowego Gospodarki Przestrzennej Uniwersytetu Lodzkiego
SPATIUM. Lodzianka, popiera wszelkiego rodzaju aktywno$é w ramach uczelni
i poza jej murami. Aktywnie dziala w studenckiej organizacji AIESEC, wspottworzy
projekty zwiazane z wymiana miedzynarodowa. Szczegdlnie zainteresowana historia
i kulturg krajow Europy Wschodniej. Chetnie poznaje festiwale ,od kuchni”,
z punktu widzenia wolontariusza. Przepada za teatrem i ksiazkami.

Katarzyna Pasikowska

Studentka II roku studiéw licencjackich na kierunku Gospodarka Przestrzenna
na Wydziale Ekonomiczno-Socjologicznym Uniwersytetu Lodzkiego
i Wiceprzewodniczaca Studenckiego Kola Naukowego Gospodarki Przestrzennej
Uniwersytetu Lodzkiego SPATIUM. Urodzona w Glownie, miejscowosci regionu
16dzkiego, ktéra ma duzy potencjal. Dzieki podjetym studiom liczy, ze przyczyni sie
do rozwoju i pelnego rozkwitu rodzinnego miasta. W wolnych chwilach zglebia
tematyke zwiazana z Afryka i Orientem. Fascynuje ja sztuka niezalezna, sama grywa
na djembe.
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Realizatorzy badania

ankieterzy

Agata F. Felczynska

Studentka III roku studiéw licencjackich na kierunku Pedagogika na Wydziale Nauk
0 Wychowaniu Uniwersytetu Lodzkiego.

Joanna Grzelinska

Studentka III roku studiow licencjackich na kierunku Psychologia na Wydziale Nauk
o0 Wychowaniu Uniwersytetu Lodzkiego.

Adam Kurczynski

Student III roku studiéw licencjackich na kierunku Gospodarka Przestrzenna
na Wydziale Ekonomiczno-Socjologicznym Uniwersytetu Lodzkiego.

mgr Edyta Laszkiewicz

Absolwentka kierunku Gospodarka Przestrzenna na Wydziale Ekonomiczno-
Socjologicznym Uniwersytetu Lodzkiego, a obecnie doktorantka w Katedrze
Ekonometrii Przestrzennej Uniwersytetu Lodzkiego. W latach 2006-2010
Czlonkini Studenckiego Kola Naukowego Gospodarki Przestrzennej Uniwersytetu
Lodzkiego SPATIUM.

mgr Kornelia Milczarek

Absolwentka kierunku Gospodarka przestrzenna na Wydziale Ekonomiczno-
Socjologicznym Uniwersytetu Lodzkiego. Obecnie studentka III roku studiow
licencjackich na kierunku Socjologia. W latach 2007-2010 wspoélpracowala
ze Studenckim Kolem Naukowym Gospodarki Przestrzennej Uniwersytetu
Lodzkiego SPATIUM.

Magdalena Piekacz

Studentka I roku uzupehiajacych studiéw magisterskich na kierunku Gospodarka
Przestrzenna na Wydziale Ekonomiczno-Socjologicznym Uniwersytetu Lodzkiego.
Czlonkini Studenckiego Kota Naukowego Gospodarki Przestrzennej Uniwersytetu
Lodzkiego SPATIUM.

Maciej Sobanski

Student I roku uzupeliajacych studiéw magisterskich na kierunku Gospodarka
Przestrzenna na Wydziale Ekonomiczno-Socjologicznym Uniwersytetu Lodzkiego.
Czlonek Studenckiego Kola Naukowego Gospodarki Przestrzennej Uniwersytetu
Lodzkiego SPATIUM, a w latach 2009-2010 jego Przewodniczacy.
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